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Abstract

The rapid expansion of digital platforms has made our lives easier in numerous ways but has also spawned

many challenges. Regulating these entities has become a highly important social interest, a kind of race against
time. The difficulties of regulation lie within their complex operating models. To build an effective regulation
for digital platforms we must understand how they operate. The task of the 21*'century legislator is to identify
the essence of these platforms, and to create a complex, flexible and effective regulation which is able to main-
tain innovation while also laying down limitations and thus keeping competition alive on the digital markets.
The DMA is the first attempt to create this new legislation.
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1. Bevezetés

Az internetes feliiletek az élet szamos kihiva-
sat tették egyszertien lekiizdhetévé szamunkra.
A tavolsag és az id6 nem jelent mar akadalyt sem
az informaciok dramldsaban és elérésében, sem
a kapcsolattartasban. Gyors fejlddési képességiik
teszi a digitalis platformokat népszertivé és egy-
ben veszélyessé is. A digitalis platformok gazda-
sagi és tarsadalmi hatasaikat tekintve eddig nem
latott helyzetek elé allitottak nemcsak a felhaszna-
lékat, hanem a szabalyozdkat is. Szamomra a sok
felmeriild probléma koziil a jelenlegi szabalyozasi
nehézségek teremtik meg a legérdekesebb helyze-
teket, mondhatni ez a kérdés a digitalis platfor-
mokkal kialakul jovénk sarokkdve. A tobb mint
100 éves multra visszatekinté versenyjog eszkoz-
tara jelen formajaban alkalmatlannak bizonyul a
digitalis platformok altal generalt tarsadalmi és
gazdasagi problémak orvoslasara, komplex iizleti

modelljiikkel szemben nem képes sem az online
maganszféra, sem a digitalis verseny tisztasaganak
megdvasara.

Jelen tanulmanyban bemutatom, hogy a digi-
talis platformok gyors fejlédése, évrol évre béviild
tevékenységi kore, pontos adatgytijtési, -feldolgo-
zasi és -tarolasi modszerei és a tevékenységei altal
szerzett, eddig nem latott méretli arbevételei mel-
lett e platformok szabalyozasa 6nmagaban nem le-
het hatékony, ha az csak utdlag szab ki birsagot és
allapit meg jogsérté magatartast. Egy nem haté-
kony szabalyozastdl pedig nem varhaté el, hogy
az képes legyen az esetleges torzuldsoktdl és ve-
szélyektd]l megvédeni az olyan kozérdeket, mint
a verseny, az innovacio, a fogyasztoi érdekek, az
integritas vagy a helytelen befolyastdl valé6 men-
tesség.? Jelen irdasomban bemutatom a digitalis
platformok komplex miikodését, kiemelve an-
nak megértése fontossagat a jovoben alakulo sza-
balyozas vonatkozasaban. Tanulmanyom végén
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konkluziot vonok, hogy véleményem szerint mi-
lyen irdnyban tekintheté a Digital Markets Act
(L DMA”) pozitiv kezdeményezésnek, ugyanak-
kor eddigi kutatasom alapjan mit tartok még fon-
tosnak el6térbe hozni egy sikeresebb szabalyozasi
csomag megalkotasahoz.

2. A digitalis platformok miikodésének
altalanos bemutatasa

2.1. A digitdlis platform fogalmdnak
meghatdrozdsi kisérletei

A téma elméleti megkdzelitésekor komoly dog-
matikai problémaba {itkoziink, mivel jelenleg nem
ismert a digitalis platformoknak egységes, altala-
nosan elfogadott fogalmi meghatarozasa.” Bar a
definiciés torekvések mindegyike tartalmaz ko-
z0s kozponti elemeket, a pontos megértés érdeké-
ben minél tobb meghatarozas ismerete és Ossze-
vetése célszerii. Meyer meghatdrozasa a technikai
és kommunikacids szempontokat tartja szem el6tt,
és a felhasznalok kozotti kozvetitd szerepet veszi
alapul. Eszerint a digitalis platform ,,a tartalom és
a szolgdltatdsok egy technikai és kereskedelmi hoz-
zdférési teriiletre valo dsszegytijtéséért felelGs kozve-
tité szolgdltatds™.* Evans meghatarozasa szerint a
digitalis piac egy ,,olyan entitds, amely szoftvert és
szolgaltatdsokat kindl mas villalkozdsoknak, an-
nak érdekében, hogy ott utébbiak kiegészitd ter-
mékeket készitsenek, vagy kiegészitd szolgdltata-
sokat kindljanak”> Belényesi tanulmanyaban igy
fogalmaz: a ,,platformra jellemzd, hogy a fogyasz-
tokhoz valo hozzdférést tobb csatorndn keresztiil
biztositja... emellett maga a platform is egy tobbol-
dalii piac, illetve felhaszndlok figyelmére épiti iizleti
modelljét.” Julian és Sand-Zantman kozds tanul-
manyukban ugy jellemzik a digitalis platformokat,
mint kétoldalu platformok, amelyek kdzvetit6ként
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tobb gazdasagi szerepl6bdl allg, kiilonb6zé cso-
portok kozotti osszekapcesolast, parositast végez-
nek.” Az Eurodpai Bizottsag altal alkotott meghata-
rozas Osszesen 0t jellemz6t foglal 6ssze a digitalis
platformokrol: 1) a feliiletek tobboldalu piaci jel-
legét; 2) a halézati hatdsok jelentéségét a platfor-
mokon; 3) az informdcids és kommunikacios tech-
noldgiak hasznalatat; 4) jelentds szerepiiket az
értékteremtésben, elsésorban az adatkommunika-
cio teriiletén; valamint azt, hogy 5) a platformok
képesek akar 4j piacokat is l1étrehozni, folyamatos
fejlédésiikkel kihivast jelentve a hagyomanyos pi-
acok szamara.® Az Gazdasagi Egytittmukodési és
Fejlesztési Szervezet (Organisation for Economic
Cooperation and Development, OECD) Kerekasz-
tal meghatdrozasa szerint a digitalis platformok
»olyan piacok, ‘amelyeken [egy platform] kiilonbozé
termékeket ad el kiilonbozé fogyasztéi csoportok-
nak, mikozben felismeri, hogy az egyik csoport ke-
reslete a mdsik csoport keresletétdl fiigg”” ° Z6di
Zsolt megkozelitésének kdzéppontjaban az ,6cean
metafora” all."® Eszerint a digitalis tér tagulasa
olyan eredményhez vezetett, hogy a felhasznalok
hirtelen mar nem voltak képesek atlatni az ,,6cean
végtelenségét”, és megjelent az igény arra, hogy eb-
bédl a végtelenségbdl kapaszkodok emelkedjenek
ki. Ilyen kapaszkodoként szolgalnak a digitalis
platformok. Mason elemzése szerint a platformot
ugy kell elképzelni, mint ,,szolgaltatast, amelynek
feladata, hogy a végfelhasznalok szamadra hozza-
férést nyujtson az értéklancban felfelé elhelyez-
kedé mas szolgaltatokhoz”!" Az 6 fogalommeg-
hatarozasabdl is kitlinik a tobboldalusag, valamint
a kozvetit6i funkcio. Martens ugy vélekedik, hogy
»a platform legdltaldnosabb formdjaban egy olyan
piac, ahol két vagy tobb kiilonbozo tipusi felhasz-
nalé (példaul vevé és elado) taldlkozhat daruk-
kal, szolgaltatdasokkal kapcsolatos informdciok
(stb.) cseréjére”,'* mig Ecorys szerint ,a digitdlis

3 Belényesi Pal: A digitalis piacok id6szer( versenyjogi vonatkozasai. John Cabot University, Rome 2015. 8.
4  Laurence Meyer: Digital Platform: Definition and Strategic Value. Comm. & Strategies, IDATE, Montpellier 2000, 127158.
5 David S. Evans: Antitrust Issues Raised by the Emreging Global Internet Economy, Northwestern University Law Review, Vol. 102, No. 4, 2008.

285.
6 Lasd: Belényesi (4. 1j) 132.

7  Bruno Jullien - Wilfried Sand-Zantman: The Economics of Platforms: A Theory Guide for Competition Policy. TSE Digital Center Policy Paper

Series, 1. szam, 2019. 5.

8 A Bizottsag kozleménye az Eurdpai Parlamentnek, a Tandcsnak, az Eurdpai Gazdasagi és Szocidlis Bizottsagnak és a Régiok Bizottsaganak:
Online platformok és a digitalis egységes piac Lehetéség kihivas Eurépa szdmara, COM(2016) 288 final, Brussels, 2016 https://eur-lex.europa.
eu/legal-content/HU/TXT/?uri=COM:2016:288:FIN (letoltés: 2021. 10. 14.)

9  OECD Roundtable: Rethinking Antitrust Tools fot MultiSided Platforms. 2018., 10. https://www.oecd.org/daf/competition/Rethinking-antitrust-

tools-for-multi-sided-platforms-2018.pdf (letsltés: 2021. 10. 14.)

10 Zédi Zsolt: Platformok. Robotok és a jog. Gondolat Kiadd, Budapest, 2018. 97.

11 Lésd: Nooren - van Gorp - van Eijik - Fathaigh (3.1j.) 267.
12 Lasd: Nooren - van Gorp - van Eijik — Fathaigh (3. 1j.) 270.
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platformok (technolégiai) alapot nyiijtanak a szol-
galtatds/tartalom eljuttatdsdhoz vagy Osszesitésé-
hez a szolgaltatotol a végfelhaszndldkhoz.”"

2.2. A digitdlis platformok miikodésének alapjai

A digitdlis platformok az internet kereske-
delmi tertileteinek kozponti elemeiként kertiltek
a figyelem koézéppontjaba az ezredforduld ide-
jén.'* Platformok mdr korabban is léteztek — pél-
daul az ujsagok, bevasarlokozpontok -, az vjitas a
szolgaltatasok kozvetitésének digitalis térbe tor-
ténd atemelése volt. A digitalis platformok tehat
internetes halozaton keresztiil mikodé kozveti-
tok, piacok.” Ez az ujitas pedig egyszerre ered-
ményezte a kiszolgalhaté fogyasztdi réteg bévii-
lését’ és mikodési modell tobbrétiivé valasat.
A digitalis platformok segitségével a hagyomanyos
piacokhoz vagy platformokhoz képest egy adott
terméket vagy szolgaltatast rovidebb id6 alatt és
alacsonyabb koltségek mellett lehet eljuttatni a
felhasznalékhoz/fogyasztékhoz, valés idében 1ét-
rehozva az Osszekapcsolast és koordinalast a val-
lalkozasok és a felhasznalok kozott.”” Kiilonbozo
termékek és szolgaltatasok kvazi ,,nyitvatartasi id6
nélkiil”, foldrajzi hatdrokat ativeléen elérhetdk a
fogyasztok szamadra, akik az altaluk megosztott
informaciokkal hozzajarulnak ahhoz, hogy val-
lalkozasok muikodése céliranyosabb, igy haté-
konyabb legyen, és ezzel maga a digitélis keres-
kedelem is folyamatosan fejl6djon.'® Az Eurdpai
Bizottsag kozleményében rogzitette, hogy a digi-
talis platformok ,,[k]ulcsszerepet jatszanak a ,,di-
gitalis érték” létrehozasaban, amely alatamasztja
az EU jovobeli gazdasagi novekedését, és ezért e
platformok kiemelked6en fontosak az egységes di-
gitalis piac hatékony miikodése szempontjabol.”*

13 Lasd: Nooren - van Gorp - van Eijik — Fathaigh (3. 1j.) 267.
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A digitalis platformok hatokorének kiterjedtsége is
eltéro lehet, ennek alapjan horizontalis (nagy ha-
tokort) és vertikalis (szlikebb hatokort) platformo-
kat kiilonboztethetiink meg.*® A horizontalis plat-
formok hatasai az élet szamos teriiletére kiterjednek
(példaul a Google, illetve a Facebook), mig a ver-
tikalis platformok specifikusak, az élet valamely
meghatdrozhatd szegmenséhez kotddnek (példaul
az Airbnb vagy az Uber).”!

A digitalis platformok széles felhasznaloi ba-
zis igényeit képesek kielégiteni, mivel szamos pi-
aci réteg kapcsolodik 6ssze rajtuk keresztiil (igy
a Google esetében a keresé felhasznalok, weblap-
tulajdonosok, internetes hirdetdk, alkalmazasfej-
leszt6k). Ezt halézatot mar nem is értékesitési lanc-
nak, hanem értékhalonak (value web) nevezzik.
Az értékhalé széles kapcsolodasi lehetdségeit adja
a mukodési alapjat jelentd kozvetitd halozat (szé-
lessavu internethaldzat), amelyre a szolgaltatasi ér-
tékhalo raéptl (over-the-top, OTT). A platformok
az értékhalon technikai kapcsolddasi pontokként
funkcionalnak, amelyek két (vagy tobb) fogyasztdi
csoportot kdtnek dssze (két- vagy tébboldalu piac).”
Evans és Schmalensee meghatarozasa szerint ,.egy
feliilet (piac) tobboldalii abban az esetben, ha két
vagy tobb fogyasztoi csoporttal rendelkezik, akik-
nek kolcsondosen sziikségiik van egymadsra, de akik
nem képesek a koztiik fenndllo kolcsonhatasbol szar-
mazo elonyt realizalni, ezért a feliiletet hasznaljdk,
mint katalizatort, az interakcio megteremtéséhez.”*
A digitalis platform mint szolgaltato ennek a két fo-
gyasztoi kornek biztosit feliiletet, csatornat alakit ki
kozottiik, koltséghatékony modon kozvetiti kozot-
titk a haszon realizalasra iranyul6 tizleteket.

A fogyasztoi rétegek megszerzésébdl és boldo-
gan tartasabdl fakadd, ** a kétoldalu piacok miko-
désébe kodolt alapvetd belépési akadaly a csirketojas

14 Belényesi Pal: Digitalis platformok és Big Data. In: Valentiny Pal - Kiss Ferenc Laszl6 — Nagy Csongor Istvan (szerk.): Verseny és szabdlyozas,

MTA KRTK Kozgazdasag-tudomanyi Intézet 2016, 127.
15 Lasd: Belényesi (41j.) 5.

16 Belényesi Pél: Digitélis és technolégiai piacok kdzgazdaségi kérdései. In: Toth Andrds (szerk.): Technologiai jog. Uj globalis technoldgiék jogi
kihivésai. Karoli Gaspar Reformatus Egyetem Allam- és Jogtudomanyi Kar, Budapest, 2016, 174.
17 Maximilian Stallkamp - Andreas P.J. Schotter: Platforms without borders? The international strategies of digital platform firms. Global Strategy

Journal, Strategic Management Society, 2019, 4.
18 Lasd: Belényesi (4.1j.) 7.
19 Lasd: Eurdpai Bizottsag kozleménye (9.1j.)
20 Lasd: Z6di (11.1j.) 107.

21 Ezaz elhatdrolds a megértéshez sziikséges mértékben egyszerdsitett, a pontos elhatarolas szimos tovabbi helyzet és platform vizsgalatat tenné

sziikségessé.

22 A megnevezés haszndlata attdl fiigg, hany fogyasztoi csoport kozott biztosit interakciot a platform.
23 David S. Evans - Richard Schmalensee: The Antirust Analysis of MultiSided Platform Businesses, Chicago Institute for Law and Economics

Working Paper, 623. szam 2012. december 7., 3.
24

Derek Holt - Felix Hammeke: European Union - Two-Sided Markets, Platforms and Network Effects, In: Claire Jeffs (szerk.): EComerce

Competition Enforcement Guide - Third Edition. GCR Insight, Global Competition Review, Law Business Research Limited, 2019, 74.
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dilemma. A dilemma abbdl is fakad, hogy a digitalis
platformok {tizleti modelljitkben a keresleti externa-
liak internalizalasara, vagyis a kozvetlen és kozvetett
hélozati hatasok kiaknazasara épiilhetnek. Minél
nagyobb egy digitalis platform felhasznaldi bazisa,
annal nagyobb értéket képes generalni, amellyel még
tobb felhasznalot képes bevonzani (pozitiv visszacsa-
tolasi hurok).” Ezzel egyiitt a felhasznalok szama-
nak novekedésével a platformot terhel6 atlagos kolt-
ségek mértéke is csokken (méretgazdasagossag).”®

A halozati hatasokban rejlé monopoliumgeneralo
erd mara ismert problémaforras lett. Hatasukra a di-
gitalis platformok hajlamosak a tet6zésre (tipping),”
igy a piac stagnalni kezd,*® amely kényszerkotédés-
hez (lock-in effect) vezethet. A piaci koncentracio ki-
alakulasat erdsitik a digitalis platformok mikodésé-
vel egyiitt jaro belépési akadalyok (barriers to entry),
valamint az alacsony foku indittatas a platformok
kozotti valtasra (magas valtasi koltség).”

A digitalis platformok iizleti modelljének megha-
tarozo szegmense, hogy ahhoz milyen bevételi mo-
dellt tarsitanak, amely alapjan a platform és a felhasz-
naldk kozotti viszony is felvazolhato. Peitz és Valletti
elhatarolasa alapjan négy, az online szolgaltatok ese-
tében megfigyelhetd bevételi modellrél beszélhetiink,
valamint ezek keveredéseir6l: (1) kozvetlen fizetési
modell (példaul a Netflix esetében); (2) reklam mo-
dell (példaul a Google esetében); (3) hozzaférési mo-
dell (példaul az Apple App Store esetében), valamint;
(4) akvizicios vagy novekedési modell.*°

A reklam modell esetében szokott felmeriilni az

~ingyenesség” kérdése. Mara mar altalanosan elfoga-
dott tény, hogy az ,.ingyenesség” fogalma mogott, ha-
bar a felhasznalok kozvetleniil pénzbeli ellenszolgal-
tatast nem nyujtanak, a gyakorlatban az adataikkal
és figyelmiikkel fizetnek.” Az adat (data) gazdasagi
fontossaga vitathatatlan. Egyszerre termék, az ,,in-
ternet pénzneme” és eréforras. A Google mint Big

25 Lasd: Stallkamp - Schotter (20.1j.) 5.
26 Lasd: Nooren - Van Gorp - Van Eijik - Fathaigh (3.1j.) 272.
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Datéaval rendelkezé platformcég egyetlen Google
Search keresés soran 100 petabajt nagysagu adat-
mennyiséget mozgat meg, ami kozel 100 millié gi-
gabdjtnak felel meg. A digitalis platformok kozotti
verseny alapja mar nem az ar (price), hanem a mi-
ndség (quality) és a megujulasi képesség (innovation),
amely a rendelkezésre all6 adatok megfelel6 feldol-
gozasaval érthet6 el

A digitalis platformok sajat pozicidjuk és bevé-
teleik érdekében folyamatosan tovabbi funkciok-
kal bévitik tevékenységi koriiket, amely adott eset-
ben egy Uj piacra torténd belépést is jelenthet. Ezt
az innovativ formaju tizleti modellt beburkolasnak
(envelopment) nevezziik.” Ilyen {izleti modellt kove-
tett a Google, amikor az Androiddal belépett a mobil
operacios rendszerek piacara, az Apple pedig, ami-
kor megalkotta sajat térképalkalmazasat, amellyel a
Google Maps vetélytarsava valt a mobil navigacio te-
riiletén. Gawer és Cusumano tanulmanyukban két
stratégiai tevékenységet hataroznak meg, amelyek
erre a magatartasi formara épiilve piacvezetd sze-
repbe juttathatnak egy digitalis platformot. A coring
(‘magvetés’) mint tzleti stratégia azon tevékenysé-
get takarja, amikor egy adott piacon még nincs je-
len platform, és ott egy olyan Uj technologiat vagy
szolgaltatast kinal az Gjonnan belépd, amely fogyasz-
tok jelent6s bazisat tudja kiszolgalni. A Googlenek
a PageRankkel az internetes keresémotorok teriile-
tén torténé megjelenése ilyennek tekintheté. A ma-
sik tevékenység a tipping ('kibillentés’),** amely tevé-
kenységek széles skalajat oleli fel, amelyek elsésorban
a platform poziciojat hivatottak megszilarditani az-
altal, hogy piaci versenytarsaik technikai jellegze-
tességeit sajat platformjuk szerkezetébe integraljak.
Amikor a Google piacra dobta a Chrome nevii bon-
gészGjét, azoktol a korabbi bongészoktol tanult, ame-
lyeken a kezdetben keresémotorként miikodott.™

27 Klein Tamas - Téth Andras: Technoldgiai jog - Robot jog — Cyber jog. Wolters Kluwer Hungary, Budapest, 2018, 104.
28 Ezt nevezik ,holabdahatdsnak”™ amikor egy ponton atlendiilve monopdliumba kertiil egy platform. Lasd: Klein — Téth (28.1j.) 104.
29 Fiona M. Scott Morton — David C Dinielli.: Roadmap for an Antitrust Case Against Facebook. Omidyar Network, 2020, 19.

30 Lasd: Nooren - Van Gorp - Van Eijik - Fathaigh (3.1;.) 268.

31 Carmen Langhanke - Martin Schmindt-Kessel: Consumer Data as Consideration. Journal of European Consumer and Market Law. 2015, 218223.
32 Torster Korber, Is knowledge (market) power? On the Relationship Between "Data Power’ and Competition Law. Koln, 2016, 4.
33 Christopher Nicolas Miiller — Bjorn Kijl - Ivanka Visnjic: Envelopment lessons to manage digital platforms: The cases of Google and Yahoo,

Strategic Change, John Wiley & Sons, Ltd., 2018, 140141.

34 Nem azonos a tetézés fogalmaval azonositott fogalommal. Mig ez egy tevékenységet, a tet6zés egy dllapotot jeldl.

35 Lasd: Miiller - Kijl - Visnjic (34.1j.) 139140.
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2.3. A digitdlis platformok miikodési
mechanizmusdnak dtfogo megértése
elengedhetetlen a megfeleld jovibeli
szabdlyozdisi keret kialakitdsdhoz

Lathato, hogy egy teljesen atfogd definicié meg-
alkotasa - a digitalis platformok természetére te-
kintettel — nem kivitelezhet6, az azonban kiemelt
fontossaggal bir, hogy a fogalom alatt minden sza-
balyozo, minden felhasznalé és minden piaci oldal
ugyanarra a jelenségre gondoljon. Véleményem
szerint egy mindenekfelett 4ll6 definicié megal-
kotasa helyett egy olyan rendszer vagy teszt kidol-
gozasa célszer(i, amely mind a versenyhatosagok,
mind az egyéb szabalyozék szamdra irdnymu-
tatasként szolgalhat ennek az egységes tudatnak
a kialakitasahoz. Az, hogy szamos tudomanyos
elme foglalkozik mar a digitalis platformok fogal-
maval és a boviilé esetjog segitségével egyre tobb
aspektusat tarjuk fel a komplex miikodési halojuk-
nak, szintén mind ebbe az iranyba mutat.

Egy atfogd absztrakt definicié rendkiviil ta-
gan hagyja az alanyi kort, igy a digitalis platfor-
mok mélyebb és alaposabb megértésére, komplex
miukodésiik szemléltetésére nem alkalmas, csu-
pan a felszinen képes 6ket megragadni. Eppen
ezért egy olyan kataldgus vagy teszt dsszeallitasat
is célszertinek tartom, amely sorra veszi azokat a
tulajdonsagokat, amelyek az adott digitalis plat-
form mutkodését pontositjak, és a teszt vagy ka-
talogus segitségével feltérképezhetévé valik, pon-
tosan milyen digitalis platformrol is beszéliink.*
Mindenképpen sziikséges a katalogusban szerepld
tulajdonsagok korét id6rél idoére revizio ala venni,
abbol az okbol kifolydlag, hogy a digitalis platfor-
mok gyors fejlédése folyamatosan uj relevans tu-
lajdonsagok megjelenését hozza magaval. E revi-
zi6 legjobb forrasa és kisegit6 eszkoze a digitalis
platformok mtikodésére és szabalyozasara vonat-
kozé esetjog lehetne.

Ennek a kataléogusnak az egyik oldalan az
értékelni kivant jellemzok, a masikon pedig a
megfelel értékelési megkozelitések keriilnének
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meghatdrozdsra. Az altalam készitett teljes kata-
légus bemutatasa nélkiil itt olyan jellemzdkre és
értékelési megkozelitésekre kell gondolni, mint a
piaci oldalak szamanak meghatarozasa, hogy egy
szolgaltatd/szolgaltatas esetében hany piaci olda-
lon val6 megjelenést vizsgalhatunk. Erdekes jel-
lemz6é a szomszédos oldalak/piacok helyzete is,
vagyis az, hogy milyen tovabbi potencialis piacai
vannak a platformnak. Erdemes vizsgélni, hogy
horizontalis vagy vertikalis digitalis platformok-
rol beszéliink-e, vagyis mi a platform hatékore,
milyen mértékben specializalt vagy éppen atlagos
a tevékenysége. Tovabbi fontos jellemz6 a belépési
akadalyok milyensége - itt kifejezetten az adott
piacra jellemz6 akadalyok vizsgalata és erésségiik
mértéke relevans. Hasonldan fontos kériilmény az
externaliak erGssége vagy épp a platform bevételi
modellje, megkiilonboztetve a kozvetlen fizetési
modell, a reklam modell, a hozzaférési modell, il-
letve az akviziciés modell sajatossagait. A katalo-
gus a digitalis platformok jellemzéinek pontosabb
feltérképezését tenné lehetévé; annak pontos elja-
rasjogi alkalmazasa szamos tovabbi, jogalkotoi és
jogalkalmazoéi jogkorbe tartozoé kérdés fiiggvénye.

3. A versenyjogi szabalyozas kihivasai a
digitalis platformokkal szemben

A digitalis platformok mukodésével kapcso-
latban felmeriilé problémakrél a fogyasztok a
BigTech korében emlegetett vallalatok esetében
hallhattak,” hiszen egy alapvetden kiterjedt szol-
galtatasi korrel és felhasznaldi bazissal rendelkez6
digitalis platform altal megvaldsitott jogsértés na-
gyobb mértékben képes a kiilonboz6 védett érde-
kek megsértésére. Az esetek rendkiviil osszetettek
és sokfélék, legyen sz6 adatvédelmi problémakrol,
példaul a platformok esetében felmeriil6 ,ingye-
nesség” kérdésérol,* fogyasztok megtévesztésérdl,”
onel6ny alkalmazasarol *° vagy épp er6folénnyel
valé visszaélést megvaldsité magatartasokrol.*
Az eréfolénnyel valo visszaélés, mint klassziku-
san a versenyjog altal szankcionalt magatartas,

36 Kondrat Flora: A nagy platform nagy felelosséggel jar? - A Google mint digitalis platform versenytorzit6 gyakorlata, Budapest, 2021, 7-8. https://

nmhh.hu/cikk/219733/Kondrat_Flora_A_nagy_platform_nagy_felelosseggel_jar

gyakorlata (letoltés: 2021. 10. 14)

A_Google_mint_digitalis_platform_versenytorzito_

37 Amanda Lotz: ’Big Tech’ isn’t one big monopoly — it’s 5 companies all in different businesses. The Conversation, 2018 https://theconversation.
com/big-tech-isnt-one-big-monopoly-its-5-companies-all-in-different-businesses-92791 (letoltés: 2021. 10. 14.)

38 Vj-85/2016/189
39 VJ]/24/2020

40 Antitrust: Commission sends Statement of Objections to Amazon for the use of nonpublic independent seller data and opens second investigation
into its ecommerce business practices, Press release, Brussels, 2020 https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/en/ip_20_2077 (letoltés:

2021. 10. 14)
41 Bundeskartellamt, February 6, 2019, Case B6-22/16


https://nmhh.hu/cikk/219733/Kondrat_Flora_A_nagy_platform_nagy_felelosseggel_jar__A_Google_mint_digitalis_platform_versenytorzito_gyakorlata
https://nmhh.hu/cikk/219733/Kondrat_Flora_A_nagy_platform_nagy_felelosseggel_jar__A_Google_mint_digitalis_platform_versenytorzito_gyakorlata
https://nmhh.hu/cikk/219733/Kondrat_Flora_A_nagy_platform_nagy_felelosseggel_jar__A_Google_mint_digitalis_platform_versenytorzito_gyakorlata
https://theconversation.com/big-tech-isnt-one-big-monopoly-its-5-companies-all-in-different-businesses-92791
https://theconversation.com/big-tech-isnt-one-big-monopoly-its-5-companies-all-in-different-businesses-92791
https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/en/ip_20_2077
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véleményem szerint kiemelten érdekes a digita-
lis platformok mukodésének tiikrében. Maguk a
digitalis platformok a friss internetfelhasznalok
problémaira valaszként jottek 1étre, hogy e felhasz-
nalok képesek legyenek eligazodni az ,internetes
zajban”.** A digitalis platformok utja megjelené-
stik 6ta a meger6sodésrol és a terjeszkedésrol szolt,
amelyek soran tevékenységi koriik rendkiviil sok-
szinlivé, szélessé és szerteagazova nétte ki magat.
Ugyanakkor, ezek a tulajdonsagok, amik ezt a ma-
gas foku problémaérzékenységet lehet6vé teszik a
platformok szamara, gyakran képesek az er6fo-
lényes pozicié kialakitdsara. Az osszetett miko-
dési rendszer és az innovativ fejlédés a digitalis
platformok sikerének zaloga, amely siker sokszor
piacvezetd pozicioként realizalodik. Ez azonban
konnyen jogsérté magatartasokat eredményezhet.

Vegyiik példanak a Google Inc. (,,Google”) el-
len indult harom eurépai bizottsagi eljarast és an-
nak tapasztalatait.*’ Az esetek mindegyikében a
Google er6folénnyel valo visszaélést megvaldsitd,
versenytorzito gyakorlatai keriiltek vizsgalatra. Az
Eurdpai Bizottsag kovetkezetesen, esetrol esetre
vizsgalta a magatartds altal érintett piacokat, az
er6folényes poziciot generald tényezoket, valamint
a visszaélést megvaldsité magatartas jellegét.

Az eljarasok mindegyike rendkiviil lassu lefo-
lyasu volt.** A 2017-es Google Shopping-iigy 2008-
ra visszamenden itélte jogsértének a Google maga-
tartasat, az Android-tigyben 2011 6ta megvalésulo
gyakorlat is vizsgalat ald keriilt, mig az AdSense-
tigyben a jogsértd magatartast megvalosito kizard-
lagossagot biztosito szerzddések 2006 dta a Google
gyakorlatanak részét képezték. E lassu lefolyds ter-
mészetes oka pedig a rendkiviil komplex vizsga-
latot igénylé mukodési modell, annak minden
relevans részletének és pontos hatasainak feltér-
képezése. A digitalis platformok esetében is fontos
a hatékony és gyors fellépés lehetdségének megte-
remtése, hogy minél kisebb fogyaszto6i kor érdeke
sériiljion egy esetlegesen jogsérté magatartas ko-
vetkeztében, és minél rovidebb ideig alljon fenn
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az egyenl6tlen verseny helyzete. Lathaté azonban,
hogy a meglévé szabalyozasi keret az exponencia-
lis sebességii fejlodés mellett nem feltétleniil tudja
biztositani a megfeleléen komplex, kellé gyorsa-
sagu reakciot, ezaltal a leghatékonyabb szankcié
kiszabdsat és a preventiv hatast sem. Hiszen hidba
magas a birsag mértéke egy olyan, gyorsan béviilé
forrasokkal rendelkezd vallalat esetén, aminek
éves arbevétele 160,7 milliard dollar - ez a 2017
éviarbevételhez képest 45 szazalékkal magasabb. *°

4. Lépések a megoldas felé? - A Digital
Markets Act elonyei és hatranyai

A digitalis platformok altal generalt kérdések
és problémak jelentds része versenyjogi eredet(i-
nek tekinthetd, éppen ezért kiemelkedé szerepe
van a sziiletdben 1év6 szabalyozas alakitasaban a
versenyhatosagoknak is, tobbek kozott az Euro-
pai Bizottsagnak mint az Eurdpai Unid verseny-
hatdsagaként is miikodo szervnek. Az Eurodpai
Uni6 jelenleg a szabdlyozasi keret kialakitasanak
eloljarojaként kiemelt figyelmet érdemel, hiszen
Ursula von der Leyen, az Eurdpai Bizottsag jelen-
legi elnoke mar beiktatasakor kiemelt helyen ke-
zelte ,,Eurdpa digitalis korba val¢ illeszkedésének”
kérdését.*

Az Uniodnak az elektronikus kereskedelem sze-
repléivel és a digitalis platformokkal szembeni
fellépési sorozata egy tobb elembdl allé védelmi
rendszer képét festi elénk, amely sorozatnak a leg-
frissebb eleme a DMA. A DMA ex ante kotelezett-
ségeket tartalmaz, az eurdpai versenyjogi gyakor-
latra tamaszkodva.”” A DMA célja a tisztességes
és nyitott digitalis piacok biztositasa. A Bizottsag
ezt specialis alanyokkal szemben alkalmazott ko-
telezettséggel kivanja elérni. Bizonyos nagy online
platformok kvazi ,kapuérként” mikodnek a digi-
talis piacokon, és ezek miikodése nem feltétleniil
tekinthetd tisztességesnek, igy gatoljak az innova-
ciot és a piaci versenyt. ** A DMA a platformokkal
egylttmikodd versenyt tamogatd szabalyozast

42 Bernard MARR: Big Data in Practice: How 45 Successful Companies Used Big Data Analytics to Deliver Extraordinary Results, 2016, 244.
43 COMP/AT.39740 sz. igy (Google Search (Shopping)), COMP/AT.40099. sz. iigy (Google Android), COMP/C-3/40.411. sz. iigy (AdSense)

44 Toth Andrés: A technolédgiai 6ridsok piaci megregulazasdnak versenyjogi mozgatdi és aspektusai, killonos tekintettel a Digital Markets Act

javaslatra, Versenytiikor, 2021/1. (XVII. évfolyam, 1. szam), 3754.

45 Investigation of Competition in Digital Markets — Majority Staff Report and Recommendations, Subcommittee On Antitrust, Commercial And
Administrative Law, U.S. House of Representatives, United States, 2020. 430449.

46 Ursula von der Leyen: A Union that strives for more, Political Guidelines for the Next European Commission 20192024, 2019. https://ec.europa.
eu/info/sites/default/files/political-guidelines-next-commission_en_0.pdf (let5ltés: 2021. 10. 14.)

47 Téth Andras: A technoldgiai 6ridsok piaci megreguldzasanak versenyjogi mozgatoi és aspektusai, kiilonos tekintettel a Digital Markets Act

javaslatra, Versenytiikor, 2021/1. (XVII. évfolyam, 1. szdm), 3754

48 The Digital Markets Act: ensuring fair and open digital markets, European Commission, 2020, https://ec.europa.eu/info/strategy/
priorities-2019-2024/europe-fit-digital-age/digital-markets-act-ensuring-fair-and-open-digital-markets_en (letoltés: 2021. 10. 14.)
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kivan képviselni, mégpedig a méltanyossag és a
piac versenyképességének megtartasa jegyében.
A DMA kiemelkedé elénye, hogy ,végre” célzot-
tan a legtobb port kavaro drias digitalis platfor-
mokra, a legnagyobb kapudrokre koncentral.

A kapudrré mindsités keretében el6szor vizs-
galni kell, hogy (1) a platform jelentés hatast gya-
korol-e a belsé piacra, (2) olyan alapveté plat-
formszolgéaltatast mukodtet-e, ami az izleti
felhasznalok szamara fontos ,kapuként” szolgal
ahhoz, hogy a végfelhasznalokat elérjék, és (3) al-
landdsult és tartds pozicidt élvez-e miiveletei so-
ran, vagy varhato-e, hogy a kozeljovében ilyen po-
ziciora szert fog tenni? Masodikként kvantitativ
mérészamok keriilnek alkalmazasra. Ennek meg-
felel6en egy digitalis platform kapudrnek mindsiil,
amennyiben (a) legalabb 6,5 millidrd eurd volt az
el6z6 harom pénziigyi évben a csoportszintii for-
galma az Eurépai Gazdasagi Térségben, vagy (b)
csoportszintli atlagos tékepiaci értéke vagy ekvi-
valens valos piaci értéke az el6z6 pénziigyi évben
legalabb 65 milliard eur6 volt.*>*° A gatekeeper
meghatarozas kritikdja, hogy bar célja a pontos
alkalmazhatésag volt, a ,,célzott”, kapudri funk-
ciot betolté platformokon kiviil mas platformok
is a szabalyozas hatalya ala keriilhetnek, amelyek
bar nagyok, de nem kapudrok, nem gatoljak a ver-
senyt. Ugy gondolom: a meghatérozas, kiegészitve
az altalam javasolt definialasi rendszerrel, hason-
léan gyorsan, kvantitativ adatok alapjan, mégis
sokkal részletesebben, a platformok egyéni mii-
kodésére tekintettel tudna meghatarozni a kapudr
platformokat, igy valdban ki lehetne szlirni azokat
a versenyzoOket, amelyek a digitalis piacon tisztes-
ségtelentil mikodnek.

A kapuoroknek ez a meghatarozasa a kvantita-
tiv kritériumok alapjan ahhoz vezet, hogy olyan
platformok is a DMA hatélya ald tartozénak mi-
nosiilhetnek, amelyek bar a felhasznaléi bazis
nagysagat tekintve valéban nagynak tekinthe-
ték, nem képviselik azt a karos kapudri szere-
pet, amelynek visszaszoritasara a rendelet torek-
szik.” Kérdés, hogy a felhasznaléi bazis nagysaga
o6nmagaban elegendé alap lehet-e ahhoz, hogy
vélelmezni lehessen egy digitalis platform karos
jellegét.
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5. A megfelel6 szabalyozasi irany
megtalalasa - az ex ante és a versenyjogi
szabalyozas megtartasanak lehetéségei

A digitalis platformok esetében szamos prob-
léma versenyjogi ihletésii. Ezért a kialakul6 ex
ante szabalyozasnak egyszerre kell figyelemmel
lennie az eddigi versenyjogi gyakorlatra mind az
Amerikai Egyesiilt Allamokban, mind az Eurépai
Unioban, illetve a versenyjogi eredet(i problémak
arnyékabol felbukkand mas jogteriiletek érintd
jogsértésekre, és rendeznie kell sajat helyét a sza-
balyozasi koérnyezet dinamikdjaban. Egyszerre
kell figyelemmel lennie az 4j piacra lépdkre, és
azokra, akik jelentds piaci erével mar jelen van-
nak. A kialakulé ex ante szabalyozas kereteit pon-
tosan, jol fokuszaltan kell kialakitani, és erds kap-
csolatot kell meghagyni kozte és a versenyjogi
szabalyozas védohalo és jogagak feletti jellegével.
Az ex ante és az ex post szabalyozasi rendszernek
ez a fajta hibrid, eddig nem ismert kombinalasa
egyszerre tenné pontosabba, gyorsabba, és a digi-
talis platformok mtikodésének megfeleléen komp-
lexszé a szabalyozast. Azért is tartom fontosnak a
két, alapvetden ellentétes szabalyozasi megkozeli-
tés kombinaldsat, mert a digitalis platformok mii-
kodéstikkel arra sarkallnak benniinket, hogy ed-
dig alapvetének gondolt helyzeteket és elméleteket
kérddjelezziink meg, mind a technolégia, mind a
szabalyozasi elméletek teriiletén.

A foékuszaltsag és pontossag érdekében fontos-
nak tartom annak a kétszintl tesztnek a kiala-
kitasat, amivel maguk a digitalis platformok is
jobban azonositott szereplokké valnanak a sza-
balyozasi térképen. Ez mikodhetne egyfajta ha-
taly meghatarozasaként is. Az els6 1épcsé kereté-
ben egy absztrakt definicié — amely, hasonléan az
altalam alkototthoz, figyelemmel lenne mas meg-
hatarozasi kisérletekre — megalkotasaval keriilne
eldontésre, hogy egy, a digitalis térben létez6 en-
titas digitalis platformnak mindsiil-e, igy a szaba-
lyozas hatdlya ald tartozik-e. Masodik lépcséként
a bemutatott katalégushoz hasonléan a digitalis
platform jellemzéi keriilnének felderitésre. Ennek
az athatobb megértés elonyei mellett az eljarast

49 Proposal for a Regulation Of The European Parliament And Of The Council on contestable and fair markets in the digital sector (Digital Markets

Act) COM/2020/842 final, 2020, 3. cikk (1)

50 Dolgozatomban nem vizsgaltam azokat az eljarasi eseteket, amikor a Bizottsag vizsgalat alapjan mindsit egy platformot kapuérnek.
51 Cristina Caffarra - Fiona Scott Morton: How Will the Digital Markets Act Regulate Big Tech? 2021 https://promarket.org/2021/01/11/digital-

markets-act-obligations-big-tech-uk-dmu/ (letéltés: 2021. 10. 14.)
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gyorsito hatasa is lenne. Az er6folénnyel valo visz-
szaélések vizsgalatanak egyik kozponti eleme an-
nak feltérképezése, hogy beszélhetiink-e az elja-
ras ala vont cég esetében er6folényes helyzetrdl. A
gyorsito hatds olyan mddon érvényesiilne, hogy
bizonyos, digitalis platformok esetében kiemelt
relevanciaval biré tények felderitése tulajdonkép-
pen az eljaras legelején, ,magatol értetédé médon”
zajlana le, kiilon vizsgalat elrendelése nem lenne
sziikséges, az a hatdly vizsgalataval egyidejtileg
megvalosulna. A katalogusnak torténé megfelelte-
tés soran kimutatasra kertilne tobbek kozott, hogy
a platform és a kozvetitd funkcidja folytan érintett
felek kozott létrejott-e valamilyen (antifragmen-
tacids vagy kizarolagossagot biztosito) szerzodés,
amely jogszertiségét vizsgalni érdemes; mekkora
az adott platform felhasznaldi bazisa, e tekintet-
ben van-e megfelel6 kiegyenlité vevéi erd; szom-
szédos piacok esetében mekkora a valoszintsége
az attérésnek, van-e a platformnak erre vonat-
kozé szandéka, ennek milyen lehetséges hatasai
lehetnek. A kataldégus alapjan pontosan és kovet-
kezetesen fel lehetne térképezni az adott digitalis
platform esetében felmeriil6 belépési akadalyokat,
mind az érintett, mind a szomszédos piacok vo-
natkozasaban. Kiemelt vizsgalatot érdemelnek az
externaliak hatasai, a jelentkez6 markahatasokkal,
valamint az adatmennyiséghez és az adatok moz-
gathatosagahoz kot6do adatvédelmi kérdésekkel
Osszefliggésben. A kataldgus alapjan felmutatott
tények igy atlathatobb képet mutatnanak a digi-
talis platform er6folényes vagy megkeriilhetetlen
poziciojardl.

A digitalis platformok jogszerti miikodésére
vonatkoz¢ eljarasok gyorsitdsara szolgalna egy ex
ante keretrendszer, egy ,feketelista” megalkotasa
is. Ezen a listan olyan magatartasok szerepelné-
nek, amelyek megallapitdsa automatikusan, ipso
iure jogszabalysértést valositana meg. Ilyen elven
mukodik hazai jogunkban a fogyasztokkal szem-
beni tisztességtelen kereskedelmi gyakorlat ti-
lalmarol szolo 2008. évi XLVII. torvény. Ezzel a
szabalyozasi moddal olyan gyakorlatok kialaku-
lasanak lehet gatat szabni, amelyek potencialisan
visszaszorithatjak vagy gyengithetik a versenyt, il-
letve kozvetve vagy kozvetleniil karosak lehetnek
a végfogyasztok érdekeire. Egy ,feketelistas” rend-
szer esetében ugyanakkor kiemelten fontos mind
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a lista elemeinek - a folyamatosan b6viilo esetjog-
nak is megfelel6 - feliilvizsgalata, kiegészitése és
atdolgozasa, valamint a kimentési lehetéség biz-
tositdsa is, amennyiben az adott magatartast ha-
tékonysagnovelés céljabol valdsitotta meg a plat-
form, és az objektive indokolt volt.

Az ex post versenyjogi szabalyozas lehetéséget
biztositana a ,feketelistara” nem keriilt magatarta-
sok utdbbi kiszlirésére, garantalva a jogsérté maga-
tartasok kisztirésének teljes kort megvaldsulasat,”
ugyanis kozbelépésekor, amikor a jogsértés mar
tetten érhetd, tovabbra is sulyos mértékdi birsa-
gok kiszabasaval szankcional (amelynek mértéke
akadr az el6z6 éves nett6 arbevétel 10 szdzaléka is
lehet). Az ex post szabalyozas értelmében lehetd-
ség lenne a platformok jogsértéseit esetrol esetre
vizsgalni, és azokra személyre szabott kotelezett-
ségeket megallapitani, igy a szabalyozasi forma fi-
gyelemmel maradhatna a platformok sokszintisé-
gére és sajatos jellegzetességeikre, miikodéstikre.
A versenyjog ex post szabalyozasa részletesen fel-
tarta azokat a koriilményeket, amelyek miatt egy
magatartds visszaélésszerii lehet (versenytarsak le-
hetséges kiszoritasa, fogyasztoi érdekek sériilése),
azonban maganak a magatartasnak ugyanolyan
komplex, de gyorsabb megitéléséhez sziikséges a
katalogus szerinti adatok birtoklasa, valamint a
~feketelista” alapjan sziirhetd magatartasok felis-
merése. Ezzel a nyitottsaggal a szabalyozas mo-
dern helyzetek megoldasara is képes lehet. >

A hatékonysag jegyében a szankcié mértéké-
nek meghatdrozasa soran a klasszikus metdédus
mellett a katalogus alapjan kiillonbozo szélességii
koroket is meg lehetne hatarozni a platformokra
(példaul a felhasznaloi bazis nagysaga, a piaci ré-
szesedés, azonos belépési akadalyok mentén), és az
adott korhoz igazitani a szankciok tipusat. Méret
szerinti felosztas esetén esetlegesen kisebb, 4j pi-
aci szereplokre a pénzbirsag és a gyakorlattol vald
eltiltas lehetne az altalanosan alkalmazott hatrany,
mig meghatdrozé platformok esetében akar a fel-
darabolas is széba johetne.”*

A DMA mindezekre tekintettel véleményem
szerint egy Uj anyaggal torténd tiizoltasnak te-
kinthetd, még kozel sem alkalmas arra, hogy a fel-
meriilé problémakat a gyokeriiknél tudja kezelni,
mégis egy Uj és fontos megoldasi kisérlet. Minden-
képpen fontos és kiemelkedd a célzott alanyi kor

52 To6th Andras: A kozértéket teremtd prevencié magasabb foka a versenyjogban, Pro Futuro, Budapest, 2021., 1718.
53 Thomas M. Jorde — David J. Teece: Antitrust, Innovation and Competitiveness. Oxford University Press, New York, Oxford, 1992, 4782.
54 Brealey - Myers: Modern viéllalati pénziigyek, Panem Kényvkiadd, Budapest, 2011, 1031.
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felé valé mozdulas, valamint annak felismerése is,
hogy a versenyjog 6nmagaban nem képes minden
piaci helyzetre megoldast nyujtani. Ezeket a meg-
jelend elhatarozasokat kell a jévében erdsiteni és
finomitani, tovabb pontositani a szabalyozott ala-
nyokat és cselekményeket, valamint teret engedni
a szabalyozas komplexebbé valasanak.

6. Osszegzés

A digitalis platformok megjelenésiikkel szamos
kérdés és kihivas elé allitottak nemcsak a felhasz-
naldkat, hanem a szabalyozokat is.

Jelen tanulmdanyban azt jartam korbe, hogy mi-
ért nem lehet elégséges a felmeriilé kihivasok or-
voslasara a klasszikus versenyjogi szabalyozas, és
milyen valtoztatasokkal lehetséges a hatékony-
sag novelése. Bemutattam a digitalis platformok
komplex mukodését is, kiemelve, miért is fontos
ezt a miikodési hdlozatot atlatnunk a sikeres sza-
balyozas kialakitasa érdekében. Végezetiil meg-
vizsgaltam, milyen mértékben felel meg a DMA
ennek az elvart komplexitasnak, és miben kellene
még erdsiteni a minél nagyobb foku hatékonysag
jegyében.

A digitalis platformok altal generalt problémak
szamos jogteriiletet érintenek, eddig nem latott
nagysagu arbevételeket mozgatnak tékeként, és
eddig nem latott mértékd globalis kiterjedtségre
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tettek szert. Eppen ezért a versenyjog onmaga-
ban nem képes minden piaci helyzetre megoldast
nyUjtani. A digitalis platformok mutkodése rend-
kiviil osszetett, gazdasagi és informatikai ismere-
tek is sziikségesek a modellek és az algoritmusok
azonositasahoz. Ennek a bonyolult rendszernek a
szabalyozasa csak ugy lehetséges, ha elsdsorban a
szabalyozé magas fokon ismeri a digitalis platfor-
mok miikodését, igy ahhoz mérten és annak meg-
felel6en képes sajat stratégigjat is kialakitani. Eh-
hez akar egy j teszt bevezetése is alkalmasnak
tlinhet.

A DMA rendelet megnyitotta a kaput az ex ante
szabalyozas kialakitasa felé, jo els6 1épéseket meg-
hatarozva. Véleményem szerint a javaslatban meg-
jelend torekvések kidolgozasaval, pontositasaval és
finomitasaval hatékony szabalyozasi keret alakul-
hat ki. A teljes védelmi vonal felallitasahoz azon-
ban véleményem szerint az ex ante és az ex post
szabalyozas hibrid kozelitése sziikséges. A kiala-
kulo ,digitalis platformjognak” ugyanolyan ko-
zelségben kell maradnia a magjat jelentd verseny-
joghoz, amilyen kozel az adatvédelem is maradt
hozza.

Sok izgalmas kérdés megvalaszolasa var még
a jogalkotokra és a jogtudomanyra is. A siker za-
loga lehet az innovativitas atemelése ebbdl a gyor-
san fejl6d6 komplex vilagbdl az azt urald keretek
kozé is.



