DUSINLESS

ROAD

MOST MEG JOBBAN KELL FIGYELNI
Melyik a hamis?
A hir, vagy az,
hogy hamis?

Ha valamit az Interneten olvastal, az két dolgot jelent biztosan: tudsz
olvasni, és miikédik az internetkapcsolatod. A neten terjeng6 infor-
macidk jo része bizony ahhoz az egyébként méltatlanul elhanyagolt
social engineering terilethez tartozik, amit manapsag ugy hivunk,
hogy ,fake news”.

Az &lhirek nem Uj keletii dolgok. Mér a hatodik szazadban megtalaltak
a nyomait a tuddsok, és végig a térténelemben ott a nyoma, a hatésa.
De igazan kiforrott, nagy témegekhez eljuto, hatékony alhirkampanyo-
kat csak az interneten lehet kivitelezni. Egy jol idézitett, célzott fake
news kampannyal valasztasokat lehet megnyerni, vagy éppen elve-
sziteni. Tézsdei cégeket lehet csédbe taszitani. Bizony, ez a fegyver
cseppet sem kevésbe veszélyes az IT-ben gyakran alkalmazott egyéb
karokozasoknal.

Nem is kell messzire mennlnk. Nézzink két példat, amelyeken ke-
resztiil szembetling lesz, milyen hatalmas karokat és fejtorést tud
okozni, ha a médiagépezetbe bekerll néhany nem oda valé morzsa.

Mindjart az elsé itthonrol. A COVID jarvany mellékhatasa, hogy
gombamadd szaporodtak a jo esetben szkeptikus, rossz esetben
virustagado csoportok, élikdn egy hitelesnek, szakképzettnek tiin
emberrel, aki megfelelden karizmatikus, szuggesztiv, és bizony
képes volt arra, hogy altudomanyos ,tényeket” szentirasként adjon
el6 a sajat internetes csatornajan. Szépen bekeriilt a kézdsségi
médiaba, az annak rendje és maodja szerint fel is kapta. Miisorokba
hivtak, eléadhatta a tedriakat, sét, egy alkalommal az MTA szak-
értbjével is vitdzhatott, ami, ahogy az egyik oldalon olvashattuk,
olyan, mint amikor a Tesla fémérndke az elektromos aut6 jovjérdl
vitazik a budapesti autdszerelével. Egy dolgot egész biztosan elért.
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Elméleteit megismerte a fél orszag, és aki hinni akart abban, hogy a helyzet
nem komoly, talalt maganak onigazolést. Azaz, ezek a miisorok még tébb ko-
vetdt hoztak az illetének.

Fake news? Igen. Elérte a céljat? Természetesen.

Az dlhir talan legnagyobb erdssege, hogy

a fogadokepes kereslet egyszerlen el akarja
hinni. A hit pedig, ahogy tanultuk, hegyeket
mozgat..

Az alhir az Uzleti vilagtol sem idegen. Egy egészen jé nevii cég azt allitotta
magarol, hogy mikodd, hibrid, aruszallité kamiont tud felmutatni. Lathato is
volt egy videdban az aszfaltot szaggatd hipermodern eszkéz. Egy baj volt
vele. Aklip kedvéért egy dombrol guritottak le, mert nincs mogétte mikodé
technika — éllitja a konkurencia. Azaz, valaki biztosan alhireket terjesztett az
Ggyben. Hetekig azt sem tudtuk, hogy az eredeti hir a fake, vagy amit terjesz-
tenek rola. El tudjuk ddnteni, hogy kinek van igaza? A megjelenéskor nem, és
utana is csak nehezen.

Nem véletlendl hoztuk ezeket a példakat. Az alhirek nagyrészt egyszer(, valot-
lan allitdsok, amelyeket kis odafigyeléssel viszonylag kénnyen ki tudunk sz{rni.
Azonban vannak dsszetett, komoly fejtérést okozé megjelenések, amit csabito
lenne elhinni, hiszen kdnny(inek tlinik a mogétte rejlé ,igazsag’.

Mostanaban még fokozottabban oda kell figyelniink arra, hogy milyen tartalmat
fogyasztunk, az honnan szarmazik, és igazolhatd-e a hir mas forrasbdl. Mind-
annyiunknak komoly feleléssége van mar abban is, hogy milyen tartalmat osz-
tunk meg a kdzosségi médiaban, és mit adunk at akér otthon a szeretteinknek.
Kevesebb hit, t6bb racionalitas.



