Dr. Székely Levente

Honnan ered?

Az informaci6 forrasai napjainkban

Ez az el6adas 2016. aprilis 2-an hangzott el a Magyaror-
szagi Baptista Egyhaz altal 6todik alkalommal megren-
dezett médianapon, mely idén a Tudas-innovaciéo-ko-
z6sség cimet viselte.

Gondoljunk csak bele, hogy mennyit valtozott az emberi-
ség informaciofogyasztdsa néhany évszazad alatt: hol ke-
reste a tegnap embere, és hol keresi a ma embere kérdése-
ire a valaszokat. Vagy egyaltalan milyen képe van a vilagrol,
honnan ered a mindennapi tudasa a ma emberének, és ez
a tudas hogyan viszonyul a valésaghoz?

Tapasztalhatjuk, hogy jo néhany olyan dologban a kozhie-
delem tényei hamisnak bizonyulnak, amelyek az altalanos
tudasunk részét képezik. Akar Napéleon magassagardl, akar
a haromkiralyok szamarél, akar a voros szin bikdkat inger-
16 hatasardl van sz6, mar-mar evidenciaként kezeljiik az
ezekhez kapcsolddo dllitasokat. Napdleon alacsony volt, a
haromkiralyok harman voltak (még a neviiket is tudjuk), a
bikak meg természetesen ki nem dllhatjak a vords posztot,
hiszen az szamukra - a nyelvi fordulatainkba is beépiilten
- voros posztd. A rendelkezésre allé adatok azonban meg-
cafoljak akdr az evidenciaként kezelt mindennapi tuddsunk
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Mennyire fontosak mint informaciéforrasok?
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A 15-74 éves népesség napi atlagos idofelhasznalasanak
alakulédsa tevékenységi focsoportok szerint
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A szabadon végezhet6 tevékenységekre jellemzo
idofelhasznalasi adatok (napi raforditas percben)
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tarsas szabadidétoltés

tényeit is. A tudomany mai 4llasa szerint kijelenthetd, hogy
Napodleon a korabeli francia férfiak atlagmagassagahoz ké-
pest magasabb férfi volt. A haromkiralyokrol nem tudhatjuk,
hogy hanyan voltak, a Biblia egy helyen sem emliti, hogy 6k
harman lettek volna, s6t azt sem emliti, hogy kiralyok lettek
volna. Es a bikdkat sem izgatja a kelme szine, sokkal inkabb
annak lengetése.

Ahhoz nem férhet kétség, hogy az informacids tarsada-
lom korszakaban, amely az ipari korszak utan kovetkezd
Uj gazdasagi, tarsadalmi és kulturalis rendszer, gyokeresen
atalakultak az informacidkhoz valé hozzaférés lehetdsé-
gei. Ma egy atlagos szamitogéppel vagy egy okostelefonnal
(joforman madr csak ilyet lehet kapni) és egy kozonséges
internetkapcsolattal szinte korlatlan informacié allhat ren-
delkezéstinkre. A technoldgiai fejlédés altalanos kovetkez-
ménye, hogy egyre tobb és komplexebb olyan kommunika-
ciés forma jon létre, amelyben a kozvetité egy médium. A
kommunikacié egyre gyakrabban, egyre hosszabb ideig, az
élet egyre tobb teriiletén és egyre tobb témaban a médiumok
segitségével zajlik, amelyet ,tdrsadalmi és kulturdlis kovet-
kezményeivel egyiitt a mediatizaci6 folyamatanak nevezziik”
(Krotz munkajat idézi Hartmann, 2007).!

Annak természetes kovetkezménye, hogy amennyiben a
médiumok jelenléte athatja mindennapjainkat, ugy a min-
dennapi tudasunk egyre inkabb a médiumokbdl eredé tu-
dést jelent. De milyen mértékben van jelen a média az éle-
tiinkben, és mennyire mondhatjuk azt, hogy a tarsadalmunk
mediatizalt tarsadalom?

A Kozponti Statisztikai Hivatal rendszeresen végez id6-
mérleg-kutatasok, amelyek azt vizsgaljak, hogy az emberek
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mivel toltik az idejiiket. Azt latjuk, hogy a tarsadalmilag ko-
tott tevékenységeinkre forditott idé csokken, részben azért,
mert egy kevésbé strukturalt tarsadalomban éliink ma mar,
mint amilyen a szocialista tipusa tarsadalom. A 15-74 éves
népesség napi atlagos id6felhasznalasanak vizsgalata tevé-
kenységi féocsoportok szerint azt mutatja, hogy a tarsadal-
milag kotott tevékenységek rovasara novekedett az elmult
negyedszazadban a szabadon végezhetd tevékenységek ara-
nya. Szoktak ugy is nevezni a tarsadalmunkat, hogy szabad-
idé-tarsadalom, azonban ha az idéfelhasznalas tartalmat
tekintjiik, inkabb mediatizalt tairsadalom vagyunk, ugyanis
a szabadon végezhetd tevékenységek tilnyomo tobbsége mé-
diafogyasztas, vagy ha netan nem aktiv hasznalatrdl van szé,
a szabadidGs tevékenységek sokszor mediatizalt kornyezet-
ben zajlanak.

Egy dtlagos héten egy dtlagos
magyar felnétt egy teljes alldssal
jaro idét (kb. heti 40 6rat)

tolt médiafogyasztassal.

A Kutatépont adatai szerint, ha 6sszeadnank az 6sszes mé-
diafogyasztassal toltott id6t, azt tapasztalhatnank, hogy egy
atlagos héten egy atlagos magyar felnétt egy teljes allassal jaro
idét (kb. heti 40 orat) tolt médiafogyasztassal. Kicsit sarkitva
azt lehet mondani, hogy amit nem munkaval vagy alvéssal
toltiink, annak nagy része mediatizalt. Es azt szintén tapasz-
talhatjuk, hogy mas terekben, tevékenységekben is jelen van a
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média - gondoljunk csak a vasarnapi ebéd alatt megcsorrend
telefonokra, egész nap bekapcsolt televizidkra stb.

A kutatasok arra is valaszt adnak, hogy mennyire fontos
forrasnak szdamit a média. Két nagymintas kutatasi prog-
ram’ eredményeit vizsgalva egyrészt megallapithatjuk, hogy
az internetnek mint informaciéforrasnak a fontossaga a tiz
év alatt jelentdsen megnovekedett, masrészt a hagyomanyos
elektronikus média és a nyomtatott sajtd erdteljesen veszi-
tett fontossagabol. Tovabba megallapithatjuk, hogy a legko-
zelebbi személyes kapcsolataink tovabbra is fontosak, de a
kozosségeinket tovabbra sem azonositjuk fontos informacio-
forrasként.

Mit tanulhatunk mindebbdl? Egyrészt azt, hogy minden-
napi tudasunk egyre inkabb a média altal kozvetitve épiil fel,
rdadasul a média tartésan fontos informdcioforras, amiben a
digitalis média szerepe folyamatosan né. Masrészt azt, hogy
a tapasztalati tudas visszaszoruldsaval az informacios iras-
tudasnak egyre nagyobb szerepe lesz, egyre fontosabba valik
az a képesség, hogy tudjunk szelektdlni a valos és a valdtlan
kozott, igy talan kritikusabban szemlélhetjiik a mindennapi
tudasunk evidencidit is.

Lejegyezte: Dobnerné Calligaris Brigitta

Jegyzetek

1. Maren Hartmann (2007): A mitosz és metafordi: média-
tarsadalmi eszményképek, Informaciés Tarsadalom, 7(4),
47-67.

2. A World Internet Project (WIP) az internet tdrsadalmi
hatasainak vizsgalatara szervezddott széleskordi nem-
zetkozi kutatasi program, amelyet 1999-ben a kaliforniai
UCLA Center of Communications Policy és a szingapuri
NTU School of Communications Studies kezdeménye-
zett. Magyarorszag 2001 Ota vesz részt a WIP projektben
(én 2005-ben kapcsolédtam be a munkdba), az azota el-
telt idészakban nyolc adatfelvételre kertilt sor. A kutatas
eredményeit nem pusztan a gyorsjelentésekben és a nem-
zetkozi Osszehasonlitasokban lathatjuk viszont, hanem
tobb WIP adatokat felhasznalé tanulmanykétet is napvi-
lagot latott az elmult évtizedben.

3. A Kutatépont dltal készitett Lakossagi Médiafogyasz-
tas Kutatas (LMK) egy évek éta zajlé vizsgalat 2000 £6s,
amely korabban negyedévente, manapsag havonta orsza-
gosan reprezentativ mintan késziil, személyes lekérdezé-
ses kérdoiv felhasznalasaval. A kutatas alappopulacidjat
a 18 éves és idGsebb lakosok jelentik. A minta statisztikai
hibahatara +/- 2-3 szazalék, ami azt jelenti, hogy az ered-
meények legfeljebb ebben a mértékben térhetnének el attél
az értéktol, amit abban az esetben kapnank, ha az Gsszes
magyarorszagi felnétt lakost megkérdeztiik volna.

A Kutatopont honlapja:

kutatopont.hu
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