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Vass Béla
KERESZTENY PEDAGOGIAI
MEGFONTOLASOK ES A MEDIA

Bevezetés

Napjainkban hihetetlen mértékii informaciés aradat kozepette
bonyolitjuk az életiinket, melyben szinte elvész az ember. Elé-
rkeztiink egy olyan szintre, amikor mar teljességgel lehetetlen
feldolgozni a rank zadul6 hirézént. Az elektronikus és az irott
média folyamatosan bombdz mindenkit, ami alél gyakorlatilag
senki sem képes teljesen kivonni magat. A médiahatalom min-
denkit potencialis célpontnak tekint, korosztalytdl, tarsadalmi
helyzettdl fiiggetleniil. A legmodernebb technikai eszk6zok igé-
nybevételével a nap 24 o6rajaban ontjak rank kéretleniil a kétes
értékidl filmeket, reklamokat, zavar6 informaciokat. Mindennek
azonban valdjaban egyetlen célja van, az emberek tudatanak
(lelkének) atformalasa (deformaldsa), mely el6készités az an-
tikrisztusi korszak megvaldsitasahoz. Mindehhez az 6tletgazda
maga a satan, ezért nekiink, keresztényeknek tisztdban kell len-
niink a helyzet veszélyeivel. Bibliaval a keziinkben, kizarélag az
Igére figyelve kell megtanulnunk, hogyan tudjuk ilyen ellenséges
koriilmények kozott kisztirni a hazugsagokat, és — lehet8ség sze-
rint - minél inkdbb tavol tartani magunkat téliik.

Korabbi tanulmanyok

Bizonyos int6 jelek mar korabban sokaknak szemet szurtak. A
médiardl - mint specidlis, tudatformaélasra alkalmas eszkozr6l —
a kezdetektdl fogva elég sok publikacioé jelent meg. Ezek zéme
azonban nem lépett tul egy bizonyos szintet, mivel nem biblia
alapokrdl kritizalt. Néhanyan eljutottak ugyan az ,agymosas”
tényszertségéig, de ennek céljat dltalaban a médiat miikodtetd
(kapitalista) gazdasagi-politikai rendszer, illetve a fogyasztdi tar-
sadalom bebetonozasdban hataroztak meg.

Ezen az allasponton volt példaul Stuart Hall, brit kulttra-
kutaté szociolégus, aki mar az ezredfordul6 el6tt kételkedésének
adott hangot, miszerint a tuddstarsadalom képes haszndalhato
valaszokat adni a média hatasmechanizmusanak a kérdéseire. A
neves elméleti kutat6 szakember meggy6z6dése szerint a média
a mar egyébként is hatalmi poziciéban 1évék dominancidjanak
fenntartdsaban mikodik kozre. Elsdsorban gazdasagi vezetdket
emlit (Bill Gates, Ted Turner), akik hatalmukbdl eredéen ki-
hasznaljak a szegényeket, raszoruldkat. Vagyis, az elnyomast
6sszekoti a médiaval.

Véleménye szerint minden médiaelméletnek van ideolégiai
tartalma, példaképp emliti, hogy a teljes piackutatas azon az ér-
tékitéleten nyugszik, hogy a kapitalizmus j6, a demokracia pedig
mukodoképes. Vagyis az amerikai alom empirikusan igazolt. A
hatalomért folytatott harc alcazasaban a média kihagyhatatlan
lancszem. Hall felhivja a figyelmet arra, hogy a média szerepe
nem mas, mint a jelenleg fennallé allapot fenntartasa. Ezért van
az, hogy a hirekben a szérakoztaté média olyan képet fest a vi-
lagrdl, ahol a fogyasztoi tarsadalom természetes és megvéltoz-
tathatatlan”

Mint lathatjuk, az efféle modellek érvényessége megreked
a gazdasag-politika-szocidlis viszonyok relacidjaban. Jellemz,
hogy eljutnak odaig, miszerint a médiat az elit birtokolja, és fontos
fegyver a hatalmuk konzervalasa érdekében. Ez igaz. Latszdlag ez
a cél, de van itt még valami ami ennél is tovabb mutat. Ezekben
a szociologiai, pszicholdgiai, filozdfiai megkozelitéseken nyugvo
elméletekbdl ugyanis hianyzik a biblikus szemléletmdd, holott
Isten szavanal szilardabb kiindulépont nem létezik. Mert: ,,Aki
tehat hallja t6lem ezeket a beszédeket, és cselekszi azokat, ha-
sonlo lesz az okos emberhez, aki kdsziklara épitette a hazat” (Mt
7,24), ,Az a kdszikla pedig a Krisztus volt” (1Kor 10,4).

A televiziozas forradalma

A vilagot iranyité elit mar régéta évtizedekre elére megtervezi a
sziikséges kulturalis valtozasokat. A XX. szdzad masodik felében
lezajlé technikai forradalom kovetkeztében az atlagember egyre
jobban elszigetel6dott és eltavolodott sajat sorsanak alakitasatol.
Az 6nall6 véleményalkotds helyét dtvette a média dltal sulykolt
feliilrél iranyitott véleményformalas. A pszicholégusok tisztaban
vannak vele, hogy a tudatunk megszri a dolgokat. Bizonyos dol-
gokat elfogadunk, mas dolgokat elutasitunk. A tudatalattin azon-
ban nincs ilyen szliré. Amit egyszer hall, az lepereg rdla, az olyan
dolgokat viszont, amelyeket sokszor hall, egy id6 utdn beépiti,
mint ,programot”.
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A radiézasndl a lehet6ségek még korlatozottak voltak, bar
annak lehet6ségeit is maximadlisan kihasznaltak. A napi hirek
egyoldalu prezentdlasa mellett a férfiaknak sporteseményeket,
a néknek pedig radids szappanoperakat sugaroztak. Majd
megjelent a televizié az indukalt hipnotikus éllapottal, s a ha-
tas robbandasszert volt. A nézék pillanatok alatt ott ragadtak a
képerny6k el6tt. (Nem véletlen, hogy egy régi magyar propagan-
dafilm is igy mutatja be a sorsolason nyert Kékes televiziot, mint
»Uj csaladtagot”)

Kékes televizid

Az emberek nagyon hamar tévéfiiggévé valnak. A legtob-
ben ugyan még ma is azt hiszik, hogy ez is a szérakoztatds egy
formaja, de ez soha nem volt igy. A néz8k tudat alatt azonosul-
nak a valdsdgosnak bemutatott, de fiktiv szereplokkel, és ezt a
mintat probaljak kovetni. A reklamok és a filmek is elsésorban az
érzelmekre hatnak - a racionalis gondolkodas ellenében.

A tévéadasoknak az emberi pszichére gyakorolt hatdsa
felettébb érdekes. Tulajdonképpen az torténik, hogy a készii-
1éket bamulo, s ezaltal alfa allapotba kertl6 nézére ,feltoltik a
programot’, mint egy szamitogépre. A képen kapott informacid
bevésédik a tudatalattiba, igy lassan, de hatékonyan atformal-
hato az egyén vagy akdr egy teljes nemzet, s6t az egész emberiség.
Mindenki ugyanazt az ideoldgiat kapja, ugyanabban az id6ben.
A média igy valéjaban nemcsak befolyasol, hanem gondolkodik
és értékel is a néz6 helyett.

Ehhez a képernyofrissitési frekvencia a kulcs. Gyarilag van
beallitva, hogy pontosan mennyi képfrissités legyen masodper-
cenként, és ez egybeesik az agy alfa allapotanak a frekvencidjaval.
Ahogy a tévét nézve a kép bejut az agyba, az agy azonnal felveszi
ezt a frekvenciat, midltal egy mély alfa dllapotba jut. A néz6 gya-
korlatilag hipndzisba keriil, ezért van az, hogy a tévét bamulok
(kiilonosen a gyerekek) alig pislognak. Adja magat a kérdés: mi-
ért valasztottak pont ezt a képernyéfrissitési frekvenciat, mikor
annyi mas frekvencia koziil is valaszthatndnak? Raadasul a néz6
a késziilék kikapcsoldsa utan is benne marad ebben az alfa alla-
potban egy ideig. Igy aki tévéfiigg, az szinte az egész életét ebben
a hipnotizalt allapotban éli le. Amolyan ,félkoméban”, amib6l
képtelen felébredni és gondolkodni. Ekézben az iizenet beépiil
az agyba, és szépen atveszi a kontrollt az egyén pszichéjében.

Lathatjuk tehat, hogy a televizié mar a kezdetektdl fogva
egyfajta propagandaeszkoznek késziilt. Még akkor is, ha mindezt
a szorakoztatas kontosébe csomagoltak. Kivaléan alkalmas az 4j
kultira bevezetésére. Minden korcsoport megkapja a maga ,,fris-
sitéseit”. Uj programokat téltenek fel a mit sem sejté néz8kre, 4m
az els6 szamu célkozonség mindig a fiatalsdg. A tarsadalmi vél-
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tozasokat — a koztes allapotok megtervezésével — mindig a fiatal
korosztalyon kivanjak megvaldsitani. Nem kétséges, hogy min-
dig van valami {izenet valahol elrejtve a filmben, reklamspotban,
zenei clipben, ami ellentmond a bibliai etikanak. Az egész azért
van, hogy valtoztasson a tomegek hozzadllasan, és kozelebb vigyen
azokhoz az elvekhez, ami az Antikrisztus kiszolgaldi elvarnak.

Szombat esti sotétség

Mindezek utdn lépjink tovabb, és nézziink a dolgok mogé a

Szentirdsban foglaltakkal Osszhangban, és annak valdsagan

keresztill vizsgaljuk meg napjaink médiumait! ,Azt gon-

doljuk, hogy jol tessziik, ha a mi pedagogiai gondolkodasunkat
elsésorban a Biblidhoz szabjuk. Ennek megfeleléen a mi célunkat

a Biblia fogja meghatarozni. (...) Gondolkodasunk kiindulépont-

jaként azt tartjuk, hogy az ember célja, hogy az Istennel rendezett

kapcsolatban éljen.”

Ha a tévénézés valoban agymosas, akkor végsé soron kinek
&ll érdekében ez a figyelemelterel6 hadmiivelet? Es mirdl kell
elterelni a figyelmet? A kormdnyok ugyanis jonnek-mennek,
hasonloképpen a multinaciondlis vallalatok zome is csak ideig-
6raig bir a ,topon” maradni. Tehat elsé pontban azt kell tisztazni,
kinek az érdekeit szolgdlja ez a monstrum.

Jézus ezt mondja: ,Mdr nem sokat beszélek veletek, mert
eljon e vilag fejedelme, bar felettem nincs hatalma” (Jn 14,30)
E vildg fejedelme pedig a satan, aki kezdettél fogva minden
hazugsag Gsforrasa. Ezért a sokak altal észlelt tény, miszerint
mind az elektronikus, mind az irott sajté organumai torzitanak,
elfednek vagy egyenesen hazudnak, nem a véletlen mitve. Egy
magasabb, gonosz spiritudlis célt szolgal mindez, amely mogott
az antikrisztusi birodalom arnyéka huzddik, és 1épésrdl 1épésre
tereli az emberiség megvezethetd részét a totalitarizmus felé. Eh-
hez nyujt hathatos segitséget a televizid, aminek alatdmasztasara
vizsgaljuk meg, milyen miisorok varnak a nézére, ha bekapcsolja
a tévékeésziiléket egy szombat este ugy % 9-9 6ra koriil.

o ml: Dan és a szerelem (amerikai romantikus vigjaték)

o m2: A nagy bajnok (amerikai csaladi film)

o RTL Klub: Armageddon (amerikai akci6-/katasztrofafilm:
végzetes aszteroidabecsapodastol mentik meg a Foldet a
hés amerikai tirhajésok)

o TV2: A stepfordi feleségek (amerikai vigjaték)

o Viasat3: Nyakiglove (amerikai romantikus vigjaték)

o Cool: Halalos fegyver 3 (amerikai akcidvigjaték)

o  Film+: Atkozott boszorkak (amerikai romantikus drama: a
f6szerepld holgyek mar kiskoruktol gyakoroljak a csalad-
jukban generdciorol generdciora 6roklédo varazslast)

Els6 ranézésre kitlinik, hogy mindegyik film amerikai. A
misorszervez6k ugy vélik, vidam torténetekkel kell elterelni a
néz8k gondolatait a mindennapok problémairdl. Csak semmi
olyat, ami gondolkodasra késztetné az embert. Minél porg6sebb,
annal hatékonyabb. A recept: izgalom, drama humorral koritve,
a végén pedig happy end. Van benne valdsagnak alcazott mese és
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mesének alcazott valdsag.

Mindkettd karos, am ez utobbi szempontbodl ki kell emelni
a felsoroldsbol az Atkozott boszorkék cimii filmet. A limonadé
mondanivalé mogétt ugyanis nagyon komoly dolgok rejtéznek.
Létszolag ez egy misztikus krimi, romantikaval, humorral ve-
gyitve (fészerepben igazi nagyagyuk; Sandra Bullock és Nicole
Kidman. A magas nézettség boritékolhatd.) Az ilyen témdjua
filmek egyébként is egyre gyakoribbak és népszertibbek, ami
korantsem a véletlen miive. Ezek kozé sorolhatd példaul a Tini
boszorkanyok vagy a Sabrina, a tiniboszorkany cimi ifjusagi
sorozatok, a Gytirtik Ura és még tucatnyi hasonl6 fantasy film.
Ide tartozik a Harry Potter sorozat is (ami érdekes médon mér
tobb ,,utolsé epizédot” megért, dm valamiért mindig jon még egy
raadas rész).

Ezek a gyakran tréfas kontosbe bujtatott alkotasok oridsi
veszélyforrast jelentenek a gyandtlan nézékre. A mondani-
val6juk ugyanis nyilvanvaloan keresztényellenes, nyiltan az ok-
kultizmust reklamozzdk. Vétenek a keresztény hit és Isten igéje
ellen (5M6z 18,10), és kaput nyitnak a sotétség birodalmaba.

A varazslok vilaganak tanitdsait dicséitik egy olyan
korszakban, amikor mar nem var maglya a boszorkinyokra,
hanem mitikodésiik elfogadott. Mindennapjaink normalis vele-
jardja lett a horoszkdpokkal és alternativ gyogymaodokkal egyiitt.
Ily médon, a média a tarsadalmi elismertség szintjére emeli az
okkultizmust, és még azok sem emelik fel ellene a hangjukat,
akik kereszténynek valljak magukat, mert nem érzik a veszélyt.
»Beteljesedik rajtuk Ezsaids jovendolése: Hallvan halljatok, de ne
értsetek, latvan lassatok, de ne ismerjetek!” (Mt 13,14) Akit nem
érdekel, az nem nézi - mondjak. Ez igaz, csakhogy gyermekek
milli6i nézik vilagszerte — és hinti fogékony termdtalajba ezéltal
a Satan a konkolyt. Ez pedig mar élet-haldl kérdése. A tény, hogy
az ilyen filmek/kényvek irant ennyien lelkesednek, mutatja, hogy
mennyire elterjedt a boszorkanysag szelleme.

Isten a paradicsomot teremtette az embernek, egy halal
és félelem nélkili vildgot. Isten ellensége épp az ellenkezGjét
akarja. Az ijeszt6 magidkkal, rémiszté szornyekkel, véres jele-
netekkel valé szembesiilés a (gyermeki) lélekkel valé brutalis
visszaélés. Mar nincs is olyan akciéfilm vagy krimi, ahol ,,csak”
egy halott van. Hidba jonnek a médiaszakérték, hogy ez csak
kedves mese és artalmatlan hokuszpdkusz, mert ez egyenes 1t a
satanista praktikdk gyakorlasdhoz, de legaldbbis elfogaddsahoz.
(Mint ahogy minden heroinfiiggé egy ,artalmatlan” jointtal
kezdett megindulni a lejtén.) A kévetkezmények pedig rombold
hatasuak. ,,A tolvaj csak azért jon, hogy lopjon, 6ljon és pusz-
titson..” (Jn 10,10) Elrabolja a bels6 békességet, az Istennek és
egymasnak szant id6t. A szeretet meghidegiil, az er6szakra vald
készség novekszik.

Folytatva a szombat esti mtisorszemlét, lassuk, mit kaptak
a tudomanyos érdeklédéssel rendelkezd nézok, akik esetleg nem
vevok a fent emlitett zsanerekre. Nekik a kovetkez kinalat szolt
ugyanebben az idszakban:

o Spektrum: A vilagegyetem

»  National Geographic: Széls6séges vildgegyetem

o Discovery Channel: Vigyazat, csalunk (tuddsokat jatszo
szinészek atverései)

Az els6 két program kozmoldgiailag, a harmadik erkolcsileg
megy szembe a Bibliaban leirtakkal.

Gyermeklélektan

Végiil vizsgaljuk meg, mi jutott a legkisebbeknek! A gyermekek
specialis célkozonséget képeznek. Kilonosképpen fogékonyak
minden djra, ezért 8ket alaposan meg kell dolgozni. Ebben az
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alattomos munkaban a Cartoon Network jar az élen, ahol -
tovabbra is maradva ugyanennél a szombatndl - az alabbi ani-
macids filmeket vetitették (naponta tobb epizddot is): Batman,
Shaolin leszamolas, Tini titdnok, Bakugan, Generator Rex, Ben 10.

Ezek is mind amerikai alkotasok. A kozponti téma is
nagyjabol mindegyiknél ugyanaz: a f6hés kiildetése nem kisebb,
mint a F6ld megmentése! Ehhez titkos és magikus erejl szuper-
fegyver-arzendl 4ll a rendelkezésére, hogy megallitsa a gonosz
lényeket a pusztité hadjaratukban.

No és hogy az egyelére még emberkozelibbnek szamitd
Minimax se maradjon ki, ott a T-Rex Expressz sorozatot kapjuk,
amely szazmilli6 évekkel ,,dobalézva” igyekszik a gyerekek fejébe
verni az evollcié nagyszertiségét. (Itt a nagyobb nyomaték ked-
véért mindehhez még egy paleontoldgus is asszisztal...)

A legtobb néz6 mindebbdl talan csak annyit szir le, hogy a
mesék is igazodtak a megvaltozott kor izléséhez. Itt azonban ko-
rantsem errdl van szo. A mese ugyanis a pedagdgia fontos része,
aminek hatdrozott célja van. Kénnyed stilusban nevelték a gyer-
mekeket, hogy eligazodjanak a vildg dolgaiban. A torténetekben
fekete és fehér karakterek szerepeltek, akikrél a hallgaté kony-
nyen eldonthette, ki jo és ki gonosz, igy hamar azonosulni tu-
dott a pozitiv szereplGvel. A mai gyermekirodalom azonban mar
nem ilyen. A gyermek- és ifjusagi lapokban, tévémiisorokban
meglep6en nagy aranyban taldlunk sci-fi és szellemtorténeteket.
Nincs mar legkisebb kiralyfi vagy szerencsét probaléd szegényle-
gény, akik a torténet végén hetedhét orszagra sz6l6 lakodalmat
csapnak. Az ember helyét maganyos fantasyhdsok vették at.
Mig a népmesékben minden vildgosan beazonosithatd (drids,
sarkany, 6rdog, boszorkany, varazslo = gonosz), tigy a modern
mesékben felcserélddtek a jelképek és a szerepek. A démoni
kinézett figurak pozitiv szerepkorben tetszelegnek, a szellemek
jopofak, a ,szornyecskék” viccesek. Tehat ami évezredekig rossz
és veszélyes volt, azt most jonak kell elfogadni, s ehhez elég volt
negyven év.

Itt is ugyanaz a modszer késziti el6 a transzformalt tudat-
allapotra a gyermekeket, mint ami a felnétt bestsellerekben
miikodik: zavart kell generdlni a hagyomanyos (csaladi-szocidlis)
értékrendben, s azokat jatékosan, az egyén tudta nélkiil alattom-
ban fel kell cserélni. A cél a jonak és a rossznak az egybemosasa
egy ultraliberalis szemléletmdd és egy szinkretista vilagvallas 1ét-
rehozasara”

Ennek az 6rdogi manipulacionak az a célja, hogy szellemileg
visszavezesse az embereket a kereszténység el6tti idékbe, amikor
a varazslas és okkultizmus fontos szerepet jatszott a minden-
napokban. Az j korszakban viszont a magia, a boszorkanysag
tarsadalmi elismertetése a cél. Ennek a pedagodgidnak a részét
képezi az iskoldkba bevezetett Harry Potter mdnia, és a kiilon-
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féle ezoterikus gyakorlatok (joga, csendgyakorlatok, fantazia-
utazdsok). Az Uj spiritudlis korszakba mindenkit be akarnak
vonni, s ehhez nyudjt hathatds tdimogatast a média. A rengeteg
horrorjelenet sebet ejt az érzékeny gyermeki lélekben, tudat alatt
szimpatiat ébreszt a tiltott természetfeletti dolgok irant. Mindez
hozzéjarul ahhoz, hogy hattérbe szoritsdk a maradinak bélyeg-
zett kereszténység értékeit, mikozben egyre tobb lelki beteggel,
szellemileg zavart emberrel taldlkozhatunk. Lathato tehat, hogy
a f6 miisoridében nemhogy Jézus Krisztusrél nem esik sz6 sehol,
hanem egyaltalan semmilyen bibliai értéket hordozé mondani-
val6val nem talalkozhatunk. Mindez egyébként szinte barmelyik
napra és barmelyik kereskedelmi csatorndra érvényes, nemcsak
a szombati csticsidore.

A reklamokrol
Mivel a satan elsédleges célja a Biblia, illetve Isten kiiktatasa a
koztudatbol, ezért a média nem hagy nyugton a filmek kozotti
id6szakokban sem. Mindehhez tokéletesen passzol a fogyasztoi
tadrsadalom, mivel az Isten alakd vdkuumot az informdcio-ara-
datban él6 emberek lelkében vasarlasosztonzéssel kivaléan ki le-
het tolteni. Manapsag a vasarlasi kényszer mar sokaknal addiktiv.
Ehhez a reklamok szolgaltatnak elsédleges impulzusdompinget,
mely aldl gyakorlatilag lehetetlen kikeriilni. A televizié csa-
torndin elképeszt6 gyakorisaggal kinalnak nélkiilozhetetlennek
kikidltott portékakat. Az egymadssal versengé csatornak kon-
szenzusra jutottak, és mindegyik ugyanabban az id6ben sugaroz
reklamot, igy aki elkapcsol, nem ér vele semmit, mert nagyjabdl
ugyanazokat a hirdetéseket latja a tobbi csatornan is. Aki pe-
dig eljut arra a fokra, hogy kiiktatja életébdl a tévénézést, an-
nak is szembesiilnie kell az utcét ellep6 reklamtablak tomegével,
oldalankénti ujsaghirdetésekkel vagy a postaldda kinyitasakor
razadulé szorolapokkal. Gyakorlatilag mar célirdanyos szelekta-
lassal sem keriilheték ki a hattérben rejlé spiritualis hatasok.
Kérdés, hogy mit propagélnak valéjaban a reklamfilmek?
Az altaldnos nézet az, hogy ezeknek a célja csupan egy termék,
szolgaltatds népszerdsitése. Igaz, hogy eladni akarnak valamit,
de nemcsak a terméket/szolgaltatast, hanem veliik egyiitt azt az
életérzést is, amit sugalmaznak, reprezentalnak. Az pedig aligha
biblikus. Hogyan érik el ezt a célt? Nem madssal, mint az 3si satani
recepttel, a test kivansagara épiild kisértéssel: ,,Mert mindenki
sajat kivansdgatol vonzva és csalogatva esik kisértésbe. Azutan
a kivansag megfoganva biint sziil, a biin pedig kiteljesedve ha-
lalt nemz” (Jak 1,14-15) Ebben a versben az Istentdl vald el-
tavolodas utjanak maddjat hatirozza meg az apostol. A kisértés
tehat elinditja az embert az Istentdl eltavolit6 lejtén, amelynek
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torvényszerl kovetkezménye a teljes és végérvényes elszakadas,
a haldl, a kdrhozat. Arra pedig, hogy a reklamok jelentds része
minimum félrevezet, de még inkdbb egyenesen hazudik, most
nem térnék ki, hiszen tudjuk, ki a hazugsag atyja.

A satdn egyik utja az emberi lélekbe abban all, hogy a
testi dolgok jelentdségét felnagyitja, azoknak az emberi lélekre
gyakorolt hatasat erdsiti, s hogy ezt leplezze, bizonyos hazug
alszellemiséggel megcsalja a lelket. A lélek ratapad a testi dol-
gokra, az anyagot dicsfényben latja; a testi dolgoktdl szellemi
hatast var. Ezt a célt szolgalja a reklam. A tisztatalan szellemvi-
lagnak dicsésége nincs, ezt a hianyzo erdt és dicséséget az anyagi
vilag erejével és dicséségével igyekszik pétolni. A testi vildgot
magaénak hazudja, sajat kiralysagaként bitorolja, magat annak
jogos uraként tiinteti fel. Ezért mondta a satan, mikor kisértette
Jézust: ,Neked adom mindezt a hatalmat és dicséséget, mert
nekem adatott, és annak adom, akinek akarom. Ha tehat lebor-
ulsz el6ttem, tied lesz mindez!” (Luk 4,6-7)

Az egymas ellen kiizdé reklamok végiil is csak azt az alta-
lanos hatést erdsithetik, hogy fogyassz minél tobbet! Mindegy,
hogy melyiket veszed, csak vegyél valamit! Tehat alapvetéen
egy kényszerit6 eszkoz, hogy bizonyos mennyiségli aru eladasat
mivi aton elérjék. Ugyanis nemcsak testi er6vel lehet az embert
kényszeriteni, hogy egy kiilsé akaratnak megfeleléen cseleked-
jék, hanem az érzékszervein keresztiil is. Folyamatos ismétlés-
sel, ,agypréssel”. Jellemzé tulajdonsiga ennek a kényszernek
- szemben a fizikai er$ alkalmazasaval -, hogy sokkal elfogad-
ottabb, kisebb ellendllast valt ki. S6t, az emberek egyre jobban
hozzészoknak, ami ilyen mennyiségben adagolva mar kollektiv
kabitoszerként hat. Végeredményben a reklam binre, blings fo-
gyasztasra csabit.

Ezenkiviil 6nzésre is 6sztonoz: ,,mert ez jar neked”, ,,mert
megérdemlem’, ,csak rolad szl” - szajkézzak a szlogenek. Ez
bizony nyilvanvalé onteltségre, de pontosabb, ha azt mondjuk,
kevélységre vezet. A kevélység pedig a legsulyosabb biin. Maga a
satan is ebbe bukott bele, mert kevélységében olyan akart lenni,
mint Isten. Ezt az engedetlenséget kozvetitik rank a reklamok
is: nem kell semmit kérni az Urtdl, mert ez amugy is megil-
let. Ha nagyon akarod, valahogy szerezd meg hozza a pénzt, és
vedd meg! Alazatrdl, biinbanatrdl, kegyességrol sz6 sem esik. A
hét f6bilin koziil legalabb 6t a reklamok lételeme. A kevélység,
a torkossag, a restség, a bujasag (szexualitas) a legtobb reklam-
ban tetten érhetd, de az irigység (pénzsévarsag) is ide sorolhato.
Lathatd, hogy bun az, amire kényszeriteni akarnak, és blinos a
mdd is, ahogyan teszik. Ez pedig az 6rdogtdl ered. Ezért binds a
fogyasztdi tarsadalom, és bilinds a profétdja, a reklam is.

Konkluzio
Az emberre a kornyezetébdl arado kiilsé ingerek hatassal van-
nak, azok a pszichét alakitjak, s6t sok esetben manipulaljak.
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Mivel lelki folyamatok fejlédésének a befolydsolasarol van szd,
mindent meg kell tenniink, hogy kisztirjitk a deformélé eréket.
Konnyt lenne azt mondani, hogy ne nézziink tévét, még csak
ne is foglalkozzunk a vildg dolgaival, de a helyzet mar tulnétt az
ilyen egyszer(i megoldasok szintjén. A kibernetika korszakaban
nem dughatjuk fejiinket a homokba, mint valami legtjabb kori
amish kozosség. Krisztus is igy imadkozott: ,Nem azt kérem,
hogy vedd ki 6ket a vilagbdl, hanem hogy érizd meg 6ket a gon-
osztol” (Jn 17,15). A feladat nem konnyt, de kellé 6vatossaggal,
odafigyeléssel minimalizalhatjuk a hatast. Ezt azonban 6nerébél
képtelenség kivitelezni. Osszetett problémakorrdl, egymast
erdsité tudatos hatdsmechanizmusrél van sz9, ezért nehéz kik-
eriilni minden akadalyt. A satan mindig Gj eszk6zok beveté-
sével akar maganak lelkeket megkaparintani. Olyan csapdakat
alkalmaz, amelyek ellen a joakaratt emberek, s6t a nem eléggé
éber hivék is védtelenek. Csak a biblikus latas és Isten segitségé-
nek a kérése dllithatja meg.

)
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Megvan azonban az ember maga felel6ssége is. Ezért
elsédleges pedagogiai feladatként valamilyen 6vo, megel6z6
eljaras kidolgozasa sziikséges, vagyis hogy az ember ne is ta-
lalkozzon kisértéssel. A média altal generdlt kisértés a sajat
kivansagokra alapoz, és indit el a lejtén, ezért ezekkel szemben
valéban beszélhetiink preventiv pedagdgiai megkozelitésrol.
Erre utal Pal a 1Thessz 5,21-22-ben: ,,mindent vizsgéljatok meg:
a jot tartsatok meg, a gonosz minden fajtajatdl tartézkodjatok!”

Ehhez nagyon fontos a kell6 felvilagositas. A valodi keresz-
tényeknek az okkult forrasbol szarmazo filmeket, regényeket hit-
beli meggy6z8désbdl hatarozottan el kell utasitani. A keresztény
nevelés lényegét ugyanis az értékrend atalakulasanak elésegitése
képezi. Habar az 4j teremtés nem kozvetleniil a nevelés eredmé-
nye - mivel azt maga Isten végzi —, mégis nagyon sok mulik a
»kertész” munkdjan. A keresztény pedagdgia mindig ott valdsul
meg, ahol a pedagdgus Jézus tanitvanya lesz. Tanitvany pedig
csak az lehet (Lk 14,26 szerint), aki mindenki masnal jobban sz-
ereti Jézus Krisztust.

A satan mindent elkovet, hogy hatalmat csucsra juttassa.
Mivel azonban az ajton nem tud bejutni, ezért tudat alatt, az ab-
lakon 4t hatol be az emberek lelkébe. Ennek elsédleges eszkoze
a spiritizmus és altalaban a hamis valldsok. Amely lélek ugyanis
a Satan szamara megnyilik, az Isten felé bezarul. Végs6 soron a
hedonista reklamok, a verhetetlen szuperhésok, a fehér magu-
sok, a gyogyité New Age-guruk mind eszkozok, amelyek erdsitik
egymas hatdsat, és arra biztatnak, hogy ,,valdsitsd meg 6nmagad”,
és akkor ,,olyanok lesztek, mint az Isten” (1Mo6z 3,5)

Mint ahogy Isten, gy a satdn is probal nevelni - csak
ellenkez6 elgjellel. A tisztatalan hatds az ember lelkében fél-
reszoritja a sziv tudatos miikodését ugy, hogy a tudattalanon at a
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Csak az gydzhet, aki a lathato
(anyagi) hatalommal szemben
alathatatlannak (Krisztusnak)
ad hitelt.

megszallo szellem a lelket és a testet hasznalhatja. Tehat a lélek
két ellentétes hatas alatt 4ll, és valasztdsra kényszeriil. Csak az
gyOzhet, aki a lathatd (anyagi) hatalommal szemben a lathatat-
lannak (Krisztusnak) ad hitelt. ,Mert a mi harcunk nem test
és vér ellen folyik, hanem erdk és hatalmak ellen, a s6tétség vi-
laganak urai és a gonoszsag lelkei ellen, amelyek a mennyei ma-
gassagban vannak”” (Ef 6,12). Ehhez a harchoz adjon nekiink er6t
az Ur!
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