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KENYERET ES CIRKUSZT _ KAMASZOK A
BEVASARLOKOZPONTOKBAN

A Napraforgd Csaladsegito és Gyermekjoléti Szolgalatnal dolgozom a XVI. kertiletben.
Nap mint nap tapasztalom a kamasz fiatalok sorsdnak alakuldsat, szembetalalkozom
kérdéseikkel, gondjaikkal, 6romeikkel. Mesélnek hétkoznapjaikrol, a délutani 16dorgésekrol
a,,Polusban”.

Szocialis munkasként megfogalmazodott bennem a kérdés: mi a megoldas a
megacentrumok altal kinadlt hamis csillogas oldasara. Nehéz lerantani a leplet a
bevasarlokozpontok altal sugallt életformardl, pedig ,,a kirdly meztelen”. A gondtalansag
mamoranak [gérete beszippantja a bizonytalan, a vilagban helyiiket keresé fiatalokat.
Tobbséglikrol elmondhatd: hianyzik a biztos csaladi hattér.

Hosszt hetek telnek el egy-egy esetben, hogy az iskolataskaval indulé kamaszrol a sziild
szamara kideriil: gyermeke a ,,plazésokkal” toltotte napjait, vagy a ,,p6lusos vadnyugat”
csabitotta el a sulibol.

Vajon az iskolaskoru, taskas fiatal reggel 8 orakor nem tiinik fel egyetlen biztonsagi
Ornek sem a tobb szaz koziil?

frasom célja az volt, hogy bebizonyitsam: sziikség van olyan intézményekre, amelyek
vallaljak, hogy a bevasarlokdzpontokba telepitett szolgalatok munkatdrsai révén segitséget
adnak a bizonytalankodd, problémas kamaszoknak, akik az esetek tobbségében tankoteles
kortak, és az iskolabol 16gnak, vagy az Gsszes (szabad)idejiiket toltik ott. A hosszl tava cél
pedig az, hogy tartalmas programot, beszélgetést kindlva ,kicsalogassuk™ Oket ebbdl az
alvilagbol.

Az elsé bevasarlokozpont megnyitasa 6ta (Duna Plaza, 1996. oktober 14.) rengeteg
ujsageikk latott napvilagot. Az irdsok tobbsége a veszélyekre hivja fel a kdzvélemény
figyelmét. Magyar nyelven az elmult harom évben csak néhany tanulmany — sajnos konyv
még nem — foglalkozott a témaval. Az irdsok zome az artalmakrol szol, valamint arrol, hogy
mennyire kevés fékezd eszkéz all rendelkezésiinkre. Gondoljunk akar a torvényi
szabalyozas kiskapuira, a kdrnyezetvédelmi megkotések athdgasara.

Szamomra mindezek koziil a legfontosabb téma, hogy a csalad id6toltésének és a kamasz
fiatalok szorakozasanak elsd szamu helyévé 1épett el6 a megacentrum. Fontosnak itélem
példaul a csaldd szabadidejének atalakulasat. A hétvégi egy ill. két pihendnapon kirdndulas,
beszélgetés, intim egyiittlét helyett vasarlassal, 10dorgéssel telik az ido.

Azok a tizenévesek, akik hétkdznapjaikat — sajat kifejezésiikkel — ,,punnyadas”-sal
(semmittevéssel, csak levéssel) toltik a bevasarlokozpontban, 6k a szakdolgozatom
célcsoportja. Az interjuk soran tapasztaltam, hogy a kérdésekkel, szorongdsokkal teli fiatal
egy csabitd, pénzkdzpontl vildg kihivasaival keriil szembe. Nehéz stabil értékrend, sziil6i,
rokoni hattér nélkil érett felnétté valni. Kutatdsom soran taldlkoztam olyan
kezdeményezésekkel, amelyek a kamaszkori krizis elviselésére és oldasara szervezddtek.

A személyes élményem egy hétkdznap késo esti 6rajahoz kotédik. Felvidéken €16 fiatal
rokonaim latogattak meg, akik még sohasem jartak a Polus bevasarlokdzpontban
lizemeltetett multiplex moziban, amit én is elmondhattam magamrol. A 11 6ras eldadéasra
indulokkal megtelt a Polus-busz. Zajosan, jokedviien érkezett meg kis csapatunk a kihalt
,,shopping mall”-ba. Szinte minden iizlet zarva volt, biztonsagi racs zarta el a boltokat. Ures,
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nagytér, esti csend. Néhanyan mozijeggyel vartuk az amerikai akciofilm kezdését az
egyetlen nyitott biifében.

Ekkor lattam meg, hogy a mi varos kis utcacskaibol innen-onnan fiatalok sétalnak eld,
¢s nagyon lassu léptekkel tovdbbhaladnak. Ezeket mar lattam, gondoltam, de hirtelen
kapkodni kezdtem a fejem, szinte ,,tokéletes masolatok™ voltak. A ruhdjuk szine és markaja,
a lanyok arcfestése, a festett hajszin, a fiuk rovidre nyirt frizurdja, bornadragja... Nem volt
mozijegyiik, nem volt nyitott bolt sem, nem beszélgettek vagy nevetgéltek, csak 16dorogtek
céltalanul, unottan. Ijeszté kép volt, azdta sem tudom kiverni a fejembdl.

Talan ez az élmény inditott el arra, hogy kutatni kezdjem a bevasarlokézpontokban
szorakozo fiatalok motivaciojat, és hogy megoldasi javaslatot probaljak kidolgozni.

»-..van barlang, hol ¢j s nap nincsen:

a magok titkos miihelye,

a szentek, bolcsek rejteke,

hol ismeretlen, mas toérvény hat at.”
(Weores Sandor)

Megnyomorodott korunk megatalkodottan ragaszkodik ahhoz, hogy kiviil pdtolja, ami
beliil hidnyzik. Befel¢ leghosszabb az 1t, kiils6 segitségként- egy beszélgetés vagy egy jol
iranyzott kérdés kapcsan — elindithatok egy folyamatot, aminek allomdsair6l a kamasz fiatal
beszamol, de az utat 6nmaganak kell jarnia.

Koénnyt eltévedni a bevasarlokézpontok jmodi megvaltadstandban: vasarolj, €lj a pénz
normai szerint, szerezz, legyél divatos, lezser... és akkor boldog leszel.

Nagy kisértés, és aki nem engedheti meg maganak a korlatlan szerzés 6romét, az mas
uton keres ,,boldogsagpotiékot”.

Sajat keriiletem ¢és a kdrnyezd keriiletek Gyermekjoléti Szolgalatahoz érkezd jelzéseket
vizsgalva — foleg ahol megacentrum taldlhaté — magas ¢és kiugré ezekben az
lizletkdzpontokban a fiatalkortiak altal elkdvetett blincselekmények szdma. Fdleg a lopés
vétsége jellemzd. Dolgozatom késObbi szakaszaban majd kideriil a beszélgetésekrdl, hogy a
kamaszokat mennyire frusztralja az elérhetetlen csillogo kirakatok latvanya. Bilinelkdvetésre
vonz a hatalmas nagy tér, ahol ,,agysem vesznek észre, miért ne probalnam meg” effektus
indul el a fiatal fejében.

Viszonyitasi adatokat a sajat keriiletembdl tudok illusztralasként bemutatni. Az 1998-as
évben a Gyermekjoléti Szolgéalathoz érkezd jelzések (védond, ovoda, iskola, hivatal,
rendérség, civil szervezetek, magéanszemélyek...) koziil 20%-ban volt biincselekmény a
hattérben. Ezek koziil a leggyakoribb a lopas vétsége volt. Keriiletiink szomszédos a Polus
Centerrel, mégis egyetlen kivétellel minden kihdgas ott tortént. A fiatalok szamara a lelki
segitd tamogatdson tul preventiv céllal is sziikség lenne szocidlis munkésokra a
bevasarlokozpontokban. igy lehetdéség nyilna arra, hogy a deviancia, a lecsuszas utjara
térdket idoben észrevegyék, és szakszerli segitséget kaphassanak.

A témavalasztas indoklasat zarja ismét egy Weords Sandor idézet:

,....5emmi a zsebben
€s nincs zsebem sem:
0zonnel nincs-pénzt
fizet helyettem.”
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Munkamodszerem a kovetkezd volt: Osszegyljtottem azokat az elmult négy évben
megjelent Ujsdgcikkeket napilapokbol (Népszabadsdg, Magyar Nemzet, Magyar Hirlap, Mai
Nap), amelyek a bevasarlokozpontokrol szolnak, féleg azokat kiemelve, amelyekben a
csalad, a kamasz fiatal szorakozési helyeként jelenik meg a megacentrum.

Ezutan a bevasarlokdzpontot — mint 1étesitményt — mutatom be. Vizsgaltam 1étrejottiik
okait, valamint elemeztem — a fOleg gazdasdgi okra visszavethetd — gyors iitemi
novekedésiiket. Egy 1996-os cikkben szakemberek nyilatkoztak arrél, hogy Budapest akar
5-6 shopping mall-t is ,elbir”. Azota gombamodd szaporodnak a kdzpontok, jelenleg a
fovarosban és kornyékén hisz megacentrum mar megnyilt, és egy tucat épiil.

Statisztikai ~ adatokkal  tdmasztom  ald  megallapitasaimat: a  megnyitott
bevasarlokozpontokrdl, vasarlok szamarol, szérakozo fiatalok kor szerinti megoszlasarol,
szorakozési szokasairol stb.

Az értékeld kutatds zar6 munkajaként a fenti részeket csatolom, szakdolgozatomba
ezutan — tagitva a gondolatot — olyan folyoiratcikkeket kerestem, amelyek a jelen kor
problémaival  foglalkoznak, ¢és kapcsolédnak a témdhoz. A ,Kamaszok a
bevasarlokdzpontban” fejezetben a csaladi hattér valtozasardl irok, valamint a divat
uralmardl a fiatalok folott, ami a test-kép torzuldsaval is egylitt jard természetes krizis is
lehetne, ha a bevasarlokézpont-kultira nem hazudna fajdalom nélkiili ¢letet, o6rok
fiatalsdgot. A fiataloknak nincs kivel megvivni a felndtté valas harcat. Sziileik az ujdonsag
varazsaval hisznek a vasarlasban, egyfajta szabadsagnak ¢élik meg azt, ami stilyos kotottséget
okoz. A rendszervaltozas megvaltoztatta az 6 életiiket is: kicsit sarkitottan vallalkozova vagy
munkanélkiilivé lettek, és még maguk sem képesek ebben az 0j vilagban eligazodni,
nemhogy a gyerekeiknek utat mutatni. Mi marad a kamaszoknak? A reklamok hatasa, az
intimitast felvalto tomegkultara, a fajdalmat elkeriilhetdvé festd hamis igéretek.

A bevasarlokozpontokban idejiiket toltd 13-17 éves fiatalok személyiségfejlédésérdl a
témahoz kapcsolodd kérdésekben irtam. Szakdolgozatom fontos részének tekintem az
interjukat. Tobb fiatallal készitettem beszélgetést, foleg a Pdlus Centerben és a Duna
Plazéban. Kirajzolddott egy kép a szocidlis munka célcsoportjarol, azokrol a fiatalokrol,
akiket bizonytalankodoknak neveztem. Koréjiikk szervezodd segité halo 1étrehozasat
javaslom.

Fontos csoportot képzenek azon tizenévesek, akik a magabiztossag sminkje mogeé
rejtdzve nem kérnek segitséget, biztos anyagi hattérrel ,,lognak™, szérakozasra, vasarlasra
mindig van pénziik. Bar 6k sem problémamentesek, jelen irasomban csak érint6legesen
foglalkozom veliik. Jellemzd rajuk, hogy a sziil6i hattér a biztos pénzkoltési forrasként
jelenik meg: annyit és akkor koltenek, amikor csak akarnak.

Szakembereket: pszichologusokat, szocidlis munkédsokat, a Levegd Munkacsoport
aktivistait is felkerestem egy-egy beszélgetésre, valamint a Budadrsi Polgarmesteri Hivatal
bevasarlokozpontokkal foglalkozé eldadogjat, akitdl sok fontos informacidt kaptam. Farkas
Gabor szocialis munkas — aki két éve utcai gondozo6 a Polus Centerben — nagy segitségemre
volt a dolgozat elkésziiltében. Beépitettem munkamba néhdny jo kutatasi anyagot, amit
Laszl6 Miklostol kaptam.

A mar meglévé megoldasi modokat is 0sszegytijtottem. Ennek egyik része a Lancszem
Utcai Szociadlis Gondoz6 Bazisnal tapasztalt jo élmények Osszegzésébdl és az utcai
munkasok altal szerzett tapasztalatokbol all, masik része az ,Itt és Most” Lelki Segély
Kozpont a Polus Centerben. A mar miikodd lelki segély-kozpontban tapasztaltakat gy
mutatom be, hogy mi az, amit nem szabad csindlni egy szocidlis munkéasnak. Ez a rész jo
példa arra, hogy egy bevasarlo kozpont mikért tud egy segitd szervezetet ,,megvasarolni”.
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Osszegzésként a szocidlis és a civil szféra dsszefogasat javaslom, hogy akar kicsiben is,
de elkezdddhessen egy fékezd munka, ami egy-egy eurdpai orszagban mar régen miikodik.
Messze vagyunk még attol, hogy prevencidra koltson egy profitorientalt cég. Jelzésértékd,
ha egy nagy autdgyart6 cég fakat iiltet az esderdd megmentésére, vagy hogy a dohdnygyarak
tartanak fenn rakbetegeket gondoz6 korhdzakat. Az internetet haszndlva tobb fontos
informdciora bukkantam, amit felhasznaltam a gondolatmenetem igazolasdhoz. Egy 1999-es
marketing-kézikonyvben kiilon fejezet sz6l a vasarlasbetegségben szenveddokrdl, és a
gyogyitasi lehetdségekrol.

A kovetkezékben a jovo vizidjaként egy idei német cikket ismertetek, ahol mar joval
»elorehaladottabb” a bevasarlokozpontok kindlta szorakozési lehetdségek tdrhdza. Az
évszakokat mesterségesen megvaltoztatva manipulalt vilagot alakitottak ki a jovo
bevasarlokdzpontjait tervezd szakemberek. Kivilagitott miistrandokon lehet elémelegitett
homokban télen roplabdazni, hangszorébol nyari zajok, a légkondicionalobdl langyos
fuvallat teszi élethlivé és csabitova ezt a szorakozasi format. Ezt kellene megeldzni, hogy ez
a példa ne jusson el a megvalosulashoz.

Végigjarva a bevasarlokdzpontokat, egy helyen torpantam meg, és gondoltam at Gjra az
allitasaimat.

A Csepel Plazanak oriil a keriilet lakossdga. A monstrum megnyitdsa Ota nagy a
nylizsgés, a vasarlokat az sem érdekli, ha ez joval kisebb, mint a nagytestvér. A Duna Plaza
messze esik innen. Csepel persze kiilonleges helyzetben van. A hajdani munkaskertilet
elemeire esett sz&t a gyarodrids 0sszeomlasa ota. Bezartak a mozik, évekig csak tengddott az
aruhaz, iiresen kongtak a presszok. Mindezért ,,be kellett menni a varosba”. Most helyben
van minden, és ez a nagy tobbségnek konnyebbség. Igaz, a belvarosbol nem fog kimenni
oda senki.

,Olcson  jot!” hangzik a Csepel Plaza szlogenje. Egyiittmiikodve a csepeli
onkormanyzattal és a Csepeli Sport Klubbal, kozds versenyeket, rendezvényeket
szerveznek. A kismamak szamara déleléttonként f6z0- és babadpolasi tanfolyamokat
szerveznek, vagy a nyugdijasok szdmara elfoglaltsagot, szorakoztatd programot kindlnak. A
nemrég rendezett Budapest-Belgrad kerékparverseny szponzoraként a verseny végallomasa
a Csepel Plaza volt. Gyermeknapon rajzversenyt, szinpadi programot, bohdcokat, biciklis
ligyességi versenyt, gokartozasi lehetdséget biztositottak.

A nyari szabadsagra gondolva akcidkat szervének. Turistaborze: utazési irodak kedvezd
ajanlatai, ,Jast minute” utjai koziil valogathattak az érdekl6dok. A kornyezd falvakat
bemutatva vésart rendeznek, ahol az ,egyének egyedi termékei” — gondolat jegyében
mindenki elhozhatja, bemutathatja, arulhatja sajat készitésii termékeit.

A dilemma oldddni kezdett bennem, miutan végiggondoltam a fent leirtakat. Hogyan is
miikodik a Csepel Plaza? Nem hasonlit a varos tobb pontjan 1évé iizletoridsokhoz, a
filozofidja, szemlélete a kozelmult szabadidékdzpontjait idézi. Errél megbizonyosodtam,
mikor felhivtam a PR-felelds irodajat. Egy régi csoporttarsamra bukkantam a kulturalis
menedzser szakrol. Tudatosan torekszik arra a vezetés, hogy a mesterségesen létrehozott,
majd szétrombolt varosrészben Gjra kozdsségi haldzatot épitsenek ki. Errdl részletesen irok
még a megoldasi javaslatok részben.

Szocidlis munkas-dilemmaként ¢éltem meg a mar emlitett ,szikitést” a
bevasarlokdzpontokba jaro fiatalok kozott. A Lancszem Utcai Gondozo Szolgalatanak
munkatarsa — aki napi kapcsolatban van a fiatalokkal -jellemzése szerint 6k azok, akik
mindent megtehetnek, a sziileiktdl atvett minta, hogy ,,pénzért minden és mindenki
megvehetd”. Fdleg a budai keriiletek vonzéaskorzetében 1évé megdk, valamint a luxust
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sugarzd6 Duna Plaza magabiztosnak tiind kamasz kdzonsége volt nagyon megosztott az
anyagi héttér vonatkozasaban (pl.: R6zsadomb Uzlethdz, Mamut).

Mas tipustu feladatot jelent a velilk valo foglalkozas. A Csaladsegitében az elmult
idészakban az egyéni tanadcsadason megfordult ,,0jgazdag” gyerekek problémaja 6sszecsend
Luszt Ivan gyermekpszichidter kutatasi eredményeivel, miszerint kozottilk nagyon magas a
kamaszok szuicid késztetése. Szeretetre ¢hségiiket pénzzel akarjdk kielégiteni, de csak
pillanatnyi 6romét élnek  at. Atveszik ugyanakkor a csaldad értékpreferenciit és
¢letmddmintd;jat is.

Az internetr6l szarmazd, fiataloknak sz6l6 német magazin révid cikkét kozlom
forditasban:

A pénz egyediil nem tesz boldoggad. Ezt a mondatot egy olyan valaki taldlhatta ki, aki
nem ismer gyerekeket (akinek nincsenek gyerekei).

A pénz fontos, mert csak az divatos, mend, aki a megfelel6 cuccokat hordja, a megfelelo
zenéket hallgatja s a megfeleld sportot iizi. Az tesz boldogga, hogy divatban vagy — mondjak
a fiatalokkal foglalkozé marketingkutatok. Ok teljesen a boldogsigérzésre alapoznak a
bevasarlokozpontokban. ,,Sok legyen az akcio és az élvezet”, ezzel akarjik a fiatalok
életérzeéset eltalalni, és természetesen a pénztarcajukat is.

A fiatal fogyasztok megkaptak az elso sajat vasarukat YOU 99 cimmel, és az itt kiallitott
,,boldogsagforrasok” keriilnek be a holnap megdiba.

A fiatalok mesterséges falakon masznak fel, amelyek mesterségesen sikositottak, hegyi
zajokat hallani magnorol, majd gumikotélen 50 méter mélybe ugranak. Mesterséges
strandokon, elomelegitett homokban roplabddaznak a téli hidegben. Termekben
snowbordoznak, gordeszkaznak, és gumiszonyegeken futoversenyeznek. ,, Kisérleti nyulak”.
A latogatok minden pillanatat figyelik a vasaron: tesztelik, elemzik, hogy mit hanyszor
probaltak ki, a szorakozasok mely formdi lesznek ,, kifizetédoek ™ a bevasarlokozpontban.

Mindent kiprobalni, megvdsdarolni, mindenben részt venni, errdl van itt szo.

., Fun and action” kénnyebbé és elviselhetobbé teszi az életet — mondja a 14 éves Anna. —
A reklam hozzatartozik az életiinkhoz. Reklam nélkiil nem lennének versenysportok, plane
nem tudndnk az ,,in”" (divatban levd) sportokrol.

- Tudom, hogy a fogyasztasunkra mennek ra, de nem banom. Szeretem a reklamot,
mindet megnézem, és utana tudom, mihez igazodjam. Janette — aki 16 éves — kinosan iigyel
arra, hogy ,,perfekt” legyen.

A vasar szervezoi lehetdoséget biztositottak néhany egyéb program rendezésére is. Voltak
beszélgetési lehetoségek: pszichologusokkal, politikai szakértokkel — a vilag békéjérdl -,
természetvédokkel. De ezek a programok szinte észrevétleniil zajlottak a vasari forgatagban,
kevés az esélye, hogy a bevasarlokozpontokban majd megtalalhatoak lesznek.

- Dumalni és probléemakkal nyiiglodni az iskolaban is lehet.- mondja a 17 éves Tobids.

munkanélkiiliségre vagy az AIDS-re? Inkabb részt veszek minden , in-line”
gorkorcsolya-versenyen vagy bungee-running-on. Szeretem a szamitogépes autos 1ildozos
jatékokat, de a mostani kedvencem a ,,human-table-soccer” (,,asztalifoci élo emberekkel”,
amit a fiatalok egymdashoz kotozve jatszanak).

A ma fiatalsaga ,, harom M-re bukik”, irja egy marketing szakujsag: zene (Musik), izom
(Muskeln) és divat (Mode).

A BEVASARLOKOZPONTOK
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Amerikaban a nagy bevésarlokdzpontok korszaka a masodik vilaghabort utan kezdddott,
amikor a nagyobb vasarlderdvel bird kozéposztaly kikoltozott a varoskdrnyéki csaladi hdzas
Ovezetekbe. Nalunk ugyan ez még nem tomeges jelenség, mégis az amerikanizal6do
¢letformat kovetjiik. Az utanzas olyan jol sikeriilt, hogy mar nemcsak a véros sz¢lén épiilnek
megak, hanem Budapest szivében is.

Ennek az 1j és a fogyasztok korében maris nagy népszeriiségnek drvendd varosfejlodési
tendencidnak vagyunk tanui. Az ellenz6k tdbora nem képes tulkiabdlni a reklamszdvegek
harsogasat, de szerintiik a fovéaros képe silanyul, és nem szépiil a nagy centrumokkal. A
Budapesten gombamdd szaporodd, a vildg nagyvarosainak kiilteriiletein  megépiilt
»gigantikus konténerek” filozofiaja: Mindent egy helyen és idében!

Belvarosi csillogésul bels6 térrel, de annal joval alacsonyabb arfekvéssel, széles vasarlo-,
szorakozo 1dot eltoltd (pénzt elkoltd) kézpontok ezek. Mivel magyar név nincs ré, a
nemzetk6zi szohaszndlatba meghonosodott kifejezés hasznalatos, és Shopping Mail-ként
emlegetik a szakemberek. Az épittetdk idegen hangzasu fantazianeveket adnak nekik: Duna
Plaza, Po6lus Center, Cora, Mamut. Idegen viladg ez, hangzatos nevekkel.

Sz6 szerint idézem Kenyeres Sandort, a Mamut Rt. elndk-vezérigazgatojat, amint arrdl
nyilatkozik, hogyan kezdett bele a vallalkozéaséaba.

iz éve épitettem meg sajat hdzamat a Marcibanyi tér kozelében. Naponta
megfordultam a Széna téren, jartam a Feény utcai piacra vasarolni, és folyton bantotta a
szememet a kornyek balkani dllapota. Eloszér 1995 mdjusaban fogalmaztam meg
magamban, hogy ra kell repiilni erre a teriiletre. Tudtam, hogy mar sokan probalkoztak
vele, koztiik amerikai, kanadai és multinacionalis cégek, de egyikiik sem vallalta az egész
teriilet, a Retek utca, Feény utca, Lovohaz utca altal bezart, 14 ezer négyzetméteres
hdaromszog beépitését. En meg azt gondoltam, mar ne egy albaniai kiilsejii piac mellé épitsek
nyugat-europai szinvonalu bevasarlokozpontot!”

Egy személyes megjegyzésem kapcsolodik a fenti interjirészlethez. A Fény utcai
arusoktdél tanultam meg a piac, piacra jaras szeretetét. Mindig friss, szépen rendezett
aruikkal jottek hajnalonta az arusok. Balkdninak semmiként nem nevezném a régvolt helyet,
ahol O&stermelokbdl allé varosszerte ismert virdgiizletsoron decemberben is Iehetett
napraforgdt kapni. Ha ma erre sétalok, csak betonfalakkal korbevett zoldségstandokat latok.
Alkudni mar senkivel sem lehet, de megfizetni sem az arut, amibe beépitették a magas
bérleti dijat.

A hazai beruhdzok tervei szerint az elmult években ,,pillanatok alatt” tucatnal is tobb
nagy bevasarlokozpont épiilt fel. A kiilfoldi gyakorlattol eltéréen nemcsak a kiilvarosokban
kaptak helyet, hanem a févaros szivét is ,,ékesitik” (lasd.: a hamarosan megnyitasra keriilo
Westend Mega City a Nyugati Palyaudvar mogott). Szemlatomast gyenge a helyi lakossag
érdekérvényesitd  képessége, bar a kornyezetvédék tanulmanyt készitenek a
levegdszennyezO0dés karair6l (Levegd Munkacsoport), demonstraciot szerveznek a
bevasarlokozpontok ellen (Mamut el6tti tiintetés), a Kozosségfejlesztok Egyesiiletének
tagjai a kiskereskedelem személyessége mellett foglalnak alléast, és erejiikhdz mérten segitik
gazdasagi fennmaradasukat (Péterfy Ferenc: Sarki fliszeres), a hatasfok a jelenben mégis
igen alacsony. Sajnos a média sem segiti ezeket a kezdeményezéseket, mégis egyre tobb
szakmaban dolgoz6 szakember hallatja hangjat: varosépitdk, kozosségi szocialis munkasok,
pszichologusok, szabadiddvel foglalkozd szakemberek, kozlekedés-szervezok, kereskedok,
zoldek.

A kozosségfejlesztok példaul arra figyelmeztetnek, hogy latnunk kell azokat a hatasokat,
amelyekre a nyugati orszagok példaja figyelmeztet.

Péterfy Ferencet idézem:
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»A nemzetkozi dompingdaru elvonja a vasarloerdt a hazaitol, s bar mindegyik
vasarlokozpont ugy fogadkozik, hogy elsosorban hazai termékeket fog arulni, meg senki sem
vizsgalta meg (s ezt csak hosszabb tavon lehet lemérni), hogy mennyiben valositjiak meg
igéretiiket, hogyan hat majd mindez a hazai termékekre, mezogazdasagunkra. Azt viszont
mar tudjuk a kiilfoldi példak alapjan, hogy a kiskereskedok egynegyede masfel év alatt
aldozatul esett a szuperdaruhdazaknak, a helyi specialitisok eltiintek, a piacok
elnéptelenedtek, a kis éttermek vendeégeit elszipkaztik. Elsésorban a hentesek, pékségek,
cukraszdak és a szakboltok keriiltek veszélybe. Szinte valamennyi fejlett orszag megprobalta
korlatozni a mallok terjeszkedését, éppen emiatt.”

..ES MAGYARORSZAG?

Erre a koltdinek szant kérdésre idézném Hankiss Elemért, aki az immaron klasszikussa
valt Diagnozisok c. konyvében a kovetkezoket irja:

A helyi kozosség fogalmanak ideologiai terhe félmultunk sulyos oroksége, hiszen a
kozosseg egy idedlis tarsadalmat épité emberek csoportjat jelentette, melyben a cél szentség
volta miatt nem artikulalodhattak a helyi érdekek. Ez az ideologa megakadalyozta a civil
tarsadalom miikédoképességet biztosito helyi kozosségek kialakulasat, és madig is csak
lassan felejtheto negativ sikerélményt adott az allampolgaroknak azaltal, hogy a kozéletbol
az egyeni dontéseknek még ugy-ahogy szabad teret ado maganszféraba visszahuzodasra
szocializalta a tarsadalom tagjait.

Végiil is minden fejlédés a tamogatok €s az ellenzOk csoportjainak sziintelen erdprobaja.
Minél nagyobb a valtozas, anndl nagyobb indulatok, pro és kontra érvek indukaldédnak.
Marpedig a mallok megjelenése Budapest egyik legjelentdsebb, 1) tendencidja, hiszen
nemcsak a sziikebb kdrnyezetiinkre van dontd hatassal, hanem a varos egészének életét is
alapvetéen megvaltoztatja.

Az 1j bevasarlasi szokasok a csaladok szabadidds tevékenységének atstrukturalodasaval,
¢letmddvaltozasdval és a személykdzi kapcsolatok modosulasaval jarnak. Ki-ki izlése
szerint Oriilhet vagy bosszankodhat e valtozdsok miatt, de elkeriilni mar senki se tudja.
Dolgozatom kdzéppontjaban azok a fiatalok allnak, akik ,,hasznaljak” ezeket a kdzpontokat.
Mivel korbebastyaztak magukat a csillogo giccsel, nehéz feladat a kicsalogatas. Fontos €s jo
elgondolasnak tartom, hogy a szakemberek 1épjenek be a megakdzpontokba, és a helyszinen
probaljanak meg a fiatalok segitségére lenni. Errdl részletesen irok a Lancszem Utcai
Gondozd Szolgalat bemutatasanal.

Nehéz lerombolni ezt a tudatosan kitalalt mitoszt, ahol minden egyiitt van, amit a
butitéan feliiletes fogyasztas atkozasa-kor emliteni szokas. FEtkezési kultira helyett
hamburger, jatékos kedv helyett jaték automatak, friss levegd helyett 1égkondicionalas.

A ,fogyasztds templomai” kifejezést Hankiss Elemértdl kolcsondztem. A témahoz
kapcsolodo irasat — filozofikus gondolatait — az alabbiakban 6sszegzem:

Ha a feudalizmus szimbolikus épitménye a katedralis volt, az ipari korszaké a gyar,
akkor a fogyasztoi tarsadalom lényegét valdszinlileg a bevasarlokdzpontok fejezik ki a
tele vannak jelképekkel.

Gondoljunk csak arra a fura épitményre, amely oly gyakran kap helyet az amerikai
mallok atriumos tivegkupolaja alatt. Négy marvany vagy miimarvany oszlop tart egy kék-
arany baldachint, alatta székokut, palma, marvanyasztal: hamisitatlan Taberndkulum. A
szent sdtornak a megidézése, ahol annak idején Isten parancsara Mozes elhelyezte a
tizparancsolatot.
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Az tizletkézpontok a fogyasztoi tarsadalom templomai. Csillogo feliileteikkel, aranyozott
krom-fényessegiikkel, a lézersugarakkal, székokutakkal és az orokzold viragokkal az
édenkertet varazsoljak az ezredvég polgara kore.

Csakhogy az amerikai filmek f6hdseinek miikonnytdl csillog a szemiik, az aranypor
papirmasé operett diszletet rejt, a szokokut vize zold és blidos, és természetesen a miivirag
sohasem hervad.

A shopping mail a tokéletes vilag, ahol nincs ho, nem esik az esd, nincsenek nappalok és
¢jszakak, semmi sem emlékeztet a mulanddsagra. Az 6rok tavasz birodalma ez, ahol a
konnyt szellét a légkondicionald berendezések teremtik meg. Itt mindenki egyenlének
képzelheti magat, nincsenek konfliktusok, gondok és kotelességek.

A bevasarlokozpont a hajdani gyonyorok kertjének ujjasziiletése, modern valtozata
azoknak a tavoli szigeteknek, amelyeken a kozépkori és a reneszansz képzelet szerint a
boldog lelkek lakoztak. De — figyelmeztet Hankiss — kiilonosebb nehézség nélkiil
elképzelhetjiik ezeket az iizletmonstrumokat ugy is, mint egy veszélyes illuziot kinalo satani
csapdat. A boltok kozott sétalo jarokeloknek azt sugallja ez a vilag, hogy az ember itt taldlja
meg igazi 6nmagat, az emberi letezés legintenzivebb s leghitelesebb formajat. Mikozben
valojaban nem megtaldljuk, hanem épp ellenkezoleg: elvesztjiik 6nmagunkat, ,,szétszorjuk
személyiségiinket”. Elvesztjiik létiink kierkigaardi, heideggeri vagy jaspersi hitelességet.

Kemény itélet Hankissé, talan magyarazatra szorul, miért idéztem hosszan fekete-fehéren
lat6 gondolatmenetét. Kamaszokkal foglalkozom. Ok is ebben a két szinben végleteket
atélve latnak. Kimerevitve pillanatokat élnek meg a tizenévesek, a vildg j6 vagy rossz, amit
szeretek vagy gylilolok. Elfogadas és 1azadas kozott zajlanak napjaik, nincs kozéput. A harc,
a kiizdés idoszaka ez, meghokkenni és meghokkenteni vagynak: Hankiss irdsa jo alap volt
egy beszélgetésre, ahol fiatalok meséltek a ,,plazasokrdl”, a divatrdl, arrol, mit jelent
szamukra a bevasarlokdzpont vilaga. Az interjuk kozott ismertetem a gondolataikat egy-egy
eset kapcsan.

A gyors haszonszerzésre épiildé bevasarlokdzpontok a fogyasztds templomai. Minden
eladd, és minden megkaphat6. Lehet enni, mozizni, korcsolyazni, jatékteremben tolteni a
napot. Az, hogy a vasarlas nem fizikai sziikségletet kielégit6 aktus, mar régota tudjuk.

Dessewffy Tibor, a posztmodern allapot kutatdja igy fogalmaz: ,,A shoppingolds ugyanis
nem elsésorban a hagyomanyosan meghatarozott sziikségletek kielégitésére, hanem egy uj,
posztmodern sziikséglet megtestesiilése, a lehetdségek kozotti kéjes tobzodas.”

A viladg legnagyobb shopping malija a kanadai West Edmontban talalhat6. Alapteriilete
483 ezer négyzetméter, legnagyobb atrakcidja egy mesterséges to, amelynek mélyére
tengeralattjaroval meriilhet le a kivancsi latogato.

A fogyasztds templomai koziil a méretekre és az épitkezés lendiiletére talan a legjobb
példa a Polus Center. Teriilete 56 ezer négyzetméter, amely 11 futballpalya nagysadganak
felel meg. Tizezer teherautd6 mozgatta meg a kiemelt 51 500 kobméter foldet, és 214 ezer
négyzetmétert boritottak be betonnal. A monstre épitkezés mindossze 11 honapig tartott, s
ennyi idd alatt akkora eladofeliiletet nyertek, amekkora a Nagykorut iizleteinek Osszessége
az Oktogontol a Blaha Lujza térig. A Polus Centerben 47 kiszolgaloegység, 55 iparcikkbolt,
fedett piac, 56 ruhazati iizlet, 19 étterem, sor6zé és biifé kapott helyet, a gyerekeket
jatékterem, jégpalya €s egyéb szérakozohelyek csabitjak ide. Az eldzetes tervezésnél napi 20
ezer latogatora szamitottak. A jelen szamitasai szerint hétvégeken napi 150 ezren fordulnak
meg a bevasarlokdzpontban.

A Marketing Centrum Orszagos Piackutatd Kozpont felmérésébdl ad dertilt ki, hogy a
bevasarlokozpontok épitése élénken foglalkoztatja a budapesticket. Az itt lakoknak mar
legalabb a fele megfordult valamelyik hipermarketben. A bevasarlokozpontok koziil a Pélus
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Center tudott a legnagyobb torzskdzonséget verbuvalni. Az ok talan az lehet, hogy a
legolcsobb arfekvést 0k garantaljak, s igy még a varos masik felébdl is megéri atautdzni a
polgaroknak egy-egy hétvégi bevasarlasra.

A kozvélemény-kutatds alapjan megallapithato: a budapestiek tobbsége — 51 %-a — azt
gondolja, hogy mar éppen elég hipermarket épiilt. A févarosiak harmada vélekedik ugy,
hogy még mindig kevesebb az ilyen kozpont, mint a nyugati nagyvarosokban.
(Osszehasonlitd kutatist végeztem, és az internetrdl lekérdezett adatok koziil sokkal
nagyobb ardnyu a lakossadghoz és a varosnagysaghoz képest épitett mega-centrumok szédma,
minta Németorszagi nagyvarosokban, példaul Miinchenben.)

A Polus Centert és a Duna Plazat a fovarosiak 81 %-a ismeri, az Europarkot pedig 64%-
a. A minta szerint kivalasztott valaszadok — 1000 f6 — 36%-a oriil a hipermarketeknek, 49%-
a kozombosen fogadja azokat, mig minddssze 14%-uk mondja azt, hogy nem Orvend az
amerikai mintara épiil6 malloknak, 4% nem tud donteni. A bevasarlokdzpontokat ellenzék
alapvetden iskolazottabbak. Fdleg egyetemi diploméval rendelkezdk vélekednek ugy, hogy
nincs sziikség ezekre, Ok vélhetéen a tradiciondlis bevasarlohelyeket féltok taboraba
tartoznak. Leginkabb az érettségizettek szeretik ezeket a létesitményeket.

Hazank a volt szocialista orszagok kozott kétségteleniil vezetd szerepet tolt be az
tizletkozpontok szamat és alapteriiletét illetden. Csehorszdgban példaul alig a tizede lizemel,
mig Lengyelorszagban és Szlovakidban most nyilnak az elsok.

A bevasarlokozpontokban 100 fore jutd bevasarlotér

Orszag Bevasarlotér (m2)
Csehorszag 0,9
Lengyelorszag 0,2
Magyarorszag 7
Szlovakia 0,7
Szlovénia 2

Budapest kereskedelmi valtozéasairol a GKF Hungaria Piackutatd Intézet 1998 nyaran
reprezentativ felmérést készitett. Kétszdz kiskereskeddt és hétszaz fogyasztot kérdeztek
meg, eredményeiket Kozak Akos — a cég igazgatodja — jovoltabol teszem kozzé:

A bevasarlokozpontok spontan és tamogatott ismertsége:

- Mind a lakossag, mind pedig a kereskeddk spontdn is jelentds aranyban ismerik a
bevasarlokdzpontokat. Elsé emlitésre a lakossag korében a Polus Center hangzott el, mig a
kereskedok a Duna Plazat emlitették. A megkérdezettek 90%-a ismerte és tamogatta a
mallokat, ebben nagy szerepet jatszott a reklam és a nyitast megel6z6 kampanyok sokasaga.

Vasarlasi szokasok:

- A megkérdezett minta alapjan a lakossadg 4tlagosan 1-1,5 o6rat tolt a
bevasarlokozpontban, és alkalmanként 5-10 ezer forintot kolt. A vasarlasok gyakorisagat
alapvetden a fogyasztok szempontjabol kutattak. Jellemzd a havi ,,egyszeri nagybevasarlas”.

Vélemények a bevasarlokdzpontokrol:

»Mindent egy helyen”, ez az egyik legfobb érv a megkérdezettek korében. E mellett
fontosnak 1itélik az 4ruvalasztékot, valamint az akciok sokasdgat. A szoérakozasi
lehetdségeket magasra értékelték a mintdban szerepld valaszadok, elsddlegesként a
multiplex-mozikat emlitették, de a jatéktermek gépei is ismertek voltak.

A megkérdezettek fele autoval megy az {izletkozpontokban, akar megkozelithetd
tomegkozlekedési eszkozzel, akdr nem. A mintaban szereplék 60%-a sziileivel, a parjaval,
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barataival kereste fel a mallokat. A vasarldas egyre inkabb tarsas szérakozas. A
megkérdezettek fele tobb orat tolt el a kozpontokban, féleg nézelddve. A cég kdzelmultban
végzett fokuszalt felmérése alapjan elmondhatd, hogy a napi fogyasztasi cikkeknek tobb
mint a felét ,,impulziv’ mddon szerzi be a vasarld, vagyis nem tervezik meg elére a
vasarlast.

A bevasarlokdzpontok nagy csabereje abban rejlik, hogy szinte minden egy helyen
megtalalhato, ez befolyasolja a fogyasztokat, €s 6sztonzoéleg hat a még tobb vasarlasra.

A manipulacionak ezen formaja még latvanyosabban jelentkezik a Polus Centernél, ahol
a betévedt vasarlot rengeteg akcio, ledrazds és vasar arra készteti, hogy itt és most olcson
vegyen mindent, vagy lehetdleg minél tobb mindent. A varoskdzponttdl valod tavolsaga,
illetve megkozelithetdségének nehézsége €s az egész bevasarlokozpont arculata is arra utal,
hogy nagymértékben szamitanak a helyi, a lakotelepen és a kornyéken laké véasarlokra.

A Duna Plaza esetében emlitésre méltd, hogy inkabb az elitebb, moédosabb kozonséget
célozta meg (luxusiizletek sokasaga). A belvaroshoz kozel talalhato, autdéval konnyen
megkozelithetd, parkolohdzzal rendelkezik, és nem utolsdésorban azzal, hogy értékes,
ugymond luxuscikkek vasarlasat is lehetdvé teszi. Méghozza elhitetve azt, hogy lehet, hogy
itt kicsivel dragabb, de megéri, mert mindent egy helyen megkaphat a fogyaszto.

Ezzel szemben az Europark a céliranyos fogyasztast helyezi eldtérbe, ami megnyilvanul
a reklamokban is, nevezetesen nem az egész iizletkdzpontot hirdetik, hanem annak
bizonyos, specidlis igényt kielégitd részlegeit. Bar feltehetéen ennek végsd célja ugyanaz, a
mar igy becsalogatott vevot ravenni a tobbi szolgaltatas igénybevételére is.

A gazdagréti lakotelepen épiilt Eleven Center a csalogatd reklamjaval is megddbbentett,
szinte nem tudtam eldonteni, hogy sirva fakadjak vagy nevessek okfejtésiikon, amivel a
névvalasztast indokoljék: eleven, vagyis tizenegy, XI. keriiletben ¢él6 lakosokra szamitanak
leginkébb, rdaadasul magyarul is van értelme a szonak. Az épiilet kozéppontjat egy kilenc
méter magas, tObbszintes jatszotorony foglalja el. A csaknem 130 négyzetméteres
alapteriiletti kotélcsuszda-halo-maszoka-szovevényt (eddig jol hangzott) mérsékelt dij (par
szaz forint) ellenében hasznalhatjdk a 4-14 évesek.

Az otszintes parkolohaz kiilonlegessége a holgyek szamara kialakitott rdzsaszin parkold,
ahol erdsebb a vilagités, sz¢élesebbek a kocsihelyek, az allanddan jelen 1évd biztonsagi 6rok
pedig a beparkolasnal is segitenek a holgyeknek!

A feltételezések alapjan ezen iizleti fogasok tiikkrozédése megjelenik a tarsadalomban is.
A viszonylagos jolét és meggazdagodas egyes rétegek szamara Iehetové tette a
szolgéltatasok fokozottabb igénybevételét. Ez a sziikséglet-kielégités torténhet raciondlisan,
de gyakran ezzel ellentétesen is. Mig a racionalisabb fogyasztok altalaban megelégszenek
azzal, hogy amire sziikségiik van, azt megvehetik, és meg is veszik, addig mésoknal a
vagyonossag a hivalkod6 fogyasztasban nyilvanul meg.

Ezzel hozhato Osszefiiggésbe az ,,al-raciondlis fogyasztok” megnevezés, mellyel ezen
rétegek manipulalhatosaganak tényét fejezziik ki. Ugy tesznek, mintha céliranyosan, néhany
dolog megvasarlasa vagy néhany szolgéltatas igénybevétele miatt jonnének be az
tizletkozpontba, és ekdzben megvacsoraznak, beiilnek moziba, vagy eldre lerendezik a
hétvégi nagybevasarlds bizonyos részét, ,ha mar Ggyis itt vannak”, és itt ,,egy helyen
megkaphaté minden amire sziikségiik van”. Rajuk épitenek az ugynevezett shoppingolasra
szakosodott intézmények.

A bevasarlokozpontoknal fontos ,,csabitd eszk6z” a nyitvatartds. Munkabol hazafelé a
Tescot mindig nyitva taldlja a véasarlo.
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A helyi onkormanyzatok altalaban szivesen fogadjak az tizletkdzpont épité cégeket, a
helyi lakossdg mar nem mindig. Az Auchan ellen tiltakozo budadrsi polgarok még pert is
inditottak, elsé fokon meg is nyerték, igaz, a francia cég épitkezett tovabb.

A telepiilési onkorményzatok elsésorban ado- és bevételforrast latnak az épitkezésekben,
a polgarok inkabb zaj- és levegdszennyezést, és csak ritkabban munkahelyteremtést. A helyi
onkormanyzatok érdekei gyakran iitkéznek a fOvaroséval. A févaros onzéssel vadolja a
keriileteket, azok meg ugy gondoljak, a Fopolgarmesteri Hivatal egyszerlien maga szeretné
bezsebelni a hasznot. Az eredmény a teljes kdosz.

Az épitési engedélyeket a keriileti onkorméanyzatok miiszaki osztalyanak eldéadoi adjak
ki, fellebbezni a kozigazgatdsi hivatalnal lehet. A hatdsagi jogkoron tuli varosrendezési,
kornyezetvédelmi  szempontokra azonban egyelére senki sem figyel. A fenti
kovetkeztetéseket a Budaodrsi Polgarmesteri Hivatalban tett ldtogatasom utdan fogalmaztam
meg. Az elére megbeszélt talalkozora csak egy fiatal miszaki eléado érkezett.

Beszélgetésiink zardsaként bocsdnatkérd mosollyal csak ennyit mondott ,,nagyon sok
pénz van ebben, mindenkinek... talan jut a kdrnyezetvédelemre is beldle...”

A bevasarlokozpontok beruhazéi nem kevesebbet akarnak, mint 4talakitani egész
¢letiinket. Ez nem valamiféle rejlett vagy burkolt szdndék, hanem nyiltan vallalt
programnyilatkozat. A bevasarlokozpont-épitdk nem til szemérmesek. Ugy vélik, hogy
pénzzel minden megvehetd. Egy egész varos is. Nemcsak a korrupciora gondolok, hanem
azokra az igéretekre, amit szintén Budadrson hallottam: elkipraztatjdk a képviseldket a
targyaldsok elején azzal, hogy utat, jatszoteret, fasitast igérnek.

Pedig a bevasarlokdzpontok nem csupan 6nmagukért valok. Hatasuk nem is mindig csak
a kozvetlen kdrnyezet érinti. A monopoéliumra torekvés, a kisboltok hattérbe szoritasa
jocskan talnd a bevasarlokozpont melletti méterdru {izlet iigyén. A hagyomanyos
varosszerkezet szétzilalasa sem mérheto réfre.

Manipulacié. A mostrumokat dicséitd szordéanyagban olvastam a kdvetkezdket:

Az ellatatlan, szlomosodo teriiletekre épiilo iizletek jotékonyan emelik az amugy
pusztolofélben lévo varosrészek értéket, lehetoséget adnak a szabadido kulturaltabb
eltoltésere, vagyis kevéske varosi hangulatot csempésznek a kiiltelki egyhangusagba. A
bevasarlocentrumok jotékony, csillapito hatassal lehetnek Budapest forgalmara...

Korlatok kellenének. Erések és megkertilhetetlenek. Egy varost konnyebb elrontani, mint
hinnénk. Az 1jjaépités arat pedig nem a mallépitok fizeti meg. Legalabbis nem Onként.
Lezarando ezt a gondolatot a holld és a roka meséjét idézem: a holld sz4jabol is kiénekelték
a sajtot, pedig egy falatot sem akart adni.

Az iizlethazak kiilsejének épitészeti elemzésére jelen dolgozatban nem véllalkozom,
tobbek kozott azért sem, mert a kiilsd megjelenésre nem is igazdn forditottak gondot. Ezt
igazolja az urbanistdk zarvanyelmélete, miszerint ezek a megalétesitmények befelé élnek.
Kivétel talan a Duna Plaza, amely kiviil is a gadlans, magamutogat6 k6zdnséghez 61tozott.

A Polus fantaziabirodalom, hamis vadnyugattal, az Europark az atlagpolgarhoz 61t6zott,
a Cora egyszerl, a Budagyongye kissé hivalkodo.

Az 1jak kozil a Mamut a nyugat-europai klasszikus aruhaz-modellt szeretné kovetni, az
Auchan a praktikumot tartja szem el6tt, mig a Lurdy nagyszabasu terveket szd.

A Po6lus Center kékre festett giccsegét néztem, amin egy hatalmas szakadas tatongott,
leszakadt menyorszag.

Egy anekdota jutott eszembe az értékallosag latszata mogotti operett diszleteket latva:

Faludy Gyorgy kolté amerikai katonaként szerezett masodik vilaghdboras élményeirdl
mesélve szokta emliteni, hogy katonatarsai hajnalonként jo fél oraval korabban keltek a
feltétleniil sziikségesnél, mieldtt a 16vészarokba mentek volna. Hogy legyen idejiik
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mosakodni, borotvalkozni. Akarhogy nem mehet az ember a 16vészarokba sem. Az amerikai
katondk miiveletlenek — mondja Faludy —, nem tiintek jaratosnak a klasszikus zene
vilagaban, a reneszansz sem lehetett épp nyitott konyv el6ttiilk, de civilizaltak voltak a
végtelenségig.

Talan magyarazatra szorul a fenti torténet: dolgozatomban a kiviilrdl beliilre irdnyitott
ember kérdését boncolgatom, valamint a csak kiilsdségekre ad6 vilagrol a divatrésznél még
visszatérek.

Demjéan Sandor, a Polus Center igazgatdja, épittetdje mondja:

...el kell adnom a hangulatot is! Hiszem, hogy Magyarorszagon nemsokara ugy indul el
vasarolni az ember, hogy lenyom a komputerén egy gombot, megnézi, hol a legolcsobb a
liszt. De mast is venne, végignyomogatja a gombokat, és latja, hogy hatvan helyre kellene
lemennie. Az ennyi ido, ennyi benzin, ennyi parkolds, inkabb olyan pontot keres, amelyet egy
parkolassal elérhet, és ott is van verseny. Ez a mallok diadala.

Osszefoglalva: egy jo autdval, szamitogéppel, tobbirdnyl véasarlasi szandékkal és ehhez
megfeleld fedezettel egy atlag magyar vasarldo a monitoron figyeli, hol a legolcsobb a liszt.
Talan még a témanal maradva egy rovid részlet:

Uj belvéirost épitink a Nyugatindl, a Westend City Centerben lesz koncertterem,
szupermarket, turistaérdekességek, nagyobb szorakozasi és vasarlasi lehetoségek!

Erre az a viziom tamadt, hogy a tisztes csalad tolva a bevasarlokocsit a kdvetkezot
mondja: Kérek egy kilo lisztet és négy jegyet az esti Lisztre. (?!)
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