A 2011 nyaran sziiletett, amikor a magyar divattervezd Vesmas Juli és a szlovén tervezografikus
Neza Peterca talalkoztak egy Ljubljanatdl Budapestig tarté kerékparos tiran. De az igazi utazas akkor

kezdodott, amikor a fovarosha koltoztek.

Szoveg és kép - Paczai Tamas

«A kerékparos tura utan visszautaztam Ljubljanaba, hogy
lediplomazzak, majd azon gondolkodtam, hogy milegyen a
kévetkezd lépés az életben. Juli akkoriban kélt6z6tt Madridbadl
Budapestre, a Fogashazban volt egy kis stddiéja, ahol dolgoz-
hatott. Szolt, hogy van nekem is ott egy hely, menjek, ha ugy
gondolom. Mar az egyetemn alatt volt egy kis vallalkozdsom,
taskakat és egyéb kiegészitbket csinaltam, igy odakdltoz-
temn, hogy a Fogashazban folytassam a munkat” — mesél
Neza a kezdetekrél. A két lany egy mUhelyben dolgozott,
majd egy napon elddntétték, hogy kéne valamit csinalni
kozosen. Az els6 projekt az a hatizsak volt, ami azéta is a
Blind Chic kollekciok alapja. Juli elmondasa szerint ,az elsé
darab — Wolf néven — katonai satraknal alkalmazott waxolt
vaszonbdl készilt taska volt, amely 2011 novemberére készUlt
el sok tervezés és tesztelés utan. A »biciklifiggbségink«
miatt olyan hatizsakot akartunk késziteni, ami a nyeregbdl
leszallva is jél illeszkedik a varosi kérnyezetbe, nem pedig
hi-tech szabadidés anyagokat hasznald, sportruhdzatot
kivano kiegészité, igy barki viselheti. Ugyanakkor fontos
szempont volt a funkcionalitas, valamint az, hogy id6jarasallo
anyagokbal késziljon.”

Juli és Neza mondhatni csak kivancsisdgbdl készitették el
3 taskat, ki akartak prébalni, mi térténik, ha bedobjdk a
kdzdsbe a biciklizés és a tervezés irant érzett szerelmiket.
~Nem volt anyagi lehetéségink és csapatunk sem arra, hogy
évek munkajaval bevezessink a piacra egy Uj markat, igy
egy proba volt az egész, hiszen két varrogéppel és néhany
méter anyaggal és az évek soran gyUjtétt tapasztalatokkal
indultunk.”

Készitettek egy révid fotésorozatot és videdt az Andrassy
Uton (ezeket Neza fotozta, azota is 6 késziti a Blind Chic
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kampanyfotoit), majd elkildték egy kerékparos blognak,
akik posztoltak az anyagot: ,Nézzétek meg, sracok, ezt
az 0j magyar hatizsakot!”. Ezt kdvet6en nagyon gyorsan
elterjedt a hir a legnagyobb nemzetkdzi designer és kerék-
paros blogokon, weboldalakon. Azonnal és folyamatosan
érkeztek a megrendelések Ugy, hogy Juli és Neza kezében
mindbdssze néhany darab volt. ,Nagyon meglepddtink,
hogy mennyi Uzlet keresett meg minket, semmilyen szinten
nem voltunk felkészilve egy nagyobb kapacitast igénylé
gyartasra. Volt olyan megrendeld, aki egyszerre 300 darabot
akart két héten beldl.”

Kalandos id6szak kezd&dott ezutan a Blind Chic életében,
hiszen a semmibd&l és mondhatni azonnal kellett kialakitani
3z évi tbbb szaz darabos rendeléseket kiszolgalo feltételeket.
Sokat tanultak az Utkézben elkdvetett hibakbol is — nem tudtak
3z 0sszes anyagot itthon beszerezni, a taskak kialakitasa is
folyamatos evolUcién ment at, amelynek soran teljes mérték-
ben figyelembe vették és veszik a vasarlok tapasztalatait —,
a megrendel6k pedig tirelmesen alltak a helyzetikhoz.
~Méterrél méterre fejlédtink, ahogy jottek a megrendelések,
Ugy tudtunk egyre t6bb anyagot vasarolni” — mondja Neza.
Ot év alatt hosszu utat jart be a Blind Chic, jelenleg a vilag
szamos orszagaban aruljdk a taskaikat, olyan helyeken is,
mint Peru, Dél-Afrika vagy Japan. A legnagyobb piacuk
Németorszag, Magyarorszagon pedig az utébbi hdrom évben
kezdenek bekerdlni a divat vérkeringésébe.

+A taskaink egyik legfontosabb jellemzdje a lecsavarhato, az
ugynevezett ‘roll-top’ tetd, amivel a zsdk méretét szabalyoz-
hatjuk, ezt az étletet a biciklisfutarok taskaitdl kélcséndztik.
Ugy alakult, hogy a Blind Chic a varosi fiatalok kérében
divatos és népszerd, nem csak kerékparosok hasznaljak.” #




