~1apasztalaim szerint az elegancia segit a ndknek mindennapjaik teljesebb megélésében: egy munkanapot
alapvetden meghataroz az, hogy szépnek és elegansnak lassak magukat az indulas eldtti utolso tiikor-

képben” — vallja

Szdveg és kép - Paczai Tamas

Hogyan sziiletett meg a Zigi?

Kényszerhelyzet szilte a markat, mert az el6z6 munkahe-
lyem megszUnt, én viszont nem akartam elmenni masik
tervez6hoz dolgozni. A kbzeget és a munkat megsze-
rettem, ezért jott az tlet, hogy sajat markat alapitsak.
Kezdetben semmi tudatossdg nem volt benne, egyszer(en
ruhakat csinaltunk és kitalaltunk egy jol hangzo6 nevet.

Kollekcioid jellemzésében nagyon er6sen jelen van a
n6k és az elegancia tisztelete.

Minden egyes kollekcio tervezésekor prébalom bele-
képzelni magam a vendégeim helyzetébe, azaz hogyan
viselkedhetnek a munkaban, hogy nevelik a gyereke-

ket, milyen eseményekre, szérakozdhelyekre jarhatnak
szabadidejokben. Nekem ez segit a legjobban, hogy
olyan ruh3k készUljenek, amelyekkel testalkattol és kortol
figgetlenUl a legjobbat hozhatjuk ki.

Kik talalnak ratok?

FOleg kozép- és felsbvezetdi korbdl taldlnak meg minket.
Ezeknél a hélgyeknél a munkajuk altal van egy szUkség-
let, hogy extrabban kell 6ltd6zniUk az atlagnal, rajtuk kivil
pedig vannak olyan vasarloink is, akiknél generaciok 6ta a
hétkdznapi élet szerves része az elegancia.

Szerencsére egyre tdbb az olyan nd, aki kivancsisagbol
prébalja ki az eleganciat, vagy annyi inger éri a kor-
nyezetébdl, hogy déntéshelyzetbe keril. Ugy tapasz-
talom, hogy Nyugat-Eurépaban mar hosszU évek 6ta
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, akinek show-roomja majustol a diplomatanegyedben varja vendégeit.

reneszanszat éli a fOleg az 1970-es évek utan hattérbe
szorult elegans 6ltdzkddés. Itthon ehhez még id6 kell,
de a Zigi négyéves torténete és fejlédése is azt mutatja,
hogy a folyamat elindult.

Hogyan inspiralédsz?

Ha éppen tervezési szakaszomat élem, akkor barmiben
meglatom a lehet&séget. Az élet apro pillanatai inspirdl-
nak, nem kell elutaznom a Hortobagyra vagy a Holland-
Antilldkra, hogy beinduljon a fantdzidm. Fbleg a szezonok
kozotti fel évek hatdrozzak meg kollekciéimat, ekkor
idém is van gondolkodni és képet rajzolni a bennem él&
és formalédo ndi idedlrol. Az aktudlis trendek 3ltalaban
visszanyuUlnak régebbi korok divatjaihoz, ezeket hasznaljuk
mi is, de nem fekszink ra évtizedekre vagy a mostandban
trendi retrora. Ezért lesznek frissek a ruhaink, mert a mai
kort szoélitjuk meg, kevés bennidnk a nosztalgia.

Hogyan lett a Zigi gondosan felépitett marketingterv
és kommunikaciés hadjarat nélkil par év alatt orsza-
gosan ismert és keresett marka?

Fbéleg ajanlas Utjan terjed a hirlnk és ezt is szeretjik a
legjobban, hiszen a szdjhagyomanynal jobb ajanléle-
vél nincs. Persze megjelenink rengeteg magazinban,
internetes felUleteken, f6leg az elmult hénapokban mar
joval tudatosabban épitjik a markat, de nagyon fon-
tosnak tartom, hogy a sziletéskor jelen lév6 lazasagot
elegadnsan meglrizzik. &
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