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Auto, tavolsag, szégyen és szivarvany

Wetterauer, Andrea: Lust an der Distanz. Die Kunst der
Autoreise in der ,,Frankfurter Zeitung”. Tiibingen: Tlbinger
Vereinigung fiir Volkskunde, 2007. 290 p.

. M inthogy az angol nem azért Gtaz, hogy angolt lasson, visszatértem szobamba.”
(Sterne 1976:17.) igy sz6lt az utazasat épp megkezdd hés honfitarsaval tallkozva az
Erzékeny utazdsokban. Laurence Sterne 18. szdzadi regényének f6szerepléjéhez hason-
I6an Andrea Wetterauer tanulmanyanak ,,hGsei”, a weimari koztarsasag ,,ari vezetGi”,
vagyonos és m(ivelt polgarai (Wirtschaftsbiirger, Bildungsbiirger) sem azért kelnek ttra,
hogy honfitarsaikkal taldlkozzanak, hanem sokkal inkabb azért, hogy ne taldlkozzanak
veliik; azért tlnek autdba, hogy fenntartsak a masokkal szembeni tavolsagot, meg-
Orizzék zart individualitasukat.

Andrea Wetterauer konyvét a tiibingeni egyetem Ludwig-Uhland Intézete adta ki
disszertaciokat kozl6 sorozatanak 104. koteteként. A tanulmany a weimari kbztarsa-
sag hét évét, az 1923-1929 kozotti idészakot vizsgalja. A szerzé az automobillal,
ahogy a cim is utal ra, az ,,aut6zas miivészetével” (Kunst der Autoreise) kapcsolatos
publicisztikakat elemzi a Frankfurter Zeitung tarcarovatanak és utazasi mellékletének,
a Bdder Blattnak irasain keresztl. (A tarcarovatot ebben az id6szakban olyan elismert
nevek fémjelezték, mint Siegfried Kracauer, Joseph Roth, Bernard von Brentano.)
A szerz6 a cikkek elemzése révén attekinti az automobil tarsadalmi meghonosodasa-
nak, kulturélis elsajatitdsdnak (Aneignung) folyamatat. Wetterauer érvelése szerint
azért érdemes az autot vizsgalat targyaul valasztani, hisz az oly mddon alakitotta at
a tarsadalmak mindennapjait, a szabadid6 és a munka vilagat, ahogy egyetlen mas
technikai innovacié sem. Az elemzés elsGdleges targya az, hogy az automobil a pol-
garsag utazasi és észlelési eszkozeként miként szolgalja ki a polgari réteg tavolsag- és
elhatarolodasigényét, illetve hogyan hat vissza arra.

A tizennégy f6cimre és szamos alcimre tagolt kotet els6 fejezetei az automobiliza-
cioval, az automobil-kultaraval, a weimari koztarsasag automobil-politikajaval és -gaz-
dasagaval, utazas- és turizmustorténetével foglalkoznak, azzal hogy miként valt az
automobil luxuscikkb&l tomeges hasznalati targgya. A szerz6 feltérképezi automobil,
utazas és sajtd egymasra hatasat, 6sszefiiggéseit. Megvilagitja, hogy a sajténak — a
reklamok, autéversenyek tamogatasa, automobil-témaja publicisztikak révén — ki-
emelked6 szerepe volt az automobil tarsadalmi elterjedésében.

A kotet vezérfogalmai a tavolsag, eltavolodas (Distanz) és az elhatarolédas, distink-
cié (Distinktion). E két fogalom egyesiti a térbeli és tarsadalmi aspektust; egyszerre
jelolnek fizikai tavolsagot és szocialis tavolsagtartast, elhatarolédast. A szerz6 els6-
sorban Pierre Bourdieu kulturszociolégiai, Georg Simmel kultartorténeti és Helmut



Lethen irodalomtudomanyi kozelitése nyoman értelmezi a Distanz és Distinktion fo-
galmat. Mig a bourdieu-i tavolsagfogalom (Distanz) a hatalomgyakorlashoz kotédik,
addig Simmel a tavolsagfogalmat pozitiv értelemben hasznalja; azt mondja, hogy a
nagyvarosi polgarsag elveszti azt a tavolsagot, azt a szellemi-lelki teret, amely élet-
maédjat, individualitasat, produktivitasat lehetGové tette, s ezért kell Gjakat keresnie.
er azt vizsgalja, hogy hol jelolhetd ki a polgari individuum helye a kommercializalédott
nagyvarosi tomegkultraban; hogy a 20. szazad elején megjelené uj tarsadalmi, eszté-
tikai és pszichologiai tavolsagviszonyokat miként szemlélteti az autds utazasokkal
kapcsolatos publicisztikai diskurzus. Lethen életfilozofiai kultirkritikaja egy Gjabb
szemponttal boviti az elemzést: bemutatja, hogy az elsé vilaghabort utan a kozépréte-
geket érintG statusbizonytalansag, gazdasagi és tarsadalmi deprivacio, a megszégyendi-
léstdl valé félelem miként hozza magaval az automobilizmust mint viselkedéstanulast,
a ,hideg”, tavolsagtarté viselkedés elsajatitasat az 4j targyiassag szellemében. Wet-
terauer a polgarsag helyzetével kapcsolatos tarsadalomtorténeti meglatasokbol vezeti
le — els6sorban kultdrszocioldgiai aspektusbél — a polgarsagot jellemzé s az automo-
bilizmusban testet 6lt6 tavolsagteremts viszonyokat, igényeket, stratégiakat.

A szerz0 a forrasok és modszerek ismertetése keretében részletesen bemutatja a
Frankfurter Zeitung és a Bdder Blatt létrehozasat, jelentGségét, kifejti érveit amellett,
hogy az (titarca és az utazasi melléklet miért alkalmas arra, hogy kultdratudomanyi
forrasként tartalomelemzés kiindulasi pontja legyen; ismerteti az utazas s elsGsorban
az autds utazas leirasait az 1923—1929 kozotti atipublicisztikak alapjan. A Bader Blatt
utazassal kapcsolatos irasaiban a technikai feltételeknek és tarsadalmi lehetGségeknek
megfelel6 — ma mar mosolygasra ingerl6 — gyakorlatorientalt javaslatokat tesz (pél-
daul azt, hogy héségben nyissuk ki, és Ggy rogzitsiik az egyik kocsiajtot a jobb szel-
16zés végett); ezek a cikkek jol tiikrozik a konkrét autds utazasi igényeket és a fenn-
allé utazasi gyakorlatot, illetve annak alakulasat. Az utazasi mellékletben tehat az
automobilizmus mint Gj utazasi méd s ezzel egyiitt mint a vilag észlelésének, érzéke-
lésének Uj eszkoze jelenik meg. A Frankfurter Zeitung tarcarovataban hangsalyosan s
az utazasi mellékletben is — bar csekélyebb mértékben — annak abrazolasa jelenik meg,
hogy az 0j technika milyen messzemend kévetkezményeket von maga utan az utaza-
si kultdra tekintetében. A cikkek kolt6i eszkozokkel, ironikus, humoros fordulatokkal
tarjak az olvasé elé a megvaltozott érzékelési és interakcids mintakat. (llyen példaul
annak ecsetelése, hogy a sétalé lanyok minden férfit kedvesnek tartanak, aki autéban
lilve kozeledik.)

A kotet terjedelmének kozel harmadat teszi ki a Frankfurter Zeitung tarcarovatanak
publicisztikaibdl és a Bdder Blattban kozolt cikkekbdl [étrehozott valogatas, illetve a
kivalogatott szovegrészek elemzése. A gazdag empirikus anyag kvantitativ elemzése
soran a szerz0 az irasok harom aspektusat szamszer(siti: az jsag/melléklet megjele-
nésének szamahoz képest hany cikk foglalkozott valamilyen médon automobillal vagy
utazassal, milyen kozlekedési eszkozoket emlitettek, milyen utazasi célok és médok
jelentek meg. A kvalitativ elemzés szempontjai a kdvetkezok: milyen kélcsénhatasok
érvényesiilnek a polgari utazasi kulttra és a korai automobil-kulttra k6zott (milyen dj
uti célok, utazasi modok jellemzéek a polgari utazasi kultarara), milyen habitus kép-
zetét kotik az automobil-hasznalathoz, az utazas helyszineihez és az ottani lakosok-
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hoz valé viszony leirdsa a publicisztikakban (kiilonds tekintettel arra, hogy az utébbi
milyen konfliktusokat indukal), a térszemlélet megvaltozasa.

A Frankfurter Zeitung publicisztikaiban az autés utazas kezdetben oromteli, fel-
szines, technikaorientalt, sportos, férfias tevékenységként jelenik meg, mely dekonst-
rualja a korabbi polgari értékekhez szabott miivel6déscélt utazast (Bildungsreise).
A vidék és az emberek megismerése, miivészeti kincsek feltérképezése helyett a se-
besség és a technika élvezete, a dolgok hatrahagyasa, a modernitas, az 4j id6k sebes-
segének atélése keriil el6térbe. De éppen a sebesség, a nagyobb intenzitas miatt az
autds utazast és élményeit a mulandoésag jellemzi. Ahogy az egyik cikkben irjak, az
autoézas ,valami kilonleges”, valahogy ,.kdzvetlenebbdiil vezet az életbe” (259. p.),
mint a vonaton utazas, az ,,élmények (j minGségét” jelenti. Az autdvezetés az utazot
teljesen igénybe veszi, épp ezért valik az aut6zas 6ncélla, ahol nem az a tér a fontos,
ahol keresztiilhajt az autd, hanem maga a jarm(i, a vezetés élménye.

Barthes irja az atikalauzrél, hogy ,egyetlen olyan kérdésre sem ad valaszt, amely
felotlik a modern utazéban, amikor egy valédi és idét allo tajon halad keresztil” (Bart-
hes 1983:108). Ezzel szemben a publicisztikak sok helyiitt foglalkoznak a modernitas
valds kérdéseivel, s Wetterauer sikeresen éri tetten ezeket a mozzanatokat. Az egyén
élmeényén tal az elemzés kitér arra is, hogy mit jelent az autds utazas a tarsadalmi
konfliktusok kontextusaban. A cikkekben elékeriil a haborus felelésség, a demokracia
és a tarsadalmi problémak kérdése. igy az automobil iiriigyén a polgarsag politikai és
tarsadalmi 6nképe rajzolodik ki.

Az elemzés altalanos hattere, mint ahogy korabban volt mar réla sz6, az 1920-as
évek demokratizalédasa és kommercializalodasa, melyet a polgarsag — elsGsorban a
munkasmozgalmak sikerei, a szavazati jog kiterjesztése miatt — sajat tarsadalmi hely-
zetét megkérddjelezd tomegesedésként érzekelt. E statusbizonytalansag kdvetkeztében
az autodzas koézponti jelent6séglivé valt a polgarsag szamara egyrészt azaltal, hogy az
automobilt statusszimboélumként, reprezentalas céljara alkalmazta, masrészt azért,
mert individualitasanak kifejezéjévé valt. Simmel szerint az individualitas ,,[...] egyfe-
161 mindig a sz{ikebb vagy tagabb vilaghoz valé gyakorlati vagy eszmei, elutasité vagy
elsajatito, uralkodo vagy szolgald, k6zombos vagy szenvedélyes viszonyt jelenti, mas-
fel6l viszont arrél tanaskodik, hogy az adott lény 6nmagaért létezé vilag, kozéppont-
ja sajat magan beldl talalhaté, valamiképpen 6nmagaban zart és 6nmaga szdmara
elégséges” (Simmel 1973:535). Simmel nyoman Wetterauer Ggy elemzi az automobi-
los utazast, mint ami idealis eszkdze a tavolsagtartasnak, az elhatarolédasnak. Az
elemzés hangsulyt fektet annak vizsgalatara is, hogy a fent emlitett tavolsagtarto-el-
hatarolédé attitlidhoz kapcsoldodéan miként jelenik meg a publicisztikakban az autds
utazas helyszineinek és a lakosoknak a leirasa. A szerz6 azt a kovetkeztetést vonja le,
hogy a tarsadalom demokratizalédasa ellenére a vagyonos réteg automobillal megtett
Gtjai soran a tarsadalmi tavolsagot igyekszik fenntartani, s ez mint a varos és vidék,
az automobillal rendelkez&k és nem rendelkez&k kozti tarsadalmi konfliktus jelenik
meg. A publicisztikak arrél szamolnak be, hogy az automobilos utazasok révén a ko-
zépréteg tagjait a sof6ri biiszkeség jellemzi, de a szégyenérzés is megjelenik a veliik
szemben taplalt ellenszenv, lenézés miatt (Schiebernek, széltolonak ginyoljak Sket).
A tarsadalmi megszégyeniilést a polgarsag agy védi ki — mondja Lethenre hivatkozva
a szerz6 —, hogy az Uj targyiassag szellemében elsajatitjak a hideg tavolsagtartast, s



az automobil mint védelem, maszk, masokkal szembeni sz(ir6 jelenik meg. De az el-
hatarol6dason tdl egy dGjfajta tarsadalmi érintkezést, a szocialis tavolsagok atlépését
is magaval hozza az autés utazas: az automobillal utazé kapcsolatba keril tobbek
kozott szerel6kkel, garazstulajdonosokkal, kozlekedési rendérokkel, sajatos mdédon
valdsitva meg Henry Ford elképzelését, a tarsadalmi osztalyokon ativel6 automobiliz-
must. Ezért mondhatjuk, hogy az autds utazas nem egyértelm(ien distinkcioteremtd,
hanem tavolsag és kozelség kozott egyenstlyoz.

A tarsadalmi vonatkozasokon tal az elemzés egyik tovabbi f6 szempontja a tér-
szemlélet megvaltozasa. A tanulmany sajatos perspektivavaltast tar fel, melyben az
orszagismeret helyébe az t- és utcacentrikus szemlélet lép; a tarsadalmi észlelés re-
dukciojat éri tetten. Bourdieu negativabb kozelitését alapul véve tehat agy tekinthet6
az utazas, mint a vilag megtapasztalasanak elidegenedett, esztétizalt médja, ahol az
automobil egyrészt az ,én”-re koncentralas, masrészt a tobbiektdl valé elhatarolédas
eszkoze. Bourdieu kritikaként fogalmazza meg a vidékre és lakoira vetett elhatarolédé,
~részvétlen tiszta tekintetet” (, Teilnahmslosigkeit des reinen Blicks”, 81. p.). A Frank-
furter Zeitung és a Bdder Blatt lapjain azonban csak ritkan jelennek meg kulttrpesszi-
mista, az (j technikaval ellenséges irasok. Ezek egyrészt a kiilvilagtol vald elhatarolé-
dast, az emberektdl, vidéktdl valod eltavolodast karhoztatjak, masrészt a gyalogosok,
gyerekek testi épséget félt6 véleményeknek adnak hangot.

Az autds utazas komolyabb aspektusain tal Wetterauer elemzd figyelme kiterjed a
konnyedebb témakra is. Arra, hogy a publicisztikakban megjelenik az 6nfeledt csavar-
gas, koszalas érzése, tobb helyen poétikai magassagokban szarnyalva. ,,Mintha csak
szivarvanyon utaznank, agy siklunk at a taj felett” — olvashatjuk valamelyik beszamo-
I6ban (229. p.). Az autd mint ,utazé szoba” (,fahrbares Zimmer”, 274. p.) megteste-
siti a lathatdsag és izolacié paradoxonat; megteremti a lehetGséget a zavartalan gon-
dolkodasra, impresszidk rogzitésére, a képzelGeré hasznalatara s ezaltal a jelenbdl a
nem jelenbe menekiilésre. Az autdzas esztétikai letként valdé megkozelitése is meg-
jelenik a cikkekben, els6sorban az éjszakai utazasok leirasaiban. Ekkor az utazas misz-
ticizalédik, az autos lathatatlanna valik, de az 6 pillantasanak szuverenitasa megmarad
a fényszoré altal. Ejszaka fokozodik a kilvildg iranti érzékenység is, a félelem, az el-
hagyatottsag érzése (példaul a reménytelen éjszakai szallaskeresés kapcsan).

Osszegezve azt mondhatjuk, hogy az Gtipublicisztikak 4j targya az Gt soran ki- és
atalakuld ,.én”-, idegen- és tértapasztalat — ezek mentén rajzolddik ki az irasokbdl az
»autos utazas miivészete”.

Anyagi forrasok hijan a kdnyv csupan a disszertacié megkurtitott valtozatat adja
kozre. Talan ez lehet a magyardzata annak a hianynak is, amely végigkiséri a kotetet:
a szerz6 emlit neves német automobil-tipusokat, ir a vasut- és ithalézat kiépiilésérdl,
autds reklamokroél. Ezekrdl olvasva hianyérzet alakul ki az olvaséban, hisz térkép, rek-
lam, foté — mind olyan dolog, amit inkabb [atni, mint olvasni kell. Kiilondsen a tanul-
many végén, a modern automobilizmus illusztraciéjaként emlitett fotonak, a World
Press Photo kiallitas 2006-0s gyGztes képének leirasaval kapcsolatban érzi az olvaso,
hogy ezt a fényképet lehetetlen gy elmesélni, hogy az akarcsak kozelitse a foté lat-
vanyanak élményét. Ezért volna j6, ha a fent emlitettek képmellékletként a kotet vé-
gére kerllhettek volna.

De ezt a hianyt leszamitva — a megroviditett kiadas ellenére is — kerek egész a ta-
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nulmany. Wetterauer tullép elemzésében azon a hagyomanyos szemléleten, amely
csupan termék- és termeléskozpontian foglalkozik az automobilizacié hatasaval. Nem
az auto objektiv-technikai tulajdonsagaira koncentral, hanem arra, hogy a targyi adott-
sagokbdl miként kovetkeznek a polgari utazasi kultara kor- és osztélyspecifikus stra-
tégiai és tavolsagigénye, hogyan valik az automobil atmenetté a nyilvanossag és a
teljesen lezart privat szféra kozott, melybe a vezetd vissza tud vonulni, el tud zarkoz-
ni. Azt vizsgalja, hogy az automobil-kultdra miként alakit ki egy Gjfajta tudas- és vi-
selkedésrepertoart a mindennapokban. A szerzs sikeresen rekonstrualja azt a tapasz-
talati horizontot, melyen az autds utazasok életfilozofiai jelentést nyernek, ahol az
auto a polgari réteg individualitasat s szocialis viszonyait atstrukturalé médiumma
valik.

Sterne regényében olvashatjuk: Az utazas az ,[...] egy lépés |észen az 6 magais-
mérete felé; mert feltehetni tizet eggyre, hogy abbdl, amit itazaskor magaval vitt, vagy
Utazasbdél hazahozott, valami kevés hasonldosagot és mazt mind a mostani 6raig meg-
hagyott magan” (Sterne 1976:14). Ami 2 1. szazadi magyar nyelven annyit tesz — s ez
Andrea Wetterauer tanulmanyanak is egyik f6 tanulsdga —, hogy az utazas visszahat
az 6nszemléletre, alakitja az 6nismeretet és a tapasztalati horizontot.
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