BATA TIMEA

~Meghitt, romantikus helyek, napos
strandok, csendes erddk,

nyuzsgo varosok, alomhelyszinek.”
Az utazasi irodak naszuat képe

A tanulmany napjaink naszutazasanak meghatarozé iranyadojaval,
az utazasiirodak ajanlataival foglalkozik. A szerz6 a naszutak harom
tipusat kiloniti el. A csoportositas két szempont szerint torténik.
Az els6 a meglatogatott hely tipusa alapjan mdkodik: ,,hétkéznapi”,
egzotikus vagy egzotizalt hely, extrém helyszinek. A masodik a par
életében betoltott szerep, élmény szintjére kérdez ra: ezek az ,,tirligy-
ként” tortént utazas, a tobbivel egyenértékii és végiil a valdban ki-
tlntetett funkcidval rendelkez6 utazas. A két halmaz nem vethetd
0Ossze, azaz a desztinacio holléte és az élményszer(iség nincs kolcson-
hatasban egymassal. Az attekint6 ismertetést kdvetGen a tanulmany
els6sorban a Coral Tours utazasi iroda példain keresztiil mutatja be
a naszat idealizalt formajat, illetve az elmdlt években megfigyelhetd
valtozasokat. Részletesen elemzi az utazasi iroda papiralapt és on-li-
ne kataldgusainak szoveges és képi vilagat, valamint a naszattal
egybekotott eskiivé dominanciajanak kérdését.

EIménykinalat: az utazasi irodak ajanlatairol

Tanulmanyomban napjaink naszutazasanak meghatarozé iranyadojaval, az utazasi
irodak ajanlataival foglalkozom. John Urry megallapitasa értelmében a ,,szolgaltatasok
fogyasztasa esetében nagyobb tarsadalmi kiilonbségeket figyelhetiink meg, mint az
anyagi javaknal.” (Urry 1990b:24.) A naszdttal foglalkozé kutatasom jelen allapotaban
ugy gondolom, hogy amennyiben kategorizalni kellene a naszutakat, akkor alapvet6en
harom ,tipust” kiilonitenék el. A csoportositas két szempont szerint torténhet, az
els6 a meglatogatott hely tipusa alapjan: ,,hétkdznapi”, egzotikus vagy egzotizalt hely,
extrém helyszinek. A masodik pedig a par életében betoltott szerep, élmény szintjén:
az ,Urigyként” tortént utazas, a tobbivel egyenértéki és végiil a valoban kitiintetett
funkciéval rendelkez6 utazas. A két halmaz nem vethet6 Gssze, azaz a desztinacio
holléte és az élményszer(iség nincs kolcsonhatasban egymassal. Az élménypiacon
el6retord naszutasajanlatok a témamra vonatkozo skala felsé régidjat mutatjak meg.
A felvezetGben jelzett harmassagbdl — a naszat , kategdridi” helyszinek szerint — az
egzotikus, egzotizalt desztinacionak feleltetheté meg az irodak kinalata.

Az attekintd ismertetést kovetGen elsésorban a Coral Tours utazasi iroda példain
keresztiil mutatom be a naszat idealizalt forméjat, illetve az elmalt években megfi-
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gyelhet6 valtozasokat. Részletesen elemzem az utazasi iroda papiralapu és on-line
katalégusainak szoveges és képi vilagat, valamint a naszuattal egybekotott eskivé do-
minanciajanak kérdését.

Az Utazds, illetve az Eskiivé kiallitason és vasaron (évek 6ta) 6sszesen harom uta-
zasi iroda mutatkozik be naszutasajanlataival (Eskiivé 2008; Utazas Magazin 2008),
azonban tobb szallashely is propagalta magat eskiivéi és naszutashelyszinként (pél-
daul Puchner Kastélyszallo, Hotel Lovér). A(z élmény-) szolgaltatoéipar tehat két irany-
bol (eskiive és turizmus) kinalja az utazas ezen specialis formajat. Nemcsak a kiva-
lasztott helyszinek (kiallitdsok), hanem szimbolikajuk is ezt a kettGsséget er&siti: a
plakat eskiiv6i ruhaban all6 parokat mutat a tengerparton. Az eskiivéi ruha és tenger-
part egyvelegébdl adodik napjaink naszuatjanak aj képi és élménykinalati iranya, vilaga:
a tavoli vidék eskiivoi szertartasaval egybekotott naszuat.

Az egyének tajéekozddasaban, az utak megszervezésében, arusitasaban az utazasi
irodak, utaztatocégek meghatarozé szerepet jatszanak. Az utazasi irodak szerepérdl
a tarsadalomtudomanyi megkoézelitésd, turizmussal foglalkozé irdsokban is rendre
olvashatunk. lan Munt szerint az utazast érint6, a huszadik szazad masodik felében
tortént valtozasok oka a fogyasztasi szokasok és a fogyasztasban részt vevék —igy az
utazasi irodak — szerepének megvaltozasaban keresendd, ezek kozil a professziona-
lizacié (utazasszervezdk, idegenvezetGk) és a diskurzus/gyakorlat (utazasi katalégusok
hasznalata) stlyanak valtozasa érinti leginkabb témamat (Munt 1994:110-119).

Az antropoldgiai megkozelitést irasok a helyek, helyszinek és a hozzajuk kapcso-
16d6 mitoszok, képzetek és divat kialakulasanak, kialakitasanak tobb példajaval és
problémajaval is foglalkoznak. A feldolgozas egyik lehetséges (tja az irodak altal lét-
rehozott és az utazdk éltal megélt (mas) vilag(ok) dsszevetése. Jelen fejezetben a
kortars naszutasajanlatokat mutatom be, bepillantast engedve a kinalat Iétrehozasanak
mechanizmusaba. Az irodak a fogyasztas befolyasolasanak eszkozei. John Urry szerint
»a turisztikai célpontok kivalasztasaban az a — féleg almodozasbdl, a fantaziavilagabol
szarmazd — varakozas jatszik szerepet, mely szerint a hétkdznapitél eltéré er6sségli
vagy jellegli 6romok, élmények érik az odalatogatdét” (Urry 1990b:26). A turisztikai
szolgaltatdk koziil részben az utazasi irodak felel6ssége a turista igynevezett nem
materialis élményeinek megformalasa, vagyis a remények, vagyak befolyasolasa. A tu-
rizmus és vizualis kultdra kapcsolatat vizsgalé David Crouch és Nina Liibben szerint
ugyanis ,,a turistak nem feltétlendl a gazdasagi és tarsadalmi tényekre, hanem a turis-
tacélpontokrol cirkulal6 kép(zet)ekre reagalnak” (Crouch-Liibbren 2003:4). A naszut
~elményének” megszerzéséhez az irodak — személyesen, katalégusokkal és az inter-
neten — segitséget, mintat adnak. Ezaltal részben Gk teremtik meg a nyilvanossag
szamara kovetend6 (majd a privat szféraban életre keld), valamint a globalis (els6-
sorban amerikai, nyugat-eurépai) mintakat modellez6, utanzé naszutat. Az irodak
kinalatukon keresztiil az utazasi keretek, mintak megadasaval tulajdonképpen a stan-
dardizaci6 alapjait fektetik le. Orvar Lofgren fel is veti a kérdést: a turisztikai élmények
esetében az utazasi iroda vagy az utazo kezében van-e a szabalyozas lehet6sége? Mit
is titkroz val6jaban ez az élmény? Az utat az irodak el6- és elkészitik, a turistanak
pedig fel kell késziilnie ra, mindez azonban magaban hordozza az autentikussag hia-
nyabdl adédé csaldédottsag lehet6ségét is (Lofgren 1999). John Urry szerint a turiz-
mushoz kot6dé szolgaltatasok fogyasztasaval — az anyagi javakat illet6 fogyasztassal



hasonlé médon — foglalkozni kell (Urry 1990b). Urry a fogyasztasban bekovetkezett,
vilagszerte tapasztalhato valtozasokat Tourism, Travel and the Modern Subject cim(i
tanulmanyéban foglalja 6ssze (Urry 1995:151). Ugy gondolom, hogy az Urry éltal
Osszegzett tendenciak az irodak kinalataban is tetten érhetGek.

Az alapvet6en két funkcidval rendelkez6 utazasi katalégusoknak egyrészt olyan
praktikus tanacsokat, informacidkat kell tartalmazniuk, melyek megkonnyitik az ati
cél kivalasztasat és késObb az utazas megtervezését. Masrészt a kiadvanyban megje-
lend uticélokrdl olyan képzetet hoznak létre, mely életszer(i valasztasi lehetGségeket
biztosit a tervezéshez (Fesenmaier 2003). A naszutak észak-amerikai torténetével
foglalkozé Bulcroft szerint A hirdetések szovegei és képei arra késztetik az olvasét,
hogy elképzelje, és Gnmagara vonatkoztassa a sugallt élményeket és a naszutas paro-
kat arra 6sztonzik, hogy »megirjak« sajat valtozatukat.” (Bulcroft et al. 1999:66.) Urs
Keller a naszutas-konstrukcié egyik pilléreként kezeli az ,,ipari naszutat” (Keller—Elas-
ser 2006:201-202), azonban nem végez mélyebb elemzést a naszutas-katalégusok
tekintetében, piackutatas segitségével vazolja a svajci irodak kinalatat. Felmerdil a kér-
dés, hogy milyen is a magyarorszagi irodak ajanlataiban létrejott/létrehozott ,,alom-
naszat”? Milyen kritériumoknak kell megfelelnitk az ajanlatoknak, és milyen korlatok
kozé szoritjak a naszutazni vagyot?

Az utazasi irodak miikodésének, ajanlatainak és a magyarorszagi piacon valé lét-
jogosultsaganak vizsgalata elsGsorban a turisztikai szakag részérdl, gazdasagi szem-
pontok szerint relevans. A naszutakat is kinalé irodak 2006—2007-es allapotanak piac-
képességi szempontu felmérését szakdolgozati szinten elvégezték (Udvardy 2007). A
dolgozat alapvet6 kérdésfeltevése: van-e létjogosultsaga Magyarorszagon az eskiiv6hoz
kapcsol6doé utazasokat (is) kinal6 irodaknak? Idetartoznak a leany- és legénybucsuk,
az otthontdl tavoli (kilfoldi vagy belfoldi, szallashelyet igényl6) eskiivékotések és a
naszut. Az ad hoc irodalmat, internetes hivatkozasokat és adatokat felsorakoztaté iras
nélkiilozi a tarsadalomtudomanyos szemléletmddot, az ajanlatokat desztinacio, id6-
tartam és arak szerint 6sszegzi. Valéban ennyi aknazhaté ki az utazasi irodak katalo-
gusaibol, adataibél? Az ajanlatok kozelebbi olvasata megmutatja az irodak naszatfo-
galmat, hiszen kilonféle tipusd élményeket kinalnak a potencialis vasarloknak.

A hazai anyag vizsgalata tekintetében meghatarozé, hogy a rendszervaltast kéve-
téen a monopolhelyzettel biré utazasi irodak (IBUSZ, Cooptourist, Expressz) egyed-
uralma megsziint. Ezek az irodak elsGsorban belfoldi naszutascsomagokat kinaltak
(példaul Debrecen, Szombathely, Szeged), egy-egy szalloda naszutasajanlataval, ha-
sonlo konstrukcidban, mint napjainkban (arengedmény, ajandék vacsora). Az 1990-es
évek masodik felétdl talalkozunk gyakrabban kiilfoldi ati célokkal is, példaul: alomes-
kiivék (Jamaica, Hawai), egzotikus naszutak (Ciprus, Malta, Gambia; Eskiivéi divat
1998). Napjainkban az egymassal versengé nemzetkdzi és hazai irodak a globalis tren-
dekhez és az utazok igényeihez igazitjak ajanlataikat. A tobbszereplGs agazatban az
utazasi irodak mellett az utaztatécégeknek és a szallashelyeknek van meghatarozé
szereplik.'! Az egyre népszer(ibb internetes ajanlatok atjarhaté és sokfelé agazo cso-
portositasi lehetGségeket, egymasba visszatalalé hal6zatokat kinalnak a tajékozédok
szamara. Nemcsak utazasi irodak oldalai, hanem egyes orszagok és érdeklddési korok
szerinti tematikus oldalak is lehetGséget nyujtanak a naszdttal kapcsolatos tajékozo-
dasban.? A fogyasztdorientacio kovetkeztében a piaci szegmentacié is megn6tt, (j
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Lturizmusfajtakkal” talalkozhatunk, aj turisztikai ,,termékek” keriltek piacra (példaul
orokség-, kulturalis és etnikai turizmus stb.).? Bar a naszat nem szerepel ezen 4j ,,faj-
tak” kozott, mégis gy gondolom, hogy az 1990-es évek 6ta egyre nagyobb hang-
sullyal jelenik meg, és a kinalaton beliil is specializal6das figyelheté meg. A turisztikai
agazat mellett az eskiivGszervez6 cégek is vallaljak a naszut elrendezését, ily médon
a két esemény (eskiivé és naszut) lizleti szinten is 6sszekapcsolédik.

Az utazasi irodak tobbsége naszutaskedvezményt biztosit, egy résziik 6nallé nasz-
utasajanlatot allit 6ssze. Egy 2005-6s felmérés alapjan a magyarorszagi naszutas-cél-
allomasok a kovetkez6képpen alakultak: ,,A hazai naszatkinalat k6zéppontjaban azok
az euroOpai desztinaciok allnak, amelyek viszonylag alacsonyabb koéltségvetés mellett
is az atlagosnal kiilonlegesebb, egzotikusabb élményt kinalnak. llyen népszer(i eurdpai
naszutas célpontnak szamit Ciprus, Malta és Spanyolorszag. A naszutak lefoglalasanal
ugyanakkor els6rend(i szempont, hogy igazan egzotikus orszagban toltsék el mézes-
heteiket a parok, igy aztan felkapott célpontnak tekintheték a tropusi szigetek — Mau-
ritius vagy a Maldiv-szigetek — a délkelet-azsiai orszagok és szigetek — Thaifold, Bali
— vagy a Karib-térség szigetei és Mexiko.” (Indul 2005.)

Egy-egy utazasi iroda ajanlatai kozt bolyongva a kortars (dlom)naszuat képével ta-
laljuk szembe magunkat. Ez a kvaziutazas egy olyan foldrajzi-tematikus élményt kinal,
mely a turizmusban és fogyasztdi kultiraban tapasztalhaté tendenciakhoz — divatok-
hoz — igazodik. Az élmény arucikként valo forgalmazasa nem Gjszer(i dolog. A naszit
kapcsan az ,,arucikken” beliil — vagy éppen afelett — a romantika fogyasztasat kinaljak
az uti cél szallodai, valamint az utazasi irodak.

Variaciok egy témara: utazasi katalégusok elemzése

Mivel az utazasi irodak katal6gusai dolgozatomban meghatarozé forrasként szerepel-
nek, ezért rovid attekintést nydjtok a szakirodalomban fellelhetd, az utazasi brosarat
kutatasi terepként hasznositd6 munkakbol. Az utazasi katalogusok — adott esetben —
tavoli desztinaciét mutatnak be, az altala kozvetitett szovegek, képek meghatarozoéak
a teriiletrdl kialakitott képzet létrejottében.

A katal6gusok idegenforgalmi fogalomrendszer menti feldolgozasa viszonylag ki-
dolgozott, ezek az irasok elsGsorban a reklamozas, a promdcio stratégiaja fel6l koze-
litik e kiadvanyokat, és azok fogyasztokhoz keriilését és hatékonysagat vizsgaljak (pél-
daul Wicks—Schuett 1991). Az antropoldgiai szempont( feldolgozasok egyike Tom
Selwyn irdsa — Peter Pan in South-East Asia: Views from the Brochures —, melyben a
szerz6 a turistamitosz fogalmaval parositja a katalégusok vizsgalatat (Selwyn 1994).
Cikkeének kiindulépontja azon allitasa, mely szerint ahogy a turista és a turizmus meg-
kozelitése is torténhet strukturalista (MacCannell) és posztstrukturalista (fogyasztas,
attrakcidk hatarainak elmosddasa) felfogas mentén, ugyanakkor az észak-azsiai teri-
leteket propagaléd brostrak olvasataban is alkalmazhaté a fenti kettSsség. irasaban
kimutatja, hogy a kortars turizmus (a kinalati és a fogyasztéi oldalon egyarant) kifej-
lesztette sajat lexikonat a massag és a mitosz fogalomkérében, ennek vizsgalata pedig
lehet&vé teszi, hogy megeértsiik a modern kori turizmus természetét és kereteit.

Graham Dann a katalégusok ,.emberképét” elemz6 cikkében (The People of Tourist



Brochure; Dann 1996) azok ,,szemiotikai etnografiaja” mentén a képeken és szovegek-
ben megjelen6 embereket csoportositja (vendéglaté — turista), el6fordulasuk gyakori-
sagat vizsgalja: ezekbdl kiindulva megalkotja a két csoport kozti kapcsolédasi ponto-
kat és a vendéglatokrol kialakitott képet. Cikke kiindulépontja a katalégusok elemzé-
sével foglalkozé késébbi irasoknak, hiszen elészor 6 hasznalja kizarélagos forrasként
az utazasi katalégusokat. Kvalitativ és kvantitativ analizise eredményeképpen kiilon-
féle ,paradicsomtipusokat” allit fel, melyek jol tiikrozik az adott hely turistaképét.
Szintén a fotografiak vizsgalatara helyezi a hangsalyt Olivia H. Jenkins a Stuart Hall-fé-
le ,reprezentacios korok” (circles of representation) fogalmabdl, elméletébdl kiindulo,
Photography and travel brochures: the circle of representation cim{ irdsaban (Jenkins
2003). Jenkins hatizsakos turistak eseteit kutatva azt vizsgalja, hogy az utazasi kata-
l6gus képei miként koszonnek vissza a turistak felvételein, melynek eredményeképpen
a kor helyett a ,,reprezentacios spiral” fogalmat alkotja meg.

A médiakutatas és az antropoldgia hataran mozog Molina és Esteban munkaja
(Tourism brochures. Usefulness and Image), akik a turistakatalogusokat hasznossaguk
és képzetalakitd hatasuk, az aticél kivalasztasaban betoltott szerepiik szerint vizsgal-
tak (Molina—Esteban 2006). A tébbrét(i vizsgalat eredményeként megallapitjak azokat
a tényezéket, melyek a kiadvanyok fogyasztasban bet6ltott hatékonyabb szereplését
teszik lehetdve, illetve leszogezik a vizualitas, vizualis élmény donts szerepét egy-egy
Gti cél kivalasztasaban. Részben a fentieket gondolja tovabb Chiou, Wan és Lee kuta-
tasa (Virtual experience vs. brochures in the advertisement of scenic spots: How cognitive
preferences and order effects influence advertising effects on consumers; Chiou et al. 2008),
melynek alapvetd tézise: a virtualis élmények meghatarozo6 szerepet jatszanak a tu-
jak, hogy a virtualis élményekbdl (internetes hirdetésekbdl, katalégusokbol) taplalko-
z6 potencialis utasok elsGsorban vizualis, mig a hagyomanyos hirdetési formakat va-
lasztok elsGsorban verbalis kognitiv , stratégiat” alkalmaznak fogyasztasi szokasaik
megvalasztasaban, igy az aticél kivalasztasa kapcsan is.

A fent roviden 6sszefoglalt irdsok mindegyike — kimondva-kimondatlanul — érinti a
reprezentacio kérdését. Az alabbiakban elsésorban az antropolégiai megkozelités
munkak moédszertanat hasznositom, kiilonésen a képi reprezentacid, a fotografia és
vizualitas szerepét is érint6 kérdések kapcsan.

,Ha naszut, akkor Coral Tours!”

A kinalatban megjelend, tobbszor emlitett alomnaszutat és az ajanlatokban mutatko-
z6 valtozasat els6sorban a Coral Tours utazasi iroda példajaval mutatom be. Valasz-
tasom azért esett erre az irodara, mert ,Magyarorszag elsé naszutazasi irodajaként”
hirdeti magat, illetve a ,Ha naszat, akkor Coral Tours!” szlogent hasznalja. Mindkettd
betagozddik az utazasi iroda ,, Tengernyi utazasi ajanlat” reklamfogasaba. Az interne-
ten a www.naszut.hu oldalrél is a Coral Tourshoz jut el a felhasznalé. Mint emlitettem,
az utazashoz és eskiivohoz kapcsolddo kiallitasokon is jelen van. Az iroda tudatosan
keresi a megjelenési lehet&ségeket ezeken a specialis forumokon, hiszen egyediil 6k
szakosodtak a naszutakra.
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A Coral Tours évente tematikus katalogusokat ad ki, illetve az interneten is hozza-
férhetSk ajanlatai. Az alabbiakban elsésorban a katalogust vizsgalom, de nem hagyom
figyelmen kivil az internetes ajanlatok struktrajat sem (tartalmat tekintve a kettd
megegyezik). Mivel a potencialis naszutasok kérében az internet hasznalata dominans,
ezért felvet6dhet a valasztas miértje. Az iroda internetes oldalanak (www.coraltours.
hu) strukturaja, képe nem valtozott az elmult években, ezzel szemben a katal6gusokon
keresztiil nyomon kovethetd a kivitelezés, a design és a tartalom valtozasa is. A két
tajékozddasi forma — a nyomtatott katalégus és az internetes adatbazis — azonban
szorosan kapcsolddik a Chiou—Wan—Lee-féle friss kutatashoz, mely a virtualis élmény
és a brosarak reklamozasi lehet8ségét vizsgalja (Chiou et al. 2008).

A tizenkét éve miikodd Coral Tours kezdetektdl az egzotikus utakra specializalodott.
Az iroda 2001 6ta adja ki a Ndszutak katalégusa cim( kiadvanyt. Az egykori tulajdo-
nos, Zimonyi Magdi sajat tapasztalatait kamatoztatva kezdte el az iroda naszutasar-
culatat kidolgozni. Sajat eskiiv6je kapcsan szembesiilt az eskiivGi szertartas és a nasz-
Ut szervezésének Gsszetettségével (Vilagra sz6l6 2005).

»Bizony, nehéz a valasztas, hiszen naszit csak egyszer van az életben... de akar
tanacstalanok, akar pontosan tudjak, hogy mit szeretnének, mi, a Coral Tours nasz-
utazasi irodaban részletes tanacsokkal, pontos, naprakész informacidkkal latjuk el
Onéket. S ha még igy is nehéz lenne a dontés, a 200 féle, a vilag (nasz)ati céljairdl
gy(jtott homokmintank alapjan kénnyen kivalaszthatjak: Foldiink melyik legszebb
pontjan fogjék Eletiik legcsodalatosabb napjait eltélteni...” (Vilagra sz6l6 2005).

Mivel a Coral Tours tematikus katalégusa, a Ndszutak nem egy adott helyszint, ha-
nem egy tipust (egzotikus és naszutak) fog 6ssze, ezért a valogatas, ,élménygyiijte-
mény” az alomnaszat képzetét erGsiti az olvasékban. Tom Selwyn a posztmodern
felfogasa turizmus elemzése kapcsan azt a megallapitast teszi, hogy az utazasokhoz
kot6do, demokratizalt tudas kovetkeztében a katalogus irdja is szabad kezet kap (Sel-
wyn 1994:160). Az ajanlatok dsszeallitasanal a Coral Tours munkatarsai figyelembe
veszik a kiilfoldi trendeket is, a nemzetkozi piacon fellelheté naszutas-katalégusokat,
ajanlatokat ismerik.* Emellett természetesen beépitik a hazai piacon megjelend 0j uti
célokat, a hozzajuk érkez6 potencialis utasok igényeit, az el6z6 év tapasztalatait. Meg-
hatarozé szerepet tolt be a ndszutasok véleménye, a parokat az utazas utan telefonon
felhivjak, és kikérik véleményiiket az Gtrél. Ezek a beszélgetések altalaban élménybe-
szamoldval egyenértékiek, nincs kérdGiv tipusa kérdéssor, csak megkérdezik a parokat,
hogyan érezték magukat. Mivel alapvetden egzotikus utakra specializalodtak, ezért a
naszutak esetében is els6sorban egzotikus helyszineket kinalnak. Minden évben igye-
keznek 4j desztinacidkat bevonni az ajanlatokba (ez 2008-ban a Fiilop-szigetek).

A Coral Tours 2006-0s naszutaskiadvanya a Turizmus Trend és a Hungexpo Rt.
altal szervezett , Kiadvany Trend” versenyben, témakatalégus kategériaban a nagy-
kozonség elsé dijat kapta. 2003 6ta a kataldgus designja és felépitése nem valtozott.
A cimlapon egy-egy eskiivéi ruhaban, viragcsokorral all6 fiatal part latunk a tenger-
parton. Ez a sztereotipia, sablon koti 6ssze a naszutat és az eskiivot. Ez azonban el-
lentmondasban all a hagyomanyos naszit fogalmaval, hiszen ott késziilt felvételeken
nem eskiivGi ruhaban lathatjuk a part. A cimlapon a Coral Tours logdjat lathatjuk, és
szlogenjét olvashatjuk, Ndszutak, ndszutazdsi utalvanyok, hdzassagi évforduld, eskiivé
»alcimmel”. 2007-ig a cimlap alsé felében pedig a katalogusban fellelhetd orszagokkal,



szigetekkel szembesdiliink. KésGbb ezen felsorolas eltlinik, és a Noémirol és Zsoltrdl
késziilt fotografia foglalja el a cimlap jelent8s részét. A cimlap sz6veges és képi vilaga
is az eskiivé és az utazas kapcsolatat emeli ki (eskiiv6, naszutak, naszutazasi, hazas-
sagi utazas).

A katalogus megszdlitasaban — a kezdetekt6l — a kovetkezo olvashato:

»Kedves Naszutasok! [...] Bizunk benne, hogy ajanlataink kozott megtalaljak az
igényiiknek és pénztarcajuknak legmegfelelobbet, s Gtjukrél elégedetten térnek majd
haza. Ujszer(i prospektusunk 6sszedllitasanal arra torekedtiink, hogy széles vélaszta-
si lehet3séget biztositsunk Onoknek a magyarorszagi kastélyszalloktél a klasszikus
eurdpai naszutas-varosokon at egy alombeli Seychelle-szigeteki naszuatig. Reméljiik,
hogy utazasuk soran mindenhol érezni fogjak azt a megkiilonboztetett figyelmet, ami
a naszutasoknak a szervezés elsd lépésétdl a hazautazasig jar.” (Coral 2006, 2007:1).

Ez a bemutatkozas rimel arra a naszuttal kapcsolatos tanacsra, mely egy internetes
esklivdi oldalon olvashatd: ,,Meghitt, romantikus helyek, napos strandok, csendes er-
ddk, nylizsgo varosok, alomhelyszinek, a lehetGségek tarhaza végtelen. A naszut ki-
valasztasanal talaljuk hat meg a leginkabb nekiink val6 Gticélt, és ekozben ne az ve-
zessen benniinket, hogy vajon masok hova is mennének, hanem hogy minket mi tesz
majd boldogga, és bar tekintettel kell lenni az anyagi lehetGségekre is, de a naszat
attél még alomat legyen.” (Naszutak 2005.)

Mindkét szoveg a naszat sokféleségérol, egyénreszabottsagardl beszél: tehat bar-
hova mehetiink naszdatra. Azonban azt sugalljak, hogy az igazi, alomnaszit mégiscsak
egy tavoli, tropusi, egzotikus vidéket jelent (Seychelle-szigetek). A Coral Tours 2003-ig
cimlapjan is hangstlyozta a testreszabottsag lehet&ségét.

Jelen tanulmanyban elsésorban a Coral Tours kataldgusait és internetes feliiletét
elemzem, kiegészitve az iroda munkatarsanak informacidival. Fontosnak tartom a sz6-
veges és képi reprezentacio vizsgalatat. A Coral Tours katalégusa a harom, szakiroda-
lomban szerepl6 brosuaratipus koziil — informaciéhordozd, reklamozé és ,,csabito”
(Molina—Esteban 2006:1042) — leginkabb az informaciéhordozénak feleltetheté meg.
Mint latni fogjuk, a szoveges és a képi vilag egyensulyban van, tehat azok a vizualis
és verbalis ,,fogyasztok” igényeit is kielégitik. Az Encyclopedia of Tourism , katalogus”
szbcikke értelmében (Fesenmaier 2003:59) a kiadvanyok alapvet6en négy elkiilonithe-
t6 stratégiat, reprezentaciés modellt alkalmaznak: attrakcidk (vagyak és sziikségletek),
tarak (attrakciok és tevékenységek csomagja), térképek (alapvetd helyismeret) bemu-
tatasa és informaciok (részletes és adatgazdag leirasok) atadasa. Mint latni fogjuk, a
fentiek keverékét allitja el6 a Coral Tours, elsGsorban az attrakcidkra koncentralva.

A fogyasztok jelen esetben jol koriilhatarolhatok: fiatal parok, akik az eskiivét ko-
vet6 utazdst — a szokdsoknak megfelelGen vagy sajat indittatasbdl — k6zos életiik
legemlékezetesebb atjava szeretnék varazsolni. Az iroda munkatarsa szerint a poten-
cialis utasok tobbsége tajékozatlan, nem igazan tudja, hogy hova utazzon. Ezért a
papiralapu és az internetes katalégus nagy hangsallyal dont a valasztasban. Vidékrél
is tobben utaznak a févarosi irodaba, ahol személyes tanacsadas keretében tajékoz-
tatjak az utasokat. Ezt segitik az iizletben fellelhetd, az egyes teriileteket bemutato
képes és szoveges prospektusok, atikonyvek. Az iroda munkatarsai altal készitett
fotéalbumok és a korabbi utasok fényképei hoznak kozelebb egy-egy teriiletet, kony-
nyitik meg az élményatadast. Az iroda kiilonlegessége a fliszertartokban tarolt, a vilag
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kilonboz6 terdileteirdl szarmazoé, 150 darabos tgynevezett ,,homokgy(jtemény”. A ta-
rolds madja, felcimkézése konyha képzetét kelti, ahol a dobozokba zarva ,,megizlel-
hetjiik” egy-egy teriilet esszenciajat: a tengerpartot.

Naszutasajanlatok — ati célok, szolgaltatasok és presztizs

Az aldbbiakban a Coral Tours kataldgusait és on-line hozzaférhetd ajanlatait mutatom
be az Gti célok valtozasa és a szolgaltatasok leirasa mentén. Ebbdl kirajzolédik az ide-
alis naszut ,,helyszine” és a naszutas-id6toltés jellege. A katalogusok sajatos ,,turista-
nyelvet” hasznalnak, mely részben az utazasmitosz (autentikussag) kapcsolatara ve-
zethetd vissza.®

Valtozas és allanddsdg: az uticélok

Egy adott év kinalatat tekintve a Coral Tours naszutas- és utazasi katalégusanak és
internetes oldalanak ajanlatai nem térnek el egymastdl nagymértékben. Mivel az iroda
elsGsorban az egzotikus utakra specializalédott, ezért mindkettében ez dominal.
A 2008-as ajanlatot figyelembe véve az utazasi katalégus — Pihenés pdlmafds partokon.
Kiemelt kulturalis kérutak cimmel (Coral Tours 2008) — részben ugyanazokat a hely-
szineket kinalja, azonban itt a ndszutas tropusi teriiletek mellett Afrika, Dél-Amerika
és Ausztralia is szerephez jut.

Ami az Gti célokat illeti, Magyarorszag ,,naszutas” utazasi irodajanak ajanlatai a
kovetkez6képpen alakultak. Az elsd, 2001-es naszutas-katalégusban az Gti célokat
még nem csoportositottak, a varoslatogatasokat a tavolabbi, egzotikus helyek kovetik
a tartalomjegyzékben. A 2006-0s ajanlatban mar harom nagy kategoriaval talalkozunk:
eurdpai varoslatogatasok, eurdpai nyaralasok és egzotikus nyaralasok (Coral Tours
2006:11). Az eurdpai utazasokon beliil az ,,egzotikus idiilések” (példaul Horvatorszag,
Madeira) és a ,,charter Gdiilések” kiiloniilnek el. Az egzotikus nyaralas ,vilagszerte”
értendd, az iroda legtobb ajanlata ebbe a kategériaba tartozik. Késébb ez a felosztas
nem igazan érvényesiil, kontinensek és ,,régiok” szerint ajanljak az utakat. A katalégus
struktdrajaban elsd latasra nem szerepelnek a belféldi naszutak, ennek ellenére a kiad-
vany elején, elkilonitve megtalaljuk Gket. A 2007-es katalégusban a harom nagy ka-
tegoria (eurdpai varoslatogatasok, eurdpai és egzotikus nyaralasok) marad csupan, a
kisebb felosztas elt{inik. A 2008-as katalégusban ez a kategorizalas is elt(inik, csupan
a teriiletekre lebontott ajanlatok kovetik egymast. A kataldgus struktarajanak elt(iné-
se az utazasszervez6 hozzaallasanak valtozasat mutatja, azaz az Gti célok egységesebb
kezelését és a hatarok 6sszemosasat.

Az interneten megjelend ajanlatok (2006—2008) f6 kategoriai a kovetkezdk: last
minute, utak mindenkinek, naszutak, szingliutak, céges utazasok. Ezeken beliil kisebb
szbcikkekkel talalkozunk, melyek részben a megszervezés maodjat, részben alcsopor-
tokat kinalnak fel (példaul szingli egyediil, szinglitarsasutak, szingli gyerekkel). A Co-
ral Tours internetes oldalan (2008. aprilis 15.) hisz utazasszervezd 4781 ajanlatat
ismerhetjik meg,® ebbél 419 naszutasajanlat. A szamok megtévesztGek, mert egy-egy



szalloda szobai tipusainak megfelel6 szamu ajanlattal képviselteti magat. A tematikus
csoportok mellett egy kozos keresGrendszer is miikddik a nyitélapon, mely az utak
tipusai, helyszinei k6zt egy Gjabb, tobbkomponens(i keresésre ad lehet&séget.”

Az utazasi iroda tgyfelei részérdl elsésorban kilfoldi, egzotikus naszutak szerve-
zésére van igény. Az utasok tdlnyomo tobbsége kiilfoldre utazik. Ennek okat az iroda
egyik munkatarsa abban latja, hogy a belfoldi utakat megszervezik maguknak az uta-
sok, [ényeges arkiilonbség nincs a Coral Tours ajanlatai javara. Mivel az iroda az egyet-
len naszutakra specializalédott ilyen cég az orszagban, ezért az Gket felkeresd utasok
tobbsége, nyolcvan szazaléka naszutas-szolgaltatasaikat vesziigénybe. Az iroda mun-
katarsanak kozlése szerint a tavalyi-idei legnépszer{ibb célpont Bali, mert ez az egyik
legolcsébb egzotikus desztinacio, és nyaron jé id6 van, nem esik sokat az esé.

A nyomtatott kataléogusban az elenyész6 szamu magyarorszagi ajanlat altalaban az
els6 harom oldalon tomoéril (Velem, Sopron, Tihany, Visegrad, Lillafiired, Tapolca,
Balatonszepezd, Siéfok). Az ajanlatok a turisztikai szempontbdl kitiintetett balatoni
és hegyvidéki teriileten talalhatok, a wellnessdivathoz igazodé szolgaltatasokkal (sza-
una, uszoda, fitneszterem). A megszoélitasban igért ,,magyarorszagi kastélyszallodak-
nak” két épiilet felel meg az 6sszesen tizenegy ajanlatbdl: a neoreneszansz lillafiiredi
Hotel Palota és az ir stilusu, Sebestyén Gyula néprajzkutato altal épittetett balaton-
szepezdi Sir David Balaton Castle.

Jlgazi kiilonlegesség a kastélyok vilagaban a »Magyar tenger« északi partjan, Sze-
pezdfiirdon talalhaté. Az 1900-as évek elején épiilt kastély egyediiliként képviseli a
hagyomanyos ir stilust. Elegans lakosztalyainak ablakain kitekintve szemet gyonyor-
kodtet6 panorama tarul elénk. A vilag zaja el6l menekiilé vendégek, tiszta levegdji
nyugodt kérnyezetben, félrevonulva élvezhetik pihenésiiket, ugyanakkor idealis kor-
nyezet azoknak is, akik igényes szorakozassal szeretnék egybekotni tidiilésiiket. Fe-
lejthetetlen élményt nydjt egy-egy sétahajozas. A teniszezés, lovaglas utan felfrissiil-
ni vagyok kellemeset martézhatnak a kastély iidezold parkjaban talalhaté nyitott me-
dencében. A strandolast kedvelGket a 200 m-re lévé Balaton fatyolosan csillamlé
hullamai csalogatjak. A nap 6romei utan nemesi hangulat( étterem varja inycsiklan-
doz6 finomsagokkal a vendégeket.” (Coral 2007:7.)

A Sir David Balaton Castle internetes portaljan ugyanez a bemutatkozé széveg ol-
vashato, egy mondattal megtoldva: ,Romantikus esti sétak utan, hegedild tiicskok
ringatnak alomba.” (Lasd http://www.sirdavidcastle.com/hu/hu_01.htm.) A szdveg
igyekszik a kastélyhoz kot6d6 hangulatot visszaadni, mely egyfajta idilli, természet-
kozonség” altal kedvelt sportokat emeli ki: lovaglas, teniszezés. A naszutaslakosztaly
felszereltsége (hidrokadas fiird6szoba és bidé, tv, halészoba baldachinos aggyal, tar-
salgd, parkra néz6 szoba) tekintetében a komfortérzet fokozasaval és a kiilonleges
aggyal emelkedik ki a tobbi szoba koziil.2 A kdrnyezet és egyes ajanlasok — az eskiivg
kapcsan rendre el6fordulé — kiralylanyhasonlatot alkalmazzak, ezen a ponton az es-
kiiv6i ceremonia, szimbolika tovabbfiizésérdl beszélhetiink.’

Az egzotikus, tropusi hangulatd helyek divatjahoz igazodva a magyarorszagi nasz-
utaskinalatban is megjelenik az egzotikumra, luxusra valé utalas és torekvés: ,helyi”
vagy ,hazai egzotikum” létrehozasat kisérlik meg. A tér egy elkiiloniilt, érintetlen
mikrovilag, az id6 pedig a magyar torténelem korabbi évszazadaba ,repithet vissza”.
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A luxus- és wellness-szallodak mellett Magyarorszagon egyre kedveltebbek a fent em-
litett kastélyszallok — melyek ,,korabeli” miliGvel, a kornyék szépségének kiemelésével
és egyéb kedvezményekkel csalogatjak az ifji part. Az utazasiirodak és szallodak szol-
galtatasainak elnevezésében is megjelenik az egzotizalasra torekvés. A sidfoki Hotel
Az(r naszutasajanlata tavoli, ,egzotikus” tajakat idéz: ,Forever Love” gyertyafényes
vacsora, ,,.Szerelmi Bajital” koktél, , Titkok Illata” aromaterapia, ,,Honeymoon” megle-
petésajandék.'® A zalakarosi Hotel Karos Spa ajanlata ,Mézeshetek az édenkertben”.

A Coral Tours katalégusaiban a magyarorszagi ajanlatokat a kiilfoldiek kovetik. Az
inditd, 2001 -es katalégusban Parizs, Réma, Velence és Verona 6nallé ajanlattal sze-
repelt, 2003-t6l azonban mar csak egy fél oldalt szentelnek az eurdpai varoslatogata-
soknak. A megszélité szoveg alapjan ezek lennének Eurépa naszutasvarosai: Amsz-
terdam, Barcelona, Isztambul, Koppenhaga, London, Madrid, Parizs, Praga, Réma,
Velence. A konkrét ajanlatnal azonban mar pontositas torténik: , Toltse naszatjat Eu-
ropa legkedveltebb nagyvarosainak egyikében...” (Coral 2007:11). A felsorolt varosok
koziil Parizs (a szerelem varosa) és Velence tarsithato6 leginkabb a naszat fogalmaval.
A tobbi esetében inkabb arukapcsolasrél beszélhetiink. Az esetlegességet jelzi, hogy
az iroda nem fektet hangsalyt a helyszinek leirasara, azok képszer(i bemutatésara,
hiszen csak egy listat taldlunk itt arakkal, illetve egy-egy képet az Eiffel-toronyrdl, a
Colosseumrdl és a londoni Grségvaltasrol, a kotelezo latnivalok példajaként. Az iroda
egyik munkatarsa szerint ezeket az ati célokat ritkan veszik igénybe utasaik, hiszen
az internet segitségével mar 6nalléan is megszervezhet6 utazasokrol van szé.

A varoslatogatasokat koveto ajanlatokban egy meg nem magyarazott szinrendszer
hasznalataval kiiloniilnek el a tengerparti teriiletek. A 2008-as katalégusban a szinek
helyett egy-egy hattérfénykép vezeti fel az adott teriiletet. A sorrendben teriileti vagy
tipus szerinti rendszert nem fedeztem fel, a legtobb szin (kék, sarga, zold arnyalatai),
késébb fénykép a tengerpartra, a természetre utal. Egy-egy teriilet, orszag altalanos
ismertetését kovetGen a szallodakrél olvashatunk.

Az orszagismertet6k 6sszeallitasahoz tobb forrast hasznal az iroda: a munkatarsak
élményeit; az orszag promocids anyagait, Gtikonyveket (melyek az irodaban kézbe
vehet6k); illetve az adott orszag partnerének bemutatkoz6 anyagat. Ezekbdl allitja
Ossze a referens az adott teriilet leirdsat. Az egyik legtobb specialis naszutasajanlatot
kinalé desztinacid, Mauritius kedvcsinald szovege'' (is) a fenti sablont koveti. A fel-
vezet0 az iroda utazasi kataldégusaban, internetes adatbazisaban azonos. Mit is rejt
ez a par, peldaul Mauritiust leir6 mondat, mit kinal a turistanak? Az Gti cél mint att-
rakcié egyrészt a teriilet altalanos jellemzdit, szolgaltatasait sorjazza (kdrnyezet, id6-
jaras, vendéglatas, vasarlasi lehetGségek), masrészt sajatos élményeket/attrakcidkat
kinal (sportolasi, szérakozasi lehet&ségek, minGségi és autentikus események) (Pucz-
ké—Ratz 2000:26). A leiras a hely sokféleségét hangsulyozza — igy probal megfelelni
tobbféle elvarasnak, igénynek.

A bemutato szovegekre jellemzd a kultarak talalkozasanak, a lehetGségek sokszi-
nliségének kidomboritasa (Mekka, kavalkad, olvasztotégely, sokarcdsag, az alom és
valosag szigete, a latnivaldk széles tarhaza). Emellett a mobil kategérianak nevezhet6
egzotikusra, tropusira vald utalas szamtalan variansaval talalkozhatunk (paradicsom,
orok tavasz, alomstrand, érintetlen természet, haboritatlan nyugalom, a Bounty-rek-
lamokat idézik, burjanzé, karibi hangulat, esGerd6k, felfedezésre varé vizesések, foldi
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és a természeti kornyezet leirasa rendelkezik.

A bemutaté szoveget kdvetGen minden teriiletnél kis térképpel, azon a kinalatban
szerepl6 telepiilések feltiintetésével talalkozunk. Az egyes szigetek, régidk nem keriil-
nek egy atfogd térképre, igy a képekkel-széveggel elmondott mikrovilag képzetét erd-
sitik. A térkép kozelében a helyszinre jellemzd atlagos nappali, éjszakai leveg6- és a
vizhémérséklet, csapadékmennyiség havi bontasat is megismerhetjik. Az utazas rész-
vételi dijairdl is itt tajékozodhat az olvasé (repiiléjegy, transzfer). Ezt koveti adott
esetben egy-egy partszakasz részletesebb bemutatasa, esetleg kéruatra vagy varosla-
togatasra kapacitaljak a potencialis turistat. Ezek kozott a fél-haromnegyed oldalra
tomoritett informaciok kozt ,elvész” az arakat felvonultaté lista; ennek racionalitasa
a taj, kultdra leirasai, képei kozt kevésbé mellbevagd. Ugyanakkor rogton szembesiil
az olvasé azzal, hogy milyen gazdag kinalat varja 6t, mennyi élményben lehet része
ennyi pénzért. Az is latszik a szovegekbdl, hogy a tengerpart 6nmagaban mar nem
eladhatd arucikk — a turisztikai igényekben megfigyelhet6 tendencia a naszit esetében
is tetten érhetG: a természeti kornyezet és a kulturalis 6rokség, az ezekkel kapcsolat-
ba hozhaté autentikussag felértékelddik.

Az elmult években (Iasd I. melléklet) az egzotikumnak valé megfeleltetés, a hétkoz-
napi utazasok soran sablonossa valt célpontok kiiktatasa (az elmalt két évben Horvat-
orszag tlint el, el6tte Egyiptom és Tunézia), (j desztindcidk be- és régiek visszaeme-
lése (Kanari-szigetek, Holland Antilldk és Ciprus, Malta) jellemzi a kalfoldi utakat.
A 2006-0s katalégusban a Mediterraneum f6cimmel utalnak Maltara, Egyiptomra, Tu-
néziara és a térség egyéb tengerparti helyszineire, konkrét ajanlatokat azonban csak
az irodaban lehet kérni. 2007-re az ajanlatok egy része elt(inik (Egyiptom, Tunézia),
masok 6nalléan jelennek meg (Malta, Ciprus). A 2008-as valtozasok Uj szigeteket
hoznak (Bahama, Fiilop-szigetek, Jamaica, St. Lucia), masokat azonban hiaba keresiink
(Holland Antillak, Kanari-szigetek, Sri Lanka). Ezek a tendenciak 4j élményhelyszinek
felé toljak a kinalatot: minél egzotikusabb, a tomegek altal kevésbé latogatott (draga
vagy a koztudatban még nem szerepl6) helyszinek jelennek meg a katalégusban. Az
iroda ajanlatai kozott Horvatorszag, Tunézia, Egyiptom megtaldlhatd az Ggynevezett
nyaraléprogramok kozott. Ez jelzi, hogy ezek az orszagok mint utazasi célpontok lé-
teznek, azonban az altaluk kinalt élmények (kozeli tengerpart) mar nem elegendéek
ahhoz, hogy naszutasajanlatként szerepeljenek az éves kinalatban.

A Coral Tours ati céljainak jelentds része Azsiaban talélhaté. Ez jelzi, hogy jelenleg
a tavol-keleti vilagok szamitanak kiilénlegesnek, egzotikusnak, romantikusnak. A desz-
tinaciok tekintetében és az ajanlatok textdrajaban kiemelt szerephez jutnak a szigetek.
Bulcroftnak és tarsainak kutatasi eredményei azt mutatjak, hogy az észak-amerikai
naszdt ,terepe” egzotikus, trépusi hely, melynek jelzGi a friss, romlatlan, si, paradi-
csomi (Bulcroft et al. 1999). Ez a Coral Tours ajanlataiban is dominansan jelen lévé
,mesebeli” szigettel feleltethet6 meg. Kevin Meethan a fogyasztas és turizmus kap-
csolatat vizsgald munkajaban az idiil6helyeket ,,a fogyasztas arénaiként” mutatja be.'?
A tengerparti GdiilGhelyek tisztan elvalaszthatok a munkatol, helyiik, id6beliségiik és
a hozzajuk kapcsolédé tevékenységek tekintetében.” (Meethan 2001:9.) Meethan a
tengerpartok ,fogyasztdsa” kapcsan az elhal6 és megtjul6 formakat is bemutatja, ez-
zel parhuzamosan a modern és posztmodern turizmusa kozti valtozasokat is megvi-

(1-2):97-126.

2008 11

Tabula

107



2008 11 (1-2):97—126.

abula

108

lagitja. A turisztikai célpontok esetében egyre rovidebb idé alatt emelkednek fel és
hanyatlanak le az agynevezett turistabirodalmak, -helyek. A terekért (és a turistakért)
folyé harcban az utazasi irodak meghatarozé szerepet jatszanak annak ellenére, hogy
nem is igazan az irodak, hanem a helyek kozti harc tandi vagyunk. Adott id6szakban
a kiilonféle utazasi irodak ajanlataiban hasonld, ha nem azonos helyszinekkel talalko-
zunk. Ami a naszutat illeti, a trendinek mondott ati célok helyiiket illetéen valtoztak,
azonban jellegiiket tekintve a tengerparti tidiiléhelyek dominalnak. A nemzetkozi tu-
rizmusban megfigyelheté ,,négy S”, vagyis a sun, sex, sea, sand példajaval talalkozunk.
Ez kiegésziilhet az 6todik ,,S”-sel, vagyis a sighttal — ebben a felfogasban a nap, a ten-
ger és a homok is a l[atvanyossag részévé valik.'3 Bulcroft és tarsai szerint a romantikus
naszuat elemei a tengerpart, a napfény, a viz és a palmafa — [ényegében ez adja a ro-
mantika alapjat (Bulcroft et al. 1999:65—67). A tengerpart, a természet, a sziget és az
egzotikum, romantika, szexualitas harmassaga, egymasra hatasa az ati célokban és az
azokat bemutaté szovegekben jol tetten érhetd. Otnes és Pleck szerint a naszutas-desz-
tinaciok, -ajanlatok ,,a tokéletes helyet, tokéletes szexet és egymas tokéletes megér-
tését” is kinaljak (Otnes—Pleck 2003:137). Mindezek ellenére a ndszut és szexualitas
szoros kapcsolata, mely a mézesheteket korabban koriillengte, napjainkra nem bir
meghatarozo jelleggel a szoveges ajanlatokban. Ennek oka a naszutat megel6z6 hosz-
szu parkapcsolatokban keresendé.

A tengerpart a Coral Tours ajanlatai esetében a turistak altal tomegesen latogatott
helyektél térben és id6ben tavoli, hiszen a legtobb esetben a szallodak partszaka-
szait ,arusitjak”. Az egzotikumhoz kapcsol6dd szinonimak (trépusi, friss stb.) az
utazo szempontjaboél térben és/vagy idében tavoli helyre utalnak. Az ati célok meg-
feleltethet6k azzal a tendencidval, mely a 2005-6s 0sszegzésben olvashato (Indul
2005): Ciprus, Malta és Spanyolorszag, egzotikus szigetek (Mauritius vagy a Mal-
div-szigetek), a délkelet-azsiai orszagok és szigetek (Thaifold, Bali), a Karib-térség
szigetei és Mexiko a legkedveltebb ati célok. A Coral Tours harom utolsé évének ka-
talégusaban (2006—-2008) hetven telepiilés szazotven szallodajanak ajanlataval talal-
kozunk, térségenként valtozé szamban. A szallodak neve részben a globalis nyelve-
zethez idomul, hiszen a legtobbjiik angol, és a régidra, a tengerpartra utal. A Mal-
div-szigetek esetében példaul Helengli Island Resort, Kuredu Island, Elaidhoo Resort,
Lily Beach Resort, Meeru Island Resort, Sun Island, White Sand Resort & Beach.
A globalizacié tényét erGsiti az is, hogy ezen szallashelyek lényegében ugyanazt ki-
naljak. Ezaltal egy homogén, az otthonihoz hasonlité vilagot sugallnak, Ritzer ,,mcdo-
naldizacids” tézisét (Ritzer 1998) erdsitik a naszut esetében is: azaz a szalloddk — az
igényeknek megfelel6en — a biztonsagot jelenté hétk6znapokon megszokott, kisza-
mithato kényelmet biztositjak a turistak szamara — a megfelel6, ,.érintetlen” termé-
szettel a hattérben.

Autentikus és modern litkézése: élményforrdasok

Ahogy fentebb lattuk, George Ritzer szerint a ,,mcdonaldizéciés” korszak turistai ki-
szamithato, hatékony nyaralasra vagynak. Pénziikért a lehetd legtobbet szeretnék
kapni, azaz annyit latni, és annyi élményt szerezni, amennyit csak lehet. Ez az élmény-



hedonizmus szemben all a naszat hivatasaval, azaz az egyiitt toltott id6 intimitasaval.
Ennek ellenére a naszutas-élménykinalat nem valik el az egyéb utazasi ajanlatoktol;
specifikumat jelenti, hogy kiegésziilhet a kiilfoldon kotott eskiivé élményével. Aki
szeretné a helyszin minden lehetGségét megismerni, és késGbb kedvére kihasznalni,
az a Coral Tours orszag- és szallashely-ismertetéjében tajékozodhat. Ez a kulturalis
értékekre (varoslatogatas, halaszfalu, fesztivalok, tancel6adasok), kulinalis élvezetek-
re (ételek, éttermek, rumkészités), aktiv Gdilési (vitorlazas, szorfozés, bavarkodas,
golfozas) és kirandulasi (nemzeti park, szafari, vulkantira) lehet&ségekre, valamint
vasarlasra (piac, kézm(ivestermékek) és természetesen strandolasra hivja fel a figyel-
met. Az egyes lehet&ségek részletesebb kifejtése torténik a szallodak bemutatkozasa-
nal. Itt a kornyezet par soros leirasat kovetéen a szobakrdl, a felszereltségrdl, a sz6-
rakozasi és sportolasi lehetdségekr6l, valamint az arakrol tajékozdédhatunk. A felépités
megfeleltethetd a teriileteket bemutatd szévegek struktarajaval, vagyis itt is az altala-
nos jellemz6krol és szolgaltatasokrdél, valamint a sajatos élményforrasokrél olvashatunk.
Példaul a kedvencek kozott szamon tartott mauritiusi hotel ajanlata a kdvetkezd:

»Merville Beach — Grand Baie

Grand Baie nyiizsg6 kikotojetél mindossze 1,5 km-re, egy kedves 6bdlben talalhatd
ez a hangulatos szalloda. 170 szobdja, nappal és este az alkalomnak megfelel6 han-
gulat( étterme és sajat, homokos partja idealis kikapcsolddast nydjt. Fekvése miatt
azoknak ajanljuk, akik egyszerre szeretnék a varos és a tengerpart kozelségét élvezni.
[...]

Sport: ingyenes szorf, minivitorlas, snorkelling, kenu, kajak, vizibicikli, vizisi (kor-
latozott id6), tivegfenek(i hajé, vilagitott teniszpalya, asztalitenisz, video-jatékok,
darts, térités ellenében: bavarkodas, mélytengeri halaszat.” (Coral 2007:33.)

A kinalat a fentihez hasonldan alakul a tébbi hotelnél, apartmannal is. A latnivalok
tekintetében a kozeli természetvédelmi teriiletekre, varosokra és kulturalis értékekre
tamaszkodnak a szallashelyek, a szérakozasi lehetGségek tekintetében pedig a spor-
tolas és egyéb kikapcsolddasi formak (vided, tanc) jatszanak szerepet. A fogyasztasra
kinalt attrakcidkban misztikus és kézzelfoghaté (azonnal megtapasztalhato), valamint
egzotikus és ismerGs keveredik egymassal. A helyszin az autentikus, tradicionalis le-
het6ségeket a modern kor vivmanyainak kihasznalasaval teszi hozzaférhetévé. Emellett
a szallodak felszereltsége — még nadkunyhdban is — és az épitett kérnyezet nyugati
szint{i. Az ambivalencia mar a katalégus olvasasakor is szembeotl6. Tom Selwyn az
észak-azsiai desztinaciok brosudrajat elemezve a latnivalok tekintetében a térténe-
lem-vallas-fikcié hatarait is keresi; igy gondolja, hogy ezek a hatarok az ajanlatokban
elmosédnak (Selwyn 1994). Ugy vélem, hogy ez a kett8sség a Coral Tours altal felkinalt
élmények esetében is felfedhet. Sajat anyagomban a térténelem-vallas érintSlegesen
megjelenik ugyan a bemutaté szévegekben és a kirandulasi alternativakban, azonban
a f6 hangsuly egyértelm(ien a természeti kincsekre helyezddik — ennek leirasa pedig a
fikcio hatarat sarolja.

A Coral Tours katalégusaiban szerepl6 kikapcsolddasi, szérakozasi formak a csala-
di életciklusban fiatal feln6ttként és/vagy fiatal parként definialt rétegek igényeinek
tesznek eleget. A fiatal feln6ttek esetében az (ij élmények, cselekvési szabadsag, mas
fiatal felnGttek tarsasaga, aktiv részvétel, a fiatal par esetében szintén az aj élmények,
romantika, egyediillét és intimitas jatszik szerepet (Puczk6—Ratz 2000:30). A fiatal
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feln6ttek elvarasainak leginkabb a sport- és szorakozasi lehetGségek feleltethet6k meg,
mig a fiatal par szamara a szovegben rejl6 utalasok (hangulatos, kedves, csendes stb.)
és a szobak leirasai rejtik a romantika, intimitas lehetGségét.

Az iroda ajanlatainak egyik helyszinérdl irok még bovebben, ez a mexikéi Cancun,
mely a 2007-es katalégusban 6t szallodaval képviselteti magat. Az utazasi iroda azon
ajanlatai kozott szerepel Cancdn, ahol a természet varazsa mellett kulturalis progra-
mokat is kinalnak: régészeti feltaras, dkori temetkezési helyek megtekintése. Canctin
—a Niagara Falls'4 és Poconos'® mellett — az egyik legkedveltebb naszutascélpont (volt)
az Amerikai Egyesiilt Allamok naszutasai szamara. Az 1970-es években felfejlesztett
tropusi térség azért ragadta meg a naszatban rejl6 lehetGségeket, mert az itteni piac-
kutaték kimutattak, hogy a naszutasok haromszor annyi id6t toltenek el a térségben,
mint a ,,mezei” turistdk. Cancln egyik internetes oldalan'é nemcsak naszutasszalla-
sokat talalunk, hanem annak magyarazatat is, hogy miért kedvelt naszutascélpont a
helyszin, és tiz tippet arra vonatkozoéan, hogy milyen sajat, Canctn adottsagait ki-
hasznalé élményekkel gazdagodhat az ifji par.'” Az ajanlatban tulajdonképpen hét-
koznapi, barmelyik tengerparton megtalalhaté szolgaltatasok, helyszinek toltédnek fel
romantikus tartalommal. Az amerikai piacon mara mar Cancin — sok mas helyszinnel
egylitt — talzsafolttd és klisészer(ivé valt. Helylkre — a tropusi, tengerparti kategoria-
ban — tébbek kozott Tahiti, Bali, a Seychelle-szigetek |éptek, illetve a mar emlitett
tematikus naszutak keriiltek. Ezekkel a tengerparti helyszinekkel a Coral Tours ajan-
lataban is talalkozhatunk: a globalis kinalatban egyre inkabb kozelednek a naszutas-
helyszinek.

A naszutasajanlatokhoz hozzatartoznak a szallodak altal felajanlott ajandékok.
Ezekrdl a szallas melletti kis piktogramba illesztett listabdl kaphatunk képet. Az ajan-
dékok egy része fogyaszthaté (gyiimolcskosar, pezsgé vagy habzoébor, ajandék vacso-
ra vagy reggeli), a szoba diszitésének része (viragdekoracid), kényeztetés (masszazs,
magasabb kategoriaju szoba, limuzin a reptérre), mas résziik hazahozhaté (pdlé, pa-
reo, emlékfotd). Ezen apré gesztusok szinte természetes elvarasként jelennek meg a
fiatal paroknal, a Coral Tours munkatarsa szerint azonban nem dontd tényezd6k az Gti
cél vagy a szallas kivalasztasanal.

Az épliletek a tagabb kornyezett6l hermetikusan lezart egységet alkotnak (egyfajta
szigetként), ahonnan van ugyan lehet6ség kirandulasra, varosnézésre menni, de ezek
nélkil is élménydus és valtozatos napokat tolthetnek el a vendégek sportolassal, az
ajanlatban szerepld lehetGségek kihasznalasaval. Ezek a terek elvalnak az adott térség
tarsadalmi, gazdasagi és politikai kontextusatoél — gyakorlatilag ,,barhol” lehetnek.

, Tehdt miénk a Vilag, legfeljebb zsebiink szab hatart”: az élmények dra

Az egzotikus helyek naszatjainak ajanlatat az ifjd hazasok azon fogyasztasi szokasa-
ra alapozzak, mely szerint ez az utazas Gjdonsag kell hogy legyen, sajat lehetGségeink-
hez képest luxus, olyan uj dolgok kiprébalasa, amelyeket még sohasem tapasztaltunk
meg (buvarkodas, delfinekkel Gszas, szafari, vulkantara stb.) és nem utolsésorban
olyan attrakciok meglatogatasa, amelyekrdl lehet majd mesélni. Otnes és Pleck szerint
— akik az eskiivs és a ndszit esetében is a talzo6 fogyasztasra hivjak fel a figyelmet —



,valéjaban a naszut sokkal inkabb a megszerzett élményrdl szo6l, mint a megvasarolt
anyagi javakrol” (Otnes—Pleck 2003:138). A szallashelyrél szarmazé és vasarolt ajan-
dékok is inkabb az emlék rogzitését szolgaljak, els6sorban nem a koltekezés a cél.

Mindezek ellenére az utazasi irodak sugallta kép esetében a presztizsre torekvés, a
talzott fogyasztasra 6sztonzés kiemelt helyen all — ennek indokaként az ,.egyszer az
életben” passzusa jelenik meg. ,Ne felejtsiik el: ha voltunk is mas k6zos nyaraldson
vagy mas utazason, ez az Ut mas lesz, hiszen a naszit akkor is mindig kiilonleges,
megismételhetetlen esemény.” (Neckermann 2006.)

A luxus hangsulyozasa ellenére az irodak kedvezményes araikkal csabitjak a fiatal
parokat. A Coral Tours éves utazasi ajanlataibol hétszazalékos kedvezményt biztosit
a naszutasoknak, tematikus katalogusuk azonban ennél tobb kedvezményt kinal, hi-
szen a szallodak is csokkentett arral dolgoznak. Nem véletlen, hogy a naszutas- (és
egyéb) katalogusok jol attekinthetGen kozlik az utazas, szallas, kirandulasok, varosla-
togatasok és eskiivokotések arat, hiszen a turistak a kiszamithat6 ard nyaralast ked-
velik (Urry 1990a).

A Coral Tours kiilfoldi desztinacidéinak mindegyike repiilével kozelitheté meg. Az
ajanlatban tajékoztatast nyujtanak a repiilGjegy arardl, a légitarsasagroél, a repiiloteéri
illetékrdl, a transzfer 6sszegérél és az utasbiztositasrol. A magyarorszagi ajanlatok egy
hétre, két f6 részére 60-230 ezer forint kozottiek. A kilfoldi szallasok minimum ha-
romcsillagos hotelben vannak, a legtobb esetben reggelivel és félpanzidval, illetve all
inclusive ellatassal. Ami az arakat illeti: két f6 részére 75-800 ezer forint k6z6tt mo-
zognak, a tobbségiik meghaladja a 200 ezer forintot. Ha a naszutasok ebbdl a katalé-
gusbol valasztanak, akkor fejenként atlagosan 3-400 ezer forintot szannak a naszut
utikoltsegére és szallasara. A katalégusokban és az internetes ajanlatban kedvencként
megijeldlt hotelek legtobbje Balin és a Maldiv-szigeteken talalhat6. A kedvenc szallasok
kozt alacsony arfekvés(i és luxuskategériaju is van. A katalégus tulajdonképpen a ké-
pek és szovegek segitségével igyekszik kiilonbséget tenni a helyszinek kozt. A kedvenc
rovatok kapcsan megallapithatd, hogy a katalégusbdl valasztok szamara nem az ar az
els6dleges szempont, hiszen a szolgaltatasok a legtobb helyen azonosak. Tom Selwyn
szerint ,,a helyszinek, arak, hémérséklet, szolgaltatasok és lehet&ségek kozti valasztas
hatartalannak tiinik. EbbGl a szempontbdl a brosarak egy szupermarkethez hasonlo
vilagot mutatnak be.” (Selwyn 1996:16.) Ez a naszutas-katal6égus esetében is elmond-
hatd. Akciokkal itt is talalkozhatunk: a kiallitasokon, vasarokon tizszazalékos kedvez-
ménnyel lehet lefoglalni az utakat.

Az ellatast tekintve a szallodak harmada valaszthatésagot biztosit (reggeli, fél- vagy
teljes panzid), harmada kotott (reggeli vagy félpanzid), a fennmaradé rész pedig all
inclusive ellatast ad (fliggetleniil a besorolastdl). A szallodak harmada nem éri el a négy-
csillagos besorolast, 6tode otcsillagos vagy annal magasabb kategdriaja. Ebbdl a kép-
b6l nem feltétlenil tiikr6zédik a naszat reprezentativ, luxus mivolta. A kbzépszint,
teljes vagy all inclusive szolgaltatast nyjté apartmanok a leginkabb kelendGek.

A Coral Tours katalégusaiban 6sszesen harmincegy szélloda nyerte el a kedvencek
titulust, ezen szallodak tobbsége indonéziai. A kategéridba tartozd hotelek besorola-
sa valtozik, nem kothetd a luxus- vagy a legolcsébb ajanlatokhoz.

Kiilon tételt jelenthet a kiilfoldon kotott eskiivé, mely a helyszin ajanlatatél fiig-
gben a naszutascsomag része lehet (minimalis adminisztraciés koltséggel), de akar
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250 ezer forintba is keriilhet egy par szamara. Ennek fényében tehat a szolgaltatas
valasztasa nem kizardlag pénztarca fiiggvénye. Az ingyenesség — mely a 2008-as ka-
talogusban jelenik meg — az élménykinalat bévitését jelzi egy-egy szalloda esetében,
azaz az extra szolgaltatassal igyekeznek tobb part a helyszinre csabitani.

Az ajanlatokban a vizualis, kézzelfoghat6 élmények sokfélesége hangsulyos, az arak
mindig ennek hatterében szerepelnek. Részben igazolddni latszik Urrynak a turizmus
fogyasztasaval kapcsolatos egyik kijelentése, azaz az, hogy ,az aktualis koltségek
(a hotel, étkezés, jegyek) a gyakran csak egy pillanatig tarté latvany velejar6i” (Urry
1990b:26). Mas szempontbdl azonban igenis fontos, hogy mennyibe keriil az adott
szolgaltatas, ezért a legnépszeri(ibb a kedvez6bb ard egzotikus desztinacio, Bali. Az
iroda (irodak) sugallta kép megfeleltethetd az élménytarsadalom azon tézisével, mely
szerint ,,a kindlat élményértéke meghaladja hasznalati értekét” (Schulze 2000:151).
Ugy gondolom, hogy a naszutasok egy részére is érvényes lehet John Urry egy masik
megallapitasa: ,,a modern tarsadalom embere esetében elmondhatd, ha nem utazik,
elveszti statusat: az utazas a tarsadalmi rang jelzje” (Urry 1990a:5).

Turistagettd és a naszat vizualitasa: képi reprezentacio

Az utazas, a turizmus vizualitasa — természetesen — tobb szinten értelmezhetd. A ka-
talogusok esetében a képekkel is ellatott brosurak nagyobb sullyal birnak (Fesenmaier
2003). A hivatalos kiadvanyok (katalégusok, atikonyvek, képeslapok) képanyaganak
elemzése az azokban megjelené helyszinek iranyitott olvasatat adja, és befolyasolja a
fogyasztast. ,,A tomegeknek kozvetitett fényképek megformaljak azt, amit a turista lat
és azt is, hogy hogyan lasson és hogyan értelmezze a latott dolgokat.”'® A turistdk a
szamukra kozvetitett fotokon megjelend tajképhez, latvanyossaghoz, attrakciéhoz
mérik sajat élményeiket, sajat fényképeiken ugyanazokat a képeket igyekeznek haza-
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I. abra. A turistadesztinaciok reprezentacios kore (Hall, ed. 1997 nyoman Jenkins 2003:308)



hozni. Ez a folyamat a reprezentacios korok elméletének bevonasat teszi lehet6vé
vizsgalatom soran.

Ennek elsé |épcséfokat a brostarakban megjelend életvilag adja, masodik [épcs6fokat
pedig a naszutasok altal készitett felvételek. Az alabbiakban az elsét vizsgalom.

A Coral Tours katalogusai a fotografiak mellett kiilonb6z6 piktogramokat, jelzéseket
hasznalnak. Ezek megkonnyitik a tajékozodast, és felhivjak a figyelmet az eskiivéko-
tésre, a kiilénleges ajanlatokra. llyen példaul az eskivéi par , kedvenc” felirattal: ,,Ez a
szalloda utasaink megitélése alapjan is az adott kategériaban a »kedvenc« jelz6t kap-
ja.” Az utazasi iroda egyik munkatarsanak kozlése szerint az utasok visszajelzései
alapjan osztjak ezt a kategoriat.

A szivvel jel6lt szallodakban ,,a ndszutasok kiilonleges figyelmet élvezhetnek, meg-
lepetés, ajandék”. A karikagy(ir(i: ,,ebben a szallodaban lehet&ség van hazassagkotés-
re”. A 2008-as katalogusban egy ujabb piktogram jelenik meg, az irattekerccsel at-
kotott karikagy(r(ik, mely szerint ,,Ebben a szallodaban lehet&ség van hivatalos ha-
zassagkotésre.” Amellett, hogy ezen jelzések megkonnyitik az ajanlatokon beldli
tajékozodast, egymas mellé is rendelnek egymastoél térben tavol esé helyszineket.

A tovabbiakban, részben Dann és Jenkins kategdriait hasznalva, részben a Coral
Tours katalégusanak struktarajahoz igazodva az ajanlatok képi vilaganak tartalom-
elemzését'® végzem el. Az Olivia Jenkins altal is hangstlyozott tétel szerint a képek
szovegként értelmezhetSk (Jenkins 2003:306), hiszen ezt az olvasdnak le kell fordita-
nia sajat nyelvére; ez az ismertet6kkel ellatott katalégus esetében kétfelé mutat: egy-
részt a szovegek a képeket magyarazzak, és forditva, a fotdk a verbalis informacidkat
tamasztjak ala, erdsitik meg. A képek és a szovegek tulajdonképpen egy tavoli, még
ismeretlen vilagot reprezentalnak, és hoznak kozelivé. A képek jelként értelmezhetdk,
mely jelek a turizmusarucikk kontextusidban az emberek legfébb vagyait, almait és
fantaziait elégithetik ki.2°

A fényképek részben az éltalanos informaciodk illusztraciéjaként, kedvcsinaldéként
szolgalnak, részben egy adott teriiletet/szallodat mutatnak be. A térségek bemutata-
kulturalis orokséeg. A képek tilnyomd tobbsége a szallodak bemutatasanal szerepel,
tehat erre helyezddik a legnagyobb hangsuly. Egy-egy hotel, apartman két-harom kép-
pel ad magardl izelit6t, mely képek a kozeli tengerpartot, a szigetet és a szalloda kiil-
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3. dbra. A képek témaja

sejét, egy-egy belsd helyiséget (szoba, hall) mutatnak meg. Az internetes hozzaférés
a szallodak esetében tiz-hasz képet hoz, bélyegnagysagban, helyenként rossz ming-
ségben. Ezaltal az on-line k6zlés nem hasznalja ki a vizualitasban rejlé lehetGségeket
— ezzel szemben a katalégus elrendezése és képei els6sorban esztétikai élményt nyaj-
tanak. Altalanosan elmondhaté, hogy a katalégusban (és az interneten) lathaté képek
egyrészt a szoveges ajanlatok vilagat erdsitik (taj, tengerpart), masrészt a szalloda
adottsagait mutatjak be.

A képek témajat, tartalmat tekintve mindharom évben a szallodakat, szabadtéri és
fedett medencéket, valamint a szallodai szobakat, éttermeket bemutato felvételek te-
szik ki a tobbséget. Emellett csokkené tendenciaval ugyan, de kiemelkednek a termé-
szeti kornyezetet abrazol6 fényképek. Az esztétikai érzékre hat6 felvételek a hely
szépségeét, tisztasagat, érintetlenségét hangsulyozzak. A helyek esztétizalasara vald
torekvés meghatarozé szerepet tolt be a térségek arusitasanal (Meethan 2001:39), a
tropusi helyszinek esetében ez egyértelmiien a természetes kornyezet dominanciajat
hordozza.

A vendéglatokat bemutatd képek szama elenyészd, a 2007-ben tértént minimalis
novekedést a kulturalis programok dominansabb jelenléte okozza, emiatt né6tt a varo-
sokat, épitményeket bemutat6 felvételek szama is. Az orszagismertet6 szévegek ran-
dom médon ugyan, de hangsulyt helyeznek a helyiekre. Bar az igy kirajzolodd kép
homogén: baratsagos szigetlakdk, vidam filippindk, vendégszeret6 lakosok, mindig
mosolygo helyiek. A vendéglatok ,jellemzése” megfelel a helyszinek bemutatasanak
— steril, tokéletes. Turistak és vendéglatoik egyiitt két képen szerepelnek: egy eskiivéi
szertartas zenei kisér6iként és szingapuri népviseletbe 6ltdzve. Mint leszogeztem, a
fotografidk témajukat tekintve ,ugyanazt” mondjak el, amit a széveges ajanlat. Mégis,
a fotok hangsulyos szerepet kapnak, hiszen egy-egy oldalra atlagosan nyolc keriil. Igaz,
a képek mérete a legtobb esetben egy nagyobbfajta bélyeggel egyenértékii, a legkiseb-
bek altalaban a szobabelsGket abrazoldk.

A Dann-féle, turistaparadicsomra vonatkoztatott koordinata-rendszer — mely a ké-



peken szerepld helyiek és turistak fiiggvényében rajzolddik ki — kategoériai kozul a
Coral Tours esetében a , korlatozott paradicsom” és a , kigondolt paradicsom” kozti
atmenettel taldlkozunk (Dann 1996:68-72). Vagyis a képeken turistak szerepelnek,
de mivel szamuk elenyészéen csekély, ezért atfedés figyelheté meg az emberek nélkii-
li fotografiak iranyaba. Mindkettd a ,turistagett6” (Dann 1996:7 1) képzetét erGsiti, a
fotékon felbukkan6 magyar naszutasparok azonban kiemelkednek ebbdl a sematikus
abrazolasmédbal.

A nasztra (és nagyrészt a szexualitasra) tortén6 konkrét képi utalas két formaban
torténik. Az egyik a naszutassag szimbolumanak tekintett, mar emlitett baldachinos
agy szerepeltetése, valamint az agyra szért, szivet formalé viragok, a szobaba beké-
szitett gyliimolcskosar és pezsgd, a tengerpart homokjaba rajzolt sziv. Problémat jelent
a tengerparton sétald fiatal par szerepeltetése, hiszen azok nem feltétleniil naszutasok,
ezért a mézeshetek ajanlataihoz kapcsolédoé képeken menyasszonyt és vélegényt lat-
hatunk — a tengerparti hangulathoz idomulva a v6legény is fehér 6ltonyben van (Coral
Tours 2006:1, 49-50). Itt részben az eskiivével egybekotott naszara torténik utalas.
Ezaltal nem a fiird6ruha lesz a tengerparti utazas, nyaralas ,,szimboéluma”. Ugyanakkor
az esklvai ruha és kellékei jelentik az egyik modjat annak, hogy képileg érzékeltethe-
t6 legyen, hogy a fiatalok naszdton (is) vannak. Ezen a ponton mar maga az eskivé is
kilonlegesseé valik — tilmutatva a ma talhangstlyozott romantikan. A képekben meg-
jelend valtozas is ebbe az iranyba mutat — mig a 2006-o0s katalégusban 13 (4,4 sza-
zalék az 6sszes kép és 10,8 szazalék a szallastol fiiggetlen képek esetében), addig a
2007-es katalégusban 24 (8,3 szazalék az 6sszes kép és 23 szazalék a szallastol flig-
getlen képek esetében) ilyen jellegli képet helyeztek el. A 2008-as katalégus Gjdonsa-
got hozott ezen a téren: az el6z6 évben meghirdetett fotépalyazat palyamunkait he-
lyezték el a kiils6 és a bels6 boriton, valamint az eskiivéi szertartast biztosito szalla-
soknal (36 darab fotd). A képeken a fiatal hazasok keresztneve olvashaté. A tizenhét
parrol altaldaban az eskiivli szertartds soran késziiltek a felvételek. A személyiséggel
ellatott, magyar parokat szerepeltet6 fotok az iroda ajanlatait személyessé és kézzel-
foghatdva teszik. Egy-egy par rengeteg felvételt juttatott el a fotdpalydzatra, a kata-
l6gusbeli megjelenéshez ezekbdl valogatott a tordel6. A kimaradt felvételek azonban
nem vesztek karba, hiszen az irodaba betérd érdekl6déknek ezeket is megmutatjak az
egyes desztinaciok ajanlasanal.

A szexualitas képi megjelenitése a szoveges tartalommal parhuzamos. A fotékon
bemutatott fiatal, fird6ruhas — ,,majd” valészin(sithet6en eskiivéi ruhaban szerepld
— parok barkivel behelyettesithet6k. Jenkins szerint a romantikus par sztereotipiaja
nyugodt hattérrel az elmélyiilé vagy meger@sitett szexualis kapcsolatra utal (Jenkins
2003:318).

A képek forrasa a szallodak bemutatasa esetében a szovegek létrehozasanal mar
emlitett promdcids anyag. Példaul a maltai Hotel Bayview szobajat bemutaté felvétel
a Coral Tours és a Neckermann 2007-es ajanlataban ugyanaz (Coral Tours 2007:9;
Neckermann 2007:178). A tobbi, illusztracios, az ,,eskiivéi par a tengerparton” tema-
tikaja fotd kozil jo par hasonlé vagy ugyanaz fellelhet6 kiilfoldi internetes oldalon és
mas utazasi irodak ajanlataiban is. Ezaltal a magyarorszagi utazasi irodak is bekapcso-
l6dtak abba a globalis ikonografiaba (helyesebben inkabb rakapcsolédtak), mely a ten-
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gerpart-romantika-eskiivé harmassagat fejezi ki. Egy masik, jol elhatarolhat6 forras a
mar emlitett fotopalyazatbdl beérkezett anyag.

A katalogusban kozolt képek készitGir6l nem tudunk semmit, az interneten, DVD-n,
promocios anyagokban cirkulalé anonim felvételek sziiletését nem rekonstrualhatom,
azonban Carol Crawshaw és John Urry kutatasai azt mutatjak, hogy ,.a fotografusok
megegyeznek abban, hogy munkajuk része mentalis képzetekre reagalva szelektalni, a
természeti kornyezet részleteit formaba és rendszerbe onteni. Ez a mentalis képzet
pedig a fotografusok és klienseik képzete, vagy a turistak almai.” (Crawshaw-Urry
1997:188.) A magyar parok készitette felvételek az iroda sz{ir6jén keresztiil ,cim-
lappa” valhatnak, azaz a privat fotd k6zosségi hasznalativa lesz. Mivel ezeken a fel-
vételeken a menyasszony és a vGlegény egyiitt lathatd, ezért feltételezem, hogy a
kivalasztott fényképek az eskiivdi szertartason késziilt ajandék vagy emlékfotok.

A szovegekben megjelend képiség és az ajanlatokhoz valogatott fotografidk John
Urry azon elméletét erésitik, mely szerint ,,a turisztikai fogyasztas kozéppontjaban a
megkilonboztetett jegyekkel bird tajkép vagy varoskép szemlélése all, melyet a turis-
ta egyénileg vagy kollektiven fogad be, és élménye hétkoznapi tapasztalataval ellen-
tétben all” (Urry 1990b:26). Urry nagy hangsulyt helyez a turista tapasztalatban
megjelend vizualitas értelmezésére és értékelésére: ,,A turistatekintet (gaze) elsGsorban
vizualis, esetleg nem tart tovabb egy masodperc tort részénél, és az igénybe vett egyéb
szolgaltatasok a turisztikai fogyasztas szempontjabol nem — ami a vizualis élmény
megragaddsa, megpillantdsa — jatszanak [ényeges szerepet.” (Urry 1990b:30.) Ezen
élmény elGkészitései a kataldégus képei és szovegei. Lofgren szerint a csomagtarakban
megfigyelhetd jelenségek egyike a képek-szolgaltatasok, nyelvezet globalissa valasa
(Lofgren 1999:194). Ez az allitas a Coral Tours katalégusai esetében is igazolédik. Al-
talanosan elmondhatd, hogy a tengerpart egyfajta hattérként szolgal, a légiires térben
ritkan latunk embereket. Tehat a kornyezet egy tartalmasan vagy — jelen esetben — ro-
mantikusan eltoltendo hét diszleteként szolgal. Ugyanilyen alloképszer(iek és sterilek
a szallodak épiiletei, medencéi — az esetek tobbségében liresen — és szobai is. Hia-
nyoznak a varosi forgatagot idézé felvételek — a nyugalom, varosi nyiizsgéstél valo
elszakadas ezen a ponton is megerésodik. Kulturalis markerekkel, a ,,massaggal” a
képek tulnyomd részénél nem talalkozunk, tulajdonképpen barmelyik tengerparton
késziilhettek. Ez aldl kivételt jelentenek az eurdpai és azsiai varoslatogatasok képei.
Csupan ezeken a felvételeken talalkozunk az Ggynevezett kotelezd latnivalé (példaul
a hazaitdl vald eltérés, a massag csupan a kérnyezetben mutatkozik meg. Ugyanakkor
ezek a semleges, mar-mar jellegtelen képek adjak a naszit (vagy tengerparti idiilés)
esszenciajat, és sugalljak azt, hogy ezeket a tereket az egyedi intimitas, romantika
toltheti meg. Azaz igy valhat egyedivé a felkinalt (hat)tér. Ugyanakkor az egyediillét
lehet&ségével kecsegtetik az ifja part — holott nyilvanvald, hogy a tobb szaz szobas
hotelekben a medence és a tengerpart is tomve lehet.



Specialis ajanlatok

Az észak-amerikai palettan mar korabban megjelentek a kiilonb6z6 tipusa (kaland-,
relaxacios, tengerparti és szorakoztatd — példaul Disneyland —) naszutakra szakosodott
irodak. Ezekben az esetekben mar egyértelm(ien a kiilonleges, egyénre szabottnak hitt
élményfogyasztas dominal. Egyre inkabb az élmények (attrakcidk) dsszes(iritése, kon-
centracioja jellemzé egy-egy ut soran. A széllodak, irodak altal felkinalt lehetGségek
is ezt erdsitik, illetve erre az igényre reagalnak.

.Eld meg az élted”: kalandos ndszutak

A schulzei élménytarsadalom kézponti mottéjahoz, az , Eld meg az élted”-hez (Schul-
ze 2000:135) legkdzelebb a kalandtarak vilaga all. A Coral Tours szintén ajanl prog-
ramokat kalandot kedvel6 naszutasoknak 2007-es katalogusaban:

»,Naszutas programok kalandokat kedvel6knek. Kirandulasok Kuchingbol: Batang Ai
Resort és a Lemanak folyd hosszihazai. 2 nap/I éj 72.500 Ft/par

I. nap: Elutazas a Batang Ai kompallomasra, Gtkozben betérés Serian igazi tropusi
piacara, ebéd Lachauban. Hajés transzfer a tavon keresztiil a szallodaba, széllas a Hil-
ton Batang Ai szallodaban. A szalloda az Iban térzs hosszihazainak mintajara épiilt,
az egyetlen dzsungelben talalhaté Hilton szalloda.

2. nap: Reggeli utan Batang Ai Nemzeti Park felfedezése, amely egy viztarozé kordl
létesult: az Ulu Ai folydn egy hagyomanyos hossz( maldj csonakkal torténé vizi uta-
zast kovetben eco-piknik ebéd a dzsungelben, a folyé mentén talalhaté Iban torzs
hosszhazainak megtekintése, délutan evezés lefelé a folydn, majd visszatérés a ku-
chingi szallasra.

Csomagarunk tartalma: 2 nap/1 éjszakas program kétagyas elhelyezéssel, a program
szerinti ellatassal, angol nyelv(i idegenvezetéssel, hajés és buszos transzferekkel.”
(Coral 2007:21.)

A program szervezettsége, kidolgozottsaga (jarmiivek, étkezés, idegenvezetd biz-
tositasa) miatt nem tartalmaz olyan kockazati tényezdket, melyek a valéban veszélyes
helyzeteket hordozé, ,,borzongaté élményeket” (Puczké—Ratz 2000:42) kinalé utakat
jellemzik. Mivel azonban a kaland szé hasznalata egy (j szinfolt a Coral Tours ajanla-
taban (2006-ban még nem szerepelt), ezért ezzel is ahhoz az altalanos trendhez pro-
balnak igazodni, mely az amerikai ndszutasajanlatokban mar évek 6ta megfigyelhetd.
Mit is takar ez a kalandos utazas? Hegymaszast, szafarit, bennsziilott-telepiilések la-
togatasat — mindazt, ami a szalloda zart vilagabdl valé kitorést jelenti, azonban nem
egy nagyvarosba vezet minket. A tényleges veszélyforrast itt maximum az esd vagy
az allatok kozelsége jelentheti. Kuriozumnak az szamithat, hogy a meglatogatott hely-
szinek infrastrukturalisan nem érik el az otthon megszokottat.
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Eskiivo kiilfoldon

A kilfoldon tartott eskiivdi szertartasrél és/vagy az ezzel egybekotott naszatrdl mar
tobbszor széltam irdsomban. Napjainkban elsésorban az Amerikai Egyesiilt Allamok
és Japan naszutasainak kedvelt utazasi formaja ez, de egyre inkabb tért hodit Eurdpa-
ban és Magyarorszagon is. Ez az (j turizmusfajta — melynek belféldire atiltetett val-
tozata is egyre divatosabb?' — még nem taldlta meg a sajat szo6tarat. Itthon ,eskiivé
kulféldon” megnevezéssel szerepel, az angolban , destination wedding”, a németben
pedig ., Heiratsreise”?? kifejezéssel taladlkozunk. Egyrészt a kedvelt naszutashelyszinek
kinaljak az eskiivokotés lehetoségét (hivatalos/egyhazi vagy a helyi szokasokat kovetd).
Masrészt hazai szallodak ajanljak fel a lakodalom lebonyolitasat, egy éjszakara szallast
biztositva a nasznépnek is. A Coral Tours az el6bbit kozvetiti az érdekl6d6knek. Azon-
ban nem ez az iroda az egyetlen, mely ilyen szolgaltatast is nydjt; példaul a Tensi
Tours ,trendi” programjai kozt talalhatjuk a Seychelle-szigeteki eskiiv6 ajanlatat. A Co-
ral Tours négy éve szervez kiilfoldi eskiivékotéseket is. Az iroda elmilt harom évének
katalégusaban — ahogy mar jeleztem — képi és szOveges szinten is egyre hangsulyo-
sabban jelenik meg ez a szolgaltatas. A 2007-es kataldgusban kiilon jelzést (két jegy-
gylrd) is kapott. 2006-ban 16, mig 2007-ben 27, 2008-ban 22 szalloda vallalta eskd-
v6k szervezését is. 2006-ban harom, mig 2007-ben négy oldalt szenteltek a kiilféldon
kotendd eskiivokrol valo tajekozédasnak. A 2008-as katalogusban kiilon jelolést kapott
a hivatalos és a nem hivatalos hazassagkotés lehetGsége, és az adott szallodanal ki-
emelt, keretes szovegben adnak tajékoztatast az eskiivGi csomag tartalmardl és ararél.
A mar emlitett magyar parokrdl készilt képek is az ajanl6csomaghoz tartoznak.

A kiilfoldi eskiivé iranti keresletet és a kinalat bévitését mutatja a 2008-as, megujult
felvezet6 szoveg: ,2000 Ota évente kb. 25 eskiiv6t szerveziink kilféldon. Tapasztala-
tunk minden naszutas-par igényeinek teljesitésével egyre né. Kilfoldi eskiivé szerve-
zésiink mar minden részletre kiterjed: mint példaul az itthoni menyasszonyi ruhaval
megegyez0 szin(i virag megrendelése az adott dlomszigeten, eskiivé egy temperalt
légter(i tengeralattjaron, maldiv-szigeteki eskiivénél a fényviszonyok biztositasa a
megfelel6 filmfelvételekhez, eskiivé egy hélégballonban [...] Minden egy helyen a Co-
ral Tours-nal!” (Coral Tours 2008:1.) Emellett ,,A Coral Tours a ndsz-utazasi iroda.
Megannyi egzotikus utazasi ajanlat! Hazankban elsGként és egyediilalléan kiilon ajan-
lat csak naszutasok részére. Eskiivéjét megszervezziik belfoldon és kiilfoldon, [élegzet-
elallité helyszineken: akar egy tivegfenek( tengeralattjardn, vagy balinéz templomban,
illetve szikrazé tengerparton, esetleg egy hegycstcson! Varjuk jelentkezésiiket!” (Ma-
gyar Eskiivé Online 2008.)

A 2007-es ajanlatban az 6sszes mauritiusi és Seychelle-szigeteki hotel vallalja es-
kiivék lebonyolitasat. A Coral Tours utasai kozil ebben az évben Balin, Mauritiuson,
Kubaban és Barbadoson kotottek hazassagot a legtobben. A szolgaltatast igénybe
vevlk szama évrol évre n6. A kiilfoldon kotott eskivék helyszinik és tipusuk szerint
csoportosithatdk. LehetGség van tengerparton, egy kis szigeten (a szalloda kozelében,
satorszer(i épitmény alatt) vagy extrém helyszineken — tengeralattjarén, katamaranon,
léghajon — torténd hazassagkotésre. 2007-ben az iroda mar tizenkét eskiivéi csomagot
is O0sszeallitott, és teriiletek szerint listazva kozli 6ket. A tipusokat illetéen hivatalos



(polgari és egyhazi23) és nem hivatalos (hagyomanyos ceremdniak) kiloniilnek el. Ez
utébbira egy példa:

~Maldiv-szigetek

Hagyomanyos maldiv népviseletbe 6lt6zve (ill. kivansagra sajat eskiiv6i ruhaban) a
sziget igazgatdja, a fészakacs és a tantk Gdvozlik a part, majd egyiitt mennek a ki-
vélasztott helyszinre, ahol érkezéskor a zenészek meleg fogadtatasban részesitik az
ifji part. A helyszin lehet a »Thulifushi« lakatlan sziget, melynek toérzsfénoke 6si ri-
tualék szerint adja 6ssze a part. A ceremonia utan hagyomanyos eskiivoi édességekbdl
kapnak késtolét, majd »boduberu« dobosok kisérik Onéket a varakozé hajéhoz, ahol
fényképeken orokitik meg a kiilonleges pillanatot. Zarasképpen meghitt, gyertyafényes
vacsora varja Onoket a szobajuk el6tti tengerparton... (Sun Island).” (Coral Tours
2006:50.)

A 2008-as kataldégusban egyes helyszinek sajat elnevezés( eskiivét kinalnak. Ezek
a jelz6k tovabb ragozzak, hangsulyozzak a naszat-eskiivé tropusi, egzotikus jellegét,
peldaul ,,mennyei menyegz8”, , paradicsomi menyegzd”.

A hazassagkotés kellékeirdl, extra szolgaltatasairdl 6sszehasonlité tablazat szerepel
a2006-o0s katalégusban, 2007-t6l pedig helyszinekre lebontva bongészhetjiik az ajan-
latokat. Ezekbdl vilagosan latszik, hogy itt nem csoportos lakodalomrél van szd, hiszen
maximum nyolc f6 részére biztositanak étkezést, ezt is csupan egy-két helyen. Ezaltal
a kozosségi, tarsadalmi eseménynek szamité hazassagkotés és az azt kovetd kvazi-
lakodalom résztvevéi csupan az ifja par. igy az eskiivéi szertartas ugyanolyan privat,
intim eseménnyé valhat, mint a naszuat.

Ami a valaszthaté élmeny képi vilagat illeti, a magyar parok eskiivéi szertartasanak
~jelmezei” alapvetGen egy tipusba sorolhatok. A hagyomanyos fehér, hosszi meny-
asszonyi ruhaval, koszoraval és annak férfiéltony parjaval talalkozunk. Azonban a
tengerparti nyarhoz igazodva a menyasszonyi ruha lehet lazabb is, az 6ltony pedig a
legtobb esetben fehér szin(i. Az Urs Keller és Hans Elsasser (Keller—Elasser 2006) altal
vizsgalt svajci parok esetében el6forduld, helyi viseletbe 6lt6zott menyasszony és vé-
legény gyakorlata nem tiikr6z6dik a Coral Tours utasainak felvételein és az iroda altal
valogatott, mas forrasbél szarmazé fotok esetében sem. Ugy gondolom, hogy a , torzsi
megjelenés” hianya az eskiivé emelkedettségét, komolysagat hivatott hangsulyozni.

A naszat koltségeit érint6 alfejezetben az esklivékotést illetGen jeleztem, hogy a
szallasok egy része (bizonyos vendégéjszaka letoltése fejében) ingyen kinalja az eski-
vGi szertartast, mas résziik azonban extra kéltségek fejében vallalja a ceremonia bo-
modosabb rétegek szamara volt elérhetd, azonban a fent emlitett ajandék kovetkez-
tében a parok tobbségének a kiutazas fejében megvaldsithatd ez az eskiivé. A besza-
molokbol kideriil, hogy hivatalossag valaszthatésaga ellenére a parok jelentGs része
itthon is hazasodik a rokonok, baratok korében. Ez a duplazas tehat a hely adottsa-
gainak kihasznalasaval meger@sitésként Uj — intimebb — élmény begy(ijtését, a naszut
emlékezetesebbé tételét szolgilja.
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Osszegzés

Visszatérnék a tanulmany elején feltett kérdésekre. Milyen is ez az alomat? Milyen
kritériumoknak kell megfelelniiik az utazasi irodak ajanlatainak, és milyen korlatok
kozé szoritjak ezek a naszutazni vagyot?

A Coral Tours-katalégus felépitésébdl, ati céljaibol, szoveges és képi vilaganak elem-
zésébdl az egzotikus, egzotizalt (alom)naszat imaginacidja tarul elénk, vagyis a nyil-
vanos ideaként megjelend, nemzetkozileg ,elfogadott” naszit képzete rajzolddik ki.
Ebbdl egyértelmiien a Gerhard Schulze altal koérvonalazott, élménypiacon megfigyel-
hetd tendencia nyert igazolast: azaz az élménys(irliség novekedése, az élményanyag
finomodasa (tavoli és egzotikus vidékek, kalandos naszat, eskiivé kalfoldon — akar
extrém helyszinekkel; Schulze 1998:195) jellemzi a kortars naszutat. Az arnyalasok,
a specializaciok ellenére még mindig a tengerpart tekinthetd az idealis desztinacionak.
A helyszin hosszu ideje stabil képet mutat, a hozza kapcsolodé szolgaltatas és ,,tex-
tara” azonban valtozik: az irodak ajanlatai Gjraalkotjak, a kortars vizualis és szoveges
szbtarhoz igazitjak azt. Az extra szolgaltatas, a naszat specifikuma a , kellékekben”
(lakosztaly, pezsg6 stb.) és az eskliv6kotés lehetGségében nyilvanul meg. A fogyasz-
tasra felkinalt helyek egymashoz és mas egzotikus utazashoz viszonyitva is hasonlo
alomvilagot reprezentalnak, a desztinaciok részt vesznek a turizmusban tapasztalha-
té materialis és szimbolikus arukorforgasban (Meethan 2001:39).

A katalégusok jelképes életvilagot hoznak létre: az irodak szelektaljak, strukturaljak
és formaljak a képeket, szovegeket, majd szimbolikus val6sagga szerkesztik azt kiad-
vanyaikban.?* Ebben a szimbolikus val6sagban szimbolikus naszutazasra van lehetdség,
ténylegesen szimbolikus kellékekkel (pezsg6, virag) és arengedménnyel.

Az dlomnaszat imaginacidjat jelzi az is, hogy bizonyos dolgok — a mas tipusu ajan-
latokhoz hasonléan — teljes mértékben hianyoznak a ,képbdl”. llyen példaul az ,,6k”
és ,,mi” viszonya: a vendéglatok marginalisan vannak jelen a szévegekben, a képeken
jelzésszer(ien, a két fél kozti kapcsolat pedig egyaltalan nem mutatkozik meg. Az él-
ményekbdl tehat a helyiekkel valé érintkezés, ismeretkotés teljesen kimarad. Szintén
hianyzik — az atikonyvekkel ellentétben — a valds veszélyek lehetGségének felvetése.
Az idojaras kellemetlenségei kiolvashatok ugyan az atlagh6mérsékletekbdl, a napos
o6rak szamabol, azonban ennél messzebbre nem merészkedik a felvilagositas. A kiilon-
féle oltasokrdl, betegségekrdl, politikai incidensekrél sem esik sz6 — a schulzei élmény-
tarsadalom élményorientacidjanak szépre torekvése kap hangsulyt ezen elhallgatasok
kapcsan is. A képi vilag is ezt erdsiti, hiszen a tenger mindig nyugodt, az ég felh6tlen.
A desztinacié maltjat érintd utalasok is szegényesek, az egzotikus utazas, a naszit
ezaltal egy allanddsult jelenben helyezkedik el, a halvany athallasokkal a jovébe.



MELLEKLET

I. A Coral Tours ndszutas-desztinacioi 2001 és 2008 kdzott?>

Orszag 2001 2003 2004 2006 2007 2008
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JEGYZETEK

10.
1.

14.
I5.

Egy-egy utaztatd, szalloda ajanlatai tobb utazasi irodaban is helyet kapnak (sajat katalégusok,
internetes linkek formajaban).

. A www.naszut.lap.hu 2008-ig m{ikodott, ezt kovet6en megsz(int a feliilet.
. Puczké-Ratz hasznalja a turizmusfajtak kifejezést, elsésorban a turisztikai szakirodalom alapjan

(Puczké—Ratz 2000).

. Példaul a Thomas Cook 2008-as naszutas- és kiilfoldi eskiiv6i katalégusanak desztinacidi nagy-

mértékben megegyeznek a Coral Tours ajanlataval (Thomas Cook 2008).

. Selwyn 1994. Az angolszasz teriiletek feldolgozasi szempontjai kdzt dontd szerepet jatszik a

kolonizacié szerepe, hatdsa. Ennek hidnya a magyarorszagi egzotikum, paradicsom, mitosz fo-
galmat nehezebben értelmezhetévé teszi.

. 2007-2008 téli idGszakban 17 utazasszervezd 1734 ajanlatat hozta az oldal.

»Mihez lenne kedve? Kalandtdrak, korutazas tdiléssel, kulturalis koérutak, killonlegességek,
naszutas ajanlatok, nyaraléprogramok, varoslatogatas, varoslatogatas tdiléssel.”

. A baldachinos agy a naszutaslakosztalyok tobbségében (az intimitas, a kilonleges pillanat

szimboélumaként) megtalalhatd. A szallodaiparban dominald, jelentés naszutashagyomannyal
bird, amerikai szallodak lakosztalyaiban a sziv alakd, pezsgGspohar formaja kaddal kényeztetik
a naszutasokat, ennek hazai gyakorlataval még nem taldlkoztam. A sziv alakd fiird6kadat
1963-ban talaltak fel a Ceasars Cove Haven naszutas-paradicsomban, szintén itt fejlesztették
ki a pezsg6spohar formaju tivegjacuzzit (Bulcroft et al. 1999:136).

. ,»Az izgalmasnak is mondhato idGutazast a kariak korh(i berendezése, kiralyi lakomakat idéz6

mendsor és szamos egyéb aprosag teszi érdekessé. A hétkoznapok forgatagatdl tavol 1évé 6don
falak kozt maximalisan kényelemben pihenhettek, mikézben egy kicsit kiralylanynak és kiraly-
finak is érezhetitek magatokat.” (Utazas a vilag koriil 2007:278.)

Internetcim: http://www.hotelazur.hu/index.php?pid=32&sid=36&hid=26.

,Miért éppen Mauritius?

— kultarak kilonleges kavalkadja... mdkas bérautdk és légkondicionalt luxuslimuzinok, olcsé
piac és elegans promenad, indiai-kinai-francia-angol-kreol konyha, indiai templomok, muzulman
mecsetek és katolikus kapolnak, voros talaj és héfehér homok,

— méregzold tltetvények és azlrkék dcean, csicsergé madarak és csondes hegységek, nylizsgo
kikoték és romantikus 6blok...

— csodalatos fehérhomokos partok, azarkék tenger, a sziget koriili korallgy(ir(i a part mentén
nyugodt laglindkat alkot

— egész éves Uticél, »télen« azaz jalius—augusztusban is 20-25 C (viz és levegé egyarant)

— kiilonleges kedvezmények naszutasoknak és évfordulésoknak

— gazdag programvalaszték (katamaran, dzsipszafari, tengeralattjard, tltetvénylatogatas

— vadvizi evezés, madarpark, krokodilpark, botanikus kert...)” (Coral 2007:32).

. Meethan 2001:66. Ez nem azt jelenti, hogy Meethan mindenben egyetért Urry elméletével, tobb

ponton kritizalja azt, azonban a vizualitas felé fordulasat mindenképpen meghatarozoénak tart-
ja (Meethan 2001:81-89). Meethan szerint a turista fogyasztasa nem végpont, hanem a latot-
tak értelmezésének kezdete.

. A negyedik S kérdésében Lofgren a ,spirit”-et hozza (Lofgren 1999:173), mig Otnes és Pleck a

»seedy”-t (Otnes—Pleck 2003:146).

B6vebben lasd Shields 1991.

Poconos az els6 amerikai naszutas-paradicsomként az 1950-es években élte fénykorat. A ,,vilag
naszutas févarosaként”, illetve a ,,szerelem foldjeként” tartjak szamon. (B6vebben lasd Otnes—
Pleck 2003:134-163.)

. Internetcim: www.gocancun.com.



17. ,Készéljatok a tengerparton. Mondd: »6 fiird6...«. Lovagoljatok a kornyéken. Vadasszatok a
fényekre. izleljétek meg a szerelmet. Készontsétek egymast. Vitorlazzatok. Szerelmeskedjetek
a romok kozott. Bolyongjatok a laginan. Tancoljatok az éjszakaban.”

18. Mellinger 1994:758. Wayne Martin Mellinger afrikai amerikaiak képeslapok segitségével meg-
alkotott ,massagat” elemzi 19-20. szazad forduldjan sziletett lapok segitéségével.

19. A képek tartalomelemzésérdl lasd Collier, ]. — Collier, M. 1986.

20. Err6l bGvebben lasd Watson—Kopachevsky 1994:649-651.

21. Szallodak, rendezvényhelyszinek vallaljak az eskiivé megszervezését, szallast biztositva a nasz-
népnek (példaul Lazar Lovaspark, Tata Palma Rendezvénykozpont stb.).

22. Atengerentuli, egzotikus ,eskiivéi utazasok” (Heiratsreise) svajci gyakorlatarél lasd Keller—Elas-
ser 2006.

23. A kulféldon kotott hazassagokat Budapesten lehet honosittatni, igy az itthon is érvényes
lesz.

24. Jenkins 2003:314, Hall nyoman.

25. Az iroda archivumaban a 2002-es, 2005-6s katalégus nem fellehetd, ezért az idevonatkozé
adatokat nem tudtam felvenni. A szallodak szamanak rogzitésére csak 2006-t6l nyilt lehetGsé-
gem.
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TiMEA BATA

“Intimate and romantic places, sunny beaches, calm forests,
buzy cities, and dream-locations.” Honeymoon’s picture in
travel bureaus’ offers

The article deals with travel bureaus’ offers as they influence today’s honeymoon trips. Three types
of honeymoon trip will be distinguished. The classification is done according to two aspects. The
first one concerns the visited location’s type. It could be "normal”, exotic or exotised places, or
extreme ones. The second one focuses on the experience. The two sets can’t be compared, that
means that the destination and the experience are independent factores. After surveying the topic,
the paper focuses on a case study: a travel bureau’s practice will be used in order to show the hon-
eymoon trips forms and their changes during the last years. The travel bureau’s traditional and
online catalogues will be analysed according to their picturial world.



