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Rdvéhdz és plactér

A berlini magyarok online zsanerei

Tanulmanyomban a Berlinben él6 magyarok két online csoportjat hasonlitom 6ssze.'! A Ber-
lini magyarok — csevegés cimt féorum 2004-ben indult a MagyarOnline.net Németorszaghoz
kapcsolddé témai kozott. 2017 kozepén 1511 hozzaszolast tartalmazott, de az ezt megel6z6
négy évben mar csak harom 1j bejegyzés sziiletett: nagyjabol 2012-2013 utan megsziint az
élet a forumban. Ez a szintér a kétezres évek kozepén volt kiilondsen aktiv, a bejegyzések
nagyjabol kétharmadat ebben az idészakban irtak, 2006 végétdl viszont mar megritkultak a
felhasznalok hozzaszolasai. A csoporttagok parbeszéde is utal rd, hogy az iWiW hasznélatd-
nak elterjedése miatt a berlini magyarok online terei is erre a platformra keriiltek 4t. Néhany
évvel késGbb, 2012-2014 koriil tobb, a Berlinben él6 magyaroknak sz616 Facebook-csoport
is indult: példaul a Berlin Calling 2012 &szén, a Berlini magyarok nevii csoport 2014 marciu-
saban.’ Erdekes, hogy ez az id6szak nemcsak a németorszdgi munkavallalas liberalizaldsaval,
igy a Magyarorszagrol német teriiletekre irdnyulé migracié hirtelen névekedésével (Blasko
és Godri 2014), hanem a médiakdrnyezet megvaltozasaval is egybeesik: a 2014-ben bezart
iWiW-et akkoriban mar egyre kevesebben ldtogattak, javdban zajlott ugyanis a Facebook
magyarorszagi térhoditasa.

Ezen online feliiletek kapcsan elsGsorban arra vagyok kivancsi, hogy megfigyelhet6-e a
felhasznalok altal létrehozott tartalmak vandorlasa az egyik platformrol a masikra vald val-
tas sordn, vagy esetleg a kiilonb6z6 platformokon a diaszporahoz ugyan kéthetd, de eltérd
tartalmak alakulnak ki. A kutatdsom kézéppontjaban a Daniel Miller képviselte digitalis ant-
ropoldgia (Miller és Horst 2012) ,,zsaner” fogalma all (Miller 2011: x), ami kiilonosen alkal-

1 A tanulmany az OTKA 116551 szdmu, ,,Az internetes forgalomiranyité szolgaltatdsok szabalyozasi kérdései”
cimi kutatdsanak tdmogatasaval jott létre.

2 A Berlini Magyarok 2017 végén 7501 tagot és valamivel tobb mint 15 100 bejegyzést, mig a Berlin Calling 3682
tag 6945 bejegyzését tartalmazta (2017. december 26-ai adatok).
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mas az online és offline kommunikaci6 kozotti folyamatossag (Miller et al. 2016: 100-113),
az online térben megjelend offline tartalmak megragaddsara. Tanulmanyom els6 részében
e fogalom értelmezését mutatom be a digitdlis antropolégia megkozelitése felél, mikozben
foglalkozom a diaszp6rak médiahasznalatat vizsgald digitalis antropoldgiai, médiaetnogra-
fiai kutatasokkal is. Segitségiikkel arra keresem a vélaszt, hogy milyen szerepet jatszanak a
diaszpdérak mindennapi életében az utdbbi évtizedekben megjelend 4j digitalis médiumok.
Ezutan sajat tartalomelemzésem alapjan a berlini magyar diaszpora® el6bb emlitett online
tereit vizsgalom a rajuk jellemz6 kommunikdcids zsanerek szempontjabol: a MagyarOnline.
net berlini forumat a ,kavéhaz”, mig a Berlini magyarok Facebook-csoportot a ,piactér”
zsanerével azonositom.

Hétkoznapi zsanerek az online térben

»Az emberek nem kozosségimédia-platformokat hasznalnak, hanem a viselkedés kultura-
lisan meghatdrozott zsanerei zajlanak e szajtokon” - igy 6sszegzik Daniel Miller és szerzo-
tarsai konyvilk végén a legutobbi médiaantropoldgiai kutatasuk eredményét, melyet kilenc,
tobbnyire nem nyugati tarsadalmakban 1év6 terepen végeztek 2012 és 2015 kozott (Miller
etal. 2016: 211). E munka cime is arra utal (How the World Changed Social Media [Hogyan
valtoztatta meg a vilag a kozosségi médiat]), hogy a kiilonb6z6 szociokulturalis kozegekben
él6 csoportok — melyek lehetnek annyira tradicionalisak, mint a dél-indiai terep kasztjai,
vagy éppen tjonnan létrejovok, mint az észak-kinai iparvarosokba bekoltozé falurdl szar-
mazd munkasoké — hogyan formaljak sajat képiikre a kozosségi médiat. Azonban a nyolc
orszag kilenc terepén vizsgalt lokalis médiahasznalati gyakorlatok koziil egyik se tekinthetd
teljesebbnek,* ,,eredetibbnek” a masiknal.

Daniel Miller mar a Facebook trinidadi hasznalatéval foglalkoz6 konyvében is hangst-
lyozta (Miller 2011: 158), hogy az internetes k6z6sségi oldalak hasznalatdnak vizsgalata so-
ran leginkabb a médiahasznalat és a kommunikacié allanddsulé modjait, mintegy zsanereit
lehet megfigyelni, amelyek akar egyik régebbi platformrél konnyen atkeriilhetnek egy tjon-
nan létrejové masikra. Egy 1j kozosségi médiaplatform megjelenése utan gyorsan elkez-
dédik a hasonlé kommunikaciés zsanerek megszilardulasa, létrejonnek a médiahasznalat
normai a helyes és ill6 viselkedésrél (Miller et al. 2016: 6; Horst és Miller 2012: 107-108).
A zsaner, azaz mifaj fogalmit Miller nem (média)narratoldgiai értelemben hasznalja,®

3 Tanulmanyomnak nem célja a diaszpéra — dsszetett és bonyolult (lasd err6l bévebben Fejés 2005) - fogalma-
nak tisztdzasa, s azzal sem foglalkozom, hogy a berlini magyarok mennyire tekintheték egyaltalin diaszporéanak.
A fogalom Fej6s Zoltan éltal - Walter Connor nyomén - emlitett ,,]aza definiciéjanak” nyilvan eleget tesznek (Fe-
j6s 2005: 20): ,egy népnek 6hazan kiviil él6 része”. Eszerint a diaszpdérak a migracié sordn jonnek létre, és erds kap-
csolatokat tartanak fent a szarmazési orszaggal (Fejés 2005: 13). A fogalom definidlasat az a szemantikai atalakulds
is megneheziti, melynek hatdsdra a diaszporakban mar nem a sziil6foldrél valo szétszérodas és veszteségélmény
kifejezéit latjuk, hanem az utobbi évtizedek posztkolonialis, kulturdlis antropoldgiai elméleteinek hatdsdra az j
identitdsformdk kialakitdsdnak lehetéségét. Ennek kovetkeztében a diaszporak kutatdsa nem lokalizalni igyekszik
azokat, lényegi vondsaik keresése helyett a kulturalis hatdrokon 4tlépé kapcsolatok és keveredés irant érdeklédik
(Clifford 2000).

4 Nyilvan ez a megdllapitds ahhoz a torekvéshez kapcsolodik, amely a médiakutatds nyugati tarsadalmak, kultd-
rék irdnti elfogultsdgdra mutat rd, s ezzel szemben prébalja meg azt mintegy ,dewesternizalni”. Erre a problémadra
mar az ezredfordulén a Curran és Park altal szerkesztett kotet felhivta a figyelmet (Curran és Park 2000).

5 Azaz nem a torténetmondas, elbeszélés elemzésének nézépontjabdl (lésd errdl bévebben Keszeg 2011, kiilo-
nosen 71-86), melynek médianarratoldgiai valfaja az irdnt érdeklédik, hogy adott médiumok jellemzdi hogyan
befolyésoljak az elbeszélt torténeteket, azok miifajait (Maksa 2008: 80).
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inkdbb a Goffman altal kidolgozott keretelemzéséhez (Miller et al. 2016: 103-105) és a be-
széd etnografidjahoz kapcsolja: a fogalom alatt tulajdonképpen azokat a tartalmakat érti,
amelyek egy tarsadalmi beszédhelyzethez illeszkednek, ezért konvenciék, normak és ko-
z0s értelmezések dltal er6sen meghatarozottak (Miller 2016: 20). A fogalom segitségével az
offline és online kommunikacié vilagai a viselkedés, a szerepjatékok soran 1étrejové olyan
hétkoznapi szinterekhez hasonléan értelmezhetSk, mint példéul egy iskolai tanterem vagy
egy kocsma (Miller et al. 2016: 103-104).

Millerék kutatdsa a kiilonféle terepeken hasznalt kozosségi médiumokban megjelend tar-
sas viselkedés tobbféle zsanerét mutatja be, amelyek gyakran jellemz8k egy helyi kultura-
ra. Igy bizonyult fontos zsdnernek példéul a kinai kozosségi médiumokban az étkezés, az
angliai terepen a kocsmdzas, Trinidadon® a bulizas, a partik, Indidban a csalddi események,
Olaszorszagban pedig a nyilvanos terekhez kapcsol6do tevékenységek. A kozosségi média
e mifajai arra utalnak, hogy bar a Facebook és a hasonl¢ internetes feliiletek kutatasa és
magyarazata tobbnyire azok medialis jellegzetességeire iranyult, legalabb annyira fontosak
az ott megjelend, a médiahaszndlat kulturalis kontextusabdl szarmazé tartalmak. Hiszen a
digitalis antropoldgia allaspontja szerint ,,a kozosségi média arra mutat rd, hogy az esemé-
nyek helye valtozik meg, nem pedig az, ahogy azok megtorténnek” (Miller et al. 2016: 211).

A koz6sségi média egyre soksziniibb platformjai azonban kiilonb6z6 1éptéki tarsadalmi
kapcsolatokhoz is kot6dnek.” Daniel Millerék kutatdsa szerint a kozosségi média ezen dj
eszkozei a csoportszintli kommunikacié 4j médjait eredményezik, amelyek a privat és a nyil-
vanos szférak kozott egyre szélesedd térben helyezkednek el. Korabban a hétkéznapi életet
a nyilvanos mtsorszéré médiumok és a privat, szemtél szemben térténé kommunikaci6
formainak ellentéte jellemezte. Az internet a mediatizalt csoportszintli kommunikacié for-
mait alakitotta ki, az internetes kozosségi médiumok utébbi években burjanzé platformjai
pedig ezt a csoportszinti kommunikdciét vjitjak meg ismétlédéen. Fontos hangsulyozni,
hogy ezek a privat és nyilvanos szférak kozotti skaldn egészen kiillonboz6 helyzetet foglal-
nak el, elmosva ezzel a privat és a publikus tér kozott korabban élesen kirajzolédé hatart
(Miller et al. 2016: 10). A kutatdsukat 6sszegzé kotet bevezetd fejezete a kozosségi média
eszkozeinek e skalazhatdsdgat az angliai kutatdsi terep példajan keresztiil mutatja be (Mil-
ler et al. 2016: 1-8). Itt egy kérdbives vizsgalat soran két és fél ezer didkot kérdeztek meg a
kozosségi média hasznalatardl. A kutatasi eredmények jol érzékeltetik,® hogy a kortars mé-
diakornyezetben a kiilonféle eszkozok és platformok segitségével hogyan épiilnek fel eltérd

6 Péld4ul Miller kordbbi kutatdsa bemutatja, hogy a trinidadiak 4ltal a Facebookon kozzétett posztok jellemz
zsénerei: a hirek megosztésa (amelyek a nemzetkdzi hirektél a helyi fiesztakig vagy iskolai eseményekig terjedhet-
nek), a hétkoznapi élet banalis eseményeinek kozzététele, aforizmak és életbolcsességek terjesztése, viccek megosz-
tasa (Miller 2011: 212). Ugyanitt Miller arrol is ir, hogy e zsanerek stilusat tobbnyire a helyiek altal fontosnak tartott
alapértékek jellemzik: a trinidadiak Facebook-posztjainak tobbsége az erotikus jelleg és a humor kozétt probal
egyensulyt teremteni.

7 A ,skélazhatosdgot” danay boyd is a kozosségi média egyik alapveté affordancidjanak tartja (boyd 2011: 46).

8 A 2013-ban egy London kérnyéki telepiilésen 2496 - 11 és 18 év kozotti — didk megkérdezésével végzett kérdo-
ives kutatdsuk alapjan a tarsas kommunikacié skaldjanak els6 1éptékét a kiscsoportos kommunikécio olyan eszkoze
jelenti, mint a Snapchat, amely elsésorban a baratok kozotti, gyakran bizalmas informdciok megosztdséra szolgal.
Ehhez képest a Whatsapp mar elsésorban helyi iskolai osztilyokban létrejovs kozosségeket fog Gssze, jellemz8en
inkabb a fiak kozott szervez8dSket. A kutatdsi eredmények szerint a Twitter az iskolakon beliili nyilvanossag eszks-
zeként értelmezhetd, jellemz6 miifaja az iskolatarsak kozotti viccel6dés, évédés. A Facebookon zajlé kommunika-
cié pedig tagabb korrel, leginkabb az iskoldn tuli vilaggal val6 kapcsolattartasra szolgdl. A tédrsadalmi kapcsolatok
skalajan a legszélesebb csoport pedig az Instagramhoz kot6dik, amely nemcsak az azonos iskoldba jérok tarsasagat
fogja at, hanem gyakorta teljesen ismeretlen, idegen személyek képeinek kovetésére, kedvelésére is hasznaljék az
angliai tizenévesek (Miller et al. 2016: 2-6).

replika

211



212

1éptékii tarsas kapcsolatok egy kiviilrél egységesnek latsz6 csoporton, korosztalyon beliil is.
Ugyanakkor adott platformokon beliil is a kiilonb6z6 tdrsadalmi helyzetben 1évé csopor-
toknak koszonhet6en egészen eltéré hasznalati modok, zsanerek alakulhatnak ki: példaul
az ugyanazon a London kornyéki telepiilésen €16 fitk a Twittert — ahol a sziileik, szemben
a Facebookkal, nincsenek jelen - leginkabb az egymadssal vald tréfalkozasra, egymas ugra-
tasara hasznaltak, mig a helyi idésebb korosztalyhoz tartozé twitterezék ezt a platformot a
kozéleti eseményekkel kapcsolatos informacidszerzés eszkozeként kezelik (Miller 2016: 43).
Szintén e terep kapcsan példaul Miller hosszasan hasonlitja 6ssze helybeli fiatal fitik és lanyok
eltéré vizualis zsdnereit, amelyek kiilonféle platformokhoz kétddnek: a fiuké a Twitteren zaj-
lik, és meglehetdsen maszkulin tréfak, ugratasok jellemzik gyakran mémek formajaban, mig
az Instagramot haszndlé lanyok vizualis mtfajat a hétkoznapi élet és a fogyasztasi targyak
visszafogottabb és komolyabb esztétikai élvezete jellemzi a telefonjukkal készitett képek se-
gitségével (Miller 2016: 46-84).

A digitalis antropoldgia szerint tehat a kozosségi médiumok kiilonféle platformjai és a raj-
tuk megjelend tartalmak koziil az utdbbiak a fontosabbak,’ hiszen a hétkoznapi élet zsdnerei
megel6zik, am tul is élik adott technolédgidk, platformok valtozasait (Miller et al. 2016: 6),
melyek legtobbszor nem képesek megvaltoztatni a mindennapi életben zajlé cselekvések ke-
reteit, a beszélgetések miifajait (Miller 2016: 20). Igy gyakorlatilag a kozdsségi média eltérd
platformjai vagy adott platformok kiilonb6z6 csoportok éltal kialakitott zsanerei olyan szin-
tereket — mintegy ,,niche-t” — biztositanak a felhasznalok szdmadra, amelyek segitségével a
kiillonféle 1éptéki tarsas kapcsolataikat kezelhetik (Miller et al. 2016: 104).

Migracio és médiahasznalat: a ,,polimédia” jelensége

Kiilonosen érdekes, hogy a diaszpérak médiahasznalatanak kutatasa jelentés részben szin-
tén a digitalis antropoldgia irdnyzatahoz kapcsolddik. Kordbban a transznacionalis migracié
és a média viszonydt vizsgalo kutatasok elsdsorban a kiilonféle identitdsok megjelenitésére
és a médiaszovegek termelésére fokuszaltak. Ilyen példaul Ruxandra Trandafoiu munkaja
(Trandafoiu 2013) is a roman online diaszpdrardl. A ,,netnografiai” mddszerrel — azaz a nyu-
gat-eur6pai roman diaszpérahoz kotheté honlapok férumaiban foly6 diskurzusok résztvevd
megfigyelését online és offline interjukkal kiegészitve — késziilt kutatasa soran nagy mennyi-
ségll online szoveget elemez, elsGsorban az identitds megélése szempontjabdl. Nem igazan
érdekli a média szerepe a migracié folyamataban, amit az is magyarazhat, hogy kutatasa az
el6z6 évtized médiakornyezetében késziilt, azaz a k6zosségi oldalak térhoditasa el6tt.
Ugyanakkor média és migraci6 viszonyat mar a kilencvenes években - azaz tulajdonkép-
pen a tomegmédia uralmanak utolsé id6szakaban - tematizélta Daniel Dayan egy tanul-
manyaban, ahol azzal foglalkozott, hogy a diaszpoérak életében, elszigeteltségiik oldasaban a
nagy médiumok mellett fontos szerepiik van az un. ,kis médiumoknak™: az egymasnak kiil-
dott leveleknek, fényképeknek, kazettdknak, majd videdfelvételeknek (Dayan 1999), ame-

9 Azkiilonosen érdekes, hogy a kilencvenes évek televiziozassal foglalkozé médiaetnografiai kutatdsai sziméra
pedig éppen a médiatartalmak kérdése volt margindlis. Ezt a televiziozas kett6s artikulacidja magyarazza, azaz a
nyilvénos és a privat kozotti kozvetité szerepe. Hiszen a korszak kutat6i — mint példaul Silverstone (1994) - azt
vizsgéltak, hogy a médidt mint technoldgiat és fogyasztasi tirgyat hogyan hasznéljék a csalad és otthon kozegében,
milyen privat jelentéseket tarsitanak annak nyilvanos tizeneteihez (Hartmann 2006: 85-91).
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lyek a csaladi kapcsolatok és ritusok fenntartasat tették lehetévé. Daniel Miller és Mircea
Madianou a polimédiat vizsgalé kutatasuk soran (Madianou és Miller 2012: 53-68) azzal
foglalkoztak, hogy egymastol elszigetelt csaladtagok kozott milyen szerepet jatszanak e kis
médiumok a folyamatos jelenlét érzetének, a személyesség és az egymds iranti érzelmeknek a
fenntartasaban. Tulajdonképpen ezek a kis médiumok tekinthet6k az dltaluk polimédianak
nevezett kortdrs médiakornyezet el6zményeinek is, hiszen a hétkoznapi, kis 1éptékd, privat
kapcsolatok fenntartaséra kindltak kezdetleges kommunikacids eszkoztarat.

Miller és Madianou azt vizsgaltak, hogy a kortars médiakornyezet létrejotte hogyan befo-
lyasolja a migraciot. Nagy-Britanniaban €16 filippiné gazdasagi migrans nék és Filop-szige-
teken é16 csaladtagjaik kozott kutattak azt, hogy az 4j digitalis médiumok hétkoéznapi hasz-
nalata hogyan alakitotta at az otthon él6 csalddtagokkal fenntartott kapcsolatokat, s ezen
keresztiil a csaladanyai szerepet, s magat a migraciot is'® - azaz tulajdonképpen a csalad és a
migracié medializacidja érdekelte 6ket. A polimédia fogalmaval arra utalnak, hogy a kortars
digitalis médiumok mindegyike mar csak egy osszetett médiakornyezet részeként érthetd
meg, amelyen belill a médiumok hasznélatat az egymashoz val6 viszonyuk hatarozza meg.
A polimédia nem azonos a multimédiaval: utébbi a médiumok parhuzamos hasznalatara
utal, ezzel azonban elfedi a polimédia valddi jellemz8jét, az alternativ médiahasznalat lehe-
téségét. Vagyis azt, hogy a polimédia a felhasznalékat dllandédan vélasztasokra, adott médiu-
mok, technolégidk kozti eligazodasra kényszeriti. A médiakutatds egyik fontos feladata mar
éppen e folyamat megértése. Tobb digitélis antropoldgiai tanulmany is azt hangsulyozza,
hogy erre leginkabb a médiaantropolégiai szemlélet a legalkalmasabb, amely a médiahasz-
nalatot annak tagabb szociokulturalis kornyezetének részeként igyekszik megérteni. Hiszen
a sokféle médiatechnolodgia kozti valasztas joval egyénibb,'! egyre kevésbé kiilsé kényszerek
vagy technologia dltal meghatarozott (Madianou 2014: 330-331; Miller 2011: 200-202; Mil-
ler et al. 2016: 4).

Miller és Madianou munkaja a migrdcié kutatdsanak abba a paradigmavaltasaba il-
leszkedik, amelyet Dana Diminescu 2008-ban megjelent tanulmdnya, alcime szerint
~episztemoldgiai kidltvanya’, képvisel. Diminescu szerint a migrans alakjanak korabbi felfo-
gasa — amelyet a témaval foglalkozé intézmények és tudomadnyteriiletek egyarant képviseltek
- a mozgas és rogziiltség szembeallitdsan alapult, amely mara nem megfelel§ a kortars mig-
racié magyarazatdhoz. A korabbi fogalmi ellentétet a térbeli mobilitds szamtalan 4j jelensége
tette hasznalhatatlanna: példdul az atmeneti letelepedés és a turizmus Uj és gyakran keveredd
formai vagy az lizleti utazdsok valtozatos maddjai. A mozgds ezen kortars kultdrdja rdadasul
teljesen 6sszefonddik az uj médiakornyezettel, hiszen a tavoli kapcsolatok fenntartdsa rutin-

10 Azt allapitottdk meg (Madinaou 2014), hogy az j médiumok a Fiilop-szigetekrél kiindulé migracié uj for-
miéjat alakitottédk ki. Korabban a migrécidt a férfiak csoportja uralta, mert a néi migraci6 - s ennek kovetkezté-
ben a csaladtol valé elszakadas - ellentmondott az uralkodé helyi csaladi és nemi szerepeknek, normaknak. Ezzel
szemben az internet, az okostelefonok és az olcsé netbookok elterjedése a média irdnti optimizmust alakitott ki. Ez
tdmogatja a néi migréaciot, hiszen a korabbi kommunikaci6s formékkal szemben (mint a postan kiildstt levelek és
magnokazettdk, dréga telefonhivisok) az Gjak lehet6vé teszik, hogy a n6k a csalddtél valo térbeli elszakadds ellenére
is részt vegyenek annak mindennapi életében.

11 Madianou példakat is emlit ezzel kapcsolatban (Madianou 2014: 330-331). Ilyen az, amikor a filippiné kama-
szok az édesanyjukkal valé kapcsolattartas sordn gondosan kertilték a vizualis eszk6z6k hasznélatat akkor, amikor
nem akartdk, hogy a sziilé olyasmit vegyen észre a kiilsejitkon — példaul egy vj tetovéldst —, amivel nem feltétle-
niil értene egyet. Azaz a médiatechnoldgidk biztositotta lehetéségekhez és korlatokhoz, vagyis affordanciakhoz,
alkalmazkodva a csalddon beliili viszonyok éppugy meghatdrozhatjék a médiahasznalat formdit, mint ahogy a
polimédia korszakdban a csalddi életbe valé bekapcsolodds a médiumok kozti valasztést is feltételezi.
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n4 valt, s ennek koszonhetSen a letelepedéshez, a befogadd és az otthoni kultdrdhoz fiz6d6
viszonynak is 0j stratégiai alakulnak ki. ,,A régi mott6: emigralj, és vagd el a kotelékeket;
ma: cirkulalj, és tartsd a kapcsolatot” — irja a kortars migraciérél Diminescu (2008: 568),
mikoézben azt javasolja, hogy az - el6z6 otthonitél - ,.elszakadt migrans” alakjat a ,,kapcso-
latban 4ll6 migranssal” kellene felvéltani. Azt is hangsulyozza, hogy mindezek kovetkezté-
ben a migracidkutatas feladata is egyre inkabb a migrans ,.e-gyakorlatok” vizsgalata lehetne.

A kortars vilagban zajlé migracié azonban nemcsak abban az értelemben nem egyiranyu,
visszafordithatatlan ut, hogy az 4j digitalis médiumok hasznalata lehetévé teszi a korabbi ott-
honokkal valé alland6 kapcsolattartast, hanem azért is, mert a migracio egyre kevésbé jelent
allando letelepedettséget — inkdbb folyamatos mozgas a kiilonboz6 helyek kozott. A migra-
cidkutatds e Dana Diminescu altal meghirdetett paradigmavaltasa mogott felismerhetd a John
Urry altal képviselt ,,mobilitasfordulat” hatasa (Urry 2007), amely irdnyzat egyébként éppen
a megujulé migracidkutatassal kozosen képviseli a tarsadalmat térbeli ,tartalyként” értelme-
z6 médszertani nacionalizmus kritikajat.'> Ez az ,,4j mobilitasparadigma” azt vizsgalja, hogy
a (késé) modern tarsadalmak hogyan szervezédnek a térbeli mozgas kiilonféle — egyszerre
tarsadalmi és technoldgiai — rendszerei koré, milyen kiilonb6z6 mobilitdsformak alakultak
ki, és ezek hogyan kapcsolédnak egymashoz. Ennek sordn a kiil6nb6z6 kommunikaciés fo-
lyamatok, a média is a térbeli mobilitds megvaldsulasaként értelmezhetd (Urry 2007: 47-48),
éppen a kommunikacié transzlokalis jellege miatt (Hepp 2008: 137-138).

Andreas Hepp egyik kutatasaban az aramlasok terének hal6zati kommunikaciés perspek-
tivajat (Castells 2005 [1990]: 494-552) a helybeliségre iranyulé fenomenolégiai néz8ponttal
(Massey 1994) kiegészitve vizsgalta a Németorszagban €16 torok, orosz és marokkoi diasz-
poéra tagjainak médiahasznalatat (Hepp 2009). Kutatdsaban ennek szerepével foglalkozott a
kommunikacids terek kialakitdsaban: elkiilonitette egymastol az otthon domesztikus vilagat,
a (fél)nyilvanos helyeket és a mobilitds atmeneti helyeit. A ,,domesztikus vilag” médiahasz-
nalatara a csaladtagokkal és baratokkal folytatott kozeli kapcsolatok kezelése jellemz6, mely-
nek hangsulyos feladata a kozeli és tavoli személyek kozotti killonbségtétel, azaz a privat
szféra hatardnak megalkotasa (Hepp 2009: 334-338). Ez a ,,kapcsolatmenedzsment” ugyan-
akkor gyakran magukra a killonféle médiumokra iranyul, ahogy a csaladon beliili egyezke-
dések targya nagyon sokszor éppen a megfelel6 kommunikacids eszkozok kivalasztasa és
hasznadlata, ahogy erre Madianou és Miller is ramutattak. A domesztikus vilagokhoz képest
»mashol tereknek” (elsewhere) nevezte Hepp azokat a kommunikacios tereket, melyek tobb-
nyire a nyilvanos helyekben zajlé médiahasznélat soran jonnek létre (Hepp 2009: 338-343).
Ezek célja egyrészt a kommunikacids koltségek kezelése, masrészt a csaladi kapcsolaton tuli
diaszporikus kapcsolatok kozosségépitése. Hepp egy évtizeddel ezel6tti kutatdsa soran ugy
talalta, hogy a bevandorlok esetében e szempontok gyakran olyan nyilvanos helyek igény-
bevételét indokoltak, mint a szabad internetelérést kinalo kavézok, telefonboltok. E he-
lyeket tobbnyire szintén a diaszpéra tagjai mikodtetik, s jelentds szerepiik van a lokalis
diaszporikus kozosség épitésében is: sokszor éppen a diaszpdrdhoz tartozok kozos helyszini
médiafogyasztdsanak koszonhetden. De nemcsak a varosi nyilvanos helyek valhatnak ,,mas-
hol” tipust kommunikécids terekké, hanem a magdanlakasok privat terei is, amikor hasonlé

12 Errél Ulrich Beck — Anthony D. Smith nyomdn - a kilencvenes években a globalizacié és transznacionaliz-
mus kapcsan beszélt (Beck 2005: 75), majd egy késébbi irdsaban hasonléan médszertani nacionalizmusnak ér-
telmezte a gyakran negativ tarsadalmi diskurzusokba agyaz6dé migracié és a pozitivan értékelt térbeli mobilitds
fogalmainak megkiilonboztetését is (Beck 2008: 29).
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célbdl csalddtagok vagy barati kozosségek egymas otthonaban gytilnek 6ssze. A kommu-
nikdacios terek harmadik, Hepp altal ,valahol” (somewhere) tipustinak nevezett terei a mo-
bilmédidhoz kapcsolddnak, s ezért a médiahasznalat alkalmilag, f6leg kozlekedés kozben
hasznalt tereit jelentik.”

Hepp azoknak a kényszereknek a szerepét is hangsulyozta, amelyek az Gj médiatechnolo-
gidk hasznalatat motivaltdk a németorszagi torok, orosz és marokkdi diaszpora tagjai kozott.
Az 4ltala bemutatott esetek' és kényszerek a mobilitds novekvé szerepéhez kapcsolddnak:
nyilvanvald, hogy a mindennapok soran a névekvé mértéki térbeli mozgas a kiilonféle mé-
diatechnolégiak gyakoribb hasznalatéval jir egyiitt. Erdekes ugyanakkor, hogy Daniel Mil-
ler digitalis antropolodgiai kutatdsaiban inkabb olyan esetekkel foglalkozik sokat, amikor a
digitalis média hasznalatdt nem a mobilitds, hanem éppen a helyhez kotottség kényszere
motivalja."” Miller tobb irdsaban utal e probléma kapcsan arra, hogy a kozosségi médidnak,
a Facebooknak gyakran kompenzal6 szerepe van a tarsadalmi életben: egyardnt hasznalha-
t6 a gyengiilé kozosségek, kapcsolatok erGsitésére, vagy ha ezek éppen tulsigosan erdsek,
segitheti a lokalis kényszerek aloli felszabadulast (Miller 2011: 184; Miller et al. 2016: 192).

A férum és a Facebook-csoport elemzésérdl

A MON férumanak Berlini magyarok — csevegés cimmel a 2000-es évek kozepén megnyi-
tott topikja és a majdnem egy évtizeddel késébb létrejott Berlini magyarok nevili Facebook-
csoport nemcsak a kommunikacids eszkozok eltéré affordanciai miatt killonboznek, hanem
ezeket ma mdr a médiatorténet, illetve a Magyarorszagrol Nyugat-Eurdpaba iranyul6 migra-
ci6 kiillonboz6 korszakaihoz is kothetjiik. Hiszen a férum és a Facebook-csoport aktiv miiko-
dése kozott eltelt iddben, ahogy tanulmanyom elején emlitettem, egyszerre jelent meg 1j mé-
diakornyezetként a polimédia, valt hétkoznapiva az internethasznalat, jottek létre a kozosségi
médiumok (boyd és Ellison 2008). Masfel6l ugyanebben az idészakban a Németorszagba
irdnyulé migraci6 is kiszélesedett, bizonyos értelemben tomegessé valt.'s Igy feltételezhet-
jiik, hogy a berlini magyar diaszpéra egykori féorumaban, illetve legnagyobb mai Facebook-
csoportjaban egészen eltérd, a migracids élethelyzethez kothetd zsanereket figyelhetiink meg.

A tanulmanyom kévetkezd, empirikus részében azt a tartalomelemzést mutatom be, ame-
lyet a MON Berlini magyarok oldal csevegés féruma, illetve a Berlini magyarok Facebook-
csoport online tereiben végeztem. Az el6bbi féorum esetében valamennyi, azaz 2004 és 2016
kozott sziiletett, 6sszesen 1511 hozzaszolast vizsgaltam. A Facebook-csoport esetében egy

13 Ennek jo példai lehetnek a diaszpdrak tagjai altal a varosban val6 kozlekedés kozben kialakitott ,,ze-
nei buborékok” vagy azok a telefonhivasok, amelyek a térbeli helyzet egymds kozti megosztasara irdnyulnak
(Hepp 2009: 343-345).

14 Ilyen kényszer példaja a torok férfi esete, akit 4j — allandé utazassal egyiitt jaré — munkdja miatt kotelezett
a munkaadéja mobiltelefon és laptop hasznalatara. Vagy egy szintén torok fitié, aki azért kezdett el mobiltelefont
hasznalni, mert a helyi hip-hop szubkultura tagjava valt, s szerette volna a varos kiilonb6z6 részein lako 6j baratait
konnyebben elérni (Hepp 2008: 137-138).

15 Miller k6zosségi médiaval foglalkozo kutatdsanak egyik helyszine — a London kérnyéki terepén — éppen egy
hospice haz volt (Miller 2016: 137-147).

16 A migracios statisztikak alapjan 2011 utan, a német és osztrak munkaerdpiaci korlatozasok felszamola-
sat kovetGen, évente mar legaldbb 100 ezer f6 tavozott Magyarorszagrdl az eurdpai célorszagokba (Blaské és
Godri 2014: 272).
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tetszdlegesen kivalasztott hdnap, 2017 oktoberének 337 darab Facebook-bejegyzését és az
azokra érkezett 1261 kommentart dolgoztam fel. Mint lattuk, a zsdner fogalman a digitalis
antropoldgia azokat az online és offline térben megjelend tartalmakat érti, amelyek akézben
alakulnak ki, ahogy a média beagyazodik a hétkoznapi élet kiilonféle helyzeteibe. Azaz adott
csoport(ok) sajatos tereiben zajlo tevékenységeinek része lesz, mikozben a zsanerekben a he-
lyes viselkedés egészen eltéré normai alakulnak ki. Ezek feltardsa érdekében az alabbiakban
nem csak a férum és a Facebook-csoport feliiletein két kiilonb6z6 idészakban zajlé kom-
munikdci6 tartalomelemzésének eredményeit ismertetem,'” hanem annak szoros olvasasara,
értelmezésére is torekszem. Ennek sordn a széba keriil6 témak és helyek mellett foglalkozom
a forumban és a Facebook-csoportban kialakult normakkal is.

A Berlini magyarok Facebook-csoport elemzése egyszerre mutat rd az online tér, igy a
Facebook 6nmagaban valé kutatdsanak és a tartalomelemzésnek mint mddszertani eszkoz-
nek a korlataira is. Ahogy bemutatom, a berlini magyarok Facebookon folyé kommuni-
kacidja tematikus szempontbdl sokkal nehezebben megragadhatd, heterogénebb, nem jel-
lemzi olyan egyértelmii beszédtéma, mint a féorum esetében. A Facebook-csoport e tema-
tikus sokféleségét, bizonyos értelemben kaotikussagat a témak banalis mindennapisaga, a
Facebooknak a mindennapi élet gyakorlataiba valé beagyazottsiga okozza. Ezért a Berlini
magyarok csoportban a német févarosban él6 magyarok hétkoznapi életének csak toredékeit
figyelhetjitk meg, melyek akkor lennének magyarazhatdk, ha - a digitdlis antropolégiai ku-
tatasokhoz hasonl6éan - parhuzamosan vizsgalnank az offline és online tereket — utébbiakat
mint a hétkoznapi élet mara mar magatdl értet6dé szintereit. Kutatdsom a digitalis antro-
pologiai kutatasokkal ellentétben médiacentrikus, hiszen kizarélag internetes feliiletekkel
foglalkozom, s ez erételjes korlatokat szab az értelmezés soran.'®

Tanulmanyom ezen Osszetett viszonyrendszer egyik aspektusat, a média és migracio vi-
szonyat, s ennek is csupan egyik szeletét vizsgélja: a Berlinben él6 magyarok online kom-
munikdcids terének megvaltozasat, a teret jellemz8 zsanerek atalakulasat a kozosségi mé-
diumok megjelenését koveten. Elemzésem konkrétabb célja az, hogy a berlini diaszpéra
példajan keresztill bemutassa, hogyan kompenzaljak a hétkéznapok soran a migracios élet-
helyzet jellemz hidnyait a férum és a Facebook mint sajatos ,kis médiumok”. A férum -
altalam ,,kdvéhazinak” nevezett — zsanere esetében ez a kompenzal6 szerep a diaszpéra helyi
tagjai kozotti kapcsolatok 1étrehozdsat szolgalja. A Facebook-csoport ,,piactéri” zsanere in-
kabb a hétkoznapi élet koltségeinek kezeléséhez kapcsolddik, ahogy a Facebook kiilonféle
fogyasztasi gyakorlatokhoz kapcsolddé targyak, szolgaltatasok, informacidk megosztasanak
helyévé valik. Ekozben azonban a kozosségi médium szerepet jatszik a mindennapi élet ru-
tinjanak fenntartasdban, helyreallitasdban is.

17 A tartalomelemzés sordn a forumban és a Facebook-csoportban széba keriilé témakat és helyeket kodoltam,
ennek eredményét az 1-2. és a 3-4. diagramok mutatjik be. A kategéridkat az empirikus anyag attekintése utdn
alakitottam ki. A helyeket jellemz kategoriak kozott a csoportok mellett konkrét helyek is szerepelnek, mint a
Collegium Hungaricum Berlin, amiket sokszor emlitettek és fontosak a berlini magyar diaszpéra szamara.

18 Ugyanakkor azt is hangstlyozni kell, hogy elemzésem egy nagyobb kutatds része, melynek célja a varos,
a migracio és a média Osszefiiggéseinek feltirasa a berlini magyar diaszpéra példajan keresztiil. Ahogy Szijartd
Zsolt tanulménya kiemeli a berlini magyarok kozott végzett empirikus kutatdsa nyoman, a tarsadalmi és politikai
valtozasok hatdsara az el6bb emlitett harom aspektus mindegyike nagyjabol 10-12 évenként megvaltozik: Gj mé-
diumok jelennek meg, dtalakul a vérosi kultira és annak reprezentdcidja, a migracié pedig a politikai kornyezet
valtozasa miatt 1j csoportokat érint (Szijart6 2018).
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A forum mint kavéhaz

A Magyaronline.net (MON) 2002 6ta 1étez6 weboldalat legjobban az alapité 6nmeghataro-
zasa jellemzi, amelyet a MON Facebook-oldalan'® egy hozzdszélasra adott valaszként fogal-
mazott meg 2013. aprilis 17-én: ,,...a MON egy 11 éve létez6 kiilfoldi magyar oldal, szer-
keszt6i mind kiilf6ldon élnek, az oldal politikamentes, és természetesen nem kapcsolddik
semmilyen magyarorszagi szervezethez, parthoz, vallalkozashoz. [...] A tartalom pedig tul-
mutatott/ tilmutat a lakas-allas-kivandorlas haromszogon.” Az oldalon olvashat6 bemutat-
kozas szerint ennek célcsoportja nemcsak a Karpat-medencén kiviil é16 ,hdrommilli6 taga
kozo6sség”, hanem sz6lni kivannak ,,az anyaorszagiakhoz is, akik eddig - megfelels lehetéség
hidnyédban - nem kaphattak hiteles képet életiinkr6l”* Ennek érdekében az oldal ,,hasznos
tudnivalokkal, érdekes informaciokkal, olvasmannyal” igyekszik egyszerre ,szolgaltatni”
és ,szorakoztatni’, masrészt segiteni probalja az olvasok ,,baratokra taldldsat’, egy ,virtudlis
kozosség” kialakitasat. A kiilonboz6 orszagok lokalis forumai kozott*' - kozel 34 ezer hoz-
zaszolassal — a németorszagi messze a legnépszertibb volt. Itt nagyjabdl 1500 hozzaszélast
(hsz.) tartalmaztak a berlini és a frankfurti topikok, vagyis érdekes modon kevesebbet, mint
a diisseldorfi (2896 hsz.) és a niirnbergi csoportok (3834 hsz.). A MON-férumok a 2010-es
évek kozepétdl inaktivak; talan csak néhany olyan - igaz, ritkan frissiilé - kivétel van, mint
a tagok altalanos csevegd topikja,”” vagy éppen a Szakdcskonyv rovat.”

Az 1. és 2. diagramon lathatjuk, hogy a MON berlini csevegés 6 témajat kiilonféle progra-
mok jelentették, a helyek koziil pedig els6sorban kavézok, vendéglatohelyek keriiltek szdba.
Ezt jOl magyardzza, hogy a férum elsdsorban a diaszpdra helybeli tagjai kozotti kapcsolat-
épités, s ennek érdekében személyes talalkozok szervezésének eszkoze volt. ,Lassan vagyunk
annyian, hogy spontan jové pénteken 19-én dsszefussunk egy kavéral”** - hangzott el az elsé
hozzaszélasok kozott 2004 végén. E taldlkozok helyszine tobbszor a Collegium Hungaricum
altal tizemeltetett egykori Baldzs mozi kavézdja volt, amely a férumtagok torzshelyének is
tekinthet6 ebben az id6szakban. Az internetes féorum feliilete lehet6séget adott a talalkozok
koordindcidjara, melynek sajatos ritualéjat kovethetjiik végig, kiillonosen a 2004 és 2006 ko-
z0Otti iddszakban. Ez hosszas egyeztetéssel kezd$dott a helyszin és az id6pont megvalasztasa
kapcsdn, a tavol maradék el6zetes — vagy idénként utélagos — szabadkozasan 4t a talalkozén
torténtek késdbbi megbeszéléséig. Gyakori volt az is, hogy a férum valamelyik tagja egy
éppen aktudlis berlini program meglatogatdsanak otletét vetette fel a tobbiek szamara: els6-
sorban filmvetitéseket vagy kiallitismegnyitdkat ajanlottak egymasnak, amelyeket sokszor
a ,magyar intézetben”, a berlini Collegium Hungaricumban, azaz a CHB-ben rendeztek.

19 https://www.facebook.com/magyaronline.net/ (let6ltve: 2018. januar 26.).

20 http://www.magyaronline.net/cikk.php?id=22 (let6ltve: 2018. januar 26.).

21 A MON kiilonféle, ma mar nyilvan elavult vagy nem miik6dé szolgaltatasokat is nyujtott: chatet, hirlevelet,
illetve a magyar diaszpora helyi kozosségeinek, szervezeteinek, médiumainak stb. orszagok szerint csoportositott
listajat is kinalta. A weboldal legfontosabb része azonban nyilvanvaléan a férum volt, melynek ,torzsasztal” rovata
altalanos témakat fogott 6ssze: példaul ,,kultura’, ,humor” vagy ,,csaldd és szabadid®” Itt a legnépszertibb kulturalis
topikban a tagok publicisztikai, szépirodalmi jellegti irasai épptigy megjelentek, mint ahogy lehet6ség volt tagabb
kulturélis témakorok megvitatdsara is: mondjuk a nyelvhelyességtl a koncertélményekig.

22 http://magyaronline.net/forum/viewtopic.php?topic=759&forum=23&4259 (letoltve: 2018. janudr 26.).

23 http://www.magyaronline.net/forum/viewtopic.php?topic=1408&forum=27&495 (letoltve: 2018. januar 26.).

24 http://www.magyaronline.net/forum/viewtopic.php?mode=viewtopic&topic=1769&forum=4&start=1470
(letoltve: 2018. janudr 26.).
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A férum legaktivabb tagja révén tobbszor mertiilt fel eseményként a ,,Berlini Magyar Nyelvii
Protestans Gylilekezet” istentisztelete is. A kulturdlis témdk aranyat a férumban egyrészt
éppen a kozosen meglatogatott programoknak a résztvevok altali utélagos megbeszélése
magyarazza, masrészt az is, hogy a forumban el@szeretettel osztottak meg egymassal sajat
kulturalis élményeiket. Szoba keriilt tobbek kozt példaul a CHB Jozsef Attila-estje, Spielberg
éppen a mozikban vetitett filmje, berlini szinhdzakban futé darabok, s ezek kapcsan akar
Richard Wagner vagy Bertolt Brecht mtivészete.

1. diagram: A MON Berlini magyarok - csevegés nevli férumanak témai
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Forrés: A szerz6 sajat szerkesztése (2018)

2. diagram: A MON Berlini magyarok — csevegés nevii forumaban sz6ba keriilt helyek
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A férum régi bejegyzéseibdl az is kidertiil, hogy a tagok néha egyéb szabadidés 6sszejove-
teleket is szerveztek: példaul télen korcsolyazni mentek, nydron néhanyan kenutdran vettek
részt, illetve el6fordult, hogy valamelyik tag otthonadban vacsoran latta vendégiil a tobbie-
ket. A férumot az értelmiségi jelleg®i, sokszor magaskulturaval kapcsolatos csevegés mellett
idénként, példaul a fenti szabadidés programok vagy a kozos kavézasok megbeszélése soran,
egy olyan kedélyes hangnem sz6tte at, amely évédésbe vagy tréfalkozasba is atvalthatott. Az
1. diagramon a csevegés tematikus kategéridja tobbnyire hasonl6 féorumbejegyzésekre utal.
»Kriszta altal aldbb leirt kiilsoben egy mosolygds, kedves fiatal n6 azonnal felismerte a kons-
pirativ asztaltarsasagot a DDR T-shirtr6l, amit West-Berlinben kevesen hordanak”™ - irta
az egyik résztvevé még 2004 novemberének végén az els6 berlini MON-os taldlkozé utan.
Hasonldan viccelédtek a ,dress code’, az elvart 6lt6zék kapcsan egy 2005-6s kozos kavézas
elétt: ,,De a diszkreten 1db kek csikkal es ket keresztbetett tenisziito-mintaval diszitett feher
tenisz zokni mehet a barna cip6h6z? Csak kerdezem...”” E hangnem kialakulasat nyilvan a
csoport viszonylag kis mérete is lehetévé tette, ami néha szdba is keriilt a férumban, amikor
példaul egy-egy Uj tag kérdésére (,,szamolgatom, kb. hany ember irogat itt, kb. 20, nem?”)
valaszolva errdl beszéltek: ,Volt itt mar kérem kavéosszeroffenés Berlinben, ahol heten vol-
tunk MON-osok™ Az el6bbi idézettel egy 2005. aprilisi kavézasra, az utébbival pedig egy
2006. januari kozos vacsorara utaltak: ,Melinda, csak 3/4 3-kor adtuk fel a reményt, addig
pedig nagyszerlien beszélgettiink - tizenketten - kivald koszt és jo hangulat mellett.”® Fontos
megjegyezni, ahogy az els6 idézet is ramutat, hogy a férumban a csoporthoz tartozas tuda-
ta is megjelent, néha el6fordult, hogy 6nmagukat a berlini diaszpéra egészét6l elkiilonitve
»MON-osként” emlegették. A tagok kozel egy évtizedes férumbeli aktivitdsa kapcsan feltu-
nd, hogy az 1511 6sszes hozzaszdlas koziil 1050-et az els6 bo két év alatt, 2004 novembere és
2006 vége kozott irtak, a 223 dsszes felhasznalé koziil 82-en.”

A férumban zajl6 diskurzus értelmezésének fontos szempontja az anonimitas és szemé-
lyesség kérdése, amire kiilon is kitérek majd a berlini diaszpdra altalam elemzett online tere-
iben érvényesiil6 normék kapcsan. A MON Berlini csevegés el6z6 példai is utalnak a férum
els6 id6szakara jellemzd személyességre, amely tobbszor is jol érzékelhet volt. Példaul volt,
aki megosztotta a csoporttal gyermeke sziiletésének hirét, masvalaki az aktualis egészségi
allapotat, ami nyilvan valamelyik kozos talalkozon valé megjelenését gatolta, de szoba keriilt
egy-egy uj munkahely, s ekkoriban jellemzé volt a férumban a karacsonyi és tjévi jokivan-
sagok sora is. A féorum személyes jellegét a csevegés egy masik jellemz0 eleme is biztositotta:
az Uj tagok bemutatkozasa. Ez nyilvan kiilonboz6 mértékben személyes informaciok meg-
osztasat is feltételezte 6nmagukrél: ,Kedves berlini Mindenki! A honlapomon taldlhatok
rolam bovebb infok: (...) Mir szept. 11 -ota itt vagyok kelet-Berlinben, egeszen pontosan
Marzahnban. Megmondom 6szinten nektek, 6riilok, h. egy teljesen 6sszeszokott térsasigot

25  http://www.magyaronline.net/forum/viewtopic.php?topic=1769&forum=4&start=1440 (let6ltve: 2018. ja-
nuér 26.).

26  http://www.magyaronline.net/forum/viewtopic.php?mode=viewtopic&topic=1769&forum=4&start=1320
(letoltve: 2018. januar 26.).

27  http://magyaronline.net/forum/viewtopic.php?topic=1769&forum=4&start=1080 (letsltve: 2018. januar 26.).

28  http://www.magyaronline.net/forum/viewtopic.php?topic=1769&forum=4k&start=870 (let6ltve: 2018. ja-
nuér 26.).

29 A férumban egy évtized alatt 15-en voltak, akik 25 vagy annal tobb alkalommal, és ezek koziil 5-en, akik
50-nél tobbszor szoltak hozza.
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taldltam itt, es ha lenne valami erdekes program ajénlatotok szivesen reszt vennek rajta...”

- irta egy 4j tag 2005 marciusaban. A kovetkezé 2006-os bemutatkozas pedig arra mutat ra,
hogy a férumhoz csatlakozas okaként tobbszor az egyediillétet, a tarsasag vagy éppen csak a
»magyar sz6 hidnyat” jelolték meg:

Sziasztok! Nemrég koltoztem Berlinbe és egyre jobban hidnyzik egy kis magyar beszélgetés,
ezért is Orilltem annyira, amikor rataldltam erre a forumra. Szivesen részt vennék a programjai-
tokon (persze csak ha nem zértkoriiek), hogy végre megismerjem az itt é16 magyarokat. Szoval,
ha valakinek lenne kedve egy kicsit dumcsizni egy kavé (vagy barmi mellett), akkor munka utdn
barmikor rdérek. Apropé munka: én nemrég jartam végig a munka keresés, munkavallaldsi en-
gedély és a biirokracia fantasztikus utjait. Mondhatom tanulsédgos volt. Sziikség esetén szivesen
megosztom tapasztalataimat!:) Udv!*!

Az el8bbi példa részben arra is utal, hogy a diaszp6rak tagjaihoz k6t6d6 forumok feliiletének
- ahogy példaul Trandafoiu kutatdsa is bemutatta (Trandafoiu 2013) - dllandé téméjat jelen-
tik az identitas kiilonféle kérdései. A MON berlini forumaban mar a bemutatkozés soran is
gyakran el6kertil a nyelv problémadja, tobbszor azért, mert a férum segitségével Berlinben €16
magyar szilék a kisgyerekeiknek keresnek olyan jétszoétarsat, akinek tarsasdgaban azok az
anyanyelviiket is gyakorolhatjak: ,van egy mar majdnem két éves fiam, akinek (hasonl6 élet-
koru!) magyar jatszopajtast keresek, akivel magyarul tudna kommunikalni. A német egyre
jobban megy neki, de a magyar szavak gyakorlas hijan kezdenek kihalni benne”*? A téma
masik aspektusét jelenti, hogy a féorumban zajlé csevegés sordn tobbszor szoba keriiltek a
nemzeti identitas megélésének banalis, hétkoznapi elemei. Ezek kapcsan nyilvan féleg nem-
zeti jellegtinek vélt ételek elkészitésérdl, alapanyagaik beszerzésérél volt szo.

A multkor toltam a csalddnak amolyan igazi balatoni haldszlevet (abszolut eredeti alapanya-
gokbol). Annyira jol sikeriilt, hogy nekem alig maradt. Aztin meséltem nekik a meggyes-tirds
rétesré], de ez mese is maradt, mert szimomra eléggé ideg6rlé mutatvany volna megcsindlni.
Széval tud valaki olyan helyet itt Berlinben, ahol ilyesmit készen lehet kapni? Klasszikus magyar
desszert, valahol csak siitik idekint is.>

- irtdk a férumban, ahol hasonld problémak kapcsan vitattak meg kiilonféle zoldségek és
fiiszerek beszerzésének madjait, az ezeket arusit6 berlini piacokat, tizleteket (2. diagram).

A kovetkezd, 2005 majusaban feltett kérdés arra is ramutat, hogy az identitas témajarol
sz016 beszélgetést gyakran keretezte a kultarak kozotti 6sszehasonlitds szempontja: ,,Evett-e
mar valaki »bolti nemet kocsonyit« uborka izesites nelkiil?”** Nyilvan ennek sordn nemcsak
a gasztronomiai kiilonbségekrél értekeztek a forumban, hanem a német és magyar mentali-
tas kozotti eltérésekrdl is, amelyek a hétkoznapi élet tobb szinterén is érzékelhetSk. Példaul
a munka- vagy lakétarsakkal, esetleg ,,hazinénikkel” val6 kapcsolat soran vagy akér sorban

30 http://www.magyaronline.net/forum/viewtopic.php?mode=viewtopic&topic=1769&forum=4k&start=1380
(letoltve: 2018. januar 26.).

31 http://magyaronline.net/forum/viewtopic.php?mode=viewtopic&topic=1769&forum=4&start=510 (letolt-
ve: 2018. januar 26.).

32 http://www.magyaronline.net/forum/viewtopic.php?mode=viewtopic&topic=1769&forum=4k&start=1050
(letoltve: 2018. januar 26.).

33 https://goo.gl/5R9ziC (2018. januar 26.).

34 http://www.magyaronline.net/forum/viewtopic.php?topic=1769&forum=4&start=1230 (letoltve: 2018. ja-
nudr 26.).
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allas kozben: ,,En pl nagyon birom bennuk, hogy milyen turelemmel allnak sorba. Postanal,
boltban, akarhol. Meteres kigyozo sor, ami nalunk mar lincshangulatot eredmenyezne,
itt senkinek meg a szeme se rebben. Csak en toporgok mindig turelmetlenul, folyton az
oramat lesve..* A diaszporikus identitds e bandlis aspektusait legjobban a kiilf6ldon él6
magyarok 6rokzold problémadja, a Turé Rudihoz juts kérdése 6sszegzi. Ennek beszerezhe-
t8ségérol és helyettesithetdségérol, valamint a kiilonboz valtozatok izének eltérésérdl hosz-
szasan csevegtek 2006 februdrjaban, amit végiil az egyik férumozé igy summazott: ,,En mint
turorudi-fuggo nehezen hiszem el, hogy van barmi is - foleg, ami nem magyar eredetu -,
ami megkozelitoleg is olyan, mint a mi turorudink. Engem mindenfele turotolelekekkel ne
akarjatok meggyozni*

Az eddig emlitettekhez képest kevésbé kertilt szoba a féorumban Berlin, a nagyvaros téma-
ja. ,,Latom egesz tisztes kis tarsasag gyult ossze, bar nem is csoda egy ilyen inspiralo es iga-
zan multikulturalis varosban™ - irta egy 0j tag 2004 végén. A varosi kulturara valé hasonld,
kozvetlen reflektalas nem igazan volt megfigyelhetd a MON berlini féorumaban. A tagok
a német févarosrol legtobbszor olyan turistak kérdése nyoman beszéltek, akik rovid idére
utaztak oda, s elinduldsuk el6tt érdekes médon a berlini diaszpéra tagjaitol kértek tippeket,
tanacsokat: akdr egy adott témdji muzeum, akdr éttermek keresése kapcsan. 2006 marciusa-
ban példaul egy turista kérdése nyomdan hosszan diskuraltak az Alexanderplatzon talalhato6
tévétoronyrdl mint latvanyossagrol: egyarant beszéltek a varosi latképrél és az ott miikodo
étterem szinvonaldrdl. Szintén a varosrdl szol6 fejtegetésekre vezetett valamelyik csoporttag
lakaskereséssel foglalkozd posztja: ,,Most koltozom at Braunschweigbol Berlinbe, abszolut
nem ismerem a varost es surgosen lakast kell talalnom, tudna valaki arrol tajekoztatni, hogy
hova nem szabad koltozni? Es melyik kerulet, negyed szamit jo kornyeknek?” Erre a kérdés-
re 2005 nyaran a csoport tobb évtizede Berlinben é16 alapitdja — aki munkdaja miatt eleve jol
ismeri a varos ingatlanpiacat — hosszu tizenetben valaszolt,”® bemutatva réviden a vérosne-
gyedek tarsadalmi és ingatlanpiaci jellemz6it is. Példaul Kreuzbergrdl azt irta: ,,multikulti,
részben lerobbant, de sok szép részlettel, régi, gyonyort hazzal, értelmiségiek is kedvelik™.

E példak arra mutatnak r4, hogy a varosi helyek hogyan kapcsolddnak a térbeli mobilitas
— akdr a varoson beliili, akar Berlin és Magyarorszag kozotti - kiilonb6zé 1éptékd formaihoz.
Ahogy az 1. diagramon lathato, a helyvaltoztatas témdja a forum egészét atszovi. Ez raada-
sul nem egységes tapasztalatként jelenik meg, hanem a mozgas szinte valamennyi formaja
sz6ba kertil a tagok kozotti diskurzus soran: a Berlinbe kolt6zés mellett sokszor az idénkénti
hazautazas, néhany esetben a hazakoltozés is. A turizmus tobbféle valfajat is megfigyelhettiik
a féorumban: a Berlinbe utazé magyarorszagi turistdk mellett felbukkannak olyan - mas or-
szagok magyar diaszpdraihoz tartozé — MON-tagok, akik Berlinbe latogatnak. De idénként
maguk a berlini magyarok is turistava valnak, akar csak egy varoskornyéki kirandulds vagy
egy tavolabbi orszagba utazds soran. A munkéhoz kot6d6 mobilitds egyik formajat képvisel-

35 http://www.magyaronline.net/forum/viewtopic.php?mode=viewtopic&topic=1769&forum=4k&start=1050
(letoltve: 2018. janudr 26.).

36 http://www.magyaronline.net/forum/viewtopic.php?mode=viewtopic&topic=1769&forum=4Denesne&sta
rt=810 (letoltve: 2018. janudr 26.).

37 http://www.magyaronline.net/forum/viewtopic.php?topic=1769&forum=4&start=1440 (letoltve: 2018. ja-
nuér 26.).

38 http://www.magyaronline.net/forum/viewtopic.php?mode=viewtopic&topic=1769&forum=4&start=1200
(letoltve: 2018. januar 26.).
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te az a férumozd, aki hamburgi munkahelye mellett parhuzamosan Berlinben is dolgozott
idénként. Néha pedig egy-egy rovid kikiildetésen Berlinben dolgozé magyar kereste a ber-
lini magyarok térsasagat a forum segitéségével. A férum online terében is jol érzékelhet,
hogy egy diaszpéra kozossége a mobilitas szamtalan formajat egyesiti. Példaul azt is latjuk,
hogy a féorum terében nemcsak 4j tagok jelentek meg, hanem mésok hosszabb-révidebb ber-
lini tartézkodds utan haza is koltoztek, amint az alabbi tag személyes elkszonése is mutatja
egy 2006. decemberi bejegyzésben:*

Tisztelettel jelentem, hogy imméron magyar foldrél, bar még nem teljesen othonrol szélok hoz-
zatok. Ugyanis hazakoltozom, remélem, végleges jelleggel [...] Mindent 6sszefoglalva, nagyon
orulok, hogy megismerhettelek Benneteket, koszonet [...] a Forumért, aminek kdszonhetéen
nagyon sok kedves embert ismerhettem meg személyesen is. A jovOre nézve nem igérek semmit,
el6szor is komoly adag munka vér, de azért megprobalok idénként valami életjelet adni ma-
gamrol. Még egyszer koszonom nektek a kedves kozos élményeket! Aki lélekben kicsit berlini
magyar is marad mindig...

A MON-osok a médiardl: ,,mi lenne, ha fiiggé lennék?”

A diaszpoérak tagjai, a migracids élethelyzetben 1évék gyakran valnak az uj kommunikacids
technolégiak korai adaptaléiva (Morley 2017: 183). Mivel a Berlini magyarok - csevegés
férum és altalaban a MON is a diaszpora tagjainak lokélis kapcsolatteremtésére szolgalt,
ezért a forum aktiv id6szakdban, 2005-2006-ban tobbszor keriilt széba az Gj és valtozé mé-
diakornyezet, a mobiltelefon haszndlata, és kiilondsen az internet.* Hiszen a kdzos prog-
ramok koordindcidja az internet folyamatos hasznalatit, a férum kovetését igényelte, ami
akkoriban nem volt magétol értet6d6. A férum kezdetén a tagok kozotti egyeztetés nem is
volt zokkendmentes, példaul 2005-ben nem ismerték meg egymast egyik talalkozdjukon.

Mivel en tegnap fel4kor megleptem a dolgozobol, mar nem neztem az online-t... nem tudtam,
h mindenki abbrechenelte a meetinget! Emiatt szepen ott alltam a szo szerint esében fagyban
kb. 40percet a Filmbiihne elott, aztan mikor meg 18:40kor is (magamat is belszamolva) 1 ember
volt ott, ezert elmentem magammal haza es sszeréffentem... kiraly volt!

- panaszkodott ,ThomasDeNemGottschalk” felhasznalé egy elmaradt talalkozé miatt.*!
Masvalaki viszont felvildgositotta, hogy azt megtartottak:

Pedig az osszeroffenes kiraly volt, vegul ketten voltunk Norbertel. Azt hiszem mindenkeppen
eredmenyesnek mondhato az eszmecserenk ami kb. 1/2 11-ig tartott. Thomasakarmi, azt hi-
szem lattalak teged, akkor meg egyedul voltam (bent egy kisasztalnal egy papirra irogattam),
csak addigra kisse elment a batorsagom, mert mar 2 maganyos emberket kerdeztem meg hogy
magyarok e.

39 https://goo.gl/Rm67PG (letsltve: 2018. januar 26.).

40 A MON altalanos foérumai kozott kiilon topikok is foglalkoztak médiatechnologiai kérdésekkel, példaul
szamitastechnikaval vagy éppen a magyar televizios adasok kiilfoldi vételének problémajaval.

41 http://www.magyaronline.net/forum/viewtopic.php?mode=viewtopic&topic=1769&forum=4&start=1260
(letoltve: 2018. januar 26.).
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Az eset nyilvan az internethasznalat elszigeteltségérdl is szo6l, amely ekkor még nem volt fo-
lyamatos, nem két6dott a mobilitashoz, az online jelenlét helyszine sokszor a munkahely volt.

Az internetrdé]l mint 4j és szokatlan technoldgiarol szol6 megjegyzéseik az annak veszélye-
ire figyelmeztet$, moralizal6 diskurzus nézeteit visszhangoztak: ,,az az igazsag hogy én igy
is nagyon ra vagyok »kattanva« az internetre és nem akarok egész nap rajta {ilni mar igy is
fiigg6 lettem, illetve engem most csak az itt é16 magyarok érdekelnek hogy mi torténik velitk
néha egy két tali vagy telefon meg egy két okossag amit hallhatok, illetve mondhatok™ - irta
egy férumozé 2005 majusaban. Ugyanekkor masvalaki is hasonléan fogalmazott:

Azt hiszem a blogok megjelenese az utolso kesdofes az informaciot betegesen habzsolo emberek-
nek: innentol kezdve nincs menekules a monitor elol. [...] Bar nem vagyok internetfuggo, megis
megneztem irtatok e valamit pont ebben az oraban. Mi lenne ha fuggo lennek? Azt hiszem pont
ezert nem akartam itthonra internetet, vitezul ellen is altam 3 evig. De vegul a csoport nyomasa...

Az alébbi hozzészélas 2006 janudrjabol azt fejezi ki, hogy az internet hasznalata nem szabad-
idds tevékenység, hanem még a munka kotelességekkel atitatott vilaganak része:** ,, A hétvégi
szabad program - mint a mellékelt abra is mutatja (értsd gép elott vagyok..) - munkédba
torkollott.”

Az eddigi példéak alapjan egyértelmtien latszik, hogy a férum ,kavéhazi” zsanerében ho-
gyan szovOdtek Ossze egymassal az offline és az online tevékenységek. Az internet segitsé-
gével taldlkozdkat szerveztek, ezeket gyakran megbeszélték, értékelték egymads kozott, mi-
kozben a férum témdja a berlini kulturdlis élet vagy a véros, a diaszpora kozossége volt, az
ott zajlo parbeszédet pedig a személyesség, az anonimitas keriilése jellemezte. Ugyanakkor
taldn éppen az internethasznalat térben és idében valé korlatozottsaga, a hétkoznapi élet
tevékenységeitdl vald elkiiloniiltsége, masrészt a technoldgia altal kozvetitett kommunika-
cidra vonatkozé hétkoznapi ideoldgiak miatt a férum tagjai legtobbszor az online és offline
kommunikaciérél, mint egymastdl élesen elvalasztott vilagokrol beszéltek.

A férum kapcsan egyetlen témdrol érdemes még szot ejteni, amely mar valamennyire
atvezet a berlini diaszpdra Facebookon jelenlévé csoportjai felé. A MON Berlini magya-
rok — csevegési feliiletén a fent bemutatott témdk mellett el6fordultak olyan egyéb kérdések,
amelyek a mindennapi élet megoldand6 problémdival, a hidnyzo informaciék beszerzésével
kapcsolatosak, s melyek mintegy kivezetnek a ,kavéhazi” zsdner értelmiségi disputdjabdl.
Mar 2004-ben, az els6 bejegyzések kozott valaki egy németorszagi gyorshajtds tigyintézé-
sérdl kérdezte a csoporttagokat, de késébb is elGkeriiltek hasonld kérdések, kérések. Ezek
olykor a két orszag kozotti kozlekedésre vonatkoztak, példaul a tagok fuvart igényeltek.
Tovabbd kerestek vagy éppen eladasra kinaltak felesleges targyakat, példdul kerékpart vagy
butort. Méasok fogorvos vagy nyelviskola irant érdekl8dtek, de voltak, akik a munkahelyiik
allashirdetését tették kozzé.

A kovetkez6 részben azzal foglalkozom, hogy a mindennapi élethez k6t6d6 hasonlé tar-
talmak mennyire jellemzik a Berlini Magyarok elnevezésti Facebook-csoportot. 2007 utan
megvaltozott a forum feliiletén zajlé aktivitds: ritkabbak lettek a hozzaszélasok, eltlintek a

42 http://www.magyaronline.net/forum/viewtopic.php?mode=viewtopic&topic=1769&forum=4&start=1260
(letoltve: 2018. janudr 26.).

43 http://www.magyaronline.net/forum/viewtopic.php?mode=viewtopic&topic=1769&forum=4Szerepl&sta
rt=840 (letoltve: 2018. janudr 26.).
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korabbi magot alkoté tagok, nem alakultak ki hosszas parbeszédek. ,Na mi van a berlini
ungarnokkal? nagy csend van itt, de azért ime egy kis koncert hirdetés™** - kérdezték mar
2007 els6 felében, mire valaszként a csoport legaktivabb tagja ezt az 0j kozosségi oldal, az
iWiW hatdséval magyarazta: ,, Azért maradtunk még néhdnyan. Az a benyomdsom, hogy a
maradékok 35 alatti tagjai elsésorban az iWiW berlini rovataiban nyilvanulnak meg”* Ek-
koriban példaul valaki ,,Alt Mariendorfban egy konditerem cimet” keresett,* 2009-ben egy
masik forumozé olyan djsagot, ,,ahol hirdetést lehet olvasni, és feladni”*” A moderalds miatt
a berlini férumot nyilvan nem lepték el a hirdetések, a programajanlék azonban tovabbra is
jellemz8k voltak 2013-ig, a forum életének teljes megsziinéséig. Viszont az 4j tagok révid be-
mutatkozasaibdl lathat6, hogy a férumban zajlé aktivitas tobbnyire néhany frissen Berlinbe
érkezett magyar alkalmi hozzaszdlasara egyszer(isodott.

A Facebook-csoport mint piactér

Az el8bb elemzett forumhoz képest a Facebook és a kozosségi oldalak joval dsszetettebb
platformok, tulajdonképpen kiillonb6z6 kommunikdcids eszkozok sajatos készleteként ér-
telmezheték (Ellison és Vitak 2015: 222). Miller szamadra ez azt jelenti, hogy a Facebook
6nmagaban is polimédia (Miller 2011: 200-201), hiszen egyszerre tobbféle kommunikacios
eszkozzel szemben nyujt — nyilvan a privét és nyilvanos skaldjan kiillonbozképpen elhelyez-
ked§ - alternativat. A kozosségi médiumok affordanciaival danah boyd (2011) foglalkozott,
aki azonban inkabb a hédlézati kommunikaciés eszkozokre dltalaban érvényes affordanciak,
mint az dllanddsag, masolhatdsdg, skalazhatosag és kereshetdség alapjan targyalta azokat.
Tanulmanyaban viszont emlit olyan jellemzoket, amelyek a kozosségi oldalak sajatossagai:
a (fél)nyilvanos profil, a kapcsolatok listdja és a csoportszintti kommunikécié tobbféle lehe-
tdsége a kommenttdl az tizendfalig (boyd 2011: 43). Madianou és Miller a boyd altal emlitett
affordanciakat a hozzaférhetGség és lathatosag szempontjaval egészitik ki, ami azt eredmé-
nyezi, hogy a kozosségi médidban viszonylag kevésbé ellenérizhetd, ki fér hozza a megosz-
tott tartalmakhoz, azok kénnyebben publikussa valhatnak (Madianou és Miller 2012: 115).

Ezek az affordancidk, technolégiai jellemzdk nyilvanvaléan kapcsolédnak azokhoz a ku-
tatasokhoz, amelyek a kozosségi média szerepét vizsgaltdk a tarsadalmi t6ke megszerzésé-
ben. Vitak és Ellison szerint (2013: 252) a Facebook kommunikacids affordanciai kiilondsen
az informacios jellegti kérések, informacidhianyon alapuld problémak megoldasat konnyitik
meg, amelyek az ,,athidal6 tarsadalmi t6kéhez” kapcsolhatok. Vagyis a kozosségi médiumok
gyenge kotéseit olyan problémdk kapcsan haszndljuk informacids forrasként, amelyeket az
erds kapcsolataink segitségével nem tudunk megoldani (Vitak és Ellison 2013: 247). Caroline
Haythornthwaite az internet hétkoznapi életbe integralédasa kapcsan mar 2005-ben hang-
stulyozta a gyenge kotések fontos szerepe mellett a latens kotések kialakulasanak jelent8sé-
gét a halézati kommunikacié sordn. Ezek olyan kapcsolatok, amelyeket a technoldgia tesz

44  https://goo.gl/hT9L2q (letoltve: 2018. januar 26.).

45 http://www.magyaronline.net/forum/viewtopic.php?mode=viewtopic&topic=1769&forum=4&start=390
(letoltve: 2018. januar 26.).

46 http://www.magyaronline.net/forum/viewtopic.php?mode=viewtopic&topic=1769&forum=4&start=420
(letoltve: 2018. januar 26.).

47  http://www.magyaronline.net/forum/viewtopic.php?mode=viewtopic&topic=1769&forum=4&start=360
(letoltve: 2018. januar 26.).
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lehet6vé, de tarsadalmilag még nem aktivak, viszont gyenge vagy akdr erés kapcsolatokka
valhatnak (Haythornthwaite 2005: 137).

Az aldbbiakban azt mutatom be, hogy a Berlini magyarok nevti Facebook-csoport kom-
munikacids zsanerének célja a férumon megfigyelt diaszporikus kapcsolatépités,*® azaz erés
kotések létrehozasa helyett inkabb gyenge kotések kialakitdsa, amelyek hétkoznapi informa-
ciok keresése, targyak és szolgdltatasok cseréje soran valésulnak meg, jellemzéen idegenek
kozott. Ezért hasznalom a ,,piactér” metaforajat a zsaner jellemzésére. Erre utal a csoport
eltérd 1éptéke is, amely joval szélesebb, tomegesebb, mint a forumé. A férumot egy évtized
alatt haszndl6 223 személlyel szemben a Facebook-csoportban az éltalam vizsgalt egyetlen
hénap alatt 490-en nyilvanultak meg: 337 bejegyzést és 1261 kommentet irtak. E szimok-
bdl latszik, hogy a kozel félezer felhasznald aktivitasa azonban viszonylag alacsony, egy fére
atlagosan 3,5 megnyilvanulas jut. A csoportban egy hénap alatt mindossze két személy volt
aktiv - egyikiik a csoport alapitdja és moderatora —, nagyjabol 50 alkalommal, viszont 307
telhasznald csak egyszer vagy kétszer ,,szdlalt meg” 2017 oktoberében.

A 3. diagram segitségével a csoport 2017. oktoberi bejegyzéseinek és hozzaszdlasainak
tematikus jellemzdit tekinthetjitk 4t. Szembe6tlé a témak heterogenitdsa a férumhoz ké-
pest, amely e szempontbdl jéval koncentraltabb volt. A Berlini magyarok nevti Facebook-
csoportban négy fontosabb témit is talalunk, melyek kiemelkednek a tobbi koziil: a f6leg
Berlin és Magyarorszag kozotti kozlekedéssel, azaz altalaban fuvarmegosztassal foglalkozo6
»mobilitds” kategéridja; a tobbnyire lakdskereséssel és -kiaddssal kapcsolatos bejegyzések;
a munkiét keres6 és kinalé posztok; valamint ilyen az identitds témdja is, ami a férumban
zajlé diskurzus szamara is fontos volt. A Facebook-csoportban nemcsak a nyelvtanulassal
kapcsolatos bejegyzések, kommentdrok miatt szerepel tobbszor ez a probléma, hanem azért
is, mert mas témak kapcsan is gyakran felvetddik. Féleg a munkaval kapcsolatos posztok
gyakori résztémajat jelenti ez a kérdés, de az is el6fordult példaul, hogy egy Berlinben prak-
tizald, magyarul beszél orvost keresd bejegyzés utan alakult ki vita két hozzaszdl6 kozott a
nyelvtudasra vonatkozoéan.

3. diagram: A Berlini magyarok nevii Facebook-csoport témai 2017 oktoberében
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48 https://www.facebook.com/groups/256717747768272/ (letdltve: 2018. janudr 26.). Az alabbiakban a
Facebook-csoportbdl szarmazé idézetekre a szovegben nem hivatkozom kiilon.
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A férumhoz képest feltling a programok, események és nyilvan ezzel 6sszefliggésben a
kulturélis témak alacsonyabb ardnya a Facebook-csoportban. Egy honap alatt 17 alkalommal
osztottak meg kulturalis programokat, eseményeket, és tizszer hivtak a tobbi csoporttagot a
férum zsanerét jellemz6 spontan délutani kavézasra, meccsnézésre ,,s6rozéssel egybekotve’,
bulizasra vagy éppen ,hosszabb-révidebb futasra® az egyik berlini parkban. A hasonlé be-
jegyzések egy évtizeddel korabban a férumban se voltak gyakoribbak adott id6szak alatt, de
ezek mennyisége a Facebook-csoport tizenéfalan mar sokkal kevésbé észrevehetd; rdadasul
viszonylag kevesen is reagaltak ezekre. A 4. diagram az egy honap alatt a csoport kommuni-
kacidja soran szdéba keriilt nyilvanos helyeket mutatja be. Ez jol aldtamasztja az el6bbieket:
nem vagy alig emlitédnek olyan kulturélis intézmények, mint szinhazak, mozik vagy éppen
a CHB, a diaszpdra hagyomanyos talalkozoéhelye. Fontosabbak a szabadid6, a szérakozas
mas helyei: példdul diszkok vagy edzétermek. A kavéhazakhoz képest pedig legtobbszor kii-
16nféle tizletek és boltok keriilnek szoba a csoportban, azaz a fogyasztas terei.

4. diagram: A Berlini magyarok Facebook-csoportban emlitett nyilvanos helyek (2017. oktober)
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Forras: A szerzé sajat szerkesztése (2018)

A férumban zajlé kommunikdcios zsaner elsédleges célja az identitas megélése, az anya-
nyelv gyakorlasa és ennek érdekében offline kapcsolatok kialakitasa, nyilvanos helyeken zaj-
16 talalkozasok megszervezése volt. A Facebook-csoport sokkal bandlisabban, a megszokott
hétkoznapi tevékenységek, fogyasztasi vagy éppen szabadidés, a testtel kapcsolatos gyakor-
latok (djra)alakitasan keresztiil kdtheté a migracios élethelyzethez. A helybeliség aspektusa
fel6l inkabb kapcsolodik az otthonhoz, a haztartdshoz vagy olyan nyilvanos helyekhez, ame-
lyek a fogyasztds és mas szabadidés tevékenységek terei. Ennek attekintése soran a témak
heterogenitasa mellett szamomra els6sorban azt volt érdekes, hogy a Facebook-csoportban
zajlé kommunikdciot valamiféle, a tartalomelemzés szamsoraival kevésbé érzékeltethetd, am
a hétkoznapi életben nagyon gyakran megfigyelheté rende(ze)tlenség jellemzi. Ez a férum
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egy évtizeddel ezel6tti értelmiségi, a diaszporikus identitas és offline kapcsolatok 1étrehozasa
koriil szervez6dé ,kavéhazi” zsaneréhez képest még jobban felttind. A Facebook e hétkoézna-
pi piacterét az alabbiakban kétféleképpen értelmezem: egyrészt a benne megjelené targyak,
masrészt a mindennapisagot biztosit6 rutinok szempontjabdl, amely témak egyarant fonto-
sak nemcsak az anyagi kulttra, a fogyasztds kutatasa, hanem a média etnografidja szamara is.

Osszedobott cuccok - a Facebook fekete doboza

A Berlini magyarok elnevezésti Facebook-csoport online terében megjelend megosztasok
tematikus heterogenitasat, rendezetlenségét jol illusztralja néhany sajatos példa is. Ilyen az
egyik 2017. oktéberi poszt, amelyben egy csoporttag egy bérond képét tette kozé mindenféle
magyarazat nélkiil. Masok természetesen talalgatni kezdték a targy rejtélyét: hiszen az lehet
akar egy elveszett vagy éppen eladasra szant, megunt, felesleges holmi. Az ezzel kapcsolatos
informdacidéhidnyt humorosan kezelték, egyikiik példaul képzémiivészeti alkotdsként értékel-
te a targyat: , Tajkép béronddel. Ismeretlen muvész. Késé tegnap esti”. Els6 latasra hasonl6
annak a férfinak a 2017. oktéber 22-i posztja, aki egy viszonylag ismert fajdalomcsillapitd
olyan kiszerelését kereste, amely egy adott iddsavban jér le. O viszont meg is osztotta az
értetlenked6 kommentel6kkel (,mindenhol ezt ldtom mar hénapok 6ta és nagyon nem ér-
tem! hadat madaa méééé 222” — kérdezték téle példaul) bejegyzése titkat: a gydgyszer ujabb
valtozata, szerinte egy megvaltozott hatéanyag miatt, kevésbé hat a gerincsérvére. A férum-
mal ellentétben a Facebook-csoportban folyé kommunikacié nagy része tehat nem kotédik
a diaszporikus identitdshoz, valamint a privét és publikus szférak kozotti skalan is mashol
helyezhetd el. A Facebook-posztok nagyobb részének inkdbb egyéni relevancidja van; pri-
vat, banalis, hétkoznapi eseményekhez kapcsolédnak. A berlini magyarok a 2017 oktdberé-
ben irt bejegyzéseikben egyarant keresnek példaul vadaszati szakért6t, vofélyt, karmestert,
csontkovacsot, ipari alpinistat és elveszett kutyat; van, aki a bendtt kormét kezeltetné, mas
egy lokharitot szeretne Magyarorszagrodl Berlinbe juttatni. 2017. oktéber 28-an egy felhasz-
nalo arrdl osztott meg egy videdt a csoportban, hogyan kell szétszerelni és megtisztitani egy
golydscsapagyat — erre senki sem reagalt.

Orvar Lofgren, svéd etnografus egyik tanulmanyanak targya éppen az utazas, helyval-
toztatds jellegzetes kelléke, a bérond és az azzal kapcsolatos hétkoznapi gyakorlat, a pakolas
(Lofgren 2016). Szerinte a bérondok és utazotaskak affordancidja, azaz a benniik elhelyezhe-
t6 targyak korlatozottsaga mellett azok madsik jellemzje a benniik 1évé dolgok 6sszedobott
jellege.* Ezért a b6rondok az identitds, az otthon és életstilus személyre szabott kifejez6dé-
seiként értelmezhetk, a tartalmaik ,a meghittség és gyakran a diszkrécié Uj aurd-
jat hozzak létre” (Lofgren 2016: 69). Nem véletleniil beszél tehat Lofgren egy masik ira-

49 Lofgren itt egyébként a kritikai geografus, Doreen Massey altal a kulturalisan heterogén nagyvarosi nyil-
vanos tér jellemzésére hasznalt ,,throwntogetherness” fogalmara utal. Massey ennek segitségével a varosi helyeket
olyan talalkozasi eseményekként értelmezte, melyek kiilonb6z6, akar természeti, tarsadalmi vagy éppen kulturalis
folyamatok gyakran varatlan talalkozasait, egymas mellett létezését, s ezzel egytitt a helyek sajatos egyediségét ered-
ményezik (Massey 2005: 149-162). A holland kutatd, Koen Leurs mar a Facebook digitalis terével kapcsolatban
vizsgalta ezt a jelenséget, amikor egy kutatdsa soran azzal foglalkozott (Leurs 2014), hogy London egyik etnikailag
sokszinli varosrészében €16, kiilonbozé migracios hattert fiatalok Facebook-kapcsolataiban megjelenik-e az dket
koriilvevd nagyvarosi tér kulturdlis heterogenitasa.
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sdban (Lofgren 2014) a mindennapi élet ,fekete dobozarol”™ Szerinte a hétkoznapi élet
medializaciéjanak kérdését tobbnyire a technoldgiai valtozasok hatdsaval azonositjak, noha
az etnografia szamara az 4j digitalis médiumok hétkoznapi életben jatszott szerepére iranyu-
16 kérdés inkabb megforditva érdekes:*' vagyis az, hogy ,,a hétkoznapi hogyan forradalma-
sithatja az 4j technolégidkat?” (Lofgren 2014: 81). S noha a mindennapi élet témaja az etno-
grafusok szamara is meglehetdsen fontos, Lofgren szerint mégis meglep&en keveset tudnak
ennek mukodésérdl: példaul a kortars tarsadalomtudésok elészeretettel hasznalnak a téma
kapcsan olyan fogalmakat, amelyek a mindennapi élet fragmentaltsagat fejezik ki. Azon-
ban a probléma szerinte inkabb az otthonainkban 1év6, a hétkoznapi fogyasztashoz kot6do
targyak tulburjanzasdhoz kothets, ahhoz, hogy ,a legtobb nyugati otthon olyan targyak és
késziilékek, felszerelések és eszkozok valdsagos dzsungele, amelyeket minden rendelkezésre
allé helyre bezsufoltak” (Lofgren 2014: 83).

E problémaval kapcsolatban allapitja meg Lofgren, hogy amindennapi élet medializal6dasa
tulajdonképpen azt jelenti, hogy a kommunikacids eszk6zok is részei annak a jelenségnek,
ahogy az otthonok terében kiilonféle tevékenységek és targyak varatlan és gyakran impro-
vizativ médon kapcsolddnak Ossze. ,,Az arckrémes tubus ajtétamasztékka valik, a bidé a
samponok tarolohelyévé, a vasalodeszka pedig laptop-munkaallomassd” (Lofgren 2014: 91),
mikozben szinte az 6sszes haztartdsi tevékenységhez tarsulhat a média hasznalata. Lofgren
szerint a fogyasztoi tarsadalom targyi vilagaban a ,,multitasking” jelensége joval megel6zi a
szamitogép és az internet megjelenését. A 20. szazad elejétdl kezdve egymas utdn megjelend
»Uj” médiumok etnografiai kutatdsa nagyrészt éppen arra torekedett, hogy bemutassa, ho-
gyan kombinal6édik a médiahaszndlat mas hétkoznapi tevékenységekkel.”” Ezt a jelenséget
Bausinger a ,,médiavilagunk sziirrealizmusanak” nevezte (Bausinger 1984: 351), mikozben
azt is hangsulyozta, hogy ennek sordn nem is lehet megkiilonboéztetni az elsédlegesnek vagy
masodlagosnak tekinthetd cselekvéseket.

Lofgren szerint a mindennapi élet megértését az segitheti, ha annak toéredékessége, a
targyak Osszekuszéltsaga helyett parhuzamosan foglalkozunk azok materialis és érzelmi as-
pektusaival is. Ez a szemlélet a mindennapi élet kutatasanak targyat az otthon, a haztartas
szférajaban taldlja meg. Egy olyan térben, amelyet a kdosz és rend ellentéte jellemez, azaz a
kiilonféle targyak mindennapi szerepe, jelentése és hasznalata koriili folyamatos egyezkedé-
sek és kiizdelmek. Ahogy ezt jol kifejezi Lofgrennek a miivészeti életbdl vett példaja: a svéd
muvész, Lotta Sjoberg 2009-ben Family Living - the True Story [Csaladi élet - igaz torténet]
cimmel a Facebookon inditott egy projektet,® amelyben a sajat rendetlen lakdsardl késziilt
fényképeket tette kozzé. Ez 2018 elejére egy kozel 70 ezer tagot szamlalé Facebook-csoporttd
valt, ahol a résztvevok a sajat lakdsukban éppen uralkodé kdosz képeit osztjak meg egymas-

50 Ahogy Slater megjegyzi, a ,,fekete doboz” problémadja a mindennapi élet gyakorlataval foglalkozé elméletek
népszerti témaja (Slater 2013: 49), amellyel kapcsolatban Lofgren egy masik képzémiivészeti példat is emlit, Klara
Lidén svéd miivész 2007-es stockholmi kidllitdsit. O az otthondban tarolt valamennyi holmijét mutatta be ,,6ridsi
halomba rakva, mintha raktdrozasra vagy megsemmisitésre varnanak. A haztartasi targyak 4j szomszédokhoz pré-
selédtek: a bicikli egy matraccal gabalyodott dssze, egy gordeszka a mosdohoz délt. Piszkos ruhak, CD-k, szamlak,
kabelek, parnahuzatok, korhazi leletek...” (Lofgren 2014: 82).

51 Ahogy erre klasszikussa valt médiaetnografiai esszéjében Bausinger - még a hagyoméanyos médiumok kap-
csan - felhivta a figyelmet (Bausinger 1984).

52 S nyilvan ez a probléma jelenti a fogyasztas- (Warde 2005) és a médiakutatas (Couldry 2004) ,,praxisfordu-
latanak” kiindulépontjat.

53 https://www.facebook.com/groups/87500194530/ (letdltve: 2018. januar. 18.).

replika



sal — azonban a kommentdrok jelentés része Lofgren szerint éppen a rendetlenség miatt
kialakult btintudat érzésével szembeni kiizdelmet fejezi ki (Lofgren 2014: 90).

Ehhez nagyon hasonldan vizsgalta a média, s killondsen a televizi6zas szerepét az ottho-
nossag létrehozasdban Roger Silverstone két évtizeddel ezel6tti irasaiban. Silverstone-nak a
média otthoni hasznalatat targyalo kutatasai azzal foglalkoztak, hogy annak milyen szerepe
van nemcsak a hdztartas moralis gazdasdagaban, hanem a csaladi kapcsolatok kialakitdsa-
ban (Silverstone 1994: 24-51). Ennek soran a médiahaszndlat mas fogyasztasi tevékenysé-
gekkel egylitt része azoknak a gyakorlatoknak, amelyeket az otthon és a kiilvildg kozotti
sziintelen tranzakciok jellemeznek: targyak és ismeretek korforgdsa a privat és a nyilvanos
szférak kozott. Ugyanebben az idészakban a tévé és a radio, azaz a miisorszéré médiumok
fenomenolégidjaval foglalkozé Paddy Scannell a mindennapisag (dailyness) problémajat
vizsgalta hasonléan. Vagyis azt, hogy a hétkoznapi rutinok megteremtésében egyre inkabb
szerepet jatszanak az ismétl6d6 fogyasztasi gyakorlatok, vagy éppen a kozlekedés mellett
a 20. szazadban létrejott, a program tervezett ismétlddésén alapulé musorszéré média is
(Scannell 1995: 6-8; Moores 2005: 16-19). Silverstone ezt a témat Giddens strukturdlédasi
elmélete alapjan is értelmezte, amikor ramutatott arra, hogy ezeknek a rutinszertien ismét-
16d6 gyakorlatoknak is fontos szerepiik van a mindennapi élet — Giddens fogalmaval élve,
»ontoldgiai biztonsagérzetének” — kialakitasaban (Silverstone 1994: 5-8).

Mindennapisag a Facebook-csoportban: hianyzé izek, zagé fiilek, kies6 jaratok

Utdbbi nézépontok feldl a Berlini magyarok elnevezésti Facebook-csoport - tematikusan
meglehet6sen rendezetlennek és kaotikusnak tiing — zsanerét értelmezhetjiik olyan tevékeny-
ségként, melynek célja nagyon sokszor az, hogy a Facebook-kapcsolatok segitségével helyre-
allitsak, vagy legaldbb megvitassak a hétkoznapi élet kiilonféle okokbol megszakadt norma-
lis, rutinszerti folyamatat. Példaul annak soran, hogy a csoporttagok kisebb megbetegedések,
egészségiigyi problémak — mint bendtt kormok vagy egy masik esetben fiilzigas — kapcsan
(magyar) orvosokat keresnek, vagy éppen a megszokott ételek elkészitéséhez sziikséges is-
merds alapanyagokat probaljak felkutatni berlini tizletekben. Tobbszor eléfordul, hogy sza-
badidds rutintevékenységek olyan helyeit keresik, mint egy-egy edzéterem vagy éppen ,,ma-
gyar diszkd”. Oktdber végén valaki az tinnepek megiilése irdnt érdeklédott: ,,Egy kerdesem
lenne holnap unnep van e berlinben vagy ott ma tartjak e a minden szenteket?Weddingben
lakunk?” Mas jellemzd példa: egyik Németorszagban é16 magyar a Facebook-csoport segitsé-
gével a Magyarorszagon felejtett szemiivegét probalta Berlinbe juttatni.

Az éltalam vizsgalt honap soran a legtobbet kommentalt bejegyzés az alabbi kérdés volt:
»52ép jo estét mindenkinek!Tudja valaki esetleg,hogy t6lt6tt kaposztahoz savanyltkaposztat
tudok valahol venni?En nem lattam eddig sehol csak a székelykaposztahoz valot” A kérdésre
valaszolé 60 kommenteld segitségével nem csak az deriilt ki a bejegyzés alatti kommentek
folyamdban, hogy a berlini ,,t6rok boltok” mellett a nagyobb tizletlancokban is kaphaté a ke-
resett termék, hanem az is, hogy a kiilonféle valtozatok ize mennyire hasonlithaté a ,,magyar
piacon” kaphatéhoz. Rdaddsul a kommentel6k kozott az egyik szoba kertilt élelmiszerlanc
dolgozdja is felbukkant, aki rogvest el is magyarazta, hogy ,,a hiitében is szoktuk tarolni, de
megtalalod a gyiimolcskonzerveknél, ha ugyanaz az elrendezés, ami a mi boltunkba... ami
elvileg tigy van”
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A 2017 oktdberének elején Berlinben tombol6 idéjarasi ciklonhoz kapcsolddik az idgszak
egy masik népszer, 24 6 altal kommentalt posztja, mely a berlini U-Bahn egyik dlloma-
san a vihar okozta jaratkimaradasok miatt 9sszezsufolt tomeget dbrazol6 fénykép volt. Itt a
csoporttagok parbeszéde a felborult kozlekedésrdl, az elszenvedett késésekrél szolt. ,Holnap
reggelre remélem, hogy az SBahn miikodni fog... ma is meg volt a sport, két éra eréltetett
menet hazafelé..” - irta egy kommentel6. Egy masik népszerti bejegyzés az egyik Berlin-
bél Budapestre tart6 fapados repiiléjarat — szintén az id6jaras okozta — pozsonyi kényszert
landolasaval s a légitarsasag elégtelen szolgéltatdsaval foglalkozott: a Facebook-poszt szer-
zbje a csoportban utastarsakat keresett, akikkel az esetleges kartéritésrol egyeztetett volna.
E példédk mar arra utalnak, hogy a mindennapi élet rutinjanak érzékelésében milyen fontos
szerepet jatszik a technoldgiai kornyezet, melynek része a média.

Az infrastrukturdnak a varosi életben betoltott szerepét kutatd Stephen Graham jegy-
zi meg, hogy a nyugati tarsadalmakban a mindennapi élet zavartalan mitikodését biztosito
technoldgiak csak akkor valnak lathatéva az atlagemberek szdmara, ha éppen muikodés-
képtelenek (Graham 2009: 6-9). Példaul a féorummal ellentétben a Facebook-csoportban
2017 oktéberében az tij médiatechnoldgidk témaja mar szinte teljesen marginalis. Egy euro-
pai nagyvaros lakéi szamara az Osszetett médiakornyezet éppen a kézenfekvd, megszokott
jellege miatt nem észreveheté: a 337 bejegyzés koziil mindossze 8 poszt (rész)témaja. Ezek
f6leg nem miikodo eszkozokkel kapesolatosak: példaul tobb csoporttag szamara is gondot
okozott az egyik internetes telefonszolgaltatd kartyajanak tizembe helyezése.

A Berlini magyarok nevili Facebook-csoport tematikus rendezetlensége mogott a min-
dennapi vilag latszolagos toredékessége all. Az ott felbukkano informacidkéréseket, sokszor
banalis problémakat voltaképpen nagyon heterogén fogyasztasi és médiahasznalati gyakor-
latok eredményezik — ezek a Facebook fel6l szemlélve kiilonb6z hétkoznapi vilagok ,feke-
te dobozaibdl” kitiiremked6 téredékeknek latszanak. A posztok egy része azonban felfedi
azt is, hogy a rendezetlenség mogott a hétkoznapi tevékenységek rutinja vagy éppen annak
megszakadasa rejlik, melynek megteremtésében, helyreallitdsiban nemcsak a tarsas kapcso-
latok, a fogyasztas, hanem a kozlekedési és kommunikaciés technolégidk is szerepet jatsza-
nak. Hiszen a digitalis antropoldgia iranyzatanak is egyik fontos torekvése, hogy bemutassa,
hogyan olvad 6ssze az online digitalis vildg az offline hétkoznapi vilaggal: ezek a tarsadalmi
élet egyenrangu szinterei, ezért a ,valddi” és a ,virtualis” megkiilonboztetése tarthatatlan
(Miller és Horst 2012: 12-13; Wittel 2001: 62-63).>

»Basszus, ez olyan, mint egy aprohirdetés” — normak a digitalis térben

Az antropoldgia szemléletmddja a kozosségi média tanulmdnyozasat a mindennapi élet tar-
sadalmi kapcsolatainak feltarasaval segitheti, hiszen a normativitds, vagyis azoknak a sza-

54 E megallapitas jo példaja egy olyan régi médium, mint a vezetékes telefon, melynek jelenléte annyira ter-
meészetes napjainkban, hogy senkinek se jutna eszébe a mindennapi élettdl elvalasztva értelmezni a telefonos
»on-phone” vildgot. Ugyanakkor fontos megjegyezni, hogy az ,,offline” és ,,online” kommunikacié szembeallita-
sa Millerék digitdlis antropologiai kutatasanak szinte valamennyi terepén jellemzi a digitalis médiaval kapcsola-
tos hétkoznapi gondolkodast. Legérdekesebb példat erre a dél-indiai kutatdsi terepiik nyujtja, ahol még az olyan
digitalis platform segitségével zajlo kapcsolatokat is offline kommunikacioként értelmeznek a helybeliek, mint a
WhatsApp (Miller et al. 2016: 100-101).
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balyoknak a vizsgélata, amelyek megkiilonboztetik egymastol az elvart, a helyes és a hely-
telen viselkedést, e tudomanyag egyik meghataroz6 kérdése (Miller et al. 2016: 22). Horst
és Miller szerint a digitalis kultura egyik legfontosabb jellemzéje nem egyszertien a techno-
légiai valtozasok sebessége, hanem magatdl értet6dévé valasuk gyorsasaga a hasznalatuk-
kal kapcsolatos normak kialakuldsaval egytitt (Horst és Miller 2012: 107). Az aldbbiakban
azt mutatom be, hogy a normativitas, azaz a csoporttagoktol elvart viselkedés problémédja a
férum és Facebook-csoport esetében egyrészt hogyan kapcsolddik a csoporttagok kozotti
egylttmiikodés, aktivitds kérdéséhez, masrészt a hirdetések megjelenéséhez. Az online tér
kommercializalédas elleni megvédése a férum esetében a csoportban zajlé diskurzus soran
latvanyosan megjelenik, mig a berlini magyar Facebook-csoportokndl - éppen az oldalak
viszonylagos kommercializaltsdga miatt — ez inkabb rejtett moderatori feladat.

Mint lattuk kordbban, a MON berlini férumdnak egyik legfontosabb jellemzdje a
Facebook-csoporthoz képest a tematikus fokuszaltsaga volt. Ezt a férumban elsésorban a
moderdtor érvényesitette, akinek az egyik legfontosabb feladata az volt, hogy minden téma,
diskurzus a forum megfelel$ szinterében legyen. Tobbszor is beavatkozott a csoporttagok
diskurzusaba, jelezte, ha egy éppen megkezd8d6 parbeszédet athelyez a megfeleld ,,topikba”.
A moderator szerepe ennek soran a hagyomanyos sajté szerkeszt6jére emlékeztet; volt olyan
férumozo, aki 6t tréfasan ,,T. Foszerkeszto Ur”-ként emlegette. A férum tematikus egységét
masrészt a tagok is biztositottak, akik, érzékelve a moderatori jelenlétet, tobbszor sajat ma-
gukat is fegyelmezték, ha tematikusan eltértek a forum céljatdl, példaul egy latott filmrél, a
gyerekek nyelvtanulasaro6l vagy akar egy receptrél sz616 eszmecsere soran, akkor megélla-
podtak abban, hogy azt a megfelel6 MON-topikban folytatjédk a berlini férum helyett.

A férum terében erételjesen érvényesiilé tovdbbi normdk a csoport életébe val6 aktiv
bevonoédasra, jelenlétre vonatkoznak. Ez er6teljes kiilonbség a Facebook berlini magyar on-
line tereihez képest: nyilvan azért is, mert a férum {6 szerepe az offline jelenlét és talalkozas
szervezése volt. Ez a férum 1j tagjainak révid bemutatkozasat feltételezte, mely gyakorlat az
online teret kéti 0ssze az offline, hétkoéznapi vilaggal. Ennek kapcsan fontos megemliteni,
hogy a Berlini magyarok — csevegés elnevezésti forum az igazan aktiv idészakaban, az elsé
két-harom év soran jelentds mértékben az egyik csoporttag koriil szervez$dott, aki a berlini
MON-topik legaktivabb felhasznaloja is volt. Neve az impresszumban is szerepel a szerkesz-
ték kozott a MagyarOnline.net oldaldn, ahol egyébként aktiv publicisztikai tevékenységet
is kifejtett: példaul filmkritikakat, kulturdlis eseményekrél sz6l6 beszamoldkat irt a férum
ezzel foglalkozé ,rovataban”. Emellett az offline térben is aktiv, nemcsak jelenlétével a cso-
porttalalkozékon, hanem mert az ut6bbi évtizedekben a helyi magyar diaszpéra kozéletének
egyik kulcsfiguraja a Berlini Szalon szervezéjeként, vendéglatéjaként. A szalon évente par
alkalommal megrendezett eseményeket jelent, amelyek ,,irodalmi vagy egyéb szerz6i estek,
beszélgetések tarsadalomtudoésokkal, érdekes kozéleti emberekkel, de elé6fordulnak szinhdzi
produkciok is>*

A MON e szerkesztdje a féorumban valo jelenléte idején tobbszor is erdteljes normakat
kozvetitett a tobbi csoporttag felé, amelyek az online térben valé aktivitdsra és a hirdetések
megjelenésére is vonatkoztak. Utébbiak kozzétételét egyébként tiltotta a forum szabalyzata,
amelyet regisztracidkor minden tag meg is kapott e-mailben. 2010 jiniusaban a férumban
hirdetni szandékoz6 egyik Gj tag szamdra a ,,kapcsolatteremtés” és az ,,iizleti hirdetés” szem-

55 Ahogy az esemény honlapja irja: www.berlini-szalon.de (letéltve: 2018. januar 26.).
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beallitasdval indokolta utébbiak tiltasat. 2005 majusaban egy alkalmi férumozét, akinek
meglehetdsen rovid bemutatkozasara a tobbi férumozé egyéltalan nem reagalt, s ezért 6
modortalan stilusban felhaborodott, igy intette rendre:* ,Hagyj fel ezzel a konzum-maga-
tartassal, hogy idelibbensz, elvarod, hogy masok jelentkezzenek, mikoézben Te fenntartod a
jogot magadnak, hogy a »kindlatbél« mazsolazz. Ha bemegyiink az ajtén, célszer(i bemutat-
kozni. Ezt nemcsak a jdémodor koveteli meg, hanem igy is észszerti” Az eset kapcsan kiala-
kult révid parbeszéd soran a férumban ezt az dltala elitélt magatartast az ,,anonymitas” kér-
déséhez kototte, mely szerinte ,,a MON-ra halistennek kevéssé jellemz8”. Az tj csoporttagok
bemutatkozasanak normaja folyamatosan érvényesiilt a csoportban, példaul 2010 aprilisa-
ban egy feliiletes hozzaszoélasra irta: ,,]lassan kezdem elvesziteni a tiirelmemet””” Ugyanakkor
2013 marciusaban az egyik Uj tag bemutatkozasa arra mutat rd, hogy egy internetes férum
nyilvanos terében a formalis koszontésen tul nem feltétleniil magatdl értetéds a rovid, am
mégis személyes bejegyzések létrehozasa: ,,basszus, ez olyan, mint egy aprohirdetés™® - irta
hirtelen 6nmagara reflektélva a ,Heléna25” felhasznal6 a sajat par mondatos bemutatkozasa
kozben. Masfeldl a férum els6 éveinek szemeélyes jellegli diskurzusa egy 1j felhasznaléban
azt az érzést is kelthette, hogy az megsérti sajat privat szférajat. 2005 végén fogalmazta meg
valaki a neki szegezett — példaul a végzettségére, hobbijara, barati korére vonatkozé — kérdé-
sekre valaszként: ,kozerdeku kerdesekre gondoltam... maganjellegu informaciokat inkabb
maganlevelben... az udvozletet koszonettel veszem”*

A Berling Calling, azaz a berlini magyarok masik Facebook-csoportjanak alapitéja a vele
készitett interjuban arrdl beszélt,* hogy a csoportban a moderalas bevezetését és a legak-
tivabb csoporttagok koziil egy moderatori csapat létrehozasat is a hirdetések indokoltak:
»volt olyan, aki megsért6dott, mert tobbszori reklamozas utén kiraktuk a csoportbdl, volt,
akit meg az sértett meg, hogy kezd nagyon sok lenni a rekldmtartalom” Azt is elmondta,
hogy a csoport jellege, tulajdonképpen zsanere megvaltozott az eltelt évek sordn. Az eredeti
szandéktdl eltéréen, a kreativ, kulturalis iparagakban tevékenykedé berlini magyarok szin-
terébdl ,,egy ilyen nem kiilondsebben célzott vegyesbolt [lett], ahol informécid cserél gaz-
dat”. Viszont egyik f6 torekvésiik volt megakadalyozni, hogy ,.egy reklamfeliiletté valjunk.
Az akartuk, hogy ez megmaradjon a magyar orientalt kozosségnek a nem profit orientalt
informaciokozpontja” A Berlin Callingot éppen a Berlini magyarok elnevezési Facebook-
csoport altala érzékelt , kezeletlenségével” allitotta szembe, amely ,,nem annyira sz{iri ki azo-
kat a posztokat, amik hirdetések”

Utdbbi csoport Facebookon olvashat6 leirdsa szerint a tagok csak ,privat ajanlatokat”
tehetnek kozzé hirdetésként. A honap 337 bejegyzése koziil 90 db hirdetésként azonosithato,
azaz céljuk anyagi haszonszerzés. Ezek koziil a legtobb (26 db) kiilonféle munkalehet6sége-
ket hirdetett: nemcsak Berlinben, hanem szerte Németorszagban. Viszonylag sok (14 db)
Facebook-poszt kinalt utaz(tat)ast, gyakran reklamoztak nyelvtanitést vagy forditast, kiadé

56  http://www.magyaronline.net/forum/viewtopic.php?mode=viewtopic&topic=1769&forum=4&start=1230
(letoltve: 2018. januar 26.).

57  http://www.magyaronline.net/forum/viewtopic.php?mode=viewtopic&topic=1769&forum=4&start=300
(letoltve: 2018. januar 26.).

58  http://www.magyaronline.net/forum/viewtopic.php?topic=1769&forum=4&1522 (let6ltve: 2018. januar 26.).

59  http://www.magyaronline.net/forum/viewtopic.php?topic=1769&forum=4Denesne&start=960 (letoltve:
2018. januar 26.).

60 Interju M. M.-mel (2017. aprilis 28.).
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lakasokat és kiilonféle szolgaltatasokat: online pszicholégiai tanacsadast éppugy, mint né-
metorszagi hivatalos tigyek intézése sordn igénybe vehet segitséget. Es nyilvén talalkoz-
hatunk a csoportban eladé targyak, holmik hirdetéseivel: gépjarmitivet, gyerekruhakat épp-
ugy eladtak volna, mint az egyik hirdet6 altal sajat maga készitett, kalocsai mintds, himzett
mellényt. S bar a csoport leirdsa hatarozottan tilt bizonyos hirdetéseket (,SEMMI MLM,
Utaztatok hirdetései”), mar az el6bbi példak is mutatjak, hogy a posztok kozott rendszeresen
felbukkantak ilyenek: egy kisbuszos vallalkozas hetente ajanlott Nyugat-Eurdpa és Erdély
kozotti szallitast, s ezzel egyiitt ,,autoszallitast is vallal”. Az egyik csoporttag tobbszor hirde-
tett 2017 oktdberében Avon termékeket, s a csoport iizendéfalan szintén nagyjabdl hetente
jelent meg egy ,,télbdl a nyarba” csabité tenerifei utazas reklamja.

Az apréhirdetésként konnyen azonosithatd példakkal ellentétben joval érdekesebbek az e
szempontbdl meglehetdsen bizonytalan statusza bejegyzések, amelyek arra utalnak, hogy a
kolcsondsségen, megosztason alapuld Facebook-posztok és a profitorientalt hirdetések ko-
zOtti hatar nem feltétlentiil egyértelmd. 2017 oktoberében az egyik tag egy bank szolgéltatd-
sait ajanlja a tobbiek figyelmébe: ,,oda vagyok az innovativ megoldasokért (...) felfedeztem,
hogy szamos iizletben (Penny, REWE... ) a kasszanal vasarlas és kartya nélkiil is vehetek fel
kézpénzt és fizethetek is be!”. A tanulmanyom el6z6 részében — a Facebook kapcsan — bemu-
tatott esetekhez hasonldan e bejegyzés kozzétevdjének pontos szandékat egyéni helyzetének
ismerete hidnydban nem egyszer(i eldonteni: a szerzé lelkes tigyfél, vagy a bank tulbuzgd
alkalmazottja?

Ett6]l némileg eltérnek azok a példak, amikor a Facebook-csoportban hirdetést kozzéte-
v6 nem kereskedelmi szandéku tartalomnak alcazza sajat bejegyzését. Az Alpok térségével
foglalkozé egyik Facebook-oldal t6bbszor is publikalta a honap folyaman sajat turisztikai
targyu posztjait a csoportban, de a figyelmes Facebook-felhasznalé konnyen észreveheti,
hogy ezt az oldalt az Alpok egyik iidiil6helyén 1év6, magyarok altal miikodtetett panzi6 ke-
zeli. A Berlini magyarok nevili Facebook-csoport egyik tagja rendszeresen osztja meg akér
bejegyzések, akar kommentek forméjaban a nemetugyek.de — németorszagi letelepedéssel
kapcsolatos informacidkat kozl6 — portal cikkeit. Ezzel nyilvan egyszerre noveli az oldal
latogatottsagat, ugyanakkor az éppen felmeriilé témak szempontjabdl hasznos, praktikus
segitséget is ad a csoporttagok szamara.

Ezek alapjan jol érzékelhetjiik a férum ,,kavéhazi” és a Facebook-csoport ,,piactéri” zsa-
nerének egészen eltéré viszonyat a feliileteiken megjelend hirdetésekhez. A féorum megha-
tarozd csoporttagja és a moderdtor is negativan reagaltak a csoport egyiittmikodését, ér-
tékrendjét veszélyeztetd, a csoport terébe behatolasnak latszé hirdetésekre. Ezzel szemben
a Facebook-csoportok alapelvei csak a kifejezetten {izleti jellegti hirdetésék kozlését zarjak
ki. Viszont a Berlin Callinggal szemben a Berlini magyarok feliiletén ez az alapelv latszélag
nem érvényesiil, a moderdcié tulajdonképpen nem észrevehetd. Ugyanakkor érdemes meg-
jegyezni ezzel kapcsolatban, hogy a felhasznalok a Facebook-csoportnak a féorumhoz képest
joval nagyobb lépték, tematikusan rendezetlen terében nyilvan konnyen megtehetik, hogy
nem reagalnak az ilyen posztokra: 2017 oktéberében a hirdetést tartalmazé 90 bejegyzés
osszesen csak 70 kommentet kapott. A hirdetések e melldzottsége ramutat arra is, hogy a
csoporttagok szandéka elsésorban mégis az egymassal vald kollaboracié. Az altalam vizsgalt
egy honap alatt csak néhanyszor alakult ki nézeteltérés a Facebook-posztok kommentel6i
kozott: ezek koziil két esetben is éppen az egytittmitikodés hianyat kérték szamon egymason
kiilonboz6 kérdések megvalaszoldsa kozben.
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A férumban és a Facebook-csoportok terében a hirdetések kezelése kapcsan kialakult kii-
16nbségek egy hierarchidt is kirajzolnak a (pre)digitalis gyakorlatok kozott. A MON berlini
féorumaban a baratsagok kialakitasa és a hirdetések terjesztése kozott huzddott annak hatéra,
hogy mi elfogadhaté és mi nem, noha talaltunk ettdl eltér6 példat: baratok, ismerésok kozott
bizonyos esetben elfogadhaté volt a sajat hirdetések megosztésa. A két Facebook-csoport
terében pedig ez a hatdr a magdnjelleg(i, nem profitorientalt és az iizletinek t@in6 hirdetések
kozott van. Ugyanakkor azt is lattuk, hogy a Berlini magyarok csoport esetében ez nem
igazan érvényesiil, viszonylag sok hirdetést latni a hirfolyamban. A gyakorlatok hierarchia-
ja tehat a kapcsolatteremtéstdl, baratkozastdl az ismer6sok kozotti magancélu hirdetésektdl
az ismeretlen, tdgabb vilag privat hirdetésein at a teljesen személytelen, anonim iizleti céla
hirdetésig terjed. Nyilvanvalé, hogy ez a hierarchia nem a migraciés zsanerek sajatja, hanem
az (offline) életvilagnak azt a skalazottsagat mutatja, ami az autentikusnak vélt, 8szinte kap-
csolatoktol a kortdrsak anonim vilagaig terjed.®!

Osszegzés

Tanulméanyom a berlini magyar diaszpdra két online kommunikacios terét a 2000-es évek
elsé és masodik évtizedébdl egy olyan kutatds részeként mutatta be, melynek célja a berlini
magyar diaszpdran keresztill értelmezni a nagyvaros, a média és a migracié osszefliggés-
rendszerét. Elemzésem e harom aspektus koziil a média és a migracié viszonyéval foglal-
kozott, s elsdsorban az online média valtozasara, az abban megjelend zsdnerekre 6sszpon-
tositott: arra, hogy a forum ,,kavéhazi” zsanerét a kozosségi médiaban a ,,piactér” zsanere
valtja fel. Roviden érdemes azonban a fenti 9sszefiiggésrendszer masik két aspektusaval is
foglalkozni, azaz a varos és a migracié szempontjaival, hiszen a két zsanert jellemz6 kommu-
nikdcié elemzése soran részben képet kaptunk a német f6véros és az ott megjelené magyar
bevandorldk viszonyardl is. Ennek nyoman felvetédhet az a kérdés, hogy a zsanerek meny-
nyire tekinthetdk a lokalitds vagy éppen a mobilitas zsanerének, hiszen kialakulasukat éppen
az befolyasolja, hogy a diaszpoéra kiilonbo6z6 tarsadalmi-kulturalis hatter(i csoportjai miként
sajatitjak el a nagyvarosi életet, lakjak be annak offline és online tereit.

A MON Berlini magyarok - csevegés nevi feliilet zsanerét konnyt azonositani egy ér-
telmiségi csoport tevékenységeként. Erre utalnak a férumban széba keriilé témak, igy az
identitds, a vérosi kultara helyei, a parbeszédek sokszor ironikus és személyes stilusa, az
ezt szabdlyozo, a kommersz tartalmak kizarasdra irdanyulé normak vagy a reflexié a média-
hasznalatra. Mindez jol beleilleszthetd abba a képbe, amely Berlint egyszerre dbrazolja a
kreatfvok metropoliszaként és olyan multikulturalis nagyvarosként, amely kiilonféle etnikai,
kulturélis csoportokat fogad magaba (Szijarté 2018). Ennek része az is, hogy kiilonb6z6 kor-
szakokban a magyar értelmiség adott csoportjai is megjelennek a vérosi kulttra szinpadan,
e tevékenységiik pedig egyre inkabb medializal6dik, 4j médiumok kozegében is megragad-
haté. Mint lattuk, a MON-férum ,,kévéhazi” zsanerének eléképét, formai keretét egyszer-
re jelentheti a tematikusan is rendezett, szerkesztett Ujsdg, masrészt a viszonylag hosszabb
csoportos lizenetkiildés, amely események szervezésére és kozos megbeszélésére killonosen

61 Hasonléan ahhoz, ahogy a hétkdznapi vildg tarsadalmi felépitését elemz6 tudasszocioldgiai iranyzat mér a
20. szdzad kozepén értelmezte ezt a problémat (Schiitz és Luckmann 1984 [1973]).
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alkalmas. Ezek mintegy format adnak a hétkoznapi élet jellemzé zsanerének, mely ebben az
esetben a diaszpéra tagjainak barati talalkozdit, legtobb esetben kavéhazi csevegését jelenti
- tobb évtizedes elézményként és tulajdonképpen intézményesitett, értelmiségi formaként
pedig a Berlini Szalont.

A Berlini magyarok nevii Facebook-csoport zsanere esetében teljesen eltéré kereteket,
témakat és helyeket figyelhettiink meg. A 2010-es évek médiakornyezete, a polimédia azt
eredményezte, hogy a médiahasznalat 6sszekapcsolddott a hétkoznapi élet banalis fogyasz-
tasi gyakorlataival és helyeivel. A Facebook-csoport kommunikéciéjat az ezekhez kapcso-
16d6 informécidkérések, targyak és szolgaltatasok cseréje, addsvételek jellemzik. Ahogy
ennek kapcsan mdr emlitettem, a média annak a fogyasztéi tarsadalmakban egyre jobban
elburjanzo targyi kornyezetnek a része, aminek targyai a hétkoznapi rutinok fenntartasaban
jatszanak szerepet. A Berlini magyarok elnevezésti Facebook-csoportban azt is észrevehet-
tiik, hogy a felhaszndlok posztjai részben a mindennapi élet ,,normal” menetének megsza-
kad4séhoz kétédnek; a Facebook ezek megolddsdnak, megvitatasanak lehet az eszkoze. Ep-
pen ezért a férummal ellentétben a Facebook-csoport Berlinhez mint lokalitdshoz kevésbé
kothetd; el6bbi jellemz6i miatt az meglehetésen hasonlé a kiilonb6zé nyugat-eurdpai va-
rosok és régiok magyar diaszpoérainak tagjait 6sszekapcsolni szandékozé lokalis Facebook-
csoportokhoz.

Az 1. tdbldzat® a tanulmanyban bemutatott {6 szempontok alapjan hasonlitja 6ssze a ber-
lini magyar diaszpéra e két online zsanerét: a skaldzhatdsag, vagyis azok privat és nyilvanos
szférak kozotti elhelyezkedése; a kompenzald szerep, amelyet e zsanerek a diaszpoéra hét-
koznapi életében jatszanak; a szoba keriilé fontosabb témadk és helyek, valamint a csoportok
normativ keretei alapjan.

1. tabldzat: A berlini magyar diaszpdra két online zsanerének jellemz6i

MON - ,,Berlini magyarok - csevegés FB - ,,Berlini magyarok” (2014-)
(2004-)
Zsaner ,Kavéhaz” Piactér”
Cél Erds kotések: baratkozds, ismerkedés Gyenge koltesek: t?rgyak, szs).lgaltatasok,
informaciok cseréje
Kiscsoport: 1511 hsz., 225 felhasznalo, Szinte anonim ,,tomeg”: 7501 tag, 15 100
Lépték de kb. 10 f8s taldlkozasok FB-poszt (2017. oktober: 490 felhasznalo
az els6 két évben altal 337 poszt és 1261 komment)
,FO, Programoki t,a lalk,ozo.k SEETVELESE, iden- Munka, mobilitas, lakds, nyelvtudas
témak titds, varosi kultara
Helyek Kévéhazak, kulturalis intézmények Uzletek, sportcélt terek
Normék | Tematikus rendezettség, bevonddas Hirdetések problémaja
Forras: A szerz0 sajat szerkesztése (2018)
62 A téblazatban 1év6 szamok 2017. december végi adatokat tikkroznek.
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A digitalis antropoldgiai kutatasok fontos eredménye, hogy bemutatjak, ahogy a kozossé-
gi média hatdsdra a halézati kommunikdci6 vildga egyre hétkoznapibba valik. Azaz, ahogy
fentebb idéztem Lofgren gondolatat, nem a technolégia forradalmasitja a hétkdznapokat,
hanem mintegy a hétkoznapok veszik birtokukba a technoldgiat. Hiszen példaul a digitalis
médiumok miikodésiik soran nem feltétleniil egy olyan online, virtualis vilagot alakitanak
ki, amely élesen elvalaszthat6 az offline kommunikacié mindennapi vilagtdl, s ezzel egyiitt a
hélézati térben a hétkoznapi élet csoportjai, normadi sem veszitik el jelentéségiiket az egyén-
kozpontu halézati kapcsolatok felértékel6dése miatt (Miller et al. 2016: 20-21). A tablazatot
attekintve is lathatjuk, hogy a digitdlis médiat a mindennapi élet témai, az ott zajlé cselekvé-
sek uraljak, amelyek olyan nagyon sajatos, adott kulturalis kontextusokra jellemz6 hétkoz-
napi zsanerek formajaban jelennek meg akér internetes férumok, akar kozosségi médiumok
feltiletein, mint a MON Berlini magyarok - csevegés nevii férum ,,kavéhazi” vagy a Berlini
magyarok elnevezésti Facebook-csoport ,,piactéri” zsanere.
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