Uaddsz Gabriella

IRT. youtober, médiahaszndlat
Recenzid az Informdcids Tdrsadalom tematikus szamdral

Jelen recenzidban az Informdciés Tarsadalom 2015/2-es szamat fogom bemutatni, melyben
a szerkeszték a kiillonboz6 korosztalyok médiafogyasztasaval, az infokommunikacios tech-
nikdk haszndlatanak hajlanddségaval és készségével, illetve az internethasznalati szokasok
bemutatdsaval foglalkozé irasokat fiizték egy csokorba. A lapszam tovabbi aktualitdsat az
adta, hogy ugyan a kiilonb6z6 irdsok dsszehasonlité modon kozelitettek a fiatalabb és id6-
sebb generaciok ,,okoskiityi”-hasznalatahoz, média- és internetfogyasztasdhoz, de az igazi
fokuszban mégis a fiatalabb generaciok és azok a mélyrehatd valtozasok keriiltek, melyeket
ha nem a folyamat jelenidejiiségében ragadunk meg, akkor a valtozas gyorsasagabol adodo-
an a késébbi vizsgalddasokkor a megértés bizonyos lépcséfokai hianyozni fognak.

A lap els6ként kozolt tanulmanyaban Hack-Handa Jézsef és Pintér Robert (2015) a mé-
diafogyasztas generacids kiillonbségeit mutatjak be, igy a tematikusan jol elhelyezett tanul-
mannyal ismerjiik meg jobban a fiatalok médiahasznalatat. A tanulmény a szerzok sajat,
2015 aprilisaban készitett online kérddives adatfelvételének elsé adatkozlése, akik a kovet-
kezd korosztalyi besorolast hasznaltak: 18-29 éves ,fiatalok”, 30-39 éves ,,kozépgeneracioba
tartozok’, illetve a 40+ korosztalyba tartozo ,,id6sebbek” Hack-Handa és Pintér megidézik
a Howe-Strauss-szerzéparos klasszikus elméletét,' és meggy6zden érvelnek az ellen, hogy a
magyarorszagi viszonyokra érvényesnek tekintsiik a fenti generacids felosztast. Egyrészrol
nyilvanvalé kulturalis és tarsadalomtorténeti kiilonbségekre hivatkoznak, melyek feltehe-
téen mashovd helyezik a generacios torésvonalakat a magyar tarsadalomban, masrészt az
eurdpai unios szabalyozds értelmében az 5-20 éves korosztaly — tehat a ,,Z” generacio tagja-
inak - vizsgalatba vonasa jogszabalyi akadalyokba is titkozik, igy elvi sikon is ellehetetlentilt
a klasszikus elmélet tesztelése.

1 A szerzOpar népszerli elmélete szerint az észak-amerikai tarasadalom olyan egymastol alapveté habitudlis
jegyeiben kiilonboz6 generacids csoportokra tagolodik, mint a ,csendes generacid’, a ,,baby boomerek’, az ,X”
és ,,Z” generaciok. A csoportok kozotti eltérések a médiafogyasztasi szokdsokban is megmutatkoznak (v6. Howe
és Strauss 1991).
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Az iras ,Kivancsi huszonévesek, csaladalapito fiatalok és inyenc érettek” cimii fejezete
mar sejteni engedi, hogy a kiilonb6z6 korosztalyok tekintetében milyen érdeklddési min-
takat tartak fel. A vizsgalatba vont legfiatalabb korosztaly a top 5-6s lista tanulsaga szerint
médiafogyasztasaban elsé helyre teszi a szérakozast és ismeretszerzést (az egészséges élet-
mad, a tudomany és a szdmitastechnika teriiletén), a 30-39 évesek atmenetet képeznek és
izlésiikben is a csaldd felé fordul¢ tartalmakat preferaljak, mig az id6sebbek érdeklédésében
a vilagi élvezetek” is megjelennek a gasztrondmia, utazasok-utleirasok formdjaban. Sajnos a
szerz6k nem kozlik a teljes huszonnégy elemes listat, igy nem tudhatjuk, mik azok a témak,
amelyek irdnt egy-egy korosztaly vagy akar az dsszes érdektelenséget mutat, ami egy érdekes
adalék lehetne a kérdéshez.

A szerz6k az informdcidszerzésre hasznalt eszk6zok soraban keresték — és fel is fedezték —
a varhat6 generdacids kiilonbségeket, melyek szerint a fiatalabb korosztalyba tartozok job-
ban preferaljak az internetet, mint forrast, és az id6s6d6 generaciok kozott a hagyomanyos
eszkozok jobban tartjak pozicidjukat. Ugyanakkor megosztjak velink minden korosztalyra
érvényes tendenciaként, hogy a rendszeresen internetezék 4/5-e internetes lapokat is olvas.
Radiot a legfiatalabb korosztaly hallgat a legkisebb aranyban, ahogyan nyomtatott ujsagot is
az 6 koreikben olvasnak a legkevesebben, ugyanakkor 6k a legmeghatérozdbbak a kozosségi
oldalak hasznalataban. Az id6sebb generaciok legfontosabb médiuma a tévé. Az internetes
hirportalok felkeresését illetGen is latszik egy korosztalyonként némileg eltéré preferencia.
Elmondhaté, hogy a ,fiatalok” kézott gyakorlatilag mindenki Facebook-felhasznalé, és az
internetez6knek csupan 7%-a nem latogat egyaltalan kozosségi oldalakat. Felmeriilt a kér-
dés, hogy a felhasznalok hogyan és mire hasznaljak ezeket a portalokat. A szerzok els6 he-
lyen a csaladdal, baratokkal, tagabb ismeretségi korrel valo kapcsolattartast emelik ki, ma-
sodsorban azt, hogy a felhasznalok Sket érdekld ,témdkat” kovetnek a kozosségi oldalakon
keresztiil. Felkeriiltek még a listdra a karrierépités kiilonboz6 szegmensei is: szakmai tajéko-
z6das, szakmai kapcsolatépités és fenntartds, allaskeresés — ezekben a felhasznaléi gyakorla-
tokban is latszanak korosztalyi eltérések.

Az internetezésre hasznalt eszkozok koziil az okostelefon-hasznélatrél kapunk pontosabb
képet. A 40 éves és annal idésebb korosztaly kb. fele hasznal ilyen késziiléket, mig a fiatalként
meghatarozottak 87%-a, ami talan az id6sebbek tekintetében lehet kissé meglep6 adat. A ha-
rom korosztaly viszont kiillonb6z6 moédon haszndlja ki a rendelkezésére allo lehetdségeket:
a legidésebbek hasznaljdk a legkevesebb alkalmazast — altalaban konzervativ médon, tehat
hirolvasasra, tajékozdédasra —, mig a fiatalabbak szérakozasi igényiiket is hajlamosabbak a
telefonos applikdcidkkal kielégiteni.

A szerzk a zarszoban felteszik a feszité kérdést, hogy vajon a fiatal generacié média-
fogyasztasi szokasai hoznak-e hosszu tavon olyan valtozasokat, melyek hatdsara elttinnek
majd a hagyomanyos médiumok. Alldspontjuk szerint az egyéni életitbdl kovetkezd vélto-
zasok (munkaba allas, megallapodas, gyermekvallalas) olyan kényszerekként is megjelen-
nek az egyének életében, melyek képesek feliilirni a korabbi sémdkat, minek kévetkeztében
és egyfajta mintakovetésként egy sor ,hagyomanyos” gyakorlat is tovabb élhet. Tehat az 1j
médiaval kapcsolatos folyamatokat korantsem tételezik egyiranyunak, igy a tévét sem kell
idejekoran elbticstztatni, hagyomanyos szerepe fennmaradhat.

A kovetkezd szerz6, Tokés Gyongyvér (2015) az EU Kids Online 2013-as adataira timasz-
kodva az azt kiegészitd kvanitativ adatfelvétel eredményeinek bemutatasara véllalkozott.
[rasaban a romaniai fiatalok internetezési szokésait és az ezeket befolyasolni tudé, internettel
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kapcsolatos attittidoket vizsgalta.? F6 problémaként az infokommunikécids technolégiahoz
val6 hozzaallas jelenik meg. Ezen elméleti kozelités relevanciajat a szerzd érvelése szerint az
adja, hogy az Uj technolégiai eszk6zokhoz valé hozzaallas — a hasznalatuktol valo félelem, az
elzarkozas vagy alapvetd nyitottsag, kivancsisag — olyan tartés beallitodasokat tud beagyazni
az egyén szintjén, amelyek onbeteljesitd joslatként képesek 6t kirekeszteni vagy bevonni egy
olyan ,,kézegbe”, mely képes — egyszertien az informacidhoz vagy technikahoz val6 hozzafé-
résen keresztiil - donten befolyasolni bizonyos boldogulasi esélyeket.

T6kés az eredményei alapjan a gyerekek preferenciait mutatja be az internethasznalat
kapcsan: a legkedveltebb id6toltés a kozosségi oldalak latogatasa, ezt koveti a szdrakozas
(zenehallgatas, film- és klipnézés), és csak harmadik helyen jelenik meg a tanulashoz, il-
letve az iskolai feladatokhoz torténd informaciogyjtés. A tanulmany tovabbi részében a
szerzd hangsulyosan foglalkozik a gyerekek kozosségi oldalakon, elsésorban a Facebookon
vald jelenlétének kérdéseivel: miért abszolut preferencia a ,,fentlét”, milyen tevékenységeket
folytatnak, mennyire hasznaljdk tudatosan e médiumokat, és ez milyen tapasztalatokbol,
félelmekbdl fakad? Elsé tanulsagként T6kés megfogalmazza, hogy a gyerekek a kozosségi
teret mint az Onreprezentacié és a szorakozas teriiletét kezelik, azaz a kortarscsoporthoz
tartozds jeleként, hiszen ha valaki e férumokon nincsen jelen, sokszor kiszorul csoportja
kommunikaciéjabol.> Ezt azonositja okként, vagyis hogy Romaniaban a 9-13 éves gyerekek
egyharmada maér rendelkezik Facebook-profillal, amit magas ardanyként értelmez, kiiléno-
sen annak tekintetében, hogy a regisztracié korhatara 13 év.* A cikk arra a kovetkeztetésre
jut, hogy bar az ismeretlenek zaklatasatol valo félelem néha a romaniai gyerekeknek realis
veszélyként eszébe jut, de inkabb a pozitiv beallitodas jellemzi ket az internet és kiilono-
sen is a kozosségi oldalak hasznalatanak tekintetében. A gyerekek Facebook-hasznalataval
kapcsolatban ugyanakkor azt az drvendetes eredményt is kozli, hogy viszonylag tudatosan
védekeznek a kozosségi portalon keresztiil torténd zaklatasokkal szemben a ,,baratnak jelo-
1és” tudatos stratégiaival.

A kovetkezd tanulmanyban Glézer Rita és Guld Addm (2015) a Youtube videdmegosztd
portal magyar sztarjainak az ,,6t perc hirnévhez” vezetd utjat vizsgaljak: a népszertiségiik
okait, az 6ket mas médiajelenségekté] megkiilonboztetd mifaji és stildris jegyeket térképezik
tel, és azt vizsgaljak, hogyan illeszkednek be az adott médiakérnyezetbe.

A szerzOk el6szor a klasszikus sztarok ismérveit vonultatjak fel, majd ehhez képest defini-
aljak a celebeket mint az 1j média Uj jelenségét. Kiinduldpontjuk a kovetkezo:

A sztar mint kulturalis intézmény 4talakuldsa alapvetGen bedgyazddik a média technoldgiai,
miifaji és kulturalis dtalakuldsanak folyamataba. (...) Ma, amikor az ugynevezett uj média ko-
rat éljiik, vagyis az internet halozati médiumanak koszonhetéen minden eddiginél interakti-
vabb, nyitottabb és konvergensebb, a (laikus) részvétel elvén miikodé médiakornyezet része-

2 Az Eu Kids online adatgytijtését kiegészitd kvalitativ kutatasban 6 fokuszcsoportot és 12 egyéni interjut vettek
fel mind a kilenc kutatasban részt vevé eurdpai orszagban. Sajnos a szerzé csak egy helyen tesz ra utalast, hogy a
roman nemzetiségi gyerekek koziil kertilnek ki az adatkézlok (Tokés 2015: 24), de nem tudjuk, hogy az adatfelvétel
soran szandékoltan csak roman gyerekeket kérdeztek-e meg — hiszen ennek a kutatéi dontésnek logikus indoka
lehet, hogy a kisebbségi adatkozlk bevondsaval bonyolult interpretacids problémak is el¢keriiltek volna.

3 Sajnos az irasnak nem volt célja, hogy a tobbi, vizsgalatban részt vevd eurdpai orszag adataival 6sszehasonlitson,
igy egy Romadnidra érvényes képet kapunk, ami ugyan érdekes és sokatmondo, de igy marad némi hidnyérzetiink is.

4 Mivel a kutatasban részt vevé mas EU-s orszagok eredményei nem keriilnek ismertetésre, nem tudhatjuk meg,
hogy a kilenc orszag koziil ez valéban kirivoan magas aranynak mondhato-e.
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sei lehetiink, joggal feltételezhetjiik, hogy az j média korabbitdl eltéré feltételei kozott a sztar,
a celebritas vagy hiresség figuraja is masként alakul (Glozer és Guld 2015: 35).

A jelenség magyarazatakor nagyban tdmaszkodnak Glézer korabbi médiakutatasaira,
melyek nyomdn itt is megallapitjak, hogy a ,valdsag” médiareprezentacidja akkor keriilt
eldszor el6térbe, amikor a valdsagtelevizidzas elkezdte magabodl ontani a celebeket, vagyis
a hétkoznapisag sztarjait (v0. Glozer 2014a, 2014b). A Youtube-ot, a nyugati vilag piac-
vezet$ videdmegosztd portaljat a szerzék olyan kulturalis térként értelmezik, melyben a
professzionalis médiaszerepldk, illetve a gazdasagi élet mas szektoraibdl érkezé szereplék
olcso és jol bejaratott uton tudnak célba juttatni tartalmakat. A Youtube emellett olyan
interaktiv lehet8ségtér, ahol az amat6r-autodidakta szerepl6k ugyanezen elényoket kihasz-
nalva maguk is jelentSs szereplokké valhatnak és népszertiségre tehetnek szert (lasd még:
Glozer 2014a; Guld 2015).

A videdmegoszton a megsokasodott felhasznaldk altal generalt tartalmakat és azok fo-
gyasztasat egy Alvin Toftlert6l szamazo értelmezési keretben helyezik el, mely egy a termelés
és fogyasztas Osszeolvadasaval keletkezd onfogyasztd életstilust ir le, ami azt is prognoszti-
zalja, hogy a termelés piaci modellje felbomlik (Glozer és Guld 2015: 38).° Jenkins (2006)
részvételi kulturaként értelmezi az Gj média jelenségeit. A részvétel kulcsa a felhasznalok
szintjén, illetve az egyének részérdl a kapcsolodas képessége, melynek el6feltétele, hogy a
tartalmakban (a szereplékben, a sztoriban, a torténések lefolyasaban, a hattérben) megje-
lenjen a hétkoznapisag, a nézében pedig az az érzés, hogy ez akar vele is torténhetne, vagy a
latottakat, hallottakat 6 is csindlhatna. Az elemzés soran megtudjuk, hogy a legtobb magyar
kovetével rendelkezé Youtube-csatorndkat alapvetden atlagos, a tizes éveik végén és a huszas
éveik els6 felében jard fiatalok muikodtetik, akik stilusukat tekintve alapvetéen nem ,,16gnak
ki” a sajat korcsoportjukbdl, ezzel is megkonnyitve kovetdik szamara az azonosulast. Nép-
szertségiik alapja pedig nem meglepé médon az, hogy korosztalyuk kozos élményanyaga-
bdl szemezgetve fejtik ki véleményiiket, hivjak fel valamire a figyelmet, ezzel is interakciot
generalva kovetdikkel és azok korében. A szerz6k megjegyzik, hogy a mar évek 6ta vlogolo,®
sikeres fiatalok olyan jelenséggé valtak, ami nehezen helyezhet6 el egyszertien az amat6rség
kategériaban, hiszen az 1j média-jelenség képviseldiként nem egy esetben mar a szakma is
felfigyelt rajuk.

A videodkat egyszerre jellemzi a szdbeliség és a performativitds. Tehat egy alapvetGen
koznapi, rogzitett és ismétlddd gegeket felvonultatd, porgés, szérakoztatd narracié mellé
helyez8dnek olyan cselekvések, melyek illusztraljak az elmondottakat. A videdk népszerti-
ségének masik fontos eleme a szerzok szerint, hogy gyakorlatiasak: hasznos tudast adnak at
a nézoknek, pl. konyveket ajanlanak, filmeket mutatnak be, termékeket tesztelnek stb. Ezen
kozvetitett tuddsok értelme pedig az, hogy a kortars kozosségbe valo beilleszkedést segitik
eld. Ugyanakkor ezek az ismeretek gyorsan devalvdlodnak, hiszen egy folyamatosan valtozo
kortars kulttira részei. A tanulmany végén a bemutatott jelenséget értelmezendd egy kompa-
rativ tablazat hasonlitja Ossze a ,,sztarokat és celebeket” a ,,hétkoznapi hirességekkel”, tehat
az 4j kategoriaként meghatarozott és a tanulmany hasabjain bemutatott youtube-erekkel.
Utdbbiakat mint self-made maneket irjak le, akiket a hiperkinetikus médiahasznalat, az egy-

5 Ez eddig nem kovetkezett be a szerzok szerint, de bizonyos atrendezédések megfigyelhetok.
6 Videoblogot vezetd.
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dimenzioésként megjelend személyiség’ és a jovébe mutaté sikertrend jellemez (Glozer és
Guld 2015: 48).

Sélyom Barbara (2015) a kozépiskolas fiatalok okostelefon-hasznélati szokdsairol érte-
kezik, egy 2015-ben indult alapkutatasi program els¢ adataira épitve.® A vizsgalat relevan-
cidjat az adta, hogy a tizenéves korosztaly (a 13-14 éves kort6l szemlélve) korében teljesen
elterjedt az okostelefonok hasznalata, mobilinternettel is az érintett korosztaly 68 szazaléka
rendelkezik.® A tanulmany szandékoltan a mara tobb fronton elterjedt kvantitativ felméré-
sek mélyfurasaként inkdbb kvalitativ adatgytijtésen alapul. A 10 interju 10 kiilonb6z6 szoci-
alis hattérbol érkezd kozépiskolassal késziilt el, kivalasztasukkor pedig szempontként jelent
meg, hogy minél heterogénebb csoport alljon 6ssze.'” Az ineterjialanyok végiil a 15-17 éves
korosztalybdl keriiltek ki.

Elmondasaik alapvetden illeszkednek a gyerekek mobilhasznalataval kapcsolatban kozhi-
edelemként is é16 képekhez — melyek nyilvanval6an a csaladok racionalis és praktikus meg-
fontolasaibol fakadnak —, valamint egyfajta csaladi életet is érint6 atalakuldsi folyamatokhoz,
melyekben a telefon, mint a sziiléi ,.feliigyelet”, kontroll és kapcsolattartas fontos eszkoze
jelenik meg. Mindemellett az okoseszkozokkel valo ,.ellatottsag” a kortarscsoportokba valé
beilleszkedést el6segitd tényezoként is a figyelmiink elé keriil, elsésorban ezen eszkézok sta-
tuszmegjelenité funkcidja, valamint az altaluk hordozott kapcsolattartasi lehetéségek miatt.

Az iras konkluzidi: az elsé okostelefont 13-14 évesen kaptak a gyerekek, amit két-ha-
rom év mulva le is cseréltek. Ez a csere minden esetben a sziileikkel egyeztetett dontés volt,
de az id6 elérehaladtaval sziileik egyre kevésbé tudjak tartani a lépést az j technoldgiai
trendekkel, igy a dontés — melynek anyagi kereteit 6k szabjak meg — a gyerekeké. A fiatalok
markahtiek, és els6sorban a telefon technikai paramétereire figyelnek oda - ilyen értelem-
ben megfontolt vasarléi dontést hoznak —, a kiilsé nem olyan fontos a szdmukra, bar ebben
van eltérés a fitk és a lanyok kozott. A telefont sajat ,,résziikként” kezelik, igy nagy figyel-
met forditanak arra, hogy azt személyiségiikhoz szabjak jol azonosithaté jegyeken keresztiil
(pl. tok, az alkalmazasok ikonjainak elrendezése, bels¢ tartalmak), melyek a kortarsak sza-
mara is kdnnyen azonosithaték. Egy dragabb darabért hajlanddék aldozatot hozni: didkmun-
kat vallalni vagy sajat megtakaritasukbol kiegésziteni a sziileik altal vasarlasra szant dssze-
get. Mds eszkozoket (laptopot, asztali gépet, tabletet) is hasznélnak bonyolultabb feladatok
elvégzésére, mint a leckeiras, zenék, videdk, képek szerkesztése; telefonon hireket olvasnak
és ,facebookoznak”. A kérdésre, hogy el tudndk-e képzelni az életiiket okostelefon nélkiil, azt
valaszoltak, hogy alapvetéen igen, de az egy nagyon mds, furcsa vilag lenne: tobbet olvasna-
nak vagy taldlkozndnak a barataikkal.

7 Magukat vallalva, sokszor sajat személyes tereikben megjelenve, alkalmanként akar azt meg is mutatva jelen-
nek meg kovet6ik el6tt, ellentében a sztarokal vagy celebekkel, akik maganéletiiket és az ehhez kapcsolodo tereket
is titokban tartjak és nem ,,civil személyiségiikkel” jelennek meg a nyilvanossag el6tt. Az 6sszehasonlitashoz lasd a
48. oldal tablazatat (Glézer és Guld 2015: 48).

8 Az alapkutatdsi program a Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatosag tamogatasaval indult azzal a céllal, hogy a
szliken értett tudomanyos kozegen kiviil a pedagogusok, sziilék szamara is informaciokkal szolgaljon.

9 Forrasként a szerz6 az Ithaka Research Consulting 2015-6s felmérésére hivatkozik, melynek el6zetes adatait
Sagvari Bence ismertette a VIII. Nemzetkozi Médiakonferencian, Balatonalmdadiban, 2015. szeptember 29-én. Saj-
nos az adatok ,természetérdl” a szerz6 tovabbi informaciét nem kozol (Sélyom 2015: 55).

10 Sajnos az irds 0sszegzésébol nem deriil ki, hogy a minéségi adatok milyen olyan 4j megkozelitési iranyokkal
gazdagitottak a téma iranti érdeklédést, melyeket egy késébbi kvantitativ kérdezésnél érdemes volna beépiteni.
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Kérosné Mikis Mdrta (2015) tanulményaban az IKT pedagoégidban hasznosulé eszkoze-
inek és azok hatékonysaganak bemutatasat tiizte ki célul. Ehhez a Nyugat-magyarorszagi
Egyetem Savaria Egyetemi Kozpontjanak 11 orszagot érinté rendszeres adatgytijtését, az
eMapps projektjét vette alapul, mely az Eurépai Unio IST (Information Society Technologies)
6. keretprogramjahoz kapcsolodik (Kérosné Mikis 2015: 70). A kérdés aktualitasat az adja,
hogy a 2003 4ta foly6 kutatasok tanulsaga szerint a modern eszkozok hasznalata a gyerekek
korében egyre korabbra tolodik. A digitalis jatszotéren megjelend 4j programok pedig a gye-
rekek fejlesztésének 1j és kiapadhatatlan forrasai lehetnek. Az Gjonnan megjelent lehetésé-
gek ugyanakkor bizonyos, a hasznalatbdl adodo veszélyhelyzeteket is magukban hordoznak,
melyek szisztematikus ismertetése tantermi koriilmények kozott egyik érahoz sem tarto-
zik, de - az 6ran felhasznalt tartalmak bemutatasahoz kapcsolédva - barmelyikhez, mind-
egyikhez kapcsolodhat. A program el6zményeként a szerzé a ,,Médiatudor Program”™-ra
utal vissza, melyben mintegy 2500 iskola vett részt, s ami szintén egy angol gyakorlatot és
oktatasi anyagot adaptalt Magyarorszagon a reklamok témakdrében.

A Digitalis Vildg nevli programban egy korabban felépitett tanmenet alapjan igyekeztek
a gyerekek tudatos médiahasznalatat fejleszteni, a kdros tartalmak felismerésében segite-
ni 6ket. A tapasztalatok begytiijtésére palyazatot hirdettek, és az irds tovabbi részében az
erre benyujtott programértékelések keriilnek ismertetésre. Sajnos az irds nem szamszerusiti,
hogy hany ,,j6 gyakorlat” érkezett be a felkérésre, nem tarja fel a programok attekintésének
modjat, és a pozitiv visszajelzések mellett nem értesiiliink az esetleges kritikai megjegyzé-
sekrél," melyek segitettek volna atgondolni, fejleszteni a programot — bar azt megtudjuk,
hogy az egyéni tovabbfejlesztésekre vonatkozoan is kaptak visszajelzést, hiszen az el6re 6sz-
szeallitott dramenet szandékoltan egy olyan keretként szolgalt, melybe az azt hasznald peda-
gogusok sajat elképzeléseik szerint belenyulhattak, ami a program egy nyilvanvald elnye is.

A tematikus szam utols6 tanulmanya az iddskortakkal foglalkozik. Merényi Zita (2015)
az id6skoruaknak sz6lé muzeumpedagogiai torekvések bemutatasaval kozeliti meg a gene-
raciok kozotti parbeszéd, a tudasatadas témakoreit.

Az 4j muzeumpedadgiai modszerek alkalmazasaval tobb cél érhetd el, mint példaul egy-
fajta oral history megvaldsulasaval azaltal, hogy begytjtik az iddsekt6l a még meglévé, él6
tudasokat. Emellett az id3sek interaktiv (mtivészetterapids vagy muzeumi tudasatadashoz
kapcsolodo) tevékenységekbe vald bevonasaval lassithaté a mentalis funkcidvesztés,'? és a
fiatalok részvételével integralt programok elinditasa az idGsek lelki egészségére is pozitiv
hatast gyakorol azon tulmenden, hogy a generacidkon keresztiil megvaldsuld parbeszéd-
del csokkennek bizonyos generacids-tarsadalmi tavolsagok is. A szerzé néhany kilfoldi jo
gyakorlatot is szamba véve a magyarorszagi gyakorlatrol megallapitja, hogy a hazai muzeu-
mok pedagégiai programjaikkal inkabb a fiatalabbakat célozzak meg, mint a ,,fizet6képes”
kozonséget."

Merényi kutatésat Bora Eva andragdgia szakos hallagatéval, illetve a Magyar Kereskedel-
mi és Vendéglatéipari Mizeumban két muzeumpedagogus munkatarsaval egytittmtikodve

11 Természetesen az is elképzelhetd, hogy ilyen nem volt, hiszen a program alkalmazasaval jaro tobbletmunkat
alkalmasint olyan pedagdgusok vallalhattak, akik annak ,,jol miikodtetésében” is érdekeltek voltak.

12 Merényi egy ennek mérésére véllalkoz6 amerikai kutatds eredményeit idézi, mely szerint azon idések ko-
rében lassabb a mentalis leépiilés, akiknek az id6skori aktivitasaik kozott szerepelnek miivészeti tevékenységek is
(Merényi 2015: 81, 1. 1j.).

13 Pozitiv kivételként a Bajor Gizi Szinészmuzeumot, illetve a Magyar Kereskedelmi és Vendéglatoipari Muze-
um egy programjat emliti (2015: 82-83.)
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épitette fel és bonyolitotta le (Merényi 2015: 83). A foglalkozast integraciés programként
almodtdk meg, melyben alkalmanként 10 fiatal és 10 idds vett részt. A masfél dras foglal-
kozasok négy héten keresztiil folytak. Az iras a tovdbbiakban azokat az eszkozoket ismer-
teti, melyek felhasznalasaval - a nyugati ,,j6” gyakorlatokkal is sszhangban - a generaciok
kozotti szakadék enyhitését, a technikai eszkozok hasznalatara vonatkozo tudas, illetve az
emlékek/élmények atadasat céloztak. Sajnos a jo tapasztalatok bemutatdsan tul az iras nem
tekintheté a program kritikai ismertet6jének, és arrél sem szamol be, hogy a programot
megismételték-e (vagy tervezték-e) egy masik csoportban.

Az Informaciés Tarsadalom kiilonbozé generaciok médiafogyasztasat és okoseszkoz-
hasznélatat bemutaté tematikus szdménak tanulmanyai alapjan bepillantast nyerhetiink
abba, hogy a fiatalabbak, a fiatal felndttek, a kozép- és az éltesebb generaciok milyen tar-
talomfogyasztasi preferencidkkal birnak, milyen eszkézok mely lehetéségeit hasznaljak
tajékozodasra vagy szérakozasra viszonylag rendszeresen. Illetve abba is, hogy a gyerekek
milyen hozzaallassal rendelkeznek a legtjabb technikai megoldasokat illetden, és hogy az 6,
elsGsorban szdérakozasorientalt felhasznaldi attitidjiiket kreativ, eréforrdsaikra épité pe-
dagégiai hozzaallassal akdr egy olyan alkotoképesség kibontakoztatasa felé is lehet terelni,
melynek nyoman bel6liik is valhat a digitalis technikét készség szintjén felhasznalé énallo
tartalmat létrehozni képes ,,online szerepld”, aki egy jo szemléletli (mizeum)pedagdgus ta-
mogatasaval maga is tanithatja a nagysziilei generacidjat a legtjabb eszk6zok alkalmazasdra.
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