Badi Jend

A tévénézd turista
A médiaturizmus helyeinek kulturdhs geogridfidja

Azért repiiltek Angliabdél Minneapolisba, hogy megnézzenek egy vécét. Ez az egyszerti tény ak-
kor kolintotta fejbe Annie-t, amikor mér ténylegesen benne voltak: leszamitva a falakon 1évé
graffitiket, melyek némelyike valamiképpen utalt a vécének a zenetorténetben jitszott kiemel-
ked§ szerepére, nyirkos volt, s6tét, biidos, és teljesen jellegtelen. Az amerikaiak nagyon értenek
a torténelmi hagyomanyaik felturbozasahoz, de ezzel a vécével még 6k se tudnak mit kezdeni
(Hornby 2009: 7).

Az idézet Nick Hornby A meztelen Juliet (Eurépa Konyvkiadé Kft., 2009) cimii regényének
els6 bekezdése. A regény a masodvonalhoz tartozd zenész, Tucker Crowe és rajongdinak
kapcsolatat meséli el, amely jelentGs részben mar az internet haldzati terében szervezédik.
Mikozben a regény két fdszerepldje, Annie és férje egyre kozelebb keriilnek Crowe-hoz,
a torténet végére feltarul az idézetben emlitett mellékhelyiség, a Crowe-rajongdk zarandok-
helyének titka is: miért szakitotta félbe turnéjat, és hagyta abba zenei palyafutasat par évvel
korabban Crowe, miutan egy helyi banda koncertje kdzben bement a minneapolisi G6dor
Klub mosdéjaba? A regény végén a valasz és a valosag kidbranditd. Legalabb annyira, mint
egy nyirkos és sotét mellékhelyiség egy turisztikai zarandoklat célpontjaként.

A turizmuskutatas komolyabb vildga fel8l nézve egy vidéki amerikai klub mosddja talan
nem is nagyon kiilonbozik olyan turisztikai latvanyossagoktdl, mint mondjuk az Eiffel-to-
rony: hiszen egyszerre kinalhatjak az odautazdk szamara az ,,ott voltunk” varazsat, vagy ép-
pen a csaldédast, amikor el8zetes varakozasaink, a benniink kialakult kép végiil nem egyezik
helyszini tapasztalatainkkal. Mindez nyilvan a turizmus alapvetéen mediatizalt jellegére is
utal. A jelenség kulturalis kutatasanak klasszikusai, példdul MacCannell a latvanyossag sze-
miotikdjat értelmez6 elméletében (MacCannell 1999 [1976]) vagy Urry a turistatekintetrdl
sz6l6 koncepcidjaban (Urry 2002) is hasonld kovetkeztetésre jutnak, amikor a turizmust
a kulturalis modernitas részeként értelmezik. Néz6pontjukboél a turizmus nem egyszertien
foldrajzi folyamat, hanem a kulturélis képzelet atalakulasa is. A turisztikai latvanyossagok
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nem csak a fizikai térben jonnek létre, hanem ,,mechanikus és tarsadalmi reprodukciéjuk”
(MacCannell 1999 [1976]) soran a ,turistatekintet” szamara (Urry 2002) kiilonféle ,,gon-
dolattajak” (Lofgren 2004 [1999]) részei. A MacCannell elmélete dltal inspiralt Seaton a
waterlooi csatatérrl sz6l6 tanulmanyaban (Seaton 2004 [1999]) példaul kivaléan mutatja
be a hely ,,mechanikus reprodukcidjat’, vagyis azt, hogy a turisztikai latvanyossag létreho-
zasaban milyen szerepe volt a 19. szazad kozepén létrejové tomegsajtonak. Urry kutatdsai
hasonléképpen targyaljak népszert turisztikai tajak és a kialakuld fényképezés kapcsolatat
(Crawshaw és Urry 2012 [1997]). Irdssomban e meglehetdsen széles problémakér egyetlen
részteriiletével foglalkozom csak, a turizmus és a televizi6zas kapcsolataval.

Noha a turizmus tomegessé valasa a 20. szazad kozepén parhuzamos a televiziozas elter-
jedésével, viszonylag kevés szakirodalom foglalkozik a két teriilet viszonyaval.'! Eppen ebben
hozhat valtozast a média és a kommunikacié geografiai szemlélete, amelynek képvisel6i a
tarsadalomtudomanyok térbeli fordulatanak hatasat érvényesitik a médiakutatason beliil
(lasd Couldry és McCarthy 2005). NézSpontjukbdl a turizmus és média elsésorban nem -
mint leginkabb feltételeznénk - a reprezentacié problémdja felél kapcsolodik egymashoz,
hanem alapvetd térbeliségiik miatt.

A médiakutatas torontdi iskoldja mar egészen koran® ramutatott a modern tarsadalom
tér iranti elfogultsagara (Innis 2007 [1951]), s a helybeliség jelentdségének csdkkenésére a
televizidzas meghatarozova valasaval parhuzamosan (Meyrowitz 1985). A kulturalis globa-
lizacié folyamatdban a televizidzas trsa ebben éppen a turizmus lehet: kozos jellemz6jiik a
helytapasztalat felszdmoldsa, szimulélt kornyezettel vald helyettesitése. Tanulmanyom elsé
részében a posztturista ezzel kapcsolatos koncepcidjat mutatom be a nyolcvanas évekbol.
Ez jol érzékelteti, milyen kozos szerepet tulajdonitottak a kés6 modern turizmus értelmez6i
a televizidzasnak és a turizmusnak a létrej6vé posztmodern kulturaban. Ez terek és helyek
vizualis fogyasztasat, ennek soran a reprezentacionak a valdsag elé keriilését jelenti, ahogy a
medialis tapasztalatok akar helyettesithetik a turizmust. Ahogy André Jansson irja a turiszti-
kai élmény mediatizacidjat targyal6 tanulmanyaban: ,,...lehet6vé teszi az emberek szamara,
hogy mentalis és érzelmi utazasokban vegyenek részt anélkiil, hogy a f6ldrajzi térben helyet
valtoztatnanak” (Jansson 2012 [2002]: 259).

A média kulturdlis geografidjaval foglalkozo szerzk azonban éppen azt hangsilyozzak,
hogy mennyire feliiletesek az el6bb emlitett vélemények a ,,f6ldrajz halalarél” a média ko-
vetkezményeként (Morley 2007: 201), s igy a posztmodern korrdl mint a deterritorializalt
nomadok vilagardl. Példaul Morley irdsai a média domesztikdlodasardl — azaz a kommu-
nikécids technolégiak szerepérdl a privat, otthoni térben - arra mutatnak r4, hogy azok
hogyan agyazddnak be mas tarsadalmi folyamatokba, hogyan kényszeritenek a térbeliség és
a mobilitas allandé ujragondoldsara. A médiatér fogalma tehat joval Gsszetettebb, hangsu-
lyozzak Nick Couldry és Anne McCarthy az altaluk szerkesztett, a média geografiajaval fog-

1 Ugyanakkor érdemes megjegyezni, hogy a kozelmiltban jelent meg Irimids Anna alapos és részletes monogra-
fidja a kommunikacio- és a turizmuskutatds hatarteriiletén elhelyezkedd filmturizmusrél (Irimis 2015). Kényve jo
példdja annak, ahogy az utobbi években a turizmustudomany is elkezdett foglalkozni alapvetSen kulturélis témak-
kal. Megkozelitésmodja azonban elsésorban gazdasagtani és foldrajzi jellega.

2 Hiszen az irdnyzat el6futardnak tartott Harold Innis kommunikaciétérténeti munkai az 1950-es években
jelentek meg.
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lalkoz6é MediaSpace cimi kotet elészavaban, ahol a médiatér otféle’ lehetséges értelmezését
mutatjak be (Couldry és McCarthy 2004).

Ezek egyike a médiahoz mint folyamathoz kot6d6 helyek tanulményozasa, amelyek akar
a média fogyasztasanak, akar termelésének helyeit is jelenthetik; a filmturizmus, a filmekben
latott szinhelyek és tajak felkeresése éppen utdbbiakat teszi turisztikai latvanyossagga. Ezért
mutatom be Chris Rojek tanulmanyat (Rojek 1997) a turisztikai latvanyossagok tarsadalmi
létrehozasardl és a kollazsturizmusrdl, mint a posztturizmus tovabbgondolasardl. Rojek ira-
sa a turista figurdjat a mediatizalt latvanyossagok hasznalata, értelmezése soran joval akti-
vabbnak, 6nallébbnak értelmezi, mint a posztturizmus kordbbi megfogalmazdsai. Masrészt
megallapitasai a médiaszenzaciok helyeinek turizmusdrdl jol kapcsolédnak a kommunika-
ci6 ritudlis megkozelitéséhez és a médiaceremoniakkal foglalkozé szakirodalmakhoz (lasd
err6l Csaszi 2002). A turizmus és a média kozos kulturalis megkozelitésének pedig kivald
példaja Nick Couldry kutatasa (Couldry 2000) a brit televizids szappanopera, a Coronation
Street forgatasi helyszinére iranyuld turizmusrdl.

Az altalam targyalt, a média geografiajaval foglalkozé tanulmanyok, kutatasok kozos sa-
jatossaga, hogy a médiat inkabb eseményként, és nem képként értelmezik, inkabb érdek-
16dnek ezek kulturdlis foldrajza, semmint a megjelenitett kulturalis reprezentaciok irant.
[rasomban kiilonb6zé példakon - mediatizélt helyeken az Eiffel-toronytél a Coronation
Streetig — végighaladva azt igyekszem bemutatni, hogyan érvényesithet6 ez a szemlélet a
turisztikai latvanyossagok magyarazata soran.

Eiffel-torony - posztturizmus

AposztturistafigurajaMaxineFeifer Franciaorszagbanéléamerikaitjsagiro,esszéistal 985-ben
megjelent, a turizmus kulturtorténetét bemutat6é Going Places cimii kotetében bukkan fel el6-
szor. Kényve utolsé fejezetében Feifer a posztturista megjelenését részben a hatvanas évek-
ben meger6s6dé tomegturizmus valsagaval magyarazza (Feifer 1985: 259-268), a korabbi
id@szak nagy turisztikai robbandsanak befejez6désével. Ekkoriban meghatarozé turisztikai
tigynokségek mentek csddbe, a hetvenes évek ujsagjai pedig ,iigynok nélkiili turizmusrdl”
és olyan Uj turisztikai jelenségrdl, mint az ,alternativ” — azaz tulajdonképpen a hétizsakos —
turizmus kezdtek beszamolni. A tomegességtol elszakadni igyekvo turisztikai formak Feifer
szerint a modern turista 6ntudatossa valasat is példazzak (Feifer 1985: 259-260).

Masrészt a posztturista értelmezése soran Feifer a modern témegkommunikaciéra is utal.
Példaul a turizmusnak és médianak a globalizacidban betoltott hasonld szerepe kapcsan az
akkoriban kiiléndsen népszer(i, médiaelmélettel foglalkozé Marshall McLuhanre hivatkozik:

3 A médiatér szerintiik egyrészt jelentheti adott terek megjelenitését a médiaban, ez nyilvdn a médiareprezen-
taciok kutatdsat jelenti. Masrészt foglalkozhatunk a média képeinek és szovegeinek dramlasaval a térben, ez adott
médiumok térbeli konfiguraciéjanak kérdését veti fel. Harmadrészt, a média a valds térben mikodé folyamat, tehdt
vizsgalhatdak termelésének és fogyasztasanak konkrét helyei. Negyedik szempontként a médiatér magyarazhato
a térbeli 1éptékek, mértékek valtozasa feldl is, amit a média térben valo mikddése okoz; ilyen példaul a ,kozelség
kényszerének” (Boden és Friedland nyoman) vagy ,.a térid6-stirtisodés hatalmi geometridjanak” (Massey fogalma)
problémadja az Gj kommunikaciés halozatokban. Végiil, szerintiik a 1éptékek ezen Osszekeveredését sajatos helyek-
ben, helyzetekben érdemes tanulményozni (Couldry és McCarthy 2004: 5-8).
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»-..ahogy a kommunikacié, média mcluhani vilagfaluja egyre nagyobb és bonyolultabb lesz,
a turizmus passziv funkciéi (pl. latas) otthon is jobban elvégezhetdk videdval, konyvekkel,
hangfelvételekkel, tévével” (Feifer 1985: 269). Vagyis a média mintegy helyettesitheti a turiz-
must, s a kor — ahogy fogalmaz — ,,antituristdja” otthoni kdrnyezetében a képzelete és tavoli
kultardk elérhetd targyai segitségével szimulalhatja az utazast.

Feifer posztturizmussal valé szembesiilésének apropoja egy 1984-es parizsi latogatasa az
Eiffel-toronyhoz, az akkoriban szazmilliomodik ldtogatéjat fogadé latvanyossaghoz. Kony-
vében beszdamol arrdl, hogyan vegyiil el itt a tomegben, élvezi a latvanyban euforikusan el-
merild turistak megfigyelését, azt, ahogy a varosi latkép még latatlanul is ismerds mindenki
szamara. Kozben szoba elegyedik néhany turistaval, akiket az Eiffel-toronyhoz val6 latoga-
tasuk okardl kérdez: ,,mert turistak vagyunk’, ,mert olyan turistékra jellemz8 dolog” — vé-
laszoljak neki (Feifer 1985: 267). Végiil a ,,hiperontudatos” posztturistakkal valo talalkozasa
utén a helyszinrél tavozasa kozben még szemiigyre veszi az ott arult szuvenirek tomkelegét,
a torony szamtalan masolatat poloktdl a sematikus papirnehezékekig, amelyek szerinte egy
olyan ,vilagkultira” termékei, mint a turizmus. Hogy aztdn hazaérkezése utan otthonaban a
dél-azsiai faliszényeg és a helyben sz6tt bevasarlokosar, valamint képeslapok sokasaga kozé
keriiljon a Parizsban vasarolt Gjabb szuvenir, az Eiffel-tornyot formazé fiilbevalé.

Feifer beszamoloja a toronynal tett latogatasardl valojaban Roland Barthes Eiffel-torony-
rol irt esszéjének tovabbgondolasa. A francia szemiotikus mar az 1950-es években megfo-
galmazta, hogy a helyszin nemcsak Péarizs megkeriilhetetlen latvanyossaga, de az egész vilag
szamara is kiillonféle jelentésekkel rendelkezik.

A szintiszta jel6ld szerepét tolti be, vagyis azét a formaét, amelyet az ember mindenkori
kedve szerint t6lt meg djra és Gjra (tudasabdl, almaibdl és torténelmébdl meritett) jelentés-
sel, de anélkill, hogy ez a jelentés valaha is végleges, valaha is megéllapodott volna (Barthes
1996 [1942]: 24).

Barthes szerint a torony mitosza a hasznalata f61é kerekedik, s az odalatogaté turistdk célja,
hogy a mitoszban részesiiljenek. E mitosz egyik 1ényege éppen a kilatas, az ismer6s varosi
panoramakép élvezete. Ezt az érzést el8szor 19. szazadi irdk fejezték ki, amikor a varos ma-
dartavlatbdl valo szemlélésérdl irtak, és struktiraként vald atlatasat, jelentéssel bir6 formak
egyiitteseként valé megragadasat hangsilyoztak — azaz a varos ,olvasasat”. Ennek soran
azonosithat6 pontok keresése kozben rekonstrualjuk az emlékezetben éI6 vérosi teret, ,,Pa-
rizs-viziot” a kilatds kozben (Barthes 1996 [1942]: 26). Tanulmanyaban Barthes bemutatja
ennek torténelmi rétegeit, s azzal is foglalkozik, ahogy a kulturalis képzelet faradhatatlanul
Ujrateremti a tornyot; targyak formajaban masoljak, szimulaljék. A torony jellemzéje tehat,
hogy valdjaban épitményként hasznavehetetlen, nincs mds funkcidja, mint szimbolumként
valo 1étezése, s igy a kulturalis képzelet mikodtetése. ,,[A] minden kép és minden jelentés
el6tt tarva-nyitva allé Torony szintiszta jel, fékteleniil burjanzé metafora” - irja Barthes
(Barthes 1996 [1942]: 36).

A Feifer altal - tulajdonképpen Barthes nyomdn - kitalalt posztturista alakjat John Urry
Tourist Gaze cimt konyve tette ismertté a turizmussal foglalkoz6 tarsadalomtudésok szama-
ra. Turizmusszocioldgiai munkajaban Urry azt mutatja be, hogy kiilonb6z6 korszakokban a
turizmus hogyan kapcsolodik a modern tarsadalom atalakulési folyamataihoz. Egyrészt az-
zal foglalkozik, hogy a modernitas 19. szazadi kialakulasa soran a munka és szabadidé elva-
lasa, a fotografia iparosoddsa, a szervezett utazds megjelenése hogyan vezet a turistatekintet
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megjelenéséhez (b6vebben lasd Urry 2002; Crawshaw és Urry 2012 [1997]), masrészt, hogy
a 19. szazadban kialakult ipari tarsadalom felbomlasa a huszadik szdzad masodik felében —
példaul a szabadid6é novekedése, a fogyasztds meghatarozéva valasa soran - hogyan alakitja
at magat a turizmust is. 1990-ben, kényve megjelenésekor ugy vélte, hogy a késé modernitas
korszaka bizonyos értelemben a ,turizmus végét” jelenti, amikor mar kérdéssé valik az is,
hogy ,,miért is utaznak az emberek fizikailag” (Urry 2002: 256).

Urry szerint a posztturista megjelenése is ehhez az idészakhoz kotédik. Feifer irasat ele-
mezve harom fontos kulturalis valtozast azonosit a turizmus teriiletén (Urry 2002: 90-92).
Egyrészt azt, hogy a turistatekintet targyai egyre elérhetdbbek lesznek a hétkéznapok soran,
ahogy azok kiilonféle targyak, s legféképp képek formajaban behatolnak a késé modern
ember életébe — utobbiak leginkabb a televizid képernydjén keresztiil. Urry a Tourist Gaze
posztmodern kulturalis véltozasokkal és a turizmus atalakuldsaval foglalkozé fejezetében a
kovetkezdket irja:

A tipikus turistaélmény sordn nevezetes helyszineket tekintiink meg egy kereten keresztiil, mint a
szallodai ablak, az aut6 szélvéddje vagy a busz ablaka. De ezt most mindenki atélheti a sajat nap-
palijaban egy gombnyomassal a tdvkapcsoldn; és ez Gjra és Gjra ismételheté (Urry 2002: 90-91;
kiemelés az eredetiben).

Ugy érvel tehat, hogy a mindennapok egyre erdteljesebb mediatizaltsiga a szokatlan, hét-
koznapoktol tavoli tapasztalatokra iranyul6 turistatekintet meggyengiilését eredményezi.

Masrészt a posztturista tovabbi jellemzdje, hogy a magaskulttra kizardlagos tisztelete he-
lyett legalabb ennyire fontosak szdmara a populdris kultdra és a korabban alacsony ranginak
mindsitett élvezetek — valéjaban a magaskultura és a populdris kultura kozotti hataratlépést
élvezi. A posztmodern korban a turizmus igy egy olyan szinpadda valik, ahol a posztturista
a kiilonféle jelentések kozotti jatékokban meriilhet el. Ennek sordn a posztturista — és ez
a harmadik jellemzd&je — a képek és szovegek kozti jatékok kozben kilép sajat szerepébdl,
tudatosul szdmara turista mivolta, azzal parhuzamosan, ahogy a fenti kulturalis valtozasok
hataséra eltinik élményei koziil az eredetiség élménye.

Mint Ning Wang az eredetiségrdl irott tanulmdnyaban bemutatja, a turizmus poszt-
modern felfogasdban a posztturizmus akar az inautentikussag szandékos kereséseként is
értelmezhetd. A turisztikai terek ilyesféle szemiotikai 4talakuldsainak kritikaja olyan szer-
z8k munkaihoz kéthetd, mint Umberto Eco vagy Jean Baudrillard, akik a nyolcvanas évek-
beli irdsaikban elmosddni latjak a mdsolat és az eredeti hatarat (Wang 2012 [1999]: 99),
s a realitds elttinésérdl beszélnek a posztmodern kulturdban. Baudrillard ezt a szimulacié
(Baudrillard 1996 [1981]), Eco pedig a hiperrealitas (Eco 1992 [1975]) fogalmaival ragadta
meg. A posztmodern hipertér tipikus példait szamukra — nem meglepé médon - az Egye-
siilt Allamok bizonyos turisztikai terei jelentik; példdul Baudrillard szerint a szimuldci6 t6-
kéletes példaja Disneyland.

Az ilyesféle szimulalt terekkel szembeni gyakori kritika, hogy ,,pszeudohelyeket” foglal-
nak magukba, amelyek fenomenoldgiai értelemben inautentikusnak tekinthetdek, kiilsd,
gazdasagi befektetés hozta létre Gket, ahelyett, hogy a helyi kultarat mutatnak be. A hetvenes
években a helyhez tartozas jelent6ségének csokkenésérél konyvet ird kulturalis geografus,
Edward Relph szerint Disneyland és a nyaraldtelepek mint ,,a »disneyfikdcio« termékei ab-
szurd, szintetikus helyek, amelyeket a torténelem, a mitosz, a valdsag és a fantdzia sziirre-
alis kombinalodasa alkot, és amelyek alig kapcsolodnak sajatos foldrajzi koriilményekhez”

rephka | 63



64

(idézi Crang 1998: 117). K6z6s benniik, ahogyan Crang megfogalmazza, hogy azt feltétele-
zik, a médiakultiraban ,,a reprezentacié a legtobb ember szamara el6rébb valé a valdsagnal”
(Crang 1998: 44).

Legjobban mindezt talin MacCannell sokszor hivatkozott hires példaja illusztralhatja a
washingtoni dllatkert téli latogatdirdl, vagy éppen Wall Drug, a westerntematikdju dél-da-
kotai bevasarlokozpont. MacCannell turizmuselméleti kényvének a latvany szemiotikajardl
sz0l6 fejezetében ir a téli allatkert turistdirdl, akik a kiiltéri kalitkdikbol eltavolitott mada-
rak helyett beérik az 6ket jelol6 feliratok hosszas tanulmanyozasaval, egyik iires kalitkatol a
masikig vandorolva (MacCannel 1999 [1976]: 115). Wall Drug — mint Meltzer tanulméanya
(Meltzer 2002) bemutatja — pedig olyan turistahely, amely kiilondsebb jelentdség nélkiil valt
attrakciova. Nevezetességét nem valamilyen anyagi sajatossaga adja, hanem azok az it menti
tabldk, amelyek a Wall Drugtol vald tavolsagot jelolik szerte a vilagban. Példaul Dél-Da-
kotdban csak 28 ezer darab talalhaté bel6liik, mig a vildgban elé6fordulnak Németorszagtdl
Pakisztanon at egészen az Antarktiszig. Val6jaban Wall Drug turisztikai latvanyossagként
csak a konkrét helytdl valé tavollét kozben 1étezik (Meltzer 2002: 165). S ezzel mintegy meg-
erésiti Culler értelmezését a turistakrél mint amatdr szemiotikusokrdl, akik a dolgok irant
csak mint jelviszonyok részei érdeklédnek, s ,,a rajuk jellemzé viselkedés teszi a turistakat
a szemiotika {igynokeivé: a viligon mindenhol azzal vannak elfoglalva, hogy a varosokat,
tajakat és kulttrakat jelrendszerként értelmezzék” (Culler 2012 [1981]: 26).

Dallas - kollazsturizmus

Mint az elébb lattuk, a posztmodern korszak hiperrealitdsat hangsulyozé szerzok szerint a
reprezentaciokat el6térbe helyez6 kultira a valosag és fikci6 hatarainak osszekeveredésével,
kizarélag 6nmagdra vonatkozd, mesterséges jellegével, eltiing autentikussaggal jellemezhetd.
Ennek megfeleléen turizmus és média viszonyaban a posztmodern kor az utazas jelent6ségé-
nek csokkenését eredményezi, ahogy a fizikai utazas helyébe virtualis, képzeletbeli utazas 1ép.

1997-ben megjelent tanulmdanyaban (Rojek 1997) az angol kulturakutatd, Chris Rojek a
posztmodern elméletekbdl kiabrandulok altal a kilencvenes években tjra felfedezett német
filmesztéta, Siegfried Kracauer nyoman azonban a ,,kikapcsolddas kultusza”-ként értelme-
zi a turizmust. ,,Az elegans felszin ragyogasa fémjelzi ezeket a tomegszinhazakat. A szal-
lodai elécsarnokokhoz hasonléan az 6rom miivelésének szentélyei” — vont parhuzamot
(1987 [1926]: 91) az 4j berlini filmpalotakrdl irt esszéjében a turizmus és a mozi kozott
1926-ban Kracauer.* A szérakoztatds tarsadalmi szerepe a német filmesztéta szerint a vérosi
tomeg tagjai egymastol valo elszigeteltségének megsziintetése, és egyesitése homogén koz-
mopolita kozonségként. A populdris kultira ezt nem a reprezentaci6i, hanem eseményei,

4 1926-ban, tehdt joval a frankfurti iskola kritikai elméletének kialakuldsa és Benjaminnak a tomegkultira
és az eredetiség viszonyat vizsgald klasszikus esszéje megjelenése elott, a berlini mozipalotakrol sz6l6 esszéjében
(Kracauer 1987 [1926]) Kracauer szamara a szérakozas még joval pozitivabb értelmii volt. Ebben az irasdban az
akkoriban Iétrejové filmpalotakat a kikapcsolodas palotaiként mutatja be, amelyek nem azonosithatdak a korabbi
filmszinhazakkal, hiszen ezekben bemutatasuk soran a filmek egy nagyobb, 6sszmtvészeti jellegi, a barokk szin-
hazra emlékeztetd esztétikai egység részei voltak, ahogy a mozipalotak kindlta ,,optikai és akusztikai kaleidoszkop”
az érzékek teljességére hatott, és a filmvetités koré amerikai jellegu, reviielemekkel telitett grandidzus programki-
nalat szervez6dott.
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latvanyos formadi révén hozza létre. Kracauer nyoman Rojek a turizmus és a populdris kulta-
ra értelmezésekor a reprezentacio és a kulturalis termelés elemzése helyett tanulmanydban a
prezentaciot, azaz tulajdonképpen a kulturélis performanszt tartja fontosnak.

Rojek szerint a szokatlansagon alapulé latvanyossagok, a hétkéznapitdl tavoli ,,csodak”
létezése mindig is jellemezte a kiilonb6z6 torténelmi korszakokat, ahogy az utazds mogott
huz6dé mitosz és fantazia is 6rok. Szerinte a modern turizmus sajatossaga inkabb az, hogy a
médidval egyiitt egy olyan reprezentald kulttra része lett, amelyben a jelek szerepe kétségki-
viil egyre nagyobb a mindennapi élet soran. A kommunikaciés technolégiak elterjedése és a
fizikai tavolsagok csdkkenése nyoman a tévoli latvanyossagok reprezentacioi egyre kozelebb
keriilnek a hétkoznapi valésaghoz, a turisztikai kultira — a prospektusoktdl a filmeken at a
regényekig - a latvanyossagokhoz kapcsol6doé jelek, képek, szimbdélumok sokasagat teszi is-
merdssé. A turistanak a latvanyossagokra iranyuld képzel6dése, almodozasa soran tényszert
és fiktiv ismeretek keverednek, példaul ,igy a Dallasba latogatd a helyet ugy keretezheti,
hogy kulturalis elemeket jelol ki a Kennedy-gyilkossaggal kapcsolatos ismereteibdl és a
Ewing csaladra vonatkozé esetleges tudasabdl” (Rojek 1994: 53).

Rojek amellett érvel, hogy a latvanyossag tarsadalmi létrehozasa egy folyamat, amely a ki-
jelolés és athelyezés szakaszait foglalja magaban. A kijeldlés soran a turista elemeket valaszt a
szamara felkinalt reprezentaciok koziil, majd az dthelyezés soran, ahogy ezeket a hétkoznapi
turistaészlelés kombinalja, Gj jelentéseket hoz létre bel6liik. Rojek ugy véli (Rojek 1997: 62),
az Uj technoldgiakkal az egyén a kijel6lés és dthelyezés folyamatanak aktiv résztvevéjévé valik,
lehetdséget kap kiilonboz6, a média és turizmus kinalta kulturalis elemek, téredékek kom-
binaldsara. Szerinte a posztturizmus valdjaban az ilyesféle aktiv turisztikai részvétel példdja,
saz Urry altal irottak a posztturizmus jatékos, ironikus, individualizalt, gyakran giccsek irant
érdeklédé posztmodern attittidjérdl is ezt fejezik ki. Rojek egyenesen kollazsturizmusrdl
beszél, amely valoban fiiggetlenedik a helybeliségtdl, egyarant torténhet az otthoni és attdl
tavoli terekben, ,tipikus gyakorlat barkinek, akit érintenek a kommunikacié kortars aram-
lasai, (...) a domesztikus tér mar lehet6vé teszi az interaktiv turizmust a gondolatbeli utazas,
a szenzacids eseményekrodl szol6 tudésitasok kiilonféle aspektusainak dsszeegyeztetése so-
ran” (Rojek 1997: 63). Igy példaul a kolldzsturista, mint Feifer tette az Eiffel-toronyndl vasa-
rolt fiilbevaldjaval, megvasarolhatja a tomegturizmus giccseit, amelyeket hazavihet, és ott-
honi targyai kozé helyezve mar egészen eltérd, vadonatdj jelentést tarsithat hozzajuk.

Tanulmanyaban Rojek a turisztikai élmények gyakori tapasztalataval, a csalédas kérdé-
sével, valamint a médiaszenzaciok helyeivel is foglalkozik. Célja ezek elemzése soran, hogy
a turizmus latvanyossagai és az azokat koriilvevé reprezental¢ jellegli médiakultira helyett
a turisztikai gyakorlatot, és ennek soran a turistdk sajat jelentésadasi tevékenységét hang-
sulyozza. Mig a turisztikai szakirodalom tobbnyire a turistak megelégedettségével, pozitiv
élményeivel foglalkozik, Rojek szerint az utazas kozben gyakran atélt csalédas tapasztalata
arrdl drulkodik, hogy a posztmodernistdk érvei nem feltétleniil érvényesek, hiszen ,a lat-
vanyossagok végiil elvalnak az 6ket koriilvevd jeleken alapul6 kultaratél” (Rojek 1997: 57).
A turistak beszamoldit az elézetes elvardsokhoz képest gyakran a csalédas, a hely leérté-
kelésének retorikai alakzatai uraljak, azt is bizonyitva, hogy a latvanyossagok taldan nem is
mindig annyira lélegzetelallitéak, a helyszinen atéltek pedig meghatarozébbak, mint a tu-
rizmusipar és a média altal nyujtott képek, tapasztalatok. Ez nyilvan parhuzamba allitha-
té Colin Campbell érvelésével a fogyasztas — és Urry szerint a turizmus — mogott is rejlé
képzeleti hedonizmussal: ,,mivel a »valdsdg« ritkdn biztositja az dlmokban talalhat6 toké-
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letes élvezetet, minden egyes vasarlas kidbrandulashoz és tjabb termékek irdnti sévargas-
hoz vezet. A kortars fogyasztas lényege tehdt az ujdonsag és a telhetetlenség dialektikaja”
(Urry 2012 [2002]: 56).

A ,,szenzacios latvanyossagok” Rojek értelmezésében olyan helyeket jelentenek, amelyek
példaul korabbi halalesetek, katasztréfak sordn a média jovoltabol mindenki szamara isme-
réssé valtak, majd turistalatvanyossagokka alakultak, részben ritualizalodva is. Ilyen James
Dean halalanak helye, amelyet halaldnak évfordul6jan rajongdi korabeli 6ltozékben és autok-
kal minden évben felkeresnek (Rojek 1987: 62). Az ehhez hasonld esetek a ,,kikapcsolodas
kultuszanak” példai, s Rojek szerint a spektakulumokkal (lasd Debord 2006 [1967]) szem-
ben a hétkoznapi életvilagokra is hatnak. Nem egyszertien megtorik az életritmust, hanem
dramatikus varidcidit kinaljak annak; a hasonl6é eseményekkel szembesiilés mindennapos
lett a médiakultiraban, idérél idére rovid tdva emlékezetiink részeivé valva. Irasdban Rojek
hosszasan foglalkozik az O. J. Simpson-iiggyel, amely nem csak széleskértien dokumentalt
eset volt a médiaban az €16 kozvetitéstdl az olcsé képregényekig, hanem az ligy helyszineibdl
turistalatvédnyossag is lett. Ertelmezésében O. J. Simpson pere egy olyan képzeletbeli utazast
kinalt, amelynek soran a kozénséget alkoto tarsadalmi csoportok a média éltal kiemelt, kije-
161t figurakkal, cselekvékkel killonféleképpen azonosulhattak, eltérd jelentéseket tarsithattak
hozzajuk, minden egyén az ligyet figyelemmel kisérve sajat nyomozasat folytathatta.

Rojek felfogasa a kollazsturizmusrol mint a posztturizmus atértelmezésérdl, aktivizalasa-
rol, nyilvan a média és a popularis kultira elemzésének ahhoz a — kritikai kultirakutatas-
sal kezddd6 és leginkabb John Fiske munkai altal képviselt — hagyomanydhoz kapcsolodik,
amely a média befogaddjanak onallésagat, a domindns lizenetekkel szembeni ellenallds le-
hetdségét, s altalaban a popularis kultirahoz kapcsolédé 6romot és élvezetet hangsilyozza,
annak soran, ahogy a média altal elézetesen megformalt tartalmakra a kozonség kiilonféle
valaszokat ad (lasd err6l McQuail 2003 [1983]: 92-98). Ahogy a posztturista alakjanak uj-
raértelmezésérdl tanulmanyt ir6 Neil Campbell fogalmaz: ,,...a médiaval, ahogyan a turiz-
mussal, az emberek kiilonféleképpen »gyakorolhatjak« ezek termékeinek osszekeverését,
vitatdsat, kombinalasat, pluralizélasat, ahogy az 6rom, a jelentés, az identitas dsszes formait
létrehozzak” (Campbell 2005: 201).

London - médiatér

A brit médiakutato, Shaun Moores a MediaSpace kotetben szerepld tanulmanydban a hely-
beliség és a média viszonya kapcsan a helyek megkett6z6désérdl beszél. Itt nem csak azzal
foglalkozik, hogy a mobiltelefon és az internet hasznalata soran hogyan kapcsolédik 6sz-
sze a kozeli és a tavoli, hanem a média ritudlis felfogdsanak egyik meghatdrozé témajaval,
a médiaceremoniakkal, amelyek k6zé a Rojek altal elemzett médiaszenzaciok is sorolhatok.
Moores a médiat a fenomenoldgia fel6l elemz6 Paddy Scannell elemzéseire hivatkozva allitja
(Moores 2004: 26), hogy a radios és televizids miisorszoéras egyik geogréfiai kévetkezménye
a hely megkett6zése és ,,dupla valdsag” kialakulasa. Ennek legjobb példai a média nyilvanos
eseményei, amelyek parhuzamosan két helyen is zajlanak: egyrészt 6nmagukban a val6di
foldrajzi térben, masrészt a televizidban latva, a radiéban hallgatva, azaz tobbnyire otthoni
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fogyasztasuk kozben (Dayan és Katz nyoman ugyanerrél lasd Csaszi 2002: 90-91). A miisor-
szoras szerepe® valojaban a két hely kozotti kozvetités.

Szemben a torontdi iskola képviselSivel, McLuhannal és Meyrowitzcal, akik a globalis te-
levizids kultarat a térbeli hatdrok elmosddasaként, a helybeliség problémadssa véldsaval jelle-
mezték, Moores ugy véli, a média sokkal inkabb transzlokalis természet(i. Ahogy Couldry is
irja, a média megsokszorozza a helyeket, nem pedig gyengiti (Couldry 2000: 30). A hely ilyes-
téle pluralizalodasa tarsadalmi lehetdségeink sokszorozddasaval is jar (Moores 2004: 23), le-
het6vé teszi a kulturalis hataratlépést, az ehhez kapcsolddd jatékokat, a napi rutin megtorését.

Ennek egyik példdja egy olyan médiaritus, médiaceremonia lehet, mint a walesi her-
cegné, Diana 1997-es temetése. Mint Moores irja: a ceremoénia a valos térbeli résztvevok
szamdra a ritualisan performalt eseményen val6 jelenlétet jelenti, mig azok szdmara, akik
a televizion keresztiil az otthoni privét teriikben ,fogyasztottdk’, a televiziés program szi-
goru napirendjének megtorését. Roger Silverstone Miért van sziikség a média tanulmd-
nyozdsdra? ciml kotetének a média performativ jellegzetességeivel foglalkozé fejezetében
(Silverstone 2008 [1999]: 86-95) is éppen a walesi hercegné temetésével foglalkozik, hogy a
médiatér kettSsségét és performativ jellegét bemutassa. Az akkoriban London kdzpontjaban
é16 brit médiatudos konyvében arrél mesél, hogy Diana temetésének televizids kozvetését fi-
gyelve hirtelen észrevette, hogy a képerny6én bemutatott események éppen az utcan, a lakasa
el6tt zajlanak; igy par 1épéssel a média terébdl a ceremonia valos foldrajzi terébe 1éphetett at.
Mint értelmezi, ez a hataratlépés valdjaban nem is olyan éles, ha a tarsas viselkedést ugyan-
ugy szereplésnek, szinjatéknak, azaz eleve kozvetitettnek tekintjiik, mint a medialis tapasz-
talatot. Onmagét mint a televizids ,,zarandoklat” résztvevdjét a tobbi jelenlévével egyiitt igy
jellemzi Silverstone:

...tettlikben persze egyszerre volt jelen a turista és a kukkol6 attitéidje (mindkettd sajat magam
részérdl is), de voltak nagyon hatarozott kapcsolddasok is: a nék, akik Diandval, a nével azo-
nosultak, a gyermekek a gyermekeivel, a sziilék a sziil6kkel, a szerelmesek a szerelmesekkel,
az almodozdk a szertefoszlott almokkal (Silverstone 2008 [1999]: 92).

A nyolcvanas évek kozepén Umberto Eco még igy fogalmazott Karoly walesi herceg és Diana
eskiivjérol: ,Teljesen vildgos, hogy mindent, ami a Buckingham-palotatdl a Szent Pal-kated-
ralisig tortént, a televizié szamara terveztek (...) az esemény alapvetden hamisan sziiletett,
készen arra, hogy filmezzék. Egész Londont stididva alakitottak” (idézi Davin 2005: 175).
Ez az a posztmodern megkozelités, amely Silverstone szerint ,,a jelentéktelenségig lefokozza
a tapasztalatot”, s nem képes szamot vetni azzal, hogy Diana temetésén — vagy Eco példajanal
maradva, az eskiiv6jén — a hétkoznapi emberek a legkiilonfélébb azonosuldsi mintak szerint,
sokféle szereppel vettek részt, dm végiil kozonséggé egyesiiltek. S ennek soran a nyilvanos és
privat terek hatdrainak hasonlé atlépésével a televizids ritus altal tulajdonképpen a kozonség
és el6ado kozotti hatar is elmosddik (Silverstone 2008 [1999]: 93).

5 Ezt mar Raymond Williams hangsulyozta 1974-es — a torontéi iskola médidval kapcsolatos szemléletének kri-
tikdjat is képvisel6 — munkdjaban (Williams 1976 [1974]), amelyben a musorszoéras kulturalis szocioldgiai szerepét,
azaz tulajdonképpen az elektronikus média otthoni haszndlatat, azaz domesztikaloddsat a modern tarsadalmat jel-
lemz6 ,mobil privatizacidra” adott valaszként értelmezte (1asd errél Silverstone 1994: 51-53). Ezért tulajdonképpen
Williams konyvét a média geografiai szemléletének eléfutdraként is értelmezhetjiik.
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Stirling - médiataj

A médiaceremoénidk el6bb emlitett értelmezésének érdekes parhuzamai vannak a turizmus
performativ magyardzataval. Az utébbi megkozelitést képvisel6 Tim Edensor szerint a tu-
rizmus mintegy prébara allitja a hétkoznapit, egyszerre tagadja és megerdsiti azt, gyakran a
hétkoznapi és a szokatlan kozotti — olykor nem tudatos - jatékokat tartalmaz. Olyan hely-
zeteket, taldlkozasokat hoz létre, ahol a mindennapok rutinja felszinre keriil, mikézben a
turizmus tele van a konvencionalis, a szokasos tagadasaval (Edensor 2012 [2001]: 245).

E turisztikai performanszok olyan sajatos terekben is zajlanak, mint a televiziés soro-
zatoknak koszonhetSen ismertté és turisztikai célpontokka valt vidéki angol tajak, for-
gatasi helyszinek. Edensor és Fish emlitik tanulmanyaikban (Edensor 2012 [2001]: 252;
Fish 2005: 120), hogy a nyolcvanas-kilencvenes években nagyjabdl tiz kiilonboz6, jellegzetes
vidéki tdjakon jatszodo tévésorozat késziilt Nagy-Britanniaban. Az ilyen tdjak a mediatizalt
turistatekintet (Urry 2002: 151) targyai lesznek, a televizids sorozatokat kovetd tarsadalmi,
turisztikai reprodukcidjuk soran pedig olyan témak, 4j térbeli kategéridk tarsulnak hozza-
juk, amelyek ,,nem kapcsolédnak sziikségszertien aktualis torténelmi vagy f6ldrajzi folya-
matokhoz” (Urry 2002: 130).

Fish kutatasa (Fish 2005) szerint azonban a tajak mediatizacidja sordn a televiziénézd
turista nem egyszertien a vidéki idill populdris olvasataval - ahogy csak ,,bizonyos fajta vi-
dék vonzé a varhato latogatd szamara” (Urry 2002: 88; lasd ezt az angol Tévidék példajan:
Crawshaw és Urry 2012 [1997]) - szembesiil az ilyen tévésorozatok kovetése soran. Hairom
sorozat tartalmi elemzése soran arra a kovetkeztetésre jutott, hogy a vidéki tajakon jatsz6do
szappanoperak mifaji szabalyaik és a kozonség érdeklddésének fenntartasa miatt atalakitjak
a vidék képét, sajatos képzeletbeli utazasra kényszeritve nézdiket. A cselekményekbe kodolt
konfliktusok, megjelenitett elSitéletek, blincselekmények és balesetek stb. miatt a szappan-
operak vilagat inkébb az idill és antiidill ambivalenciaja jellemzi. A sorozatok alkotdival ké-
szitett interjui alapjan pedig azt allapitja meg Fish, hogy azok ugy képzelik el nézdiket, mint
akiket a vidéken jatszodo szappanoperak a puszta kikapcsolddas, idillkeresé eszképizmus
szandéka helyett a ,valosaggal” szembesitenek.

AStirlingmelletti William Wallace-emlékmiivetvizsgalé Tim Edensorazzalfoglalkozik,hogy
a kornyék a Wallace altal vezetett skot szabadsagharcot bemutato Rettenthetetlen cimi holly-
woodi produkcié miatt lett turisztikailag felkapottabb (Edensor 2005, 2012 [2001]: 253-254).
A filmnek készonhetSen a vidék valoban a globalis médiatdj része lett, s az egykori torténel-
mi eseményeket a helytdl tavoli formai, narrativ elemek és kddok szerint — mint a példaul a
romanc, individualizmus, hésiesség — alakitotta at a hollywoodi filmipar. Az igy 1étrej6vé
kulturalis termék a helyiek nagy része szerint is sztereotipikus és tires (Edensor 2005: 108).

A film nyomaban kialakuld turizmust kutaté Edensor megallapitja, hogy a jelenség azon-
ban egyaltaldn nem jart a hely teljes szemiotikai kiaknazasaval, jelentésének elvesztésével,
inkébb a kozélet résztvevdi szamara ,Wallace kortars politikai és kulturalis jelent6ségének
egy intenzivebb, vitatottabb és reflektdltabb keresésére vezetett” (Edensor 2012 [2001]: 253).
Ugyanakkor azt is bemutatja, hogy a film hatdsara helyszinre utazék a Mel Gibson éltal
rendezett produkciéhoz képest a tajat joval Osszetettebb kontextusba helyezve tapasztalhat-
tak meg. Ezt a helyszinen ,autentikus” targyak, attrakciok sorozata, panoramaképek, szin-
hazi események, kidllitasok, viaszbabuk stb. segitették. Masrészt Edensor szerint az ilyen
helyszineken alkalmazott interaktiv audiovizudlis technolégidk a turistak szamara sokrétd
intermedialis jelleg(i élményt biztositanak.
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Coronation Street - médiazarandoklat

Annak, ahogy a filmforgatasi helyek turisztikai célpontokkd, Urry fogalmaval a mediati-
zalt tekintet tdrgyaiva valnak, sajatos példdja a huszadik szazad kilencvenes éveiben Man-
chesterben miikodott ,,Granada Studiok Tara” Ez voltaképpen egy televizids témapark volt
az ITV-t mtikodtetd helyi televizids tarsasag egykori gyartotelepén, s egyik f6 attrakcidja a
Coronation Street, az 1960 6ta sugdrzott, egy Manchester kornyéki fiktiv kisvarosban jatszo-
dé televizids szappanopera — mar nem hasznalt — kulisszainak meglatogatasa volt.

Az angol médiakutatd, Nick Couldry The Place of Media Power cimi(i konyvében ismer-
tetett egyik kutatas éppen e hely turizmusat mutatja be. Couldry konyvének témdja az atlag-
ember talalkozasa a média vildgaval. Mint a média kulturédlis megkozelitésének képviseldje,
ugy érvel, hogy a média termelési és fogyasztasi helyeinek elvalasa egy olyan — durkheimi
értelemben vett — szimbolikus hatdrt is 1étrehoz, amely a média vilaga és a hétkoznapi vilag
kozott huzodik. Ez a hatar azonban nem abszolut, magatdl értet6dd, hanem konstruadlt, a
tarsadalmi élet gyakorlatain és beallitdddsain keresztiil jon létre, és allanddan ujratermeld-
dik. A hétkoznapi életben pedig naturalizalt, azaz természetesnek latszik.

Couldry szerint a médiaesemények vagy a média miikddési helyeinek® kutatasa azért is
érdekes, mert ramutat arra, hogy a média nem csak reprezental, hanem olyan tarsadalmi
folyamat, amely szimbolikus keretet biztosit a tarsadalom szamara. Ahogy a média a késé
modern korszakban egyre jobban athatja a tarsadalmat, a média intézményei objektiv érte-
lemben is egyre jelent6sebbek, fontosabb a szerepiik, a szubjektum szamara pedig megha-
tarozébbak lesznek a kulturalis elsajatitas soran (Couldry 2000: 16). Példaul még a sokcsa-
tornas televizi6 korszakaban is egy nagyobb, absztrakt kulturalis kozosség tagjai lesziink a
média altal, amely a mindennapi élet beszédtémait biztositja, valamint mintakat a fantézia, a
képzel6dés, az azonosulas szamara; a késé modern tarsadalomban a média a bizalom meg-
teremtésének egyik alapveté intézménye is. ,, A »keret« és a »médiakeret« fogalma édltalaban
a média szerepére mint ritualis keretre vonatkozik, amely a »tarsadalmihoz« val6 hozzaféré-
stinkre fokuszal” - foglalja 6ssze Couldry (2000: 16).

Ez a médiakeret azonban sajatos szimbolikus hierarchiaval rendelkezik, ahogy a média
termelése elvalasztott a tarsadalomtol: a média vilaga az atlagember szamara megkiilonboz-
tetett jelentdségti lesz, szimbolikus hatalommal bir. Eppen ez az a kérdés Couldry szerint,
amely hianyzik a médiakutatast a huszadik szdzad végén meghatarozé textualis és kozon-
ségkutatasi paradigmakbol, amelyek a médiaszovegek és azok mindennapi hasznalata, be-
fogadasa irant érdeklddtek (Couldry 2000: 10). Ugyanakkor Silverstone médiaantropoldgiai
jellegti vizsgalatainak térbeli szemlélete j6 kiindulépontot nytjthat a média mitikus dimen-
zidjanak keretként valo vizsgalatara, arra, ahogy a média a hétkoznapi életet a tagabb vildg-
hoz kéti (Couldry 2000: 12-13).

A Couldry altal elmondottakat konnyti parhuzamba allitani a turizmuskutatds elmélete-
ivel, hiszen a turizmuselméletek is a szokatlansdgot, a hétkéznapitdl tavoli, eredeti tapasz-
talatok keresését (Couldry 2000: 32) hangstilyozzak. Igy a zarandoklat fogalma a populdris

6 Konyve (Couldry 2000) a média szimbolikus, ritudlis keretének mikodését harom kiilonb6z6 tipusa hely-
szinen mutatja be. Egyrészt a mediatizalt helyekre val6 utazassal foglalkozik, amire a manchesteri Granada Stadio
turizmusa példa. Masrészt mediatizalt konfliktusok helyeivel, azaz hosszasan elhtzéd¢ tarsadalmi konfliktusok,
politikai tiltakozdsok televizios forgatocsoportok altal megszallt hétkoznapi helyszineit vizsgélja. Harmadsorban
a mediatizacié olyan alternativ formait elemzi, amelyek az ezredfordulé kérnyékén kezdtek megjelenni a média
figyelmét felhivé koztéri akcidk formajéban, lehetSséget teremtve a médiabdl kizart 4tlagemberek szdmadra a nyil-
vanossagban valo szereplésre.
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kultiraban nemcsak a turizmus, hanem a média szimbolikus hierarchidjanak magyarazatara
is alkalmazhat6 (Couldry 2000: 33-34). Ez segithet annak megértésében is, miért érdemes a
turistak szerint a médidhoz koéthet6 helyeket felkeresni. A médiazarandoklat, azaz a média
miukodési helyeinek meglatogatasa egyszerre valds ut a fizikai térben, masrészt egy képzelet-
beli utazas a hétkoznapi vilagbdl a média vilagéba; a (média)turizmus tehat egy szimbolikus
és egy térbeli hatar atlépése.

A Granada manchesteri stididjaba latogato turistak kozott végzett terepmunkdja soran
Couldryt e hatératlépés kisérlete, sikeressége érdekelte. Konyve negyedik fejezetében azt
mutatja be (Couldry 2000: 69-87), hogy a Coronation Street diszletei kozé latogatd turis-
tak id6- és tértapasztalata, tevékenységeik hogyan telitédnek szimbolikus elemekkel, ami
lehet&vé teszi vagy épp gatolja a helyszini bevonddast. Kovetkeztetése az, hogy a forgatds
terének meglatogatdsa a helyszini és a médiaban latott tapasztalatok alland6 6sszehason-
litdsa révén megerdsiti ezt a szimbolikus és térbeli hatdrt. A turistak allandéan szembeal-
litjak a tévénézéssel toltott évek sokasagat a helyszini tira rovid és intenziv idétapaszta-
lataval, mdsrészt a tévénézés passziv tevékenységét a diszletek bejarasanak gazdagabb és
aktivabb — mert példaul a tévében latotthoz képest sajat nézépontokat kindl6 - tapaszta-
lataval. Ezek raadasul 6sszekapcsolédnak az otthon és a forgatdsi helyszin nyilvanos teré-
nek eltérd térbeli élményével, amely majd a latogatast kovetd tovabbi televizids élményt is
meghatdrozza. ,Ez vardzslatos, nagyszert érzés, otthon {ilni, amikor nézed a tévét, és azt
mondod, ott voltam! Arra gondolsz, megtehetted ezt” — idézi Couldry egyik adatkozl6jét
(Couldry 2000: 84).

Egy televiziés tematikaju témapark, az egykori stidiévaros mint turisztikai célpont a
hiperrealis tér - Disneylandhez hasonlité - tipikus példaja lehetne. Couldry szerint azon-
ban ez mint forgatési helyszin egyaltalén nem szimuldlt jelleg(i, hanem nagyon is realis. Ugy
véli, ahogy a turistak latogatasuk alatt fiktiv és realis hatarat kezelik, az ramutathat a média
szimbolikus hatalménak miikddésére. Egyik kérdése éppen az, hogyan lehet 6sszeegyeztetni
a sorozatrdl kialakult képet a diszletek kozé vezet6 turan atélt tapasztalatokkal? Azaz terep-
munkaja nyoman Couldry is felveti a turistak csalédasanak kérdését (Couldry 2000: 89-91).
A Coronation Street forgatasi helyszine joval kisebb, mint ahogy a turistdk el6zetesen elkép-
zelték a sorozatban latottak alapjan, s rdadasul é16 helyszin helyett az odalatogatok valéjaban
csak turistakkal benépesitett diszletekkel szembesiilhettek. Ahol — mint paran széva tették
- a filmbéli tizletek se miikddnek, mondjuk szuvenireket arusitva, s a turista azon vagya se
teljesiilhet, hogy bejusson az épiiletekbe, amelyek valéjaban pusztan homlokzatok. Azaz a
latogatok egy része a sorozatban latott atmoszférat hianyolta.

Couldry azonban ugy érvel (Couldry 2000: 91), hogy a realitis ebben az esetben ennél
sokkal Osszetett jelentést, hiszen a turistak tudataban vannak, hogy valdjaban 1étez6 varosi
utca helyett egy olyan forgatasi helyszinen jarnak, amely legfeljebb realisztikus lehet. Utébbi
elfogadasa és a tér forgatdsi helyszinként valé kezelése nyitotta meg a turistak szdmaéra az
aktivabb bevonddast. Péld4ul a fantazia olyan jatékai segitségével — konyve egyik fejezetében
ezekkel foglalkozik —, amelyek a média és a hétkoznapi vilag hataranak atlépésére kinalnak
lehet8séget, akdr nyelvi tréfdk vagy olyan kisebb szinjatékok soran, amikor a turista a televi-
zi6s koriilményeknek megfelel6 szerepet vesz fel. A Couldry altal itt elmondottakat nyilvan
konnyt azonositani akdr a posztturizmussal vagy az Edensor dltal bemutatott cinikus turisz-
tikai performanszokkal (Edensor 2012 [2001]: 261).
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A turistak helyszinnel valé azonosulasdnak tovabbi érdekes szempontja a diszletekben
idénként ,véletlenszertien” — nyilvan a tira szervezett elemeként — megjelend sztarokkal,
a sorozatban szerepl6 szinészekkel valé személyes taldlkozas. Couldry beszamoldja szerint
(Couldry 2000: 91-97) a latogatok jelentGs része zavarodottsagot tanusitott és gatldsos volt
az ilyen helyzetekben, és a hasonl6 helyzetek elkeriilésének vagyat vagy a helyzettdl valo ta-
volmaradas szandékat fejezték ki. Azzal magyarazva ezt, hogy 6k inkébb a televizids mdsor,
semmint az abban szerepl6 szinészek — néha éppen a hatarokat atlépni akaro fanatikus - ra-
jongoi. Couldry ugy véli, ez a média szimbolikus keretének paradoxonat igazolja, amelyet a
sorozatban egyébként hétkoznapi figurakat jatszo szerepléknek a tirdn részt vevé atlagem-
berek kozotti felbukkandsa csak megerdsit: hiszen ramutat arra, hogy a sztarok a médidban
vald jelenlétiik miatt mégiscsak kiilonlegesek, a hétkoznapi emberek felett allnak. A turistdk
tobbségének idegenkedését a sztarokkal vald talalkozastél a média vilaga és a hétkoznapi élet
kozott huzddo hatar lehetséges elmosddasa okozza, amely mintegy ,,lerombolja a mitoszt”,
ahogy egyik adatkézl6je hosszasan elmagyardzta neki a kirdlyi csalad példajan: ,,...amikor
fiatal voltam, nem lattad a kirdlyi csalddot, sosem lattad a Buckingham-palotdt, sosem ldttdl
be, nem hallottdl réluk. Eltelt néhdny év és mindent tudsz a kirdlynérél, dokumentumfilmek a
tévében mindent megmutatnak a palotdn beliil, minden szobdt, amit kordbban nem ldthattdl,
teljesen leromboljdk a mitoszt, és véleményem szerint ez az oka a kirdlyi csaldd hanyatldsdnak”
(Couldry 2000: 99).

A Granada Studioba vezetd tarat vizsgald kutatasa dsszegzéseként Couldry azt hang-
stulyozza, hogy a turistdk a hely fiktiv jellegével szembesiilve 6rommel vesznek részt a lat-
vanyossag nyujtotta vizudlis illuzié felfedezésében, am a televizids programban valé kép-
zeletbeli részvétel a térbeli hatarok megdrzésével jar egyiitt. A média hatalmanak ilyesféle
naturalizaldsa szerinte jol kotheté Bourdieu elméletéhez a szimbolikus hatalomrdl: a tar-
sadalmi csoportok habitusabol kizarédnak a szamukra elérhetetlen gyakorlatok, és egyben
elképzelhetetlenné is valnak. A médiaturizmus esetében vagy és habitus ilyen fesziiltsége
mutatkozott meg, amikor a Couldry dltal kutatott turistak arrdl a gyakori vagyukrol be-
széltek, hogy a Coronation Street valddi forgatdsan vehessenek részt, ami turisztikai élmé-
nyiiket tette volna teljesebbé — ugyanakkor egyszerre érveltek ennek lehetetlenségérdl is
(Couldry 2000: 109-110).

Couldry értelmezésében a médiaturizmus a médiahatalom helyét hozza létre, ahogy egy-
szerre erGsiti a média és a hétkoznapi élet kozott feszilé szimbolikus és térbeli hatért, s a
késé modern tarsadalom azon mitoszat, amely szerint a média kézponti szerept a tarsa-
dalmi valésdghoz val6 hozzaférés sordn. Igy médiaturistaként ,,olyan helyeket latogatunk
meg, ahol azok a képek késziilnek, amelyek segitségével a tarsadalom elképzeli 6nmagat”
(Couldry 2005: 73).

Osszegzés
Tanulmanyomban a televizié és a turisztikai latvanyossagok viszonyéaval foglalkoztam.
A késé modern kultdra e két meghatarozo jelenségének kapcsolata a tomegturizmus végét

jelz6 posztturizmus kapcsan kezdte el érdekelni a turizmussal foglalkozé tarsadalomtudéso-
kat, akik Urryhoz hasonldan ,,a turizmus végérdl” és a valos térben zajlé utazasok jelentdsé-
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gének csokkenésérol beszéltek, ahogy a televizidzas egyre meghatarozobb lett a hétkdznapok
soran, ennek hatdsara a helybeliséghez k6t6d6 tapasztalatok pedig gyengiilni latszottak.

A tomegkommunikacié egyik alapvetd sajatossaga, hogy termelési és fogyasztasi fo-
lyamatai egymastdl elvalasztottak. Ez lehetéséget ad arra, hogy a média folyamatat joval
Osszetettebbként értelmezziik, elkiilonitve egymadstdl a kdodolas és dekddolas folyamatait
(Hall 2007 [1980]), vagy — ahogy Rojek bemutatta a turisztikai latvanyossagok és a mé-
diaszenzaciok helyei kapcsan - a kijelolést és athelyezést. Utdbbi a turistak és a médiafo-
gyasztok aktiv értelmezd tevékenységét jelenti, eltérd jelentéseket és azonosulasi mintékat
eredményez a média vagy a turisztikai helyek hasznalata soran.

A film- és médiaturizmus dltalam bemutatott példai arra is felhivjak a figyelmet, hogy a
médidhoz hasonléan a turisztikai latvdnyossagokat is érdemes eseményként kezelni. Mint
Jansson irja a turizmus mediatizaciéjardl, ,az eseményipar folytonosan djratermeli az em-
berek vagyat a rendkiviili élményekre” (Jansson 2012 [2002]: 312), s bar a késé modern
médiakulturaban a realisztikus - azaz nem mediatizalédott — és az elképzelt hedonizmus
valdjaban egyre kevésbé elkiilonithetd, am az utébbi mindig is konkrét élvezetekre iranyul6
fantaziakat foglal magaban (Jansson 2012 [2002]: 306-307). ,,Ezért még akkor is, ha a lat-
vanyossagok termelésének teljesitménye megsokszorozodik, valdszinttlennek tiinik az az
elképzelés, hogy a turizmus idejétmulttd valik” - vonja le a kovetkeztetést a svéd kommuni-
kacio- és turizmuskutatd (Jansson 2012 [2002]: 312).

A média és a turizmus eseményei, latvanyossagai tehat megteremtik sajat kozonségiiket,
és olyan performativ jellegii tapasztalatokat eredményeznek, amelyek Couldry kutatasdhoz
hasonléan alkalmat adnak a kommunikaciés folyamatok kulturélis geografiai elemzéséhez;
példaul a médiatér és a hétkoznapi tér hatardnak szimbolikus létrehozasarol. Mindezzel
azt is igazolva, hogy média és turizmus 6sszekapcsolddasa, példaul a televiziobdl megis-
mert helyekre iranyulé turizmus soran, nem egyszerlien csak ,,posztmodern aberraci¢”
(Couldry 2005: 73).
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