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A vdgygazdasdgq forrdsvidéke
A turizmus [média)reprezentdcidr a globdhs dramlatok terében

Vagyképek és dlomtajak uraljak képzeletiinket az év minden egyes munkéval toltott heté-
ben. Informdciégytjtés, tervezgetés, mas élményeinek meghallgatasa és a sajat élményeink
felidézése alapvetd szerepet jatszik abban, hogy kimozduljunk megszokott kdrnyezetiinkbél.
A turizmus napjainkra kiemelkedd jelentdségli fogyasztasi és szabadidds tevékenység lett.
A fogyasztas e kiilonleges formdjaban az élmény nem szallithato, csak helyben tapasztalhat6
meg. A turizmus sziikebben masfél szaz, de bévebben sem t6bb mint haromszaz éves torté-
nete soran az igazi élményt hétkoznapi életiinkhoz képest mindig mashova helyezte.

A Szegedi Tudomanyegyetem és a Pécsi Tudomanyegyetem Kommunikacié- és Média-
tudomanyi Tanszéke 2011 szeptemberében azzal a céllal rendezett konferenciat Szegeden,
hogy feltarjuk, intézményesen hogyan keletkeznek és ,festenek” az utazasi vagyat létreho-
z6 szovegek és képek, milyenek a turisztikai masrdl szol6 szovegek és képek. A médium
fogalmat tagan értelmezve konferenciankkal egyarant célunk volt az utazasok mediatizalt
emlékezetével kapcsolatos ismeretek attekintése és a kortars turizmusreprezentaciok elem-
zése. A turisztikai marketing legsziikebben értelmezett all6- és mozgoképes anyagai, az or-
szagimazskampanyok, az utikdnyvek, magazinok utazassal kapcsolatos irdsai, a televizios
és radids utazasi magazinok ugyanugy létrehozhatjak az utazasi vagyat, mint a mizeumi
gytjtemények és a popularizalt tudomanyos ismeretek, filmek, vagy éppen a szépirodalom.
Konferenciankon ezen vagygenerald képek és szovegek kritikai tarsadalom- és kultaratudo-
manyi értelmezésére tettiink kisérletet.

Hogyan mitikodik és milyen médiumai vannak ennek a sajatos vagygazdasagnak? Els6
pillantasra is feltlinik, hogy az e teriiletet mar a 20. szazadban is komolyan meghatarozé
vizualitas mellett egészen ujfajta, az utazé aktivitdsat, s6t performanszat magaba fogla-
16 jelenségek is jellemzik napjaink utazésait (csaladi videdk, végtelen szaimban készitett és
masolhato digitalis fotok, webkettes utazasi honlapok, a ,kiterjesztett valosag” lehet8ségei
vagy éppen a helymeghatarozo6 rendszerek). Az Gj kommunikdcids technoldgiak és a halo-
zati média utazasgenerald és -reprezentald szerepe izgalmas 4j horizontot nyit. Ezek turis-
taszegmentald és utazasgenerald hatasa alapveten valtoztatja meg a turizmus eddig ismert
szervezddésformait, de az utazasi élmény reprezentacidjanak ujszerti megjelenésén at, amely
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az utazd versus turista 6rok ellentétet Gjra felszinre hozza, egészen a térélmény megvalto-
zasaig, a téridéviszonyok érzékelésének atalakulasaig terjedhet vizsgdldédasunk. Mindezek
mellett a virtualis utazasok, s6t az utazas/turizmus szimbolikus értelmezése is gazdagithatja
a téma megértését.

A hazai tarsadalom- és kultiuratudomany immar masfél évtizede rendezvények és kiad-
vanyok soraval hivta fel a figyelmet arra, hogy a turizmus jelenségét nem pusztan gazdasagi
szerepe miatt érdemes vizsgalni, hanem azért is, mert a késé modernitds szamos kiemelke-
déen fontos jelensége jobban megérthetd rajta keresztiil. A kritikai turizmuselméletek fel6l
elemeztiik a turizmust kulturdlis rendszerként (1998), a turizmus és kommunikécié kap-
csolatat (2001), helyek, targyak és képek kapcsolatat (2003), az egzotikum jelenségét (2008)
és a szinre vitt helyeket (2011). E tematikus konferencidk és tanulmanykotetek sok szalon
kapcsolédtak a turizmus és a hagyomany- s identitasalkotas jelenségeit konkrét helyszine-
ken (Kali-medence [2002], Pusztamérges [2003], Baja [2007]) feltard, kiilon is publikalt ku-
tatdsokhoz. Ugy érezziik, mikdzben a turizmus kritikai kutatésa aranylag csekély hatést gya-
korolt a turizmust szervezé intézményrendszerekre, mégis e vizsgalatok egyre alaposabban
tarjak fel mindazon tarsadalmi és kulturalis jelenségeket, amelyek nélkiil e jelentds bevétele-
ket és foglalkoztatottsagot produkal6 rendszer nem létezhetne. A jelen tematikus blokk alap-
jaul szolgald konferencia a Szegedi Tudomanyegyetem Kutatdegyetemi Kivaldsagi Kozpont
programja (TAMOP-4.2.1.B-09/1/KONV) keretében 2010-2012 kozétt az SZTE Kommu-
nikécié- és Médiatudomanyi Tanszékén megvalosult kritikai turizmuskutatasi programok
egyik eleme volt. A tanszék emellett specializalt, vendégel6addkat is bevoné kutatdszemi-
nariumot szentelt a kérdésnek a 2010-11-es és a 2011-12-es akadémiai évben. Ugyancsak a
kutatéegyetemi program keretében a pécsi és a szegedi tanszékek osszefogasaban, hallgatok
és oktatok kozos munkaja eredményeként sziiletett meg a Til a turistatekinteten. A turizmus
kritikai és kultiratudomdnyi perspektivdi cimi forditasgy(ijtemény, amellyel e kritikai kuta-
tasi irany nemzetkozi irodalmat szeretnénk a magyar turizmuskutatas fdsodraval, kolléga-
inkkal és hallgatéinkkal megismertetni.

Jelen tematikus blokk a fent emlitett konferencia tanulmannya tovabbfejlesztett eladasai
koziil ad valogatast. Az itt targyalt kérdéskoér a nemzetkézi tudomanyossagban is viszonylag
Ujszert, a filmturizmus korai elemzését kivéve az elmult évtizedben kezdett ezen kérdésekkel
foglalkozni a kutatas, elsésorban David Crouch, Peter M. Burns, Nigel Morgan, illetve David
Picard munkaja nyoman. A tematikus blokkba 0sszegytijtott irasok az elméleti megkozeli-
tések mellett rendkiviil sokféle forrasanyagot (képeslapok, filmek, turisztikai imazsvidedk,
videojatékok, fényképek) elemeznek a kritikai turizmuskutatas értelmez6 kontextusait se-
gitségiil hivva. Reményeink szerint &sszeallitasunk nemcsak a turizmus pontosabb megérté-
séhez jarul hozza, de tovabb gazdagitja a média valdsagkozvetitd és -konstruald eljarasaival
kapcsolatos ismereteinket.
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