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ÚJ IDŐSZÁMÍTÁS 
A SHOPMARKBAN

21.  s z á z a di igé nyek nek tes z el eget 
a z átal akítot t  Hatá r út i  é pül et
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A MEGÚ JULT BEVÁSÁR LÓKÖZPONT Ú J AGOR A IS: A SZÉLESKÖRŰ SZOLGÁ LTATÁSOK, 

A K IK A PCSOLÓDÁS, A KÜLÖNLEGES ESEMÉN Y EK HELYSZÍNE . A FŐHOMLOKZAT H ATÁROZOTTA BB 

V IZUÁ LIS H A NGSÚLY T ÉS A KTÍV MÉDI A FELÜLETET K A POTT, DE A FEHÉR SZÍN, 

A KÖN N Y EDSÉG, A Z ELEGA NCI A A BELSŐ TER EK ET IS ÁTH ATJA. A K ER ESK EDELMI TER EK 

ELÉR ÉSE KÖN N Y EBB LETT, ÉS LÉTR EJÖTT PLUSZ TÍZ ÜZLETHELY IS.
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»

    A belső tér világosabbá 
és szellősebbé vált

    Sikerrel fordították le az 
építészet és a design nyelvére 
a 21. századi igényeket

Bevásárlóutcák, bevásárlóudvarok, bevásár-
lóközpontok, ta lán így fogla lható össze rövi-
den a vásárlás koncentrált helyszíneinek evo-
lúciója, ami a 18. század végén Párizsban 
a Rue de R ivol i létrehozásával indult el . 
Az egyutcás, egyudvaros centrumokat előbb 
a palotajel legű egyépületes üzletközpontok, 
majd a lapvetően a 20. század második felé-
től az irodaházkarakterű bevásárlóközpon-
tok (plázák) váltották fel , melyek idővel már 
nem csupán üzleteknek, éttermeknek, hanem 
egyéb, korábban jel lemzően saját épületekben 
működő szolgáltatásoknak (posta, mozi stb.)  
is helyet biztosítottak. Ami társadalomszoci-
ológiai szempontból plusz hozadék, különö-
sen Magyarországon, az 1990-es évektől meg-
szaporodó plázák esetében, hogy sokszor 
a vidéki városokban, Budapest külső kerüle-
teiben a bevásárlóközpont új agorát, új „főte-
ret” is jelentett a városrész lakói számára.

A VÁLTOZTATÁSOK 
KÍVÜL ÉS BELÜL IS 
MEGHATÁROZÓK, 

ÚJRARAJZOLJÁK AZ 
ELŐZŐ ÉPÜLETRŐL 

ÉLŐ KÉPEKET

A rendszerváltozást követő években megépí-
tett , az egyik legrégebbi, 1997-ben átadott, 
egyúttal a 19. kerület egyik legnagyobb, 
2017-ig Europarkként ismert bevásárlóköz-
pontja is az agora jel legű plázák közé sorol-
ható. Új vásárlási, szórakozási lehetőséget, 
építészeti leg pedig újszerű formát, kiterje-
dést hozott a kerületbe. „Legek ” vették körül 
bő 20 éve, aztán két éve ezek sora újabbal 
bővült: a 26 ezer négyzetméteres, egy tömb-
ből á l ló, háromszintes (parkoló + földszint 
+ emelet) épület új tu lajdonossal, új néven – 
Shopmark – működik tovább, és 2018 elején 
el indult az átépítése, amiben a magyarorszá-
gi plázák között a Shopmarkot a lakították át 
és modernizálták műszaki lag elsőként olyan 
módon, hogy 6 hónapra bezárták az épületet. 

A Shopmark fejlesztése ugyancsak kivéte-
lesnek tekinthető, mert ha belegondolunk, 
hogy az elmúlt 2-3 évben milyen komoly erő-
forráshiányokkal küzd az építőipar, akkor 
önmagában kiemelkedő teljesítmény az is , 
hogy kevesebb mint két hónap csúszás volt 
a kivitelezésben a céldátumhoz képest.

A Shopmark projekt a komplex fejlesztés jó 
példája, melyben a tu lajdonost (Magyar Pos-
ta Takarék Ingatlan Befektetési A lap) kép-
viselő Diófa A lapkezelő Zrt. és a fejlesztés-
sel megbízott tervező (Avant-Garde Építész 
Stúdió/Kertész A ndrás) együttműködve vizs-
gálták meg, majd fordították le az építészet 
és a design nyelvére, hogy most, a 21. szá-
zad első évtizedeiben mit igényelnek a kis-
kereskedelmi színtér szereplői – kereskedők, 
szolgáltatást-kínálók, vásárlók. Vizsgálatuk 

során például igényfelméréseket is készít-
tettek az érintettek között a Shopmark terü-
letén és a bevásárlóközpont onl ine felü le-
tén. Az elemzések rámutattak, hogy korunk 
bevásárlóközpontja fokozottabban jelen-
ti a széleskörű szolgáltatások, a kikapcso-
lódás, a különleges események helyszínét, 
centrumát. Talá lkozási pont, ahol órákat, 
akár fél napot is eltölthetnek a vásárlók és 
ezt a designnal is támogatni kel l , miként 
ez a Shopmark esetében meg is történt.
Az eredeti épület (Tervező: A rch. Mag. arch. 
H.H. Brunner) a lapterülete nem változott 
a fejlesztéssel , viszont az a laprajz átszerve-
zésével a korábbi bolthelyszámhoz képest 
plusz 10 üzlethelyszín jöhetett létre, de 
a kereskedelmi-szolgáltatási részeken kívül 
a parkolószinten is történt változtatás: egy 
mozgójárda-párt építettek be, így változott 
a parkolási rend a plázában, és könnyebb, 
kényelmesebb a kereskedelmi szintek elérése.

Bővebb lett a vendéglátóipari kínálat és raci-
onal izálták elhelyezésüket: most már az eme-
leten külön food court ta lá lható, ezálta l az 
ún. „mágnesbérlők ” mel lett a vendéglátás az 
a szegmens, amely a földszinti helyszíneken 
tú l az emeleti terü letekre is bevonzza a vásár-
lókat. A fenti vendéglátóipari részek üzlete-
inek, vendégtereinek pozicionálása lehető-
séget kínál immár az emeleten is a különféle 
rendezvények megtartására. A változtatá-
sok a bejáratokon tú l és innen, vagyis a külső 

nézetben is meghatározók olyannyira, hogy 
sikerült újrarajzolni azt a képet, amit a vásár-
lók korábban őriztek az épületről . A terve-
zők a Határ úti csomópontra néző főhomlok-
zat elé megtört a laprajzú, hófehér keretezésű, 
karcsú oszlopokon nyugvó portikuszt helyez-
tek. Ezzel határozottabb vizuál is hangsúlyt , 
erősebb karaktert , aktív médiafelü letet 
(LED-falat) kapott a főhomlokzat. Légies-
sé vált , és megszűnt a korábbi zavarba ejtő, 
zömök, inkább fejpályaudvarra, mintsem 
bevásárlóközpontra emlékeztető arculat. 

A főbejárati szakasz előtti sü l lyesztett 
udvar – ami a parkolószinttel van kapcso-
latban – eredendően megvolt , most viszont 
ü lőlépcsős áta lakításával, i l letve a Shop-
mark új főhomlokzata á lta l jóval szerve-
sebben kapcsolódik az épület egészéhez, 
továbbá nyi lvánvalóbb, hogy rendezvényszín-
térként is használható ez a külső térrész . 
Az említett légiesség láthatóan a lappi l lé-
re volt az építészi koncepciónak, a külsőn 
az oldalhomlokzatok szürke, nagytáblás, 
átszel lőztetett szálcement burkolati elemek-
kel párosított fehér, épületmagas Graboplan-
lamel lái ezt támogatják a látványban. 
A fehér szín, a könnyedség, elegancia 
áthatja a belső tereket is , így az építésze-
ti és belsőépítészeti kia lakítást professzi-
onál is módon harmonizálták a tervezők. 

A belső térben első pi l lantásra az éteri, 
a tágasság érzetét meg teremtő fe hér sz í n 
ha sz ná lat á n t ú l  a  legsz embet ű nőbb,  hog y 
a  f ödémát törés  követ keztében v i lá go -
sabbá vá lt  a  központ i  térsz a ka sz ,  és 
a  korábbi  merev e l k ü lönü lés ,  lez á rá s 
a  f öld sz i nt  és  a z eme let  köz öt t  sz i ntén 
megsz ű nt .  A z a z nemcsa k a food cou r t-
t a l  és  a  má g nesü z letek ke l  s i ker ü lt  he ly-
z etbe hoz n i  a z eme letet ,  ha nem ön ma-
gába n a z át törésnek kösz ön hető en . 
A be l s ő építész et  má si k ka ra k teres 
vá la szt á sa a  fe hér,  la me l lá s  E cophon-
á l men nyez et i  rend sz er,  a m i nek a k u szt i ka i 
sz erepe i s  va n ,  a z  esztét i ka fe lő l  sz em lé l-
ve ped i g f i nom geszt u s ,  hog y a  k ü l s ő fa la-
kon a l ka l ma z ot t  la me l la sor a  be l s őben új 
sz erepben ,  de forma i la g meg ismét lő d i k .    
Vég ü l  nem ha g yhat ju k em l ítés  né l k ü l , 
hog y a z épü let k ubu s ,  a  bérlői ,  vá sá r-
lói  terek meg úju lá sá n t ú l  rev it a l i z á lt á k 
a  Shopma rk te l jes  épü let gépész etét ,  í g y 
pé ld áu l  új  lég kez e lőberendez éseket  épí-
tet tek be ,  de korsz er ű spr i n k ler  rend-
sz er re l  i s  fe l sz ere lték a z épü letet .
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