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Novemberben, uj helyszinen nyilt meg a londoni Design MGzeum, amelynek két

igazgatdjaval, Alice Blackkel és Deyan Sudjic-csal beszélgettem az els6 honapok

tapasztalatairol, az intézmény kultdraban és tarsadalomban betdltott szerepérdl,

és természetesen az elkdvetkezendd idészak programjairal.

Milyen érzés az 1j épiiletben lenni és mik az

elsé visszajelzések a latogatok részérol?

Alice Black: Egy elég Gsszetett és hosszan tar-

t6 munka végéllomasa ez. Ugy latom, nem csak
nekem nagyon j6 érzés itt lenni. Az épiilet 1éleg-
zetelallitd, és az eddigiek szerint a latogatdk is sze-
retik: az els6, nem sokkal tobb, mint négy hénap-

ban 300.000 érdeklédé fordult meg a mizeumban.

Deyan Sudjic: Igen, tobb mint harminc 6tlet és hosz-
szas tervezés utan koltoztiink ide, és ugy latom,
hogy végre egy szinte kompromisszumok nél-

kiili épiilethez jutottunk (az épiilet maga nem-

zeti 6rokség), ahol beigazolédott: az épité-

szet és a design a kulturalis diskurzus része.

Az atrium elég hangsulyos eleme lett az épii-
letnek. Nagyvonald és magaba sziv — egyfajta
j muzeumélményre készit fel. Nekem az 6ko-
ri agorakat idézi atlathato terével, taldlkoza-
si pontként szolgald szerkezetével és a lépcsdre

tervezett iilésekkel. Mit gondolnak errél?

D.S.: Igen, az egyik legfontosabb célunk az volt az
atriummal, hogy az épiiletbe érkezé latogat6 azon-
nal érezze a nyitottsdgot, a kozOsségi teret, azt, hogy
itt érdemes elvegyiilni és részt venni a programok-
ban. A kavézd vagy a bolt csak egy kis része a f6ld-
szinti térnek, alapvetéen a koz6sségi élményen van
a f6 hangsuly. Ez a lenytig6z6 belsé lehetSséget ad
arra, hogy egyéb eseményeket, vacsordkat, parti-
kat és akar kiilsés céges rendezvényeket is befo-
gadjunk. Késébb ebbe a térbe kisebb kiallitdsokat
is szerveziink. Mindez segiti a koltségvetésiinket,
hiszen nem kapunk allami tdmogatast a fenntar-
tasra. Es természetesen megprébaltuk valamennyi-
re “nyitva hagyni” az épiiletet — igy az dtriumot is -,
hogy a kezdeti id8szak tapasztalatai alapjan legyen

moédunk alakitani az egyes tereken, funkciékon.

A.B.: Ehhez hozzétenném, hogy fontosnak tartjuk
a latogatdi visszajelzéseket, és szeretnénk érdemben
reagalni rajuk, hisz’ pont ez volt az egyik alapérték,
amit mar a kezdeteknél megfogalmaztunk: a Muze-
um szeretne parbeszédbe elegyedni a ldtogatdkkal,

a szakmaval és a szélesebb kozonséggel egyarant.

Ne feledjiik, a mizeum nemcsak egy vérosi tér,
hanem egy taldlkozasi pont is, amit az dtrium sok-

oldaliisdga és épitészeti mili6je remekiil kiszolgal.

Mit gondolnak a Design Muzeum kulturalis
szerepér6l? Mint intézmény, milyen értékeket
képes kozvetiteni a tarsadalom felé, kiilonosen
a digitalis kultira egyre markansabb térhédita-

sanak idészakaban?

A.B.: Az el6bb emlitett k6z6sségi 1ét, taldlko-
z4si pont még mindig egyértelmien megélhe-

t6 érték a digitalis térrel szemben. Az, hogy
megismerhetiink embereket, széba elegyedhe-
tiink veliik, vagy éppen megérinthetiink targya-
kat, részt vehetiink eseményeken, és kiprébél-
hatunk példaul egy 3D printert — mindez nincs
meg az online térben. Ezeken tdl — mint intéz-
mény — azt gondolom, a f8 értékiink az, hogy képe-
sek vagyunk a programjainkon keresztiil fontos
témakrol beszélni, egyiittmiikddésre buzdita-

ni, vagy éppen kérdéseket feltenni és parbeszéd-
re sarkallni szélesebb rétegeket. Végiil az dltalunk
bemutatott és bemutatandé programok segitsé-

gével a véllalkozdkedvet is szeretnénk erdsiteni.

D.S.: Az épiiletben fellelhetd terek, mint a konyv-
tar, a Swarowski Oktatasi Kézpont vagy a rezi-
dencia a kiallitdtereken tl épp arra a kulturalis
platform-funkciéra mutatnak rd, ami a tervezés-
kor az egyik legfontosabb célunk volt. De véle-
ményem szerint markans szimbdluma a célja-
inknak az is, hogy a fiatalok szdmara késziilt
workshop-térnek van a legszebb kildtdsa: mar csak

ott lenni is élmény, inspirdl6é benne dolgozni.

Az oktatasi programjuk meglehetdsen széles-
korii. Miindokolja a sok eléadast, workshopot

vagy éppen versenyt?

A.B.: Az oktatds nem kérdés. Nagyon fontos az
egész tarsadalom szamdra. Mi itt elsésorban arra
helyezziik a hangsulyt, hogy élménnyé tegyiik

a tanulast, és f6ként a “learning by doing” elvét
kévetve, aktivitasra buzditsuk a didkokat. Az egyik
kedvenc programom, az immar 7 éve futé Design
Venture 14-16-éves didkok szamara, akik min-

den évben mas leirdst kapnak arra, hogy készitse-

nek egy maximum 10 font (kb. 3600-3800 Ft) koriil

eladhaté terméket. A folyamat sordn megtanulnak
egy picit tervezni, szamolni, véllalkozni és hirdet-
niis. A gy6ztes termékotleteket legyartjuk, és beke-
rillnek a Mizeum design boltjéba, a bevételt pedig

a gyerekek éltal kivalasztott koz6sségnek adjuk.

D.S.: A design egy remek eszkéz arra, hogy
a fiatalokat bevonjuk a kiilénb6z6 projek-
tekbe és megnyissunk szamukra utakat, akar

egy sikeres véllalkozéi l1étforma felé.

Igen, a kovetkez6 kérdésem a design gazdasagi
szerepére vonatkozik. Mit gondolnak, az Onék
intézménye milyen szerepet t6lt be a lokalis,

vagy éppen a globalis gazdasagban?

D.S.: A design egyben gazdasagi szerepld is, ez
nem is kérdés. Az egyik legtobbet emlegetett pél-
da, hogy az Apple iizleti sikerét hogyan valtoztat-
ta meg a design szerepe. De beszélhetiink arrdl is,
hogy az Egyesiilt Kirdlysdgban a kreativ ipar tér-
nyerése egyre nagyobb, jelenleg a méasodik leg-
fontosabb szektor a gazdasédgban. Nyitottnak

és befogadonak kell maradnunk gazdaséagi érte-
lemben is. A mi szerepiink az, hogy minél sok-
rétlibben mutassuk be, milyen értékek vannak

a design teriiletén, milyen kulturalis és iizle-

ti potencial rejlik az egyes szegmenseiben.

A.B.: Mi egyfajta kirakatként mikédiink, amit
remekiil jellemez példdul a Designer-Maker-User
kiallitdsunk. Rdmutat azokra folyamatokra, hogy
milyen hatdsa van a designnak a tdrsadalomra, kul-
tlrdra, a gazdasagra, a kérnyezetiinkre. Vegyiik
példanak a szallitdkonténereket, amelyek vilag-
szerte meglehetdésen dtalakitottdk a szallitdsi mod-
szereket, és magdarol a széllitasrél valé gondolko-
dést. A Brexit is arra mutat rd, hogy a mi feladatunk
a design fontossagat hangstlyozni, hiszen ez az
egyik vezetd dgazata az Egyesiilt Kirdlysig gazda-
sdganak. Mi ebben leginkdbb ugy tudunk részt ven-
ni, hogy dialégust kezdeményeziink a kormanyzat-
tal, a cégekkel és a kozonségiinkkel az egyre jobban

viragzo kreativ ipar értékeinek elismeréséért.

A kozeljové programjai milyen témakat olel-

nek majd fel?

D.S: Evente hat nagy tarlatot terveziink a két nagy
kiallitétérben. Alapvetéen azt gondolom, hogy

a designnak tobb torténetmesélésre van sziiksége,
mint a képzémiivészetnek és meg kell mutatnunk
a folyamatokat is. A most fut6 programok kéziil
az Imagine Moscow (kurator Steiherhoffer Esz-
ter) mutat rd az egyik irdnyra, amit a jévében sze-
retnénk folytatni: elmélyiiliink egy-egy témaban
az adott tematikdra reflektdlé tobb tervezé bemu-
tatdséval. Természetesen teljesen mds, de miifaja-
ban ehhez hasonlé lesz majd a California cimi kial-
litdsunk, ahol egyébként példaul Dennis Hopper
motorja is lathaté lesz, amit a Szelid Motoro-

sok cimi filmben hasznalt, vagy egy elsé genera-
ciés Apple szamitdgép. Megint masik irany pedig
egy-egy tervezd kidllitdsa lesz, akdr retrospektiv
médon bemutatva eddigi munkassédgat. Hamaro-
san ennek jegyében nyilik példdul Hella Jongerius

Breathing Colour cimi, installdcié-alapu tarlata.

Nehéz nem reflektilnia Brexitre, és ha mar Onok
is emlitették, hadd kérdezzem meg, mit gondol-
nak az utébbi idék torténéseir6l? Foként, mert
a megnyité sajtéanyagaban szerepel London
fopolgarmesterének, Sadiq Khannak, a London

nyitottsagara felhivé nyilatkozata.

Miitt elsésorban arra belyezziik
a /Mzngsﬂlyt, laogy élménnyé teg)/ﬁik
a tanuldst, és /Jag)/ fo”kénm “lmrm’ng

[7)/ ﬂ'oz'ng” elvét kovetve, aktivitisra
buzditsuk a didkokat.

D.S: A design hatartalan, és én magam sem
vagyok a nacionlizmus hive, bar ez gondolom nem
olyan meglep6 a muiltamat ismerve (Deyan szii-
lei jugoszlav bevandorlék). Ahonnan szdrma-
zom, volt mar az Osztrak-Magyar Monarchia,

Montenegro, vagy éppen Jugoszlavia része is.

Alice, a Design Miizeum igazgatéjaként min-
denképpen példaképe lehet legalabb a krea-
tiviparban dolgozé nék szamara. On, aki sok
teriileten dolgozott — a bankszektortél a kulti-
ran keresztiil a kreativ iparig —, milyen iizenetet

kiildene a fiatal n6k szimara?

A.B.: Az elsé, és egyben legfontosabb iizene-

tem az 6nbizalom. Nekiink néknek magunkért
kell kiallnunk. Rendszerint, ha latunk egy lehe-
téséget (pl. egy munkat), akkor gondosan végig-
gondoljuk, hogy mennyit tudunk réla, és ha nem
ismerjiik teljesen, sokszor kihagyjuk a lehetésé-
get, mert féliink a kudarctél vagy attél, hogy tgy
tliniink, mintha csaltunk volna. Véleményem sze-
rint épp ezt a gondolkodast kell megvaltoztatnunk,
bétran 1épniink kell a lehetdség felé. Amit nem

tudunk, majd megtanuljuk. Egyébként pedig biz-

zunk magunkban és a megszerzett tudasunkban.
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