Szeredi Pal’

A MAGYAR MEDIASZABALYOZAS DILEMMAYI

»INavigare necesse est, vivere non est necesse,
azaz hajozni sziikséges, élni nem muszdj”

A cimben szerepld latin szolas a romai korban a tengeri kereskedelem és szallitasok fontossagat
hangsulyozta. A mondas masodik részét Pompeius kialtotta hajosainak akkor, amikor viharban kel-
lett gabonat szallitaniuk Sziciliabol Romaba. Asszociativ modon értelmezhetjiik ezt ugy is, hogy a
., business”, az iizlet jelentésége az emberi élet folé nd, valakinek pusztulisa csekély dldozat egy
vallalkozas sikeressége érdekében. Jomagam a média vilagaban zajlo folyamatok elemzésére érzem
talalonak e mondast. A média mar nem pusztan része az iizleti életnek, a maganéletnek, hanem egyre
inkabb formaloja annak. Mondhatnank: A hajokormany mégétt mar nem a kapitany, hanem a me-
diacézar, a szerkesztd all.

Az Europai Unié médiaszabalyozasa és annak magyarorszagi arnyképe kisérletet tesz a klasszikus
,,munkarend” Gjraértelmezett visszaallitasara, &m a siivoltd szelek és orkanok, a hajotestet korba-
csolo hullamok, a kormanykereket goércsosen markold ujjak gatjain elhalnak a probalkozasok. A
politikai szelekre, a profit hajszolasa altal gerjesztett pénziigyi hullamokra és a mamoros média-
szakmai sovinizmusra gondolok. Hogyan lehetne a 21. szdzad médiahatalmat visszakényszeriteni
a hajo radidsszobajaba, s az iranyitast a navigalashoz értékre bizni? Kell kommunikalni, de nem
mindenkinek? Pluralis médiara van sziikség vagy monopolizalt struktarara? Mi az allam szerepe a
média mitkodtetésében? A jog és az erkdles elavult strukturava valt? Ervényesiilhet-e az 6rok alom a
médiaban, ahogyan Goethe fogalmazott Faust cimii miive eldjatékaban: ,,Minden vagyam szolgalni
a tomegnek, mar csak azért is, mert ¢l s élni hagy.” Elni és élni hagyni! Ez a mai magyarorszagi mé-
diaszabalyozas legfobb dilemmaja.

Sajnos csalodast kell okoznom azoknak, akik a politika és a média kozotti 6sszefliggések, avagy az
0j médiatorvényt érintd vitak bemutatasara szamitanak. A magam részérdl ezeket a jeleket pusztan a
felszinen megjelend, sokszor a tényleges problémakat elfed6 jelenségeknek tekintem. Azt gondolom,
a valddi gond a média szerkezetében, Osszetételében, gazdalkodasaban és a tartalom szerkezetében
van. Ezért tartom fontosnak a valos helyzet feltérképezését. Lassuk tehat, hogyan is néz ki a magyar
médiarendszer strukturaja, kik a szerepldi, mik a miikddésének jellemzoi.

I Szeredi Pal mestertandr, Altaldnos Vallalkozdsi Féiskola

A cikk az AVF ,, Gazdasdgi korményzas az Eurépai Unidban — Magyarorszdg lehetdségei” cimii,
a Magyar Tudomdny Unnepén, 2012. november 8-an rendezett tudomdnyos konferencidjan megtartott
eldadas alapjan késziilt.
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MENNYIT ES MIRE KOLTUNK, AZAZ KI IS A MEDIAFOGYASZT0?

Miel6tt azonban a média szerkezetérdl, jellemzobirdl és a szabalyozassal kapcsolatos problémakrol
szOt ejtenénk, érdemes megvizsgalni azt a kdzeget is, melyben ennek a rendszernek érvényesiilnie
kellene. Nézziik meg példaul, hogy hogyan alakul egy atlagos mai magyar haztartas kiadasainak
Osszetétele egy honap alatt, s abbol mennyi jut kommunikaciora, azaz arra a teriiletre, melyre a mé-
diaszabalyozasnak figyelnie kellene.

A magyarok havi koltségvetésiik legnagyobb részét lakassal kapcesolatos szolgaltatasokra
adjak ki, és ezzel vezetd helyen allnak a kontinensen. Amig nalunk az atlagos kiadasok 36 szazalékat
szoktak lakhatasra forditani, addig az eurdpai atlag 25 szazalék. A lakhatas altalaban a déli orszagok-
ban a legolcsobb, ahol keveset kell fiiteni, 19-24 szazalékos arannyal. Figyelmet érdemel, hogy az
északabbra fekvo orszagok lakoinak havi kiadasaibol lakasra €s a vele kapcsolatos szolgaltatasokra
pénziik mindéssze 22 szazalékat adjak ki a svédek, 23-23-at pedig az oroszok és svajciak. A magya-
rok altal otthoni étkezésre kiadott havi 25 szazalék szintén magasabb, mint az eurdpai atlag, amely 21
szazalék. Erdekes, hogy otthon fogyasztott élelmiszerre biidzséjiikbdl a legkisebb aranyt a svajciak
és danok koltik 21, 22, valamint az irek és olaszok 23-23 szazalékos arannyal.

1. dbra

CSALADI HAZTARTASOK KOLTESENEK OSSZETETELE
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Forras: Nielsen adatbazis alapjan sajat szerkesztés

Havonta 8 szazalék jut kommunikaciora (a mobiltelefontol kabeltelevizidig), 7 pedig rutin kdzleke-
désre (példaul autoval, tomegkozlekedéssel a mindennapi élet soran). A gyogyulas koltségei atlag
4 szazalékot visznek el. Az otthonon kiviili étkezés, tovabba a megtakaritas vagy befektetés 3-3
szazalék. Tovabbi 2-2 szazalék jut képzésre vagy tanulasra, haztartasi elektromos késziilékekre vagy
szorakoztatd elektronikara, tovabba pihenésre-szorakozasra.
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Magyarorszagon a havi koltésekbdl a kedvtelésbdl torténd utazas vagy iidiilés 1,2 szazalékkal része-
sedik. Ez a legalacsonyabb arany a huszonnyolc vizsgalt eurdpai orszagban. Szintén a magyarok kol-
tik a legkevesebbet pihenésre-szorakozasra. Rogzitsiik tehat, hogy az atlagos magyar haztartasban
¢l6k havonta kiadasaik 8%-at forditjak kommunikacioval kapcsolatos kdltségekre. Egy 2012. majusi
kimutatas szerint a magyar atlagjovedelem 230 000 forint koriil van, s ez alapjan 18 400 forintot
koltiink havonta kommunikaciora. Hangstlyozom, hogy ebben benne van a radiotelefonoktol kezdve
a tv-el6fizetésekig minden.

HOGYAN FEST A KINALAT?

Lassuk ezek utan, hogy hogyan néz ki a magyar médiapiac dsszetétele tobb mint hisz évvel a rend-
szervaltoztatas utan, a sajtoszabadsag kivivasa ¢s elbukasa, a tobbkoros privatizacié és a pluralis
média megteremtését kovetden. Ez lenne a piaca az eldbbiekben emlitett kommunikacios kiadasok
elkoltésének. Most ne azzal foglalkozzunk, hogy hogyan zajlott le a sajté privatizacioja Magyaror-
szagon, miként fesziiltek egymasnak a kiilonbdz6 médiafelfogasok, hogyan kebelezte be a politika
és a politikai partok a szabad gondolkodast és a sajtoszabadsag nevii almot. Hagyatkozzunk pusztan
a tényekre, a szamokra ¢és a gazdasagi folyamatokra.

A WHITE Média Kft. adatai szerint a magyarorszagi médiakinalat 2011. 4. negyedévében 9802
médiamarkat jelentett, s ez emelkedést mutat az el6z6 évekhez képest. A novekedést nagyrészt az uj
médiatoérvény alapjan nyilvantartasba kertilt weboldalak adtdk, de meglepé modon a sajtotermékek
szama is nott.

2. abra
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Forras: White Media adatbazis alapjan sajat szerkesztés
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A 9802 médium kb. 5200 szervezet lizemeltetésében miikddott, azaz kevesebb mint két médium jut
egy lizemeltetére. Ez a piac széttordeltségére utal, és a miikddtetés szempontjabol nem tiinik til gaz-
dasagosnak. A tulajdonosi kor 6sszetételét vizsgalva ugyanakkor megallapithato, hogy a gazdasagos-
sag, mint szempont nem is feltétleniil relevans vizsgalati szempont, ugyanis a médializemeltetdknek
csak kevesebb mint a fele gazdasagi tarsasag (a tobbi dnkormanyzat, alapitvany, egyhaz stb.), és a
cégformajuk szerint is alig 1000 tekinthetd valoban médiavallalatnak (hisz mas iparagban tevékeny-
ked6 szamos nagyvallalat is ad ki példaul lapot).

Alljunk itt meg egy pillanatra. A magyarorszagi médiaszabalyozasnak ezt a szegmentalt, s riadasul
nem is csak szakmai piacot kellene ismernie, atlatnia, miikodését nyomon kdvetnie és értékelnie.
Mindez nem kis feladat. Bizonyara megvannak a technikai annak, hogyan lehet nyomon kévetni 748
televizids csatorna miisorszerkezetét, értékelni azok tartalmat. Mert, ugye, a médiaszabalyozas hato-
kore nem csak, s jo lenne, ha nem is elsésorban a miisorszolgaltatok nyilvantartasara, a bekért doku-
mentumok hataridejének betartatasara terjedne ki, hanem azok miikodésének tartalmi mindsitésére.

3. abra
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Forras: Magyar Reklamszévetség adatbdzisa alapjan sajat szerkesztés

A médiumokat lizemeltetd szervezetek koziil az a 938 cég, amelynek f6 profilja a médiaval fligg
Ossze (terjeszték, webkereskedelmi cégek nélkiil), 6sszesen 300 milliard forint pénziigyi nettd éves
arbevételt ért el 2010-ben. Ez tartalmazza a médiavallalatokhoz befolyt reklam-, terjesztési és egyéb
bevételeket is, ugyanakkor nem azonos a reklamtortaval, hiszen az egyéb bevételi forrasokat (el6fi-
zet6i dij, szponzoracid, palyazati bevételek stb.) is magaba foglalja. Ugyanezen cégek forgalma ma-
gasabb volt ezt megel6zden: 2008-ban 333, 2009-ben pedig 303 milliard, de lathato, hogy a valsag
hatasara nem volt olyan drasztikus a csokkenés, mint az a reklamszegmensben latszik (ahol 2009-ben
kozel 20 szazalékot csokkent a piac).

A kilencvenes évek eleje ota a magyar médiat piaci viszonyok jellemzik, legalabbis abban az érte-
lemben, hogy a rendszervaltas éveiben a médiavallalatok allami tulajdonbdl magankézbe keriiltek,
kiilfoldi befektetok 1éptek a piacra és a piacgazdasag fejlédésével latvanyos ndvekedésnek indultak
a hirdetési bevételek.
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Ezzel parhuzamosan fejlédott az infrastruktira: a kabeles és mitholdas misorterjesztés elterjedésével
megsokszorozodott a televizids médiakinalat, nalunk is az un. sokcsatornas modell valt jellemzdve,
ahol a haztartasok kozszolgalati és altalanos kereskedelmi csatornak mellett rétegigényeket is kielé-
gitd szakosodott csatornakhoz (pl. film, sport, hir, zene stb.) is hozzajutnak.

A kilencvenes évek dinamikus atalakulasdhoz képest a 2000-es évek elsé évtizede nyugodtabb id6-
szakot hozott. A piac konszolidalodott és a fogyasztasi, bevételi adatokat tekintve egyre nagyobb sze-
rephez jutottak a magyar tulajdont cégek. Alapvetd valtozast jelentett, hogy a 2000-es évek elejétol
a szélessavu halozat kiépiilése €s az online tartalomszolgaltatas jelentdségének ndvekedése — hason-
l6an mas orszagokhoz — Magyarorszagon is atrajzolta a médiatérképet, megkezdddott a nyomtatott
sajto szerepének érezhetd visszaesése.

4. abra
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Forras: Magyar Reklamszévetség adatbazisa alapjan sajat szerkesztés

A 2008-as valsag el6tt a bevételek kb. felét alkotta a reklam. Ez 2009-ben radikalisan, 45%-ra csok-
kent, és 2010-ben is csak kissé regeneralodott — 2011-re ismét 45%-os arany varhatd. Ennek az
aranyszamnak két jelentése van: a rossz hir, hogy a hirdeték gyorsabban és negativabban reagaltak
a valsagra, mint a fogyasztok — a jo hir pedig az, hogy a médiafogyasztas és az abbdl szarmazé fo-
gyasztoi (nem business-to-business) bevételi piac stabilabb.
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5. abra

GDP ERTEKE (FOLYOARON, MILLIARD FT)
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Forras: Kozponti Statisztikai Hivatal adatbazisa alapjan sajat szerkesztés

6. abra
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A médiaipar sulya a GDP-hez képest folyamatosan csdkken: mig 2008-ban a GDP-nek 1,25%-a
volt a médiaipar (médiaszolgaltatasi piac), addig 2010-ben csak 1,12%-a, 2011-re pedig 1,08%-ra
csokkent. A gazdasagi valsag elso teljes évében, 2009-ben a nettd reklamkoltés nagysagrendileg a
2005-0s szinttel egyezett meg folydaron, ezzel szemben 2010-ben mar a 2005-6s reklamkoltések
Osszegét sem éri el realértéken, 2011-ben pedig még alacsonyabb lett. S6t, a reklamkoltések a GDP-
valtozassal sem mutatnak korrelaciot 2009 6ta, holott ,,békeidében” e két grafikon egymasra simult
(a haztartasok fogyasztasaval inkabb mutat dsszefiiggést, de azt is alulrol kveti).

7. abra
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Forras: Magyar Reklamszovetség adatbdzisa alapjan sajat szerkesztés

A marketingkdltések legnagyobb részét képviselé médiakdltések tehat jobban megsinylik a valsagot,
a hirdetok szinte az elsd pillanattol erdteljesebben reagaltak a valsdgra, mint ahogyan a makrogazda-
sagi mutatok alapjan varhato volt. Oka, hogy a redljovedelmek csokkenése €s a kiilonféle kiilonadok
erbteljesen érintették a sokat reklamozo termékkategoriakat. A tartos fogyasztasi cikkek vasarlasdnak
visszafogasa utan a lakossagot sujt6 allandosuld egzisztencialis nehézségek azonban a napi fogyasz-
tasi cikkek piacara is begytrtiztek 2011-re.
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8. abra

HIRDETESI BEVETELEK MEGOSZLASA 2011-BEN
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A médiamix atalakulasa 2011-ben folytatodott. J6 hir, hogy megallni latszik a radiés piac része-
sedéscsokkenése, am a sajtd részesedésndvelése f6lotti 6romot bearnyékolja, a 2011-es mintavétel
nagyobb meritéssel késziilt, s bazisértéken szamolva a csokkenés minden teriileten megfigyelhetd
volt. A médiatartalom szempontjabol fontos szektorokban jelentds volt a visszaesés 2008 6ta, csak az
internet esetén volt ndvekedés. Ha azt nézziik tehat, hogy a magyarorszagi médiavallalatok mekkora
Osszegbdl allitjak el6 a fogyasztokhoz eljutd tartalmakat, akkor azt lathatjuk, hogy az elmult években
a fontos bevételi forrast jelentd reklampiac jelentdsen sziikiilt. Ha ehhez azt is hozzavessziik, hogy a
gazdasagi valsag nemcsak a cégek, hanem a haztartasok koltését is érintette és a fogyasztok egyre in-
kabb preferaljak az ingyenes, illetve olcson megszerezhetd tartalmakat, akkor konnyen levonhatjuk
a kovetkeztetést, hogy a magyarorszagi tartalom-eldallitasra rendelkezésre allo &sszeg érezhetden
csokkent az elmult években.

FOGYASZTOI VALTOZASOK

Nézziik meg, milyen médiafogyasztasi szokasokkal talalkozunk. A haztartasok 8%-os koltése ho-
gyan oszlik meg az egyes médiumok kozott? A GfK Média 2011. aprilis 6-1 datummal kozzétett, a
médiahasznalat valtozasarol szolo jelentése alapjan az alabbi folyamatok és Osszefoglald eredmé-
nyek figyelhetok meg.
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1. tablazat
A MEDIAHASZNALATBAN TAPASZTALHATO VALTOZASI IRANYOK 2005 ES 2011 KOZOTT

2005 2011

A felnétt — 15 évesnél idésebb —népesség A felnétt — 15 évesnél idésebb — népesség
atlagosan 4,5 ijsagot olvas atlagosan 3,2 Gjsagot olvas.

A 4 évesnél idGsebb népesség atlagosan napi 5 | A 4 évesnél idésebb népesség atlagosan napi 5
ora 1 percet néz tévét. ora 27 percet néz tévét.

Egy atlagos felnott havonta 7,9 orat Egy atlagos felndtt havonta 22,9 6rat
internetezik. internetezik.

Az internetezOk — a lakossag 33%-a — atlagosan | Az internetezok — a lakossag 58%-a — atlagosan
havonta 23,8 orat neteznek. havonta 39,5 6rat neteznek.

Forras: GfK Hungdria — Ipsos, Nemzeti MédiaAnalizis 2000-2011

A legfontosabb valtozast a fiatalok korében €s az internet robbanasszer(i terjedése kapcsan lehet
felfedezni. Az ezredfordulot kovetd elsd tiz évben tizenhatszorosara ndvekedett a naponta internete-
70 fiatalok szama. A szélesedd kindlat és az jabb platformok hasznalatanak terjedéseként a 15-19
évesek ma mar naponta 4,9 orat toltenek el a képernydk el6tt. ,,4 teljes médiafogyasztasra szant ido
tovabb névekszik és egyre nagyobb szeletet hasit ki a 15—19 évesek mindennapjaibol. A névekedés
motorja az internet, amely felvdltott tobb szabadidds és tarsas tevékenységet is” — olvashatd a GfK
Hungaria 2010. oktdber 26-an kiadott kdzleményében.

A NYOMTATOTT SAJTO

9. abra
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Forras: GfK Hungaria — Ipsos, Nemzeti MédiaAnalizis 2000-2011
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Tekintsiink ra el6szor a médiakinalat legnagyobb szegmensére az 5704 fajta terméket kinalo lappiac-
ra. A nyomtatott sajtd végso orairol szolé rémhirek részben megerdsitést, részben cafolatot nyernek
az adatok alapjan. A lapok olvasottsagi adatai csdkkend tendenciat mutatnak, egyediil a bulvarsajto
tud stabil olvasokdzonséget maga mogott. Ugyanakkor ez a csdkkenés — bar tendencidzus — tavolrol
sem zuhanasszer(, s elsGsorban a napilapokra érvényes. Magyarorszagon még hosszl évekig jelentds
szerepet fog betdlteni a nyomtatott sajtdo mind a tajékozodas, mind a tajékoztatas, mind a reklamkol-
tés teriiletén.

Az atlagosnal tobbet olvasnak a nék és az idésebbek. A legolvasottabb napilap a Blikk és a Metropol,
valamint a Nemzeti Sport, jelentdsen visszaesett az elmult 3 évben a Népszabadsag. A hetilapok pia-
can évek ota a Story, a Kiskegyed és a N6k Lapja vezeti a mezOnyt, elsdsorban a ndi olvasok magas
aranya miatt. A havi megjelenésii lapok koziil az egészséggel ¢s az étkezési tanacsokkal foglalkozo
lapok a legnépszertibbek.

A lapok jelent6s része tisztan piaci alapon miikodik, olyan szdorakoztato, szakinformacios tartalma-
kat kozdl, amelyek a fogyasztok egy adott kdre szamara érdekes, és igy az dket megceélzo hirdetdk
szamara is vonzo. A lapok kisebbik része az informacidszerzés egyik legfontosabb csatornajaként
miikddik, a politikai szocializacié fontos eszkoze, kozéleti kérdésekkel foglalkozik. A lappiac egé-
szének miikodése valojaban a szélesebb értelemben vett politikai, tarsadalmi kornyezetet is befolya-
solja. A megjelenések szamat és a bevételt tekintve meghatarozo harom, az eurdpai piacon is jelentds
szereplonek szamito kiilfoldi szakmai befektetd, az Axel Springer, a Ringier és a Sanoma jelenléte.
A kisebb hazai és kiilfoldi befekteték szerepe joval csekélyebb, ugyanakkor az orszagos napilapok
piacan erdteljes a szerepiik, koszonhetden a Magyar Nemzet, a Népszava és a Magyar Hirlap hazai
tulajdonosi korének.

2. tablazat
A JELENTOSEBB ORSZAGOS NAPILAPOK

Terjesztett

pé!dény- Olvasottsag

szam
Népszabadsag kozéleti/politikai Népszabadsag Zrt. 62 483 222 000
Magyar Nemzet | kozéleti/politikai Nemzet Lap- és Konyvkiado Kft 44792 n.a.
Népszava kozéleti/politikai Népszava Lapkiado Kft 19 507 n.a.
Magyar Hirlap | kozéleti/politikai Magyar Hirlap Kiadoi Kft 10 838 n.a.
Blikk bulvar Ringier Kiado Kft. 175 171 1043 000
Bors bulvar Kurens Press Media 79 889 341 000
Metropol ingyenes MTG Metro Gratis Kft. 274 296 623 000
Nemzeti Sport sport Ringier Kiado Kft. 59 424 261 000
Vilaggazdasag tzleti Axel Springer Magyarorszag Kft. n.a. 29 000
Napi Gazdasag | lizleti CEMP n.a. 32 000

Forras: http://www.e-cegjegyzek. hu/index. html, www.matesz.hu

Figyelmet érdemel, hogy mind a példanyszdmot, mind az olvasottsagot tekintve a négy kozéleti/
politikai napilap messze elmarad a bulvarlapok, az ingyenes Metropol, st még a Nemzeti Sport
mogott is. Erdekes lenne megvizsgalni, hogy milyen modon épiilt le a rendszervaltoztatas ota a négy
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lap olvasétabora. Bizonyosnak tekinthetd, hogy sokan az online tartalomfogyasztasra alltak at, maso-
kat a nyilvanval6 politikai befolyas riasztott el. Fontos eleme a médiapiac vizsgalatanak, hogy ezek
a lapok sokat vesztettek hagyomanyos kozélet befolyasolo szerepiikbdl, joval kevesebb olvaséhoz
jutnak el, mint korabban.

A megyei napilapok piaca relative koncentralt. Kétségtelen, hogy egy-egy megyében a példanyszam
nem tul magas (bar megjegyzendd, hogy a Kisalfold cimi lap naponta 70 ezer példany koriil fogy),
de mindegyik kiado joval magasabb napi példanyszamot ér el, mint az orszagos kdzéleti/politikai
lapok kiadoéi. Ezek a piacok nagyon stabilak, az egy megye-egy lap elv érvényesiil. A helyi tartalmak
piacan sokkal kisebb a verseny, mint az orszagos piacon.

3. tablazat
A MEGYEI NAPILAPOK
Kiadé Tulajdonos Megyék Napi értékesitett
Axel Springer Magyarorszag | Axel Springer 9 165 180
Pannon Lapok Tarsasaga Westdeutsche Allgemeine Zeitung | 4 172274
Inform Inform Media GmbH 3 124 571
Lapcom Daily Mail 2 113 030

Forras: kiadoi honlapok, www.matesz.hu

4. tablazat
A LEGNAGYOBB LAPKIADO VALLALATOK BEVETELE ES EREDMENYE (EZER FT)

Bevétel Eredmény Bevétel Eredmény Bevétel Eredmény Bevétel Eredmény
2008 2009 2010 2011
Axel 10089616 | 1196980 | 8459563 | 844036 7936331 | 1485335 | 7417671 | 750919
Springer
Axel 10 791 639 | 592 307 9420821 | 261198 8194712 | 46498 7515874 | 8781
Springer
megyei

Ringier. 13819390 | 1576 391 12787910 | 686 165 13860391 | 1530590 | 13660107 | 685229

Népsza- | 6591819 | -561173 [5330131 |-1199545 | 4465848 | -694974 | 3797245 | -916535
badsag

Sanoma 22603 134 | 1851523 18969 393 | -21728 17973 553 | 814 243 18226 882 | 715356

Forras: http://e-beszamolo.kim.gov.hu/

Erdemes egy pillantast vetni a legnagyobb kiadévéllalatok éves bevételének és iizemi eredményének
alakuldsara is. Az Axel Springer esetén kiilon sorban jelenik meg a megyei napilapokat és a Vilaggaz-
dasagot kiado Axel Springer Magyarorszag, illetve a magazinokat megjelentetd Axel Springer Buda-

Gazdasagi kormanyzas az Eurépai Uniéban - Magyarorszag lehetdségei 129



pest. Az adatok jol mutatjak, hogy dramai visszaesés kovetkezett be 2008 és 2011 kozott. Egyediil a
Ringier tudta szinten tartani a bevételeit, bar a valsag kitdrésekor volt némi visszaesés, de ezt gyorsan
ledolgozta a cég. Amennyiben 6sszeadjuk az 6t vizsgalt cég arbevételét, az a 2008-as 63,9 milliard
forintrél 2011-re 50,6 milliard forintra csokkent. Ilyen mértékii visszaesést a legnagyobb kiadok tul
tudtak ¢élIni, de nyilvanvaldéan komoly kdltségesokkentésre volt sziikség €s, bar az adatokbdl ez nem
latszodik, de sejthetd, hogy a lappiac zsugorodasa tobb kisebb cégre végzetes hatast volt. A vizsgalt
iddszakban jol lathatoan romlott valamennyi cég eredménye. A megyei lapok piacan érdekelt Axel
Springer Magyarorszag Kft. esetében gyakorlatilag eltiint a nyereség.

Vészes jelzés a Népszabadsag folyamatos vesztesége és az a tény, hogy a Sanoma értékesitette a
jelentds veszteséget termeld Figyel6t, és ma mar csak szoérakoztatd lapokkal van jelen a piacon. A
tapasztalatok azt mutatjak, hogy sztikiil, és tovabbra is sziikiilni fog a kozéleti lapok soksziniisége.
Ezért tehat ebben a piaci kdrnyezetben nagy jelent6sége lehet annak, hogy a médiaszabalyozas mi-
ként avatkozik be a piaci folyamatokba. Biztosnak latszik, hogy tovabbi 6sszevonasokra lesz sziik-
ség, am tobb kiadotol hallani, hogy a felvasarlasok, dsszeolvadasok a varhato hatosagi elutasitas
miatt el sem indulnak. A piac nem reagalhat hisztérikusan, de a Ringier-Axel Springer fuziot a piaci
folyamatok figyelmen kiviil hagyasaval elutasitd szakhatosagi dontés — mely nyugodtan tekinthetd
onkényesnek is — ramutat arra, hogy az ilyen magatartas nem szolgalja a sokszinti tajékozodast tamo-
gaté médiapolitikat. Nagy kérdés tehat, hogy mi torténik az elkdvetkezd években azon a lappiacon,
amelynek bevétele, fogyasztasi mutatdi csokkennek, legnagyobb hirdetdi (pl. pénziigyi szektor, tav-
kozlés) lathatoan tartosan rossz kilatasok elé néznek, uj befektetdt vonzani aligha tud és a jelenlegi
szereplOi a szabalyozasi kornyezetb6l adoddan nem tudjak meglépni az iizleti logika altal diktalt
lépéseket. Hajozni muszaj, de fennmaradni a tenger felszinén nem kotelezd! Ilyen helyzetekben valik
dontéve, hogy miképpen alakul az orszag médiaszabalyozasa, milyen Iépéseket tud vagy akar tenni
egy kormanyzat a tajékozodas-tajékoztatas egyik nélkiilozhetetlen elemének megsegitésében.

TELEVizI0

Kétségteleniil a televizio a legnépszeriibb médiafogyasztasi forma Magyarorszagon. Vilagméretek-
ben is vezetd helyet toltiink be a televiziozassal toltott napi idotartam tekintetében. A magyar nyel-
ven elérhetd csatornak szama 100 koriil mozog (folyamatosan zarnak be és indulnak csatornak). Az
orszagos kereskedelmi csatornak megjelenésével a kozszolgalati televiziozas 1998 elejére valojaban
rendszerének 2010 végi atalakitasanak eredményeképpen minden eddiginél nagyobb 6sszegbdl gaz-
dalkodhat az MTVA, am érdemben ez sem tudott valtoztatni a helyzeten. A négy csatorna (M1, M2,
Duna, Duna World) egytittes kozonségaranya csak 14,5 szazalék volt 2012 masodik negyedévében.
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TELEVIZIONEZESSEL TOLTOTT NAPI IDOTARTAM EVES
SZINTEN PERCBEN, 2007-2011

.
284
286

300 1

Ly
% § & o ol
p= ™ I=3 o )
=
200 - = B g
u18-49
150 1
n18-29
= 18-59
100
50 4
U T T T T 1
2007 2008 2009 2010 2011
10. abra

Forras: Nielsen Kozonségmeérés adatai alapjan sajat szerkesztés

A két orszagos kereskedelmi televizio jelentds nézdszamot szerzett 1997-ben, és ezzel dsszefliggés-
ben a reklampiacon is megvetette a labat. Kiillonosen erds volt a két csatorna pozicidja addig, amig
az analog foldfelszini vétel volt az uralkoddé miisorvételi technoldgia és igy a haztartasok jelentds
része csak harom csatornahoz jutott hozza (az RTL Klubon és a TV2-n kiviil az MTV-hez). Ma mar
a kabeles, miiholdas és IPTV technoldgia és a sokcsatornas televizids modell neheziti helyzetiiket, a
nézok egyre nagyobb szamban partolnak at a kisebb csatornakhoz. A két orszagos csatorna elonye,
ha nem is tlint el, de cs6kkent.

Fontos felfedezniink, hogy a teljes lakossagra vonatkoztatott adat folyamatos emelkedése mellett
a gazdasagi valsag erdteljes ugrast eredményezett. Ez részben a csaladok pénziigyi lehetdségeinek
besziikiilésével (lattuk mar a csaladi koltségvetés Osszetételében is ennek jeleit), masrészt a kinalati
oldal mennyiségi és belso rétegzettségi novekedésével magyarazhato.

Gazdasagi kormanyzas az Eurépai Uniéban - Magyarorszag lehetdségei 131




A TELEVIZIOZASRA FORDITOTT IDO ELOSZLASA
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Forras: Nielsen Kozénségmerés adatai alapjan sajat szerkesztés

Az RTL Klub és a TV2 egyiittes kozonségaranya 2000-ben érte el a csucspontjat, ekkor a két csatorna
Osszesen 67,3 szazalékkal részesedett a nézési idobol a teljes népesség korében. Azdta folyamatos a
csokkenés, 2011-ben mar csak 38,8 szazalék volt az Gsszesitett kozonségarany. A gazdasagi valsag
nagyon érzékenyen érintette a televizios piac két piacvezetd cégét.

5. tablazat
A KET ORSZAGOS KERESKEDELMI TELEViZIOS MUSORSZOLGALTATO BEVETELE ES ERED-
MENYE (EZER FT)

Ered-
mény

2008 2009 2010 2011

Er,e 1o Er,e 15 Er’e a1 Bevétel

Bevétel Bevétel

Csatorna Bevétel

RTL-Klub | 36692725 | 5101754 | 29441888 | 3512600 | 29 106 570 | 3439533 | 29205112 | 2255672

TV 2 26084213 | 3113754 | 21416624 | 637564 | 19003049 | -2 184301 | 16 264 845 | -7910 385

Forras: http://e-beszamolo.kim.gov.hu/
Lathato az adatokbol, hogy az RTL Klub, illetve a mogotte allo Magyar RTL Televizid Zrt. sokkal

sikeresebb, mint a TV2-t izemeltet6 MTM-SBS Televizio Zrt. Kiilondsen a valsag kitdrése utan valt
nyilvanvalova a két miisorszolgaltat6 kozotti kiilonbség.
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Forras: Nielsen Kozénségmeérés adatai alapjan sajat szerkesztés

A Magyar RTL Televizio Zrt. mogott a német RTL csoport all, mig az MTM-SBS Televizio Zrt.
tulajdonosa a szintén német ProSiebenSat.1. Mindkét miisorszolgaltato terjeszkedik, részben Gssze-
olvadassal, részben 11j csatornak inditasaval. A Magyar RTL és az IKO vallalkozascsoport 2012-ben
Prizma TV, Film+, Film+2, Muzsika Tv). Az MTM-SBS a TV2 mellett két csatornat inditott el az
elmult években (FEM3, PRO4). Erdekesség, hogy egy harmadik nagy eurdpai televizids miisorszol-
galtatd, a Viasat-csoport is jelen van Magyarorszagon, dsszesen ot csatornaval (Viasat3, Viasato,
Viasat History, Viasat Explorer, Viasat Nature).

A Magyarorszagon elérheté fontosabb magyar nyelvii csatornak koziil 23 van magyar gazdasagi tar-
sasag, 42 pedig kiilfoldi szervezet tulajdonaban. Ennek azért van kiilonds jelentdsége, mert a magyar
médiaszabalyozas szamara az utobbiak gyakorlatilag elérhetetlenek. A kiilfoldon bejegyzett csatornak
magas aranya gyakorlatilag azt eredményezi, hogy a magyarorszagi szabalyozas diszkriminativ: mig az
egyik csatorna folott alig van médiajogi, médiahatosagi kontroll, addig a masikon ugyanazért a tartalo-
meért komoly birsagokat szabhat ki a Médiatanacs. A fentiekben emlitett csatornak koziil természetesen
magyarorszagi bejegyzésiiek a kozszolgalati televiziok, illetve az analog foldfelszini frekvencia hasz-
nalata miatt az RTL Klub és a TV2 is magyar fennhatosag alatt miikddik. Azonban az MTM-SBS, az
RTL, a Viasat és a Chello mindegyike kihasznalja a kiilfoldi székhelyen valdo miikodés biztonsagat.
Mintha a misorszolgaltatok gunyos jatékot jatszananak a hatoésaggal és a szabalyozasi szempontbol
kevésbé szenzitiv csatornakat hagynak itthon. Az MTM-SBS a kabeles-miiholdas csatornai esetében,
illetve a Viasat kiilfoldi székhellyel miikodik. Az RTL-csoport szinte minden csatornaja luxemburgi
bejegyzésii, kivéve értelemszeriien az RTL Klubot és vicces modon a Muzsika TV-t. Ez utdbbi eset-
ben aranylag alacsonynak itélhette a menedzsment a birsag veszElyét és talan nem tartotta fontosnak,
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hogy kimenekitse az orszagbol, mig a sokkal inkabb kdzonségvonzo tartalmakat kinalo csatornak (pl.
Cool TV, Film+) elérhetetlenek a magyar hatésag szamara. Hasonlo képlet figyelheté meg a Chello
esetében: a tartalomszabalyozasi szempontbol kényes gyerekcsatorna, a Minimax kiilf6ldon van beje-
gyezve, mig a kevésbé ,,rizikds” adok, pl. a Spektrum TV vagy TV Paprika magyarorszagi székhellyel
rendelkeznek.

Jol jellemzi a helyzetet, hogy az 0sszel indulé RTL II és SuperTV2 csatornakat sem Magyarorszagon
jegyeztetik be a tulajdonosok. Egyaltalan nem lenne meglepd, ha a két orszagos kereskedelmi televi-
zi6bol idovel atkoltoznének a birsagolasi szempontbol kockazatos miisorok az uj csatornara.

Az a furcsa helyzet allt tehat eld, hogy a Médiatanacs a magyarorszagi csatornak aranylag kis hanya-
ide-oda valt a szigoru tartalomszabalyozas alatt allo, illetve a kvazi hatosagi feliigyelet nélkiil mi-
kodo csatornak kozott. Raadasul a Médiatanacs leginkabb olyan csatornakat ér el, ahol a birsagolas
lehetdsége és szerepe aranylag csekély, mig kontroll nélkiil miikddnek filmeket, valosagshow-kat,
szorakoztaté miisorokat sugarzo adok. A csatornak kiilfoldi székhelyre ,,menekiilése” nem most
kezdddott, és foleg nem hozhatd dsszefiiggésbe a jelenlegi médiatdrvénnyel, a folyamat kezdete
egyértelmiien az ORTT idészakahoz kothetd. Tény azonban, hogy a jelenlegi médiaszabalyozasi
kornyezet semmiféle 6sztonzést nem jelent, hogy ezek a csatornak ,hazatelepiiljenek™, igy a piac
furcsa kettdsségében nem varhato érdemi valtozas.

RADIOK

A radionak mint médiumnak piaci sulya nem igazan jelentds, de mégis sokan hallgatjak és a frekven-
ciapalyaztatas elmult évekbeli botranyai miatt fokozott figyelem fordult felé.

RADIOK ATLAGOS NAPI ELERESE, 2011 JANUAR
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Forras: GfK Hungaria adatai alapjan sajat szerkesztés

Az ORTT 2009-ben palyazatot irt ki a két orszagos radids frekvenciara, melyet két 0j palyazo, a
Class FM ¢és a Neo FM nyert meg. A dontés a magyar médiaszabalyozas eddigi legnagyobb botranyat
okozta, a lapok nyiltan cikkeztek a gy6ztes palyazok partpolitikai kotddésérdl, illetve a palyazatban
benyujtott iizleti terv nyilvanvalo tarthatatlansagarol.

2012 juniusara a Neo FM nem tudta fizetni korabban vallalt kotelezettségeit, hatalmas tartozast hal-
mozott fel. A miikddés gazdasagi 6sszeomldsa azonban csak az egyik palyazora, a Szocialista Part-
hoz kozel allo6 Neo FM-re volt igaz, a Class FM folyamatosan tudta fizetni az el6irt frekvenciahasz-
nalati dijat. Ne hallgassunk az 9sszeeskiivés-elméletek terjesztdire, s hagyjuk figyelmen kiviil, hogy
a Class FM tulajdonosa a FIDESZ-hez kozelallo iizletember, Nyerges Zsolt. Nézziik a tényeket. Ugy
tiinik a hatosag csokkentette a két palyazo médiaszolgaltatasi dijat, amivel kiilondsen a Class FM jart
jol. A kormanyparthoz kozelallonak tartott Class FM jelentés mértékben részesiilt eddigiekben is az
allami hirdetésekbdl. A tavalyi év adatai szerint a Class FM-ben 16 kdzponti allami intézmény, illetve
100 szazalékos tulajdont allami cég reklamozott. Koztiik volt a Miniszterelndkség, a Kozigazgatasi
és Igazsagiligyi Minisztérium, a fejlesztési tarca, de még a paksi atomerdmii és az Agrarmarketing
Centrum is. A legnagyobb allami reklamozo, a Szerencsejaték Zrt. radios reklamkiadasainak 82 sza-
zalékat, 580 millio forintot koltott tavaly ennél a radional. 2011-ben a Neo FM-en 6 ilyen allami
intézmény reklamozott, 2012-ben pedig egy sem. A Class FM-en 2012-ben eddig mar 8 allami intéz-
mény és vallalat jelent meg. Ugy tiinik, hogy a Class FM képes teljesiteni a korabban vallalt ktele-
zettségeit és ez utodlag sokak szamara legitimalhatja magat a palyazatot is, valojaban a kotelezettsége-
ket az6ta modositottak, raadasul az allam nagyban segiti is a radiot a megfeleld bevételek elérésében.
Sz6 nincs tehat arrol, hogy piaci mikodésbol finanszirozni lehetne a nyertes palyazok altal vallalt
kotelezettségeket. Erdemes elidézni egy kicsit a radidk bevételeit és eredményeit tartalmazo tablazat
adatai tanulmanyozasaval is.

6. tablazat ) ) )
A LEGNAGYOBB RADIOS MUSORSZOLGALTATOK BEVETELEI (EZER FT)

Bevétel Bevétel Bevétel

2008 2009 2010 2011
Class FM | — - 90 030 -257 640 2434 154 225188 2333232 178 630
Neo FM - - 73971 - 74 444 1143574 - 694 427 641 049 -1209 309
Info 678 055 -47998 669 216 - 60 785 579 687 -34799 337045 - 108 252
Klub 876 170 - 39 800 656 734 -177917 447 536 - 198 824 198 940 - 115762

Forras: http://e-beszamolo.kim.gov.hu/

A radi6s piacon a gazdasdgi valsdg nem okozott durva véltozasokat. Osszehasonlitva a lappiac vagy
még inkabb a televizids piac adataival megallapithatd, hogy a radids piac 2008-ban, a valsag kez-
detekor sem termelt nagy nyereséget. A radiok komoly nehézségekkel kiizdenek, alacsonyak a be-
vételeik, csokken a jovedelmezdségiik. Ugyanakkor a médiaszabalyozas sem segiti a nehézségeik
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lekiizdését, a helyi frekvenciak palyaztatasa lassan halad, és emiatt sok radio ideiglenes engedéllyel
mikodik, lehetetlenné téve egy tavlatos terv elkészitését. Még az iizleti vilagban is nevetségre adott
okot tovabba, hogy a 2012. julius végén egy birdsagi dontés sajatos értelmezése nyoman a Média-
tanacs érvénytelenitett minden elbiralas alatt 1évé budapesti palyazatra beérkezett ajanlatot. Ezzel
teljességgel instabil helyzet alakul ki a piacon. A radids piac mikddése ma nem az iizleti tervezésrol,
piaci viszonyokrol, hosszu tavu stratégiarol, hanem ad hoc tdrvénymodositasokrol, perekrol és eltit-
kolt médiaszolgaltatasi szerzédésekrol szol. Mindezek alapjan aligha remélhetd, hogy a magyaror-
szagi radios piac szamara az elkovetkez0 években elérkezik a rég vart fellendiilés.

ONLINE MEDIA

Az internet az elmult két évtizedben az emberi kommunikacio, a vilagméretli informacidcsere, a
kommunikacios akcidk és szituaciok szinte nélkiillozhetetlen szerepldje lett. Ellentétben az Osszes
mas médiummal az internet a kommunikacioban interaktivitast biztosit az abban részt vevok szama-
Az online piac eddig egy olyan fejlédési iitemre allt be, amely hosszutavon nem tarthato, ez a no-
vekedés ohatatlanul lelassul. Az internetes piacon sokkal tobb szerepld osztozik a bevételeken, mint
barmely mas médium esetében, raadasul a hirdetésre forditott sszegek jelentds része ma mar nem
magyarorszagi cégeknél jelenik meg (Facebook, Youtube). Ez a reklamkdltés a tartalomipar sza-
mara kozvetleniil nem termel bevételt. A hagyomanyos média kétoldalu piac jellege (tehat hogy a
médiafogyasztoktol €s a hirdetési szektorbdl is szarmazik bevétel), itt alapvetden nem érvényesiil, a
fogyasztok nem fizetnek a tartalomért.

Erdemes néhany 2011-es szamadattal alitimasztani az internet szerepének folyamatos erésodését:?
e Az internetet hasznalok szdma 2012-ben tullépte az egymilliard f6t, egy év alatt 14%-kal,
azaz kozel 300 milli6 fovel emelkedett az internethez hozzaférdk szama.

e 2010-ben 255 milli6 weboldalt tartottak nyilvan a vilagban, s csak a 2010-es évben 21,4
milli6 uj weboldal sziiletett.

o Az elkiildott e-mailek szama 2010-ben 107 trillié darab, &m ennek 89,1%-a kéretlen levél-
reklam (spam) volt. Naponta atlagosan 294 milliard e-mail keletkezett a vilagban, melyet 1,88
milliard ember fogalmazott meg. Csak egy év alatt 480 millio fével nétt az e-mailben kommuni-
kalok szama.

e  Kiilondsen mozgalmas volt a kdzdsségi médiumok vilaga. A Facebook tagok szama atlépte
a 600 millio f6t, havonta 6k 30 milliard darab informaciot toltottek fel atlagosan a kdzdsségi
oldalra, s ezen beliil havonta t6bb mint 3 milliard a fotok szama. Naponta 20 millié alkalmazast
telepitettek a Facebookon. 2 milliard videot néztek meg az év soran a Facebook-tagok, és tovabbi
20 milli6 video keriilt fel az oldalakra minden honapban.

e 2010-ben 100 millioval ndtt a Twitter felhasznaloinak szama, atlépte a 200 milliot dsszessé-
gében. A legnézettebb oldalnak Lady Gaga oldala bizonyult 7,7 milli6 kattintassal.

. 152 millié blogot tartottak nyilvan 2010 decemberében a vilaghalon.

e A Flickr oldalan tobb mint 5 milliard kép talalhato, percenként atlagosan jabb 3000 kertil
fel ra.

e AYouTube naponta 2 milliard érdeklddot szolgalt ki, minden percben 35 6ranyi Gjabb vided
anyag keriilt fel ra.

3

Forras: http://royal.pingdom.com

136 XXI. Szazad - Tudomanyos Kozlemények 2013/29




Ebbdl az oriilt iramu fejlodésbdl Magyarorszag is kivette részét. A tiniket el se lehet csalogatni az
internet eldl, a fiatal felndttek a buszmegalloban is a mobiljukat nyomkodjak, a kozépkoraak tobb-
sége otthon leiill a gép elé. A magyar internet-penetracié 2012-re elérte a 66 szazalékot, azaz ha-
rom magyarbol ketté mar hasznalja az internetet. 2,1 milli6 vezetékes internet-eléfizetés, 2,3 millio
mobilinternet-eldfizetés 1étezik, és ezen utdbbiak koziil 1,8 millidt hasznaltak is a tulajdonosaik. Az
atlagos felhasznalo havi egy gigabajt adatot forgalmaz.

14. abra

INTERNETHOZZAFERESSEL RENDELKEZOK ARANYA
év KORCSOPORTONKENT, 2005-2010
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Forras: A Kozponti Statisztikai Hivatal adatai alapjan sajat szerkesztés

Az NRC piackutato 2011-es adatai szerint a 15-24 évesek kdzel kilencven szazaléka hasznalja leg-
alabb havonta az internetet, a 25—34 éveseknek pedig majdnem nyolcvan szazaléka rendszeres inter-
netezd. A kétharmados arany még a kozépkoruaknal is megfigyelhetd, az tven évnél idésebbeknek
azonban csak az egyharmadat sikeriilt netre csabitani egyelére.

Az online tartalomszolgaltatas két vezetd portalja az Index és az Origo. Mind a kdzéletben betoltott
hagyomanyos szerepiik, mind pedig egzakt gazdasagi mutatoi megkérddjelezhetetlenek. A cégek
arbevételének alakulasa annyiban tanulsagos, hogy eloszlathatja a tévhitet, mely szerint az internetes
piac toretleniil szarnyal és a hagyomanyos médiaszektorokbdl eltiind bevétel megjelenik az interne-
tes feliiletek értékesitésében. A helyzet ennél sokkal rosszabb, az adatokbdl jol 1atszodik, hogy a koz-
életi tartalmakat, hireket szallito két legnagyobb portalnal is sziikség lehet, sziikség van a koltségek
racionalizalasara. Fontos megjegyezni, hogy az Origo Zrt. szamaiban a portal mellett két tévécsator-
na, a Life Network és az Ozone Network is megjelenik.
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7. tablazat
A KET LEGNAGYOBB ONLINE TARTALOMSZOLGALTATO BEVETELE ES EREDMENYE

(EZER FT)

Portal Bevétel Er’ed- Bevétel Er’ed- Bevétel Er’ed- Bevétel Er’ed-
mény mény
2008 2009 2010 2011
Origo 4494361 | -965880 | 3735081 | -1493 107 | 4432653 | - 1506072 | 4034446 | - 1384760
Index 2137952 226833 | 2474362 -55794 | 2781533 326920 | 2310165 - 40 063

Forras: http://e-beszamolo.kim.gov.hu/

Az elmult években a hagyomanyos, portalszerii tartalomszolgaltatasok fejlodése messze elmaradt a
kozosségi média ndvekedésétol. A nap mint nap megjelend 1) fejlesztések és 6tletek azonban a ko-
z0sségi média sikertorténetét is veszélyeztetik. Kétségtelen azonban jelenlegi meghatarozo szerepe.
A kép azonban ezen a teriileten is roppant eklektikus kiilondsen, ha a médiumok internetes jelenlétét
vizsgaljuk.

2011 végén 748 tévécsatornabol 90-nek (ez az dsszes csatorna 12%-a), 242 radiobol 30-nak (ez az
Osszes ado 12%-a), 5704 sajtotermékbdl 2109-nek (ez az 6sszes lap 37%-a), 160 mozibdl 49-nek (ez
az 0sszes mozi 31%-a) nincs sajat markanévhez kapcsolodo weboldala (nem Facebook-oldalrol van
sz0), vagy legalabbis nem talalhato meg gondos keresgélés alapjan sem. Ez 33%-ot jelent atlagosan, és
lathatd, hogy az elektronikus médiumoknal, azaz a tévé és radio esetében sokkal magasabb a digitalis
jelenlét foka, mint a sajtotermékeknél vagy a mozik esetében.

Megismerve a nyomtatott sajtd valsagos allapotat érthetetlen, hogy miért nincs az offline médiumok
jelentds részének online reprezentacioja? Egyaltalan: kell-e, hogy legyen egy offline médiamarkanak
weboldala (nem Facebook-oldal, hanem sajat markanevet tartalmazoé 6nalld6 domain alatt miikodo
tartalom)? Sziikségiik van-e arra példaul a varosi tévéknek, a Szobeszéd Radionak, a Vallastudoma-
nyi Szemlének, a Szabad vasutas cimii lapnak, a mosonmagyarovari Fehér L6 mozinak és tarsaiknak
legyen marka-weboldala?

Minden kutatas azt mutatja, hogy a gazdasagi ¢élet egyik motorja az internet, a digitalizaci6. Arrol
nem is beszélve, hogy a médiumok elvileg azért vannak, hogy tartalmat szolgaltassanak, izeneteket
juttassanak el bizonyos célcsoportoknak (szorakoztatot, vallasit, szakmait vagy hobbi témajut), tehat az
internet mint kommunikacios forma nem kellene, hogy idegen legyen. Az interneten valé megjelenés,
mint evidens lehetdség, 2012-ben Magyarorszagon mégsem evidens egy médium szamara.

De ne varjunk sokat — elégedjiink meg annyival, hogy egy médium legalabb alapvetd informacio-
kat megoszt magarol, pl. hogy hol lehet beszerezni az offline feliileten megjelend tartalmat, esetleg
kozzétesz egy médiaajanlatot arra az esetre, hatha valaki hirdetni szeretne nala. Vagy esetleg csak
felvenné a kapcsolatot. Vagy odaadna az addja 1%-at. Vagy ajandékba adna az illeté egy masiknak
az adott médiumot, de nem tudja, hogyan.

HOGYAN TOVABB?

Amint az adatokbdl felmérhetd, a médiaiparban a pusztan tartalomszolgaltatas egyre veszteségesebb,
kivéve persze a szorakoztatasra termett nagy kereskedelmi televiziokat. Joggal meriil fel a kérdés,
meddig finanszirozhatdak ezek a veszteségek, mi varhato6 a piacon?
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A normalis termel0 és szolgaltato szektorban a tartos veszteségek tdrvényszeriien a cég felszamolasa-
hoz vezetnek. A médiapiacon azonban ez egyelére kevésbé jellemzd. 2011-ben a korabban miikodo,
médiavallalatnak tekinthetd cégeknek alig tobb mint 2%-a (40 cég) szlint meg, alakult at, vagy olvadt
be mas cégbe. Természetesen mindig vannak nagy visszhangot kivalto, ismertebb szervezetek, me-
lyeknek megsziinése kozismertté valik, de ezek csak eseti példak. A médiaiparban sokkal csekélyebb a
veszteséges tevékenység megsziintetése, a vallalkozas felszamolasa, mint a gazdasag mas agazataiban.
Okat nem pusztan a reménykedés 6rokds amitasaban lehet megtalalni, hanem a mar eldbbiekben em-
litett nyomasgyakorlasi lehetdségek megtartasaban. Egy médium még veszteséges mitkodése esetén
is belépési lehetdséget biztosit tulajdonosa szamara a politikai-iizleti élet szinpadara, manipulalhat a
hattérben, befolyast szerezhet és kinalhat. A hatalom érzetével csabit, sdt a médiumokat koriiloleld
karrieristak és torleszkeddk altal nem csak csabit, hanem biztositja is azt.

Megoldas lehetne a veszteséges médiumok sziineteltetése. A ritkdbban torténd megjelentetés, az €16
miisoridd csokkentése, a konzervmusorok aranyanak novelése, a friss és koltséges informacio-eldallitas
aranyanak mérséklése. 2011. I. negyedéves adatai szerint azonban a médiumok szama egyaltalan nem
csokkent, hanem atlagosan 4%-kal nétt. Kivételt képeznek ez alol a radiok, ahol 14%-kal kevesebb
csatorna miikodott 2011 elsdé negyedévében, mint a megel6zo év végeén. Itt is figyelembe kell venni a
médiaszektor specialitidsat. Amennyiben valaki vagy valami akar csak iddlegesen is eltiinik a lapbdl,
a képerny6rél, a mikrofon mogiil, az mar elbukottnak szamit, s rovid idén beliil a feledés homalyaba
vész, illetve villamgyorsan helyébe 1ép valaki vagy valami mas.

A médiavallalatok kozotti felvasarlasok, egybeolvadasok segithetnek atmenetileg az évek ota hal-
mozodo veszteségek eltiintetésében — kiilondsen a magyar tulajdonu vallalkozasok esetére igaz ez a
megoldas —, am ebben egyrészt kdlcsonods indittatas és bizalom lenne sziikséges a médiavallalatok
kozott, s ez nem jellemz6 ebben a szektorban, masrészt a médiatulajdonosok koromszakadtaig ra-
gaszkodnak megszerzett pozicidjukhoz, akar erdn felill vallalva is.

Ennek azért van kiilonds jelentésége, mert a médiatartalmak mindségére vonatkozo negativ jelzok
gyakran felmeriilnek ugyan a kozbeszédben (pl. ,,szennylapok”, ,,bulvarcsatornak”, ,,partsajto”), de
sem tudomanyos elemzésekben, sem kozéleti vitakban nincs nyoma a tartalommindség €s a tarta-
lomfinanszirozas osszefiiggésének. Konnyt belatni, hogy ha tartosan csdkken a médiaipar bevétele,
akkor nincs mas ut, mint a kdltségesokkentés és ez hatassal van a tartalomgyartasra forditott dssze-
gekre. Ez a szorakoztato tartalmak esetében is zavar6 lehet (pl. sikerfilmek helyett harmadvonalbeli
filmek vetitése, nagy koltségvetésii televizios show-k helyett olcso tévémiisorok gyartasa), de a hir-
¢s kozeéleti tartalmak esetében katasztrofalis kovetkezménnyel jarhat. A mindségi ujsagiras és a rend-
kiviil koltseges tényfeltaras helyett el6térbe keriil a hirtigynokségektdl vagy mas médiumoktol atvett
hirek atdolgozasa, illetve a partok vagy politikusok kozleményeinek megjelentetése, mint ahogy
nem véletlen az olcson eldallithatd és sokak altal kedvelt vélemény-tijsagiras térhoditasa sem. A
médiafogyaszto kevésbé érzékeny arra, hogy ki és miért finanszirozza meg azt a tartalmat, amir6l 6
a koziigyekrdl tajékozodik és milyen olyan tartalmak lehetnének, amelyek eléallitasaban senki nem
érdekelt, igy meg sem sziiletnek.

Nos, talan ezért van az, hogy a médiavallalatok esetében inkabb a szakmai profilbovités, illetve sok
esetben a médiatol teljesen eltérd tevékenység felvétele a jellemzd. Sok lapkiado szélesiti tevékenységét
nyomtatassal, terjesztési probalkozassal, a médiumok tobbsége sajat kézbe veszi a hirdetésszervezést,
onallo eloéallitashoz fejlesztenek infrastrukturat. Magyarorszagon még nagyon tavolinak latszik az az
atgondolt {izleti megoldas, amit a Newsweek vallalt: 2012 decemberétél megsziinteti a nyomtatott
verzi6 kiadasat, s csak internetes feliileten jelenik meg.

A veszteségek, a megszoritasok ¢és a tulajdonosok 1épései higabb tartalmat, pontatlansagokat, monolit
strukttira kialakitasat eredményezheti. A tehetség és a precizitas elhagyja a szakmat, a bovli és a bulvar
uralkodik el a tartalmakban, s végsé soron a tartalomszolgaltatas elvesziti hagyomanyos szerepét, nem
a tajékoztatast, tajékozodast, nem a nevelést és a kozélet szocializacios szinterét, hanem pusztan a
szorakoztatas, az olcs6 commedia dell’arte szinpadaul szolgal. Az lizlet megmarad, a bevételek tovabb
néhetnek egyes teriileteken, 4m a tartalom elsiillyed a médiavilag haborgé tengerén. En ezt tartom
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a média igazi dilemmajanak és a szabalyozas megoldand6 gondjanak, nem pedig a jogszabalyok és
szabalyzok alland6é modositgatasat, a politikai érdekek viszalykodasat.
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