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TAK[CS JUDIT 
 

Hogyan v{ltoztatta meg a finn design a vil{got? 
 

 

 

Miért a finnek? 

 

Ír{som ötlete Karen Bartlett (How Finnish design changed the world1) cikke nyo-

m{n született. A szerző címv{laszt{sa sokak szemében tűnhet túlzónak, de az 

ír{s sorait végigolvasva egyértelműen kiderül, hogy valóban született jó né-

h{ny olyan terméke a finn tervezőknek az elmúlt néh{ny évtizedben, amely 

nemcsak, hogy megv{ltoztatta a Finnorsz{gról és a finnekről kialakított képet, 

de inspir{lóan hatott m{s tervezőkre s ez{ltal a design egészére is.  

A legtöbben tal{n csak a Nokia telefonról tudj{k, hogy finn, de nem is sejtik, 

mikor vir{gmint{s Converse tornacipőt vagy fekete-fehér Marimekko ruh{t 

l{tnak, s{rga nyelű Fiskars ollót haszn{lnak, h{roml{bú Artek széken ülnek 

vagy egy kézbesimuló Iittala poh{rból issz{k a reggeli k{vét, hogy ezek is 

mind ismert finn termékek.  

Sokan hiszik, hogy a formatervezés „elitművészet”, azaz különleges, meg-

hökkentő, dr{ga, s emiatt nem mindenki {ltal hozz{férhető t{rgyak tervezését 

jelenti, és a figyelemfelkeltés, formabont{s jellemzi ak{r a haszn{lhatós{g k{r{-

ra is. [m az egész skandin{v designban, így a finneknél is, nincs „magas” és 

hétköznapi formakultúra, nincsenek kiemelt, „megtervezett” és hétköznapi, 

haszn{lati t{rgyak. A két vonal szervesen összetartozik, esztétikai és haszn{lati 

szempontok p{ratlan összhangban vannak: odafigyelnek a mindennapi élet 

összes apró t{rgy{nak, jelenségének kialakít{s{ra, minőségére, legyen az cipő, 

poh{r, bicikli vagy jelzől{mpa.  

B{r kor{bban – a Debreceni Disputa tematikus finn sz{m{ban2 – m{r írtam 

a finn formatervezésről, újra aktualit{st adott a tém{nak, hogy 2012-ben Hel-

sinki volt a vil{g design főv{rosa (World Design Capital). Az al{bbi összefogla-

lóval azt kív{nom megmutatni, hogy a v{ros és a finn tervezők kor{ntsem ér-

demtelenül kapt{k ezt a megtiszteltetést. 

                                                           
1 http://conversations.nokia.com/2012/01/25/how-finnish-design-changed-the-world 
2 http://www.deol.hu/disputa/2008/Disputa_08-09.pdf (Sz{z év design. A finn formatervezés 

múltja és jelene 41–5.) 

http://conversations.nokia.com/2012/01/25/how-finnish-design-changed-the-world
http://www.deol.hu/disputa/2008/Disputa_08-09.pdf
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Miért épp a formatervezés?  – Egy kis finn történelem 

 

A két vil{gh{ború között valamennyi északi orsz{g magas színvonalú forma-

tervezési kultúr{t hozott létre, amely a természetes anyagok, és köztük is első-

sorban a fa szeretetére és ismeretére épült. A német, francia, holland tervezők 

kemény, sima (nemegyszer fémelemeket is haszn{ló) felületeivel szemben a 

svéd, finn, norvég, d{n designerek alkot{sait a l{gyabb forma és anyaghaszn{-

lat jellemzi. A legtöbb bútor rétegelt és hajlított nyírfalemezből készült, mely-

nek technológi{j{t a finn Alvar Aaalto tal{lta fel. A bútorok egyszerű szerkeze-

tűek, praktikusak és szépek voltak. A f{hoz mint anyaghoz való vonzód{s mö-

gött az {llt, hogy a népi-paraszti kultúra ekkor még élő hagyom{ny volt észa-

kon. A 20. sz{zad elején az északi orsz{gok még sokkal közelebb {lltak a pa-

raszti életmódhoz és mentalit{shoz, ez{ltal a természethez is, mint a közép-

európai orsz{gok. 

Az első vil{gh{ború ut{ni gazdas{gi-t{rsadalmi rend teremtette meg igaz{n 

a kibontakoz{s lehetőségét. A finnek szellemi nyitotts{g{ra jellemző, hogy úgy 

voltak képesek befogadni a nemzetközi törekvéseket (pl. a Bauhaus egyes 

{ramlatait), hogy integr{lni tudt{k a hagyom{nyos kézműves kultúra legfőbb 

elemeivel. Az így született t{rgyak pedig egyszerre finnek és nemzetköziek, s 

valószínűleg ez a titka a skandin{v kultúra t{rgyform{l{sban akkor és azóta is 

j{tszott vezető szerepének.3 A harmincas évek volt a stílus kialakít{s{nak nagy 

időszaka, meghat{rozó jelentőségű t{rgyak születtek ekkor. Ekkor született a 

Kilta készlet, Aalto híres székei (a legyező- és az Y-l{bú, illetve a Paimio-szék), 

ekkor lett ismert többek közt az Artek neve, Kaj Franck, Tapio Wirkkala vagy 

Timo Sarpaneva munk{ss{ga. A nagy {ttörést, a nemzetközi sikereket azonban 

csak az ötvenes évek hozt{k meg. Ez volt a finn design nagy korszaka is, me-

lyet a természetszerűség, biztos formaalkot{s, egyszerűség és magas színvonal 

jellemez. Ekkorra m{r volt v{s{rlói igény a formatervezett cikkek tömeggy{r-

t{s{ra és kialakult a gy{rt{s technikai h{ttere is. Az ötvenes évektől Finnorsz{g 

design nagyhatalomm{ v{lt. 

Ezekre az előzményekre építve indított{k el 2000-ben a Design 2005! prog-

ramot, mely egy jól {tgondolt nemzeti designstratégia volt, azzal a céllal, hogy 

{llami t{mogat{ssal felfejlessze és a vil{g élvonal{ba juttassa a finn formater-

                                                           
3 Judith MILLER: Design. A forma művészete a 19. sz{zad végétől napjainkig. Geopen 2010, 76. 
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vezést, a designtermékeket pedig a finn kultur{lis export részévé tegyék. A 

formatervezés kiemelt stratégiai {gazatt{ v{lt.4  

Céljuk eléréséhez a finnek rendkívül gyakorlatiasan fogtak hozz{. A kor-

m{nystratégia részeként a v{llalatok jelentős erőfeszítéseket tettek a finn ipari 

technológi{k fejlesztése érdekében, széles tan{csadói irodah{lózatot építettek 

ki és képzési stratégi{t is hirdettek. A 90-es évek közepén ugyanis még csak 

7000 képzett formatervező dolgozott a design területén, ipari formatervező 

pedig különösen kevés volt. A program célul tűzte ki, hogy 2005-re a design 

lehetséges alkalmazóinak 30%-a minősített tervezőt alkalmazzon, és a finn 

v{llalatok felének stratégiai tervében szerepeljen a design szempont. Ugyan-

ezeket az ar{nyokat 2010-re 50%-ra tervezték emelni. Ehhez természetesen az 

oktat{si h{tteret is kialakított{k. 

 

 

Jellemzők 

 

A finnek m{r kezdetektől igyekeztek a formatervezés ipari felhaszn{l{s{t erő-

síteni, s ez a vonal ma is erős. A formatervezés ipari felhaszn{l{s{nak jó péld{-

ja, hogy a dekoratív t{nyérokat, t{lalóeszközöket, porcel{nokat gy{rtó Arabia 

cég WC csészéket és mosdókagylókat is készít. A praktikumra, haszn{lható-

s{gra törekvés vonzó tulajdons{ga nemcsak a finn, de a skandin{v design egé-

szének is. A svéd formatervezéssel kapcsolatban hangzott ugyan el, de a finnre 

is érvényes, hogy „a tervezők sohasem csup{n szép t{rgyakban gondolkodtak. 

A designer mondanivalót is kell, hogy megfogalmazzon. Szolg{latot teljesít a 

gy{rtó és a felhaszn{ló között. A svéd designerek mindig is azt tartott{k szem 

előtt, hogy az {ltaluk megalkotott autóbusz, repülőtér vagy honlap hogyan hat 

majd annak felhaszn{lój{ra. Sz{munkra ez az egyik legfontosabb szempont, 

tekintet nélkül arra, hogy egy, ezer vagy tízmillió emberről van szó”.5  

A funkcionalizmus vezérelvvé v{lt a finneknél is. A finn formatervezés 

nagy alakj{t, Aaltót nagymértékben inspir{lta a hagyom{nyos jap{n építészet 

funkcionalizmusa és anyaghaszn{lata, az egyszerű és tartós szépség ir{nti 

vonzód{s, a hasonló színvil{g. A jap{n és finn design hasonlós{gai motiv{lt{k 

                                                           
4 http://www.culturalpolicies.net/web/finland.php?aid=91 
5 Az idézet a Svéd Ipari- és Formatervezők Szövetségének elnökével, Robin Edmannal ké-

szült interjúból való; l{sd: http://www.svedasztal.com/svedkreativkommunikacio/a-jo-

design-legyen-mindenkie-65422.html?print=1 
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a Marimekkót is, hogy több jap{n tervezőt is foglalkoztasson. Katsuji Wakisaka 

1968 és 1976 között tervezett a Marimekkónak, Fujiwo Ishimoto 1974-ben lett a 

cég tervezője és egészen 2006-ig dolgozott n{luk.6 

A design hétköznapi életbe emelése rendkívül fontos eleme a finn forma-

tervezésnek. Az ergonómia, az ember térar{nyainak messzemenő figyelembe-

vétele a tervezéskor mindig fő szempont. A Fiskars cégről péld{ul tudjuk, 

hogy ők gy{rtottak először ollót balkezeseknek, Aalto Paimio-székét (a Paimiói 

tüdőszanatórium betegei sz{m{ra készített hull{mvonalat idéző szerkezetű 

pihenőszéket) pedig úgy emlegetik, mint hum{nus v{laszt a modernizmus 

végletes geometri{j{ra. Fontos jellegzetessége a finn formatervezésnek a m{s 

vonatkoz{sban m{r említett hagyom{nytisztelet. Sok harmincas-negyvenes 

évekbeli ikonikus designt{rgyat m{ig gy{rtanak, persze gyakran a meg-

v{ltozott igényeknek megfelelően {talakított form{ban. Aalto legyezől{bú szé-

keit ma is készítik, de rétegelt falemezen kívül gy{rtj{k plexiből is.   

Jellemző példa a hagyom{nyok tiszteletére a finnek z{szlóshajója, a Nokia 

péld{ja. A céget 1865-ben alapított{k, kezdetben fűrészmalom volt, majd sok 

mindennel foglalkoztak. A kaucsukiparban is működtek, gumitermékeket, 

k{beleket, huzal{rukat és többek között gumicsizm{kat gy{rtottak horg{szok 

és b{ny{szok sz{m{ra. A nyolcvanas években a Nokia m{r papírt, sz{mítógé-

pet, gumicsizm{t és televíziókészüléket egyar{nt gy{rtott. A 90-es évek elején 

azt{n megszületett a stratégiai döntés, hogy a cég mobiltelefonokat fog gy{rta-

ni, s ezzel a döntéssel vil{gm{rka is született. Nem dobt{k azonban el véglege-

sen a kezdeti sikereket hozó {gazatokat, csak h{ttérbe szorultak a fő profill{ 

v{ló mobiltelefon-gy{rt{s mellett. Ma is megvannak a Nokia eredeti {gai: a 

Nokian Jälkineet folytatja a csizmagy{rt{s hagyom{ny{t, a Nokian Renkaat pe-

dig az autógumi gy{rt{st.7 Ne feledkezzünk azonban meg arról, hogy mind-

ezek mellett a nemzeti designstratégia szellemében természetesen elsősorban 

exportcikkekről van szó, melyekkel az {llam célja bevételek szerzése, teh{t a 

designnak sz{mottevő pénzügyi vonzata is van a piaci versenyben. Jelszavuk 

is lehetne: „Good design is not only better life, it is also better business”8 (sza-

bad fordít{sban: „A jó design nemcsak jobb élethez, több pénzhez is segít”). 

Ma m{r egy{ltal{n nem elég ugyanis csak a minőségre, praktikumra vagy 

megbízhatós{gra utalni egy-egy termék esetén, hiszen b{rki tud megfelelő 

                                                           
6 http://fi.wikipedia.org/wiki/Marimekko 
7 http://www.nokia.com 
8 http://wdchelsinki2012.fi/en/roots-new-growth 
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feltételek között jó minőségű terméket gy{rtani. De ha ez nem elég tetszetős, 

hi{ba jó minőségű, nem fogj{k megvenni. Ilyen értelemben a design marke-

tingstratégiai kérdés, célszerű, és pl. a Nokia péld{j{n keresztül l{tható is, hogy 

bőven megtérülő befektetés a designra költeni. A Nokia figyelt fel először arra, 

hogy a telefon az ezredfordulóra haszn{lati t{rgyból divatcikké lépett elő, és 

(főleg a nők igényeinek megfelelően) elő{llt a telefonjaihoz készített cserélhető 

előlapokkal, melynek köszönhetően újra piacvezető lett a mobiltelefonok pia-

c{n. Ez a példa jól mutatja, hogy nem túlz{s az a kijelentés, hogy minden ter-

mék a designnak köszönheti, ha megveszik. 

A finn termékek sikerének tartható, hogy követőkön kívül csakhamar ut{n-

zókra is leltek. Aalto termékeinek (a Paimio-széknek, illetve a h{roml{bú szék-

nek) a hat{s{t l{tjuk az IKE[-ban forgalmazott, Gillis Lundgren {ltal készített 

Poäng fotelen, vagy a Frosta ülőkén (ld. 1. kép).  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Frosta-ülőke (1. kép) 
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A tudatos marketingen kívül azonban néha meglepő helyről is kapnak v{-

ratlan rekl{mot a finn termékek. A ’60-as, ’70-es években Finnorsz{got élénk 

színű mint{ival és egyszerű vonalvezetésével m{r meghódító Marimekko tex-

tiljei 1961-ben péld{ul amiatt v{ltak hirtelen vil{gszerte ismertté, hogy az ak-

kor divatikonnak sz{mító Jackie Kennedy többször is megjelent a cég ruh{iban, 

amivel hatalmas érdeklődést keltett ir{ntuk (2. kép).  

Összesen 7 olyan ruh{t viselt, amelyek a finn designcég anyagaiból készül-

tek, ezekben 400 újs{g és magazin címlapj{ra került, így segítve férjét az ame-

rikai elnökv{laszt{si kamp{nyban. Napjainkban a Converse tornacipőt, a 

Dolce & Gabbana pedig nagy sikerű kollekciót tervezett a Marimekko híres 

pipacsmint{j{val (3. kép). 

 

 

 
 

Jackie  Kennedy (2. kép, jobbra) 

és a pipacsmint{s ruha (3. kép, 

balra, lent)  
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Design ikonok Finnorsz{gból9 

 

Al{bb néh{ny rendkívül önkényesen kiv{lasztott „designikont” mutatok be, 

amelyek m{ra a finn formatervezés jelképévé v{ltak. Legtöbbjük 30–40 éves, de 

java részüket most is gy{rtj{k, és szerepük meghat{rozó, nem egyszer iskolate-

remtő a finn, sőt az egyetemes formatervezés történetében is. 

 

Alvar Aalto h{roml{bú széke (4. kép)  

Aalto 1933-ban tervezte azt a h{roml{bú széket, amivel folytatta a vil{gos vo-

nalvezetésű, funkcion{lis skandin{v design hagyom{ny{t. E szék esetében 

alkalmazta egyik első alkalommal az {ltala kifejlesztett fahajlít{si technik{t, 

amely később sok Aalto-bútor form{j{ban tér vissza. A Viipuri Könyvt{r sz{-

m{ra készültek ezek az egym{sba rakható nyírfalemez székek, s mikor Aalto 

néh{ny m{s munk{j{val együtt több helyen, köztük a londoni Fortum & Ma-

son {ruh{zban ki{llított{k, óri{si szenz{ciót keltett. A széket az Artek cég hoz-

ta forgalomba, és gy{rtja ma is.  

 

Aalto egyébként nemcsak tehetségé-

vel, hanem sokoldalús{g{val is kivívhat-

ja tiszteletünket. Eredetileg építész volt, 

de belsőépítészként, lakberendezőként és 

formatervezőként is jeleskedett, dolgo-

zott f{val, üveggel, textillel, tervezett 

többek között könyvt{rat, templomot, 

közösségi és mag{nh{zakat, bútort, ék-

szert, v{z{t, poharat és textilt.  

 

 

 
 

 

 
 

Alvaar Alto h{roml{bú széke (4. kép)  

 

                                                           
9 A http://www.designforum.fi/Design_Icons alapj{n. 

http://www.designforum.fi/Design_Icons
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Tervezőként elődleges célja mindig is az volt, hogy hozz{j{ruljon az embe-

rek kényelméhez és boldogs{g{hoz. Mind a t{rgyak, mind az épületek tervezé-

se sor{n nagy figyelmet fordított a természetes form{k alkalmaz{s{ra. M{r 

egyik elő nagy projektjét, a Paimiói Tüdőszanatóriumot is annak szellemében 

tervezte, hogy a betegek és a kiszolg{ló személyzet is minél elégedettebb le-

gyen a környezettel. A padló péld{ul portaszító anyagból kézült, a lépcsőket 

meg vid{m citroms{rga színűre festették.  A tüdőbetegek részére készült el 

híres pihenőszéke, melynek alakj{t úgy alakította ki, hogy a betegek a lehető 

legkönnyebben tudjanak lélegezni.10  

 

Kaj Franck Kilta készlete (1953) (5. kép) 

Kaj Franck kiemelkedő szerepet j{tszik a finn formatervezés történetében: 

nemcsak üveg- és ker{miatervezője volt az Arabi{nak és Nuutajärvi üveggy{r-

nak, de tervezők gener{cióinak tanította is a mesterséget. Munk{ss{g{val for-

radalmasította a terítéktervezést, elt{volítva róluk mindent, ami felesleges, és 

csak a lényegi elemeket hagyta meg. Gyakran említik úgy is, mint a finn forma-

tervezés lelkiismeretét.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Kaj Franck Kilta készlete (1953) (5. kép) 

 

                                                           
10 Judith MILLER: Design. A forma művészete a 19. sz{zad végétől napjainkig. Geopen, 2010, 76–7. 
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A Kilta készletet az Arabia kezdte gy{rtani 1953-ban. Megjelenése egész kis 

forradalmat indított el. Letisztult formavil{gú, egységes megjelenésű, több-

funkciós elemekből {llt, melyek egyenként is haszn{lhatóak voltak. Az egy-

m{sba rakható elemekből {lló készlet igen praktikus volt a m{sodik vil{g-

h{ború ut{ni időszakban, amikor kis h{ztart{sokat vezettek és a lak{sok is 

szűkösek voltak. A készletet ebben a form{ban 1975-ig gy{rtott{k, de Franck és 

t{rsai 1981-ben újraindított{k Téma néven, mellyel kapcsolatban a tervező így 

fogalmazott: végtelenül kombin{lható és mindig alkalmazkodó, a Téma illesz-

kedik ahhoz, ami m{r van otthon.11  

 

Annika Rimala Tasaraita pólója (1968) (6. kép) 

Annikka Rimala tervezte 1968-ban az azóta igazi ikonn{ v{lt csíkos pólót. Az ő 

ötlete volt az egyenlő, keskeny s{vokkal csíkozott pamutanyagok haszn{lata, 

mely a tasaraita ’egyforma csík’ nevet kapta. Rimala olyan pólót akart tervezni, 

mely jól illik az akkor divatba jött Levi’s farmerhoz, ezért egyszerű, csíkos, 

mindenhez és mindenkihez illő (uniszex szab{sú) ruh{t tervezett. A póló sike-

re az egyszerű szab{ssal, egym{shoz illő, de kontrasztos színekkel magyar{z-

ható, és azzal, hogy minden testalkatra megfelelő. Viselői szerint a mindennapi 

öltözködés igazi Jolly Jokere. Tervezése óta folyamatosan gy{rtj{k több színben 

is, és nagy sikerrel forgalmazz{k.12 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Annika Rimala Tasaraita pólója (1968) 

(6. kép) 

                                                           
11 http://www.iittala.com/web/Iittalaweb.nsf/en/home_teema_kartio 
12 http://www.haute-world.com/2010/01/marimekko-helsinki-finland.html 
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Alvar Aalto Savoy v{z{ja (1936) (7. kép) 

Aaalto és a Savoy v{za neve annyira összeforrt, hogy sokan kifejezetten Aalto-

v{zaként is emlegetik ezt a felülről víztócs{ra, oldalról a tenger hull{maira, 

m{sok szerint az eszkimó asszony bőrcsizm{j{nak redőzetére emlékeztető több 

színben és v{ltozatos méretekben is elkészített gyönyörű v{z{t. Az 1937-es 

P{rizsi Vil{gki{llít{son mutatt{k be, ahol egyébként maga Aalto tervezte a finn 

pavilont is. Ez a hull{mform{jú v{za hamar forradalmasította az üvegtervezést 

és szinte azonnal jelképévé v{lt a finn formatervezésnek. Aalto ugyanebben az 

évben tervezett egy Helsinki piacterén {lló, Savoy nevű éttermet, mely ugyan-

csak díjat nyert: a v{za innen kapta a Savoy nevet. Az Iittala a mai napig gy{rt-

ja hatalmas sikerrel.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Alvar Aalto Savoy v{z{ja (1936) (7. kép) 

 
 

Yrjö Kukkapuro Karuselli pihenőszéke (1964) (8. kép) 

A belsőépítész Kukkapuro hosszú időt töltött a Karuselli szék tervezésével, 

melyet végül 1964-ben kezdtek el gy{rtani. A l{gyan hajló hintaszék üveggya-

potból és k{rpitozott bőrből készült. Tervezésekor mind a szék anyaghaszn{la-

ta, mind pedig hihetetlen kényelmessége forradalmi újít{snak sz{mított, sokan 

az 1900-as évek egyik legjelentősebb formatervezési termékének tartj{k. Az 

ergonómia és a bútor szerkezeti jellemzői egyar{nt fontosak voltak a tervező 

sz{m{ra. A szék vicces elnevezését Kukkapuro Isa nevű hétéves l{nya adta, aki 

mikor megl{tta a prototípust, így szólt: „Ez olyan, mint egy körhinta” 

(carousel). Kukkapuro 1995-ben megkapta a tervezők legrangosabb díj{t is, a 

Kaj Frack Design Díjat. 
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Harri Koskinen Block l{mp{ja (1996) (9. kép) 

Harri Koskinent a legismertebb mai finn tervezők között tartj{k sz{mon. Ipari 

üvegtégla ihlette l{mp{i tették elsősorban a nagyközönség előtt is ismertté, 

melyek még a híres New York-i Museum of Modern Artban (MoMA) is ki 

vannak {llítva. Mag{t „az ipar bar{tj{nak” nevezi, mind a gy{rtók, mind a 

felhaszn{lók sz{m{ra újszerű megold{sokra törekszik, és a feltétel nélküli 

funkcionalit{s ir{nti igénye jellemzi. Elsősorban üvegt{rgyakat és bútorokat 

tervez, de edények, sőt parfümös üveg is fűződik a nevéhez. 2000-ban őt v{-

lasztott{k Finnorsz{gban az Év Fiatal Tervezőjévé.  

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

Yrjö Kukkapuro Karuselli pihenőszéke 

(1964) (8. kép, középen) 

 
 

 

Harri Koskinen Block l{mp{ja (1996)  

(9. kép, jobbra, lent) 


