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Michael Bull

A varosi lét mobil hangjai: a mindennapi
mobilitas auditiv megismerése

A vilag a flllink el6tt valtozik. A vilagban, ahol élink, a ,masik” egyre gyakrabban
van éppen azzal elfoglalva, hogy tavollevé masokkal kommunikaljon — mas embe-
rekkel mobiltelefonon, vagy a ,kultdriparral” mp3-lejatsz6 vagy mas hordozhato
zenegép segitsegével. Ezek a mobil hangbuborékok vagy ,hangos burkok” teljesen
mobilak, barhol megjelenhetnek. llyen buborék példaul a mozgé autd, amely gyak-
ran ezen kilénb6zé mobil kommunikaciés eszk6zok keresztezését jelenti — mintha
mobilitasok jonnének létre a mobilitasokon belll. Ebben az esszében azzal foglalko-
zom, hogy milyen tarsadalmi és elméleti jelentésége van ezen technoldgiak ,hang-
dimenzidjanak”. A mai fogyasztoi kultira ugyanis hangfogyasztéi kultira, amelyben
a mindennapi életet egyre inkabb mechanikusan reprodukalt hangok tdmegei
mediatizaljak (DeNora 2000). A radié ébreszt minket, zenére sétalunk (Bull 2000),
hangokra vezetunk (BuLL 2001), és gyakran lazitaskor vagy elalvaskor is reprodukalt
hangok kisérnek. A zene a munkaba is kovet minket, ott van, amikor vasarolunk,
amikor bellink a kocsmaba, amikor lemegylnk a klubba vagy elmegylnk a vidam-
parkba. Annak ellenére azonban, hogy ennyire mindennapossa valt a fogyasztoi
kulturaban, a hang megdrizte nagyrészt ,utdpisztikus” helyét a fogyasztok vagyai-
ban. Ennek az az oka, hogy a ,hang” altalaban azt adja, amire a fogyaszté vagyik.
A mediatizalt hang-reprodukcié lehetévé teszi, hogy a fogyasztdk intim, kezelhetd,
esztétizalt helyeket hozzanak létre, olyanokat, amelyekben egyre inkabb tudnak és
szeretnének élni.

Persze a mobiltelefonon hallgatott hang nagyban kilénbozik attél, amikor az
ember a kedvenc zenéjét hallgatja az Apple iPodjan — ahogy a kutatas egyik részt-
vevlje mondta, az iPod megbizhatébb, mint a mobiltelefon! A mobiltelefon csak
annyira jo, amennyire a parbeszéd, amit az ember rajta folytat. A mobiltelefon tehat
sokkal esetlegesebb, mint egy mp3-lejatsz6: ez utdbbi mindig, amikor csak akarjuk,
lejatssza a kivalasztott hangot.

A mobiltelefonok és az mp3-lejatszok hasznalata jénéhany kiilénb6z6 varosi tér-
ben azt mutatja, hogy egyre tdbben igényeljik a zaj, a kdzelség és az egyedillét
megrészegitd elegyeét, mikdzben dton vagyunk — és egyre tobblnk rendelkezik a
technologiaval, amely kielégiti ezt az igényt. Ezeknek a tdbbnyire hanggal kap-
csolatos technolégidknak a hasznalata sokat elarul az ember tarsas fejlédésérdl.
Erdekes, hogy sok mobiltelefon-hasznalét idegesit, ha masok zart térben telefonal-
nak —am &k meégis minden tovabbi nélkul hasznaljak sajat telefonjukat ugyanazokon
a helyeken. Vajon azért mérgesek a tébbiekre, mert azok megseértik a kdzosségi
terek idealjat és az ember csendhez valé jogat? Vagy egyszerlen féltékenyek, hogy
6ket kevesebben keresik?
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Vajon olyanna valik-e az utca, amilyennek akarom, mikor az iPodomat hallgatva
végigmegyek rajta? Vajon zenét hallgatva az autd belsé tere biztonsagosabbnak
tlnik? Vajon a tavollevé ,masik” hangjanak hatasara az utca tere atitatédik kozelség-
gel és a kapcsolat érzésével? S ha igen, akkor a ,masik” mivé valik?

Ebben az esszében azzal foglalkozom, hogy milyen jelentések kapcsolédnak tarsas
hangjainkhoz, amikor mozgas kézben hozzuk létre, illetve halljuk &ket.

A hangokkal kapcsolatos mobilkommunikacios technolégia hasznalatanak elem-
zése lehetbve teszi, hogy ramutassak a nyugati varosi élet egy folytonossagara és
egy, az utdbbi harminc évben bekdvetkezett valtozasara is. A folyamatossag abban
jelenik meg, hogy az emberek most is ,nyilvanos maganéletre” vagynak és leérteke-
lik a ,nyilvanos” szférat, mig a valtozas abban jelentkezik, hogy a varoslakdk egyre
inkabb at tudjak és at akarjak alakitani a varos ,nyilvanos” tereit, hogy azok megfe-
lelienek a ,hazias” és az ,intim” térrél alkotott elképzeléseiknek — szé szerint vagy
legalabbis elviekben. Ahogy intim tereinket egyre inkabb atitatja a média, ugy kivan-
juk egyre jobban, hogy a nyilvanos terek, amelyeken keresztlilmegytink, utanozzak
vagyainkat — s igy, ironikusan, egyre inkabb eltavolitiuk az ezeknek a helyeknek
tulajdonitott jelentést: a nyilvanos helyek ,nyilvanos” jellegét csdkkentjik. Ennek a
viselkedésnek az egyik fontos oka az, hogy a varosban meglehetésen maganyosan
mozgunk. Ezt a maganyt valasztjuk is, de rank is kényszeritik. Példaul nagyon sok-
felé Eurépaban és Amerikaban az emberek egyedil szeretnek utazni az autdban
(Brobpsky 2002, Putnam 2000), mig az mp3-lejatszok hasznalata olyan maganyt hoz
létre, amelyben mindannyian ,egyutt vagyunk egyedil”, ahogy a dal mondja.

A mobilkommunikaciés technolégiak hasznalata 6sszefogja a varosi mozgas sok
o6ssze nem illd szalat a felhasznalok szamara, s ezzel egyfeldl kitdlti a teret a beszél-
getések vagy talalkozasok k6zott, masrészt pedig strukturélja is az igy elfoglalt teret.
Hasznos, ha ezeknek az eszk6zdknek a hasznalatara ugy tekintlink, mint a min-
dennapi életben bekdvetkezé nagyobb valtozasok reprezentansara. A radiéhangok
(Henby 2000), a rogzitett zene és a televizié (LivingsTonNe 2002) formajaban megjele-
né iparositott hang-vilag intimitasa egyre inkabb a varosi emberek maganositott élet-
vildaganak mindennapjait jelenti. Ez hatassal van hétkéznapi fogalmainkra is, példaul
arra, hogy mit jelent néhany tér, mondjuk az auté, az utca, a bevasarléutca (DENora
2000, McCartHY 2001), vagy éppen a nappali (LivingsToNE 2002, SiLvERSTONE 1994)
.belakasa”.

MEDIATIZALT INTIMITAS/HELYUKBOL ELMOZDITOTT HELYEK

Mig sokan foglalkoznak azzal, hogy a kommunikéacios technolégiak, a tavir6tél kezdve
az internetig, hogyan nyomjak 0ssze a teret és az id6t, valamint hogy a televiziéban
milyen maganosité lehetéségek rejlenek (HArRvey 1996, WinsTon 1998), a legtdbb,
ezen technoldgiak hasznalatat vizsgald kutatas kizarolag a rogzitett helyeken
torténd, otthoni fogyasztast tanulmanyozta — mintha a médiahatasok megallnanak a
bejarati ajtonal. Masfeldl pedig a varoskutatok gyakran figyelmen kivil hagyjak vagy
nem megfeleld sullyal kezelik a médiat az utca foldrajzanak elemzésekor.

Van azonban néhany teoretikus, aki felismerte, hogy a ,nézés” és a ,hallas” [ényege
elvalaszthatatlanul kétédik a médiahoz. Mind Walter Benjamin (1973), mind Theodore
Adorno (1973) megértette ezt a maga madjan, az els6 a latvanyra, a masodik a hall-
hatéra koncentralva. Példaul Adorno felismerte, hogy a hanghoz két6dd technolégiak



VILAGOSSAG 2006/6-7. Mobilkommunikacié-kutatas

megvaltoztatjak a kdzelségrél alkotott elképzelésiinket. Adorno a ,mi-ség” fogalmat
hasznalta, amikor az 1930-as és '40-es évek hangfelvételeirdl beszélt:

A zenei jelenség természeténél fogva korulveszi, beboritja az embereket, s a hall-
gatokat résztvev6kké valtoztatja. Ezaltal a zene ideologikusan hozzajarul ahhoz
az integraciohoz, aminek elérésébe a modern tarsadalom soha nem farad bele.
A zene nem hagy teret arra, hogy a szubjektum elgondolkodjon a zenén, s ezal-
tal az azonnalisag illuziojat kelti egy teljesen mediatizalt vilagban. Felébreszti az
idegenek kozti kdzelség illuzidjat, melegséget kelt azokban, akik a ,mindenki min-
denki ellen” totalis kiizdelmének hidegét kezdték érezni (HoRKHEIMER és ADORNO,
1973, 46).

Ugy tlinik, az ,intimitasnak” ez az érzete egyre inkabb, bar nem kizarélagosan, az
otthoni médiafogyasztas formaihoz kapcsolodik:

A mi-ség érzésének taplalasa, a nézd bevonasa a beszélgetésbe és az intim
megszélitas maig a televizidzas és radiézas alapja maradt... A televizios és radios
adasszovegek korai torténete lényegeben arrdl szélt, hogy megprobaltak olyan
vilagot 1étrehozni, amelyben a nézék résztvevéknek érezték magukat. Ma a leg-
tobb kereskedelmi média, legalabbis az Egyesiilt Allamokban, mind szandékaban,
mind befogadasakor aktivan taplalja egyfajta intim kapcsolat érzetét a szereplé
személyiségek és a néz8k kozott. A médiakultura kitalalt vilagok buja dzsungele,
ahol ,mindenki tudja a neved”, ahol hirességek és politikusok keresztnevikon
szolitjak a kozdnséget, és ahol a barati, csevegd formulak a gyakoriak (PETERs
1999, 215/217).

Claude Lefort nemrégiben Adornéhoz hasonlé moédon utalt erre a médiajelenségre;
szerinte az ,a ‘'magunk kozott levés’, az entre-nous allandé illuziéjat” kinalja. Ebben
az illuzioban a média ,a kozelség hallucinaciéjat idézi el, amely eltorli a tavolsag, az
idegenség, az észrevehetetlenség... a massag érzetét” (Lefort, idézi Merck 1998,
109).

Raymond Williams ezt a jelenséget ,mobil privatizacionak” értelmezte. Nem az
utca, hanem a nappali, és egyre inkabb a halészoba valik a vizualis és az auditiv
Orém palotajava. Sonia Livingstone nemrég felmérte a tizenévesek otthoni médiafo-
gyasztasi szokasait. Ugy talalta, hogy a tinédzserek egyre inkabb egyediil szeretik
fogyasztani a médiat, legyen az televizié vagy zene. Az otthon mindjobban az indi-
vidualizalt médiafogyasztas szinhelye lesz, ahol a gyerekek otthoni médiafogyaszta-
suk legnagyobb részét egyedul, sajat szobajukban végzik (LivinasTonE 2002).

A maganyos médiafogyasztas egyszerre kellemes (féként, ha a szul6kkel k6zds
fogyasztashoz hasonlitjuk) és iranyithaté. Raadasul ugy tdnik, az otthoni fogyasz-
tés a teljhatalmusag érzését kelti, hiszen senki nincs jelen, hogy ellentmondjon a
fogyaszténak. Emellett az otthoni médiahasznalat megtanitja a fogyasztot, hogy
hogyan toltse ki a tevékenységek kozti teret és idét. Egyre jobban hozzaszokunk a
média jelenlétéhez maganéletiink szinterein.

Ennélfogva tehat az, hogy tarsasagra vagy ,otthonossagra” vagyunk, mikézben
megyunk valahova, a mindennapi, megszokott médiahasznalat kontextusaba épdl
be. A mobil hang-médiaeszk6zdk sora mindinkabb lehetévé teszi, hogy a felhasz-
nalé fenntartsa az intimitas érzetét, mikdzben a varosban jar-kel. De vajon hogyan
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szimulaljak ezek a mobil technoldgiak a lakohely intim tereit, amire a mobil hang-
technologiak oly sok varosi felhasznaléja vagyik?

INTIM AUTOMOBILITAS

Amikor Baudrillard megalkotta a kifejezést: ,mindenkinek a maga buborékjat”,
vizualisan gondolkodott. A mobilitast illetéen azt mondhatjuk, hogy autébdl nézve a
varosok ugy usznak el a szemunk el6tt, mintha filmet néznénk (BaubriLLARD 1989).
A napi televizidzas eltolodik az autdk utasainak mindennapos mobil szemlélédése
felé: az emberek a szélvéd6 atlatszo korlatia mogil, a ,képernyén” tuli kemény
vilagtél hermetikusan elzarva nézik a vilagot. Az aut6é belsejét mozgd nappalihoz
hasonlitjadk, ahonnan nyugodtan szemlélhetik a kilvilagot, ,a kocsi belsejébél
lathato fantazmagoriat”. Kulonbdzd elméletek szerint az automobilitas vizualis volta
megnodveli az autd belseje (azaz a magan- vagy otthoni tér) és a kilsé vilag, azaz
a beutazott nyilvanos terek kozti konceptualis (fogalmi) tavolsagot (Morse 1998). A
hang azonban sokkal intimebb szerepet jatszik az autés élményben, mint a latvany
(BuLL 2001):

Amikor beszallok a kocsiba és bekapcsolom a radiot, otthon vagyok. Nem kell
utaznom, hogy hazaérjek, mar otthon vagyok. Becsukom az ajtét, bekapcsolom a
radiét, és otthon vagyok. (Jay)

Amikor az autémban Ulok, az olyan... ez az én kis vilagom, az én kocsim.
Elmenekiilok a munkatol, barmilyen zrtél... A kocsim lehetéséget ad szamomra,
hogy mindenfélérdl jartassam az agyam. Gondolkodhatok a munkamrdl, a kap-
csolataimrol, a csaladrél. Ez azért lehet, mert a sajat kis buborékomban (lok, a
sajat kocsimban, és én iranyitok mindent, ami esetleg megzavarhat. (Lucy)

A hangberendezések az autot ,lakhatobba” teszik. Ahogy a vezeték az autoradidju-
kat és zenerendszereiket hasznaljak, ugy tlnik, hogy az élvezet mindjobban a
hangokhoz kotddik. Az autdban megvan a lehetéség, hogy a vilag legtokéletesebb
akusztikaju zenetermévé alakitsuk. A nappaliban a hangrendszerek gyartéi nem
donthetnek a szoba méretérdl, a butorokrdl és az ott levé emberek szamarol. Ezzel
ellentétben az autdékban az akusztikus tervezdk kellemes zenehallgatasi kornyezetet
teremthetnek (Bose 1984). Az eldl és hatul, vagy magukban az ulésekben talalhato
hangszérék hangzasban megfelel6 zenekabint hoznak létre:

Ott vagyok egy kicsi, zart térben... Szeretem, ha hangos a zene, ha kérilveszi
az embert. Ez teliesen mas, mintha a konyhaban maszkalas kézben hallgatsz
valamit, ott a hang nem pont olyan, amilyennek szeretném. (Trudy)

Minél tdbb a hang, annal magaval ragadobb az élmény. Ezeket az érzéseket az
egyedullét tovabb erdsiti: a vezeté ugy érzi, hogy 6 iranyitja, 6 tartja kézben a
kérnyezetet, a hangulatot, gondolatait és terét. Paradox médon mig sok vezetd
szeret egyedil utazni az autéban, egyre tébben hasznaljak a kocsiban toltott idét
arra, hogy kozvetlenil masokkal kommunikaljanak:
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Odatartom a telefont a filemhez... Gyakran arra hasznalom, hogy behozzam a
lemaradast olyan ismeréseimmel, akikkel mar régen nem beszéltem. Akkor csina-
lom ezt, amikor tudom, hogy jé darabig a kocsiban fogok Ulni. Eléfordult, hogy az
utazas j6 harom 6ra hosszu volt, és ez alatt az id6 alatt harom emberrel beszél-
tem, az egyikkel negyven percig, a masikkal fél oraig, széval mondhatjuk, hogy
tulajdonképpen egész uton telefonaltam. (Lucy)

Ha azt mondjuk, hogy a mobiltelefon-hasznaldk atalakitjak az utca nyilvanos terét
sajat privat tertikké, amikor tavol levé emberekkel csevegnek, akkor ugyanez a jelenet
megismeétlédik, mikor az emberek a mobiltelefont a kocsijukban hasznaljak. Az auté
mobil, privatizalt és kifinomult kommunikaciés eszkdzzé valik, amelynek segitségével
a vezet6 eldontheti, hogy dolgozzon, baratkozzon vagy szérakozassal toltse az ide-
jét.

AZ IPOD AURALIS SZOLIPSZIZMUSA

Az iPodok lehetévé teszik, hogy a felhasznaldk mindenhova magukkal vigyék zenei
gyljteményuket. Készithetnek hangulatuknak megfelel§ zenei Osszeallitasokat,
vagy hagyhatjak, hogy az iPod véletlenszeril sorrendben jatssza le a gydjtemény
szamait. A felhasznalok, ahogy napi tennivalodikat végezve a varosban maszkalnak,
létrehozhatnak egy tokéletesen &6sszefliggd, mediatizalt és privatizalt élményfo-
lyamot. Az iPodok igy egyszerre lesznek a mindennapok foldi kisérdi és a varosi
élmény esztétizalo- és iranyitéeszkozei. Hasznalatuk nagyban néveli a felhasznaldk
lehet&ségeit, hogy esztétikailag ujraalkossak mindennapjaikat és Iétrehozzak sajat
privat és intim befogadasi terileteiket. Az iPodhasznaldk sajat hang-vilagukban
mozognak, s gyakran atélik a teljhatalmusag illizidjat a kozelség és a ,kapcsolatban
levéség” élményén keresztiil:

Olyan, mintha ketté tudnam valasztani a tengert, mint M6zes. Sz6 szerint ritmust
ad nekem. Megfigyelének érzem magam a sajat vilagomban. Segit, hogy szaba-
lyozzam a sajat teremet, hogy Ugy érezzem magam, ahogy akarom, anélkul, hogy
klls6é okok megvaltoztatnak a hangulatom. (Emily)

Az iPod hasznaldi Ujraszervezik a felhasznaldk viszonyat a térhez és a helyhez. A
hang gyarmatositja a hallgatot, ugyanakkor a hallgaté arra hasznaélja a hangot, hogy
Ujraalkossa és Ujraalakitsa a tapasztalat tereit. A hang hatalman keresztul a vilag
intim, ismert, és kezelhetd lesz. A hang lehetévé teszi, hogy a felhasznalok ugy ira-
nyitsak és alakitsak az altaluk belakott tereket, hogy azok megfeleljenek vagyaiknak.
Az iPodhasznalok megalkotjak sajat privatizalt és intim befogadasi tertiket:

Amikor a varosban megyek és kézben valami j6 dalt hallgatok, olyat, ami passzol
a kérnyezethez és az érzéseimhez, ugy érzem, hogy sajat filmem sztarja vagyok,
és éppen a fécimzenére paradézom. (Sandy)

Ugy latom az embereket, ahogy a filmekben latom 6éket... Mintha filmzene kisérné
talalkozasaimat... zenei alafestés a masokrol sz6lé gondolataimnak. A zene egy
kicsit dramatizalja a dolgokat, de betdlt egy csendes (rt. (Ruth)
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Mikdzben az iPodhasznalok ,gyarmatositjak” a teret, ugyanannyira fontos nekik
az is, hogy szolipszisztikusan meghaladjak a varosi kdérnyezetet. Ebben az auralis
szolipszizmusban az iPodhasznalék gyakran iranyitjak a teret, amelyen keresztil
mozognak:

Az iPoddal ugy érzem, iranyitani tudom, amit csinalok. Ha beszélni akarok valaki-
vel, levehetem a fllhallgatdkat és beszélhetek, de ha nem akarok beszélni, akkor
tovabb is mehetek. Az illeté azt fogja hinni, hogy a zene miatt nem lattam, s nem
azért nem alltam meg, mert direkt nem akarom észrevenni. Ezenkivil nem is
akarom hallani masok utcai beszélgetéseit. Az iPod segit, hogy kizarjam ezeket
az életembdl. (Mary)

Az ,iPod-hangokon” tuli vilag a felhasznalé vagyanak figgvénye lesz, és a zenehall-
gatas altal marad fenn. A vilag rendbe jon, de csak a maganositott, am mediatizalt
észlelésen keresztil. A felhasznaldk térérzetében a privat hangulat és a kérnyezet
kozotti hatar gyakran elmosodik. A vilag eggyé valik az iPodhasznalod vilagélmé-
nyével. Kialakul egy, a valédit potencialisan tokéletesen leutanzé kaprazat, amely
tagadja a felhasznalék valasztott zenei vildgan tuli vilaghoz f(iz6dd viszonyanak
feltételes maodjat.

A BESZEDHANG INTIM HANGJAI

Mar régen felismerték, hogy a telefon intim tulajdonsagokkal rendelkezik (FiscHER
1992). A kovetkezb idézet, amelyben Arthur Miller azt meséli el, hogy milyen volt
feleségével, Marilyn Monroe-val beszélni telefonon — természetesen még foldi
vonalon —, szemléletesen illusztralja az intimitas hatalmat a mindennapi hangok
spektruman bellil:

Egyik éjjel felébresztett a motel tulajdonosa, hogy telefonon keresnek... Alig hal-
lottam (Marilyn Monroe) hangjat... Prébaltam megnyugtani, de ugy tlint, olyan
mélységbe siillyed, ahova nem értem el, a hangja egyre gyengébb lett. Ereztem,
hogy elveszitem... és hirtelen éreztem, hogy kifogytam a levegébdl, hogy a fejem
szédil, hogy a térdeim 0ssze akarnak csuklani, és éreztem, hogy a fulke padléjara
csuszom és a hallgaté kiesik a kezembdl. Valészin(ileg csak néhany masodperc
telt el, mire magamhoz tértem, s még mindig hallottam suttogé hangjat a fejem
folott lengd hallgatébdl... Hogy amikor ez a film végre elkészl, 6sszehazasodunk
és Uj, igazi életet kezdlnk... Igen és igen és igen, és vége lett, és a sivatag gyo-
gyitd csendje visszatért és mindent befedett. Magam mdgoétt hagytam az autéutat
és a két kunyho és az alacsonyan allé hold felé gyalogoltam. Addig még soha
nem ajultam el. Ugy szerettem, mintha egész életemben 6t szerettem volna; az 6
fajdalma az én fajdalmam volt. Mintha a vérem beszélt volna. Az ablakon tul a hold
alacsony hegyei, az Uresség és az immanencia eme terepének ativelé csendje
— a boldogsagom él6 parazsnak tlint ebben a halott, mozdulatlan térben (MiLLER
1987, 380.).

A Nevada-sivatag, ahol Miller a hivast fogadta, és Monroe hivasanak helyszine,
azaz Hollywood koz6tt elterlil6 tér a beszédhang hatasara atalakul a hangbefoga-
das erotikus terévé, privatizalt hang-vilagga, amelyben csak Miller és Monroe lakik.
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Bar ez a példa kétségkivil kivételes, megmutatja a beszédhang intim hatalmat,
amely nap mint nap megjelenik a sokkal evilagibb, hétkdznapibb szinhelyeken.

A mobiltelefon lehetévé teszi, hogy ezeket az intim hang-helyszineket nyilvanos
helyen, mozgas kdzben létrehozzuk. Sok felhasznalé szamara a befogadasi teret
a masik hangja uUjrakategorizalja és gyarmatositja. Amikor valaki nyilvanosan egy
Ltavollevé masikkal” beszél, tul kell [épnie a nyugati kultirakban kialakult gatlasokon.
Ezek a kulturak nagy hangsulyt fektetnek a titokhoz valo jogra, vagy arra, hogy az
embernek legyen maganélete, ami masok szeme és fiile elétt rejtve marad. Ugy
tinik azonban, hogy a mobiltelefon hasznéalata egyre kevésbé fogadja el a nyugati
kultirak ezen kivanalmait. Ha mashonnan kozelitjik meg a témat, azt mondhatjuk,
hogy a ,kapcsolatok” iranti vagy sok felhasznalé szamara fontosabb, mint a ,ma-
ganélet eltlinése” kortili problémak. Vagy azt is mondhatjuk, hogy a ,nyilvanossag”
fogalma mara annyira kitrilt, hogy olyan, mintha senki nem lenne ott, hogy hallga-
tézzon.

Amikor telefonalok, akkor koncentralok. Azzal az emberrel beszélek, arra figye-
lek, akivel éppen beszélek, és hogy mi torténik koéruléttem, az masodlagos... A
sajat kis vilagomban vagyok. Nem kiléndsebben foglalkozom (masokkal) — arra
alapozok, hogy ezek az emberek nem ismernek, én sem ismerem &ket, csak a
parbeszéd felét halljak, és ez kildnben sem valami érdekes szamukra. (Lucy)

Ahogy a maganbeszélgetések megtoltik az utcat, az osztalytermet, és minden
elképzelheté nyilvanos teret, a mobiltelefonok privatizaljak a nyilvanos helyeket
(Puro 2002). Amikor mobiljukat hasznaljak, a telefonaldk ,tavol vannak” attol a hely-
tél, ahol éppen vannak. Egy olyan vilagban, ahol a legtdbb ember ,tavollevé masok-
kal” beszélget, az utca még maganyosabb hellyé valhat (HArRPER 2002).

A bevezetbben azt kérdeztem, hogy a mobiltelefonok, az mp3-lejatszék és az
autékba épitett hangrendszerek hasznaloi milyen értelemben alakitjak at a varos
nyilvanos tereit mobil- és maganositott kommunikacios szférava. Ezek a technolé-
giak lehetdvé teszik, hogy a nyilvanos és a maganvilagokat ujraszervezzik, s hogy
az, amit hagyomanyosan ,privat” éiménynek tartunk, az individualizalt zenehallgatas
vagy beszéd hatasara a nyilvanos szféraba keriljon. Ezek a technoldgiak azt is
lehetévé teszik, hogy a felhasznalodk, sajat privat hangvilagukban maguk allitsanak
fel fontossagi sorrendet foldrajzi, tarsas és interperszonalis kérnyezetikbél érkezd
tapasztalataik kdzott. A tapasztalati teret tehat ezen médiak segitségével az embe-
rek kilénbozdképpen Ujraalkotjak.

E technoldgiak hasznalata azt mutatja, hogy a felhasznaldk Ujraértelmezik a teret:
ez nyilvanul meg azokban a stratégiakban, amelyekkel a hasznalék a varosi kor-
nyezetben ,mashova” helyezik magukat. A felhasznaldk sajat, a technolégiak altal
mediatizalt maganszférajuknak elsébbséget biztositva k6zombdsitik a nyilvanos
tereket. Ezeknek a technologiaknak a hasznalata lehetévé teszi, hogy a felhasz-
nalok tapasztalati tereiket egyfajta ,menedékké” valtoztassak (SENNETT 1994). igy
a felhasznalék a mobil-hangtechnolégiak segitségével at tudnak Iépni a foldrajzi
téren. Ezaltal mindennapossa valik, hogy a felhasznalok tarsas maganyban létez-
nek, amit gyartott, ipari ,koncerttermekben” hoztak létre, mediatizalt zenén vagy
a ,masik” hangjan keresztil. Az arra iranyul6 kisérlet, hogy minden betolakodast
kizarjunk, tulajdonképpen sikeres varosi és személyes stratégiat jelent, a személyes
tér ujraosztasat hanggal kapcsolatos kommunikacié formajaban. Ezzel a felhaszna-
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I6k visszakdvetelik a nyilvanos tér egy részét: privatizaljak azt. Ugy tlinik azonban,
hogy ahogy elmeriliink sajat kommunikaciés hang-buborékjainkban, a mindennapi
életlinkben belakott terek egyre inkabb elvesztik jelentéségiiket és szép lassan a
mindennapok nem tereivé valnak, amelyeken azutan, ugyanezen technoldgiak segit-
ségével, megprébalunk tullépni. Ez most vajon nem annak a negativ dialektikaja,
hogy ,otthonrél” ,otthont” hozzunk Iétre?
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