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El6sz6 — mobilkommunikacios visszatekintés
a kommunikacios konvergencia kutatasa
szemszogébal

A bolcsészeti jellegl kutatasi iranyzatok, iskolak gondolati tendenciainak alakulasat
az eszmetodrténészek legalabbis évtizedes idétavokban vizsgaljak. Ehhez képest az
MTA Filozdfiai Kutatéintézetének mihelyében sziletett mobilkommunikacids kutata-
si program (melynek eredményeit a Vilagossag évek o6ta nagy 6rommel publikalja)
formalddasat attekintve alig tobb mint fél évtized alatt jelentés elméleti-pozicionalis
modosulast tapasztalhatunk a kezdeti elméleti kihivasokhoz képest. Természetesen
egyszer( oka van ennek: maga a kutatas targya, azaz a konkrét kommunikaciés
eszkdz, a mobiltelefon tarsadalmi/hasznalati statusza és technikai jellege alakult
at — talan minden korabbi kommunikaciés eszkdznél gyorsabban és irritalébban a
kométosabb reflexiéhoz szokott tudésok szamara.

A Nyiri Kristof akadémikus altal kezdeményezett és vezetett programban a mobil-
telefon tarsadalmi és kognitiv hatasainak elemzésénél természetesen kezdettdl
fogva Iényegesen szélesebb tematikaju eléadasok és tanulmanyok szilettek. A
megismerés és léthelyzetek klasszikus bdlcseleti kérdései mellett Ujra és Ujra el6-
bukkantak Nyiri kommunikaciofilozéfiai kutatasainak korabban megfogalmazddott
iranyaihoz is kapcsolédva a mobiltelefont inkabb csak utalasszerlen vagy ,széls6-
esetként” targyald, inkabb a kommunikaciés technolégiak szélesebb, dontéen inter-
netes vonatkozasait feltaré6 gondolatmenetek. A technoldgiai ipar fordulatai az elmult
egy-két évre visszaigazoltak, hogy érdemes volt a kutatoknak ,melegen tartani” a
tematikat. Ugyanis mostanara a kommunikacidéfilozéfia relevans témaja éppen az a
konvergencia lett, melynek fokuszba allitasahoz igy adottak az intellektualis feltéte-
lek ebben a muhelyben is.

Amikor tehat kérvonalazédik a mobilkommunikaciés program Uj szakasza, és
ennek okan lapunk egy visszatekint§ valogatassal tesz hozzaférhetévé néhanyat
a korabban csak szlkebb korben elérhetd, emblematikus tanulmanyok kozdl,
akkor érdemes el6retekintve a konvergencia altal tamasztott elméleti kihivasokat is
szemlélni. Hiszen egyaltalan nem magatdl értetédik, milyen technoldgiai iranyban
véglegesll ez a folyamat, ez hogyan alakitja a felhasznal6i szokasokat, illetve, a
tébbszor is tévesen prognosztizalt (gondoljunk csak az SMS vagy a WAP ellentétes
el6jell példajara) felhasznaldi szokasok miképpen allnak ellen a gyartéi-orientaloi
szandékoknak?

A konvergencia ma az egyik legnépszeribb slagertémaja, még inkabb buzzword-
je az infokommunikaciés szdéveggyartasnak. Ha azonban a lelkesult és révid szava-
tossagu jéslatok nem veszik el kedviinket a technoldgiai fejlemények tendenciainak
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ma is latszik, hogy a kommunikaciés konvergencia magukat az eszkdzoket tekintve
is hozott Ujdonsagot. Ezek kézott a legérdekesebb szempontunkbél, hogy a mobil-
telefonok taroldkapacitasa és adatatviteli képességeinek er6sddése réven integral-
tabban részesei a tudaskommunikacio halézatainak. Ennél Iényegesebb tjdonséagot
azonban a konvergencia masik, ugynevezett eszkézhasznalati aga, a média-jellegi
felhasznaldéi lehet6ségek térnyerése mutat. A médiahasznalat els6bbsége a kommu-
nikacidval, interaktivitassal 6sszevetve ugyanis Iényegesen tartdsabbnak bizonyult,
mint azt az ,0j média” dominanciajanak illiziodja.

Mindez a mobilkutatasi program egyik lehetséges tovabbviteli iranyat jelezheti.
Csak egy példat, a tudaskommunikacio kérdését érintve is latszik ennek hasznalha-
medializalédasa is kibontakozik, az egyre nagyobb aranyban meédiatermékként is
élvezhetd és keresett a tudomany szamara, a medialis tartalomszolgaltatast kinalni
képes kommunikacios eszk6zok immar valédi platformot kinalnak.

igy a konvergencia kézegében a tudomanyos tartalom jovéjét két kérdés bizonyo-
san dontéen befolyasolja: egyfeldl, az eszkdzhasznalati rutinok és eszkbzinnovacios
hektikussagok (vagyis, hogy nagyon révid tavd marketinglogikak alakitjak a készu-
lékek és szolgaltatasok elérhetd kapacitasait) mennyire jelentenek alkalmas koril-
ményeket a tudasszerzésre jellemzdé stabilitas- és tavlatossag-igény szamara?
Masfel6l, a tudomanyos tartalom Iétrehozoi és kdzvetitéi mennyire képesek medialis
tudasterméket gyartani? Mindez pedig felveti, hogy vajon az Uj médiahasznalat sza-
mara készult tudastermékek mennyire 6rzik meg a tudomanyos tudas autoritasat,
hitelességét s ez miképpen hat a tudomany és tudasatadas hagyomanyos mvelé-
sére, intézményrendszerére?

Ujraolvasva a mobilkutatasi projekt tanulmanyait, biztaté perspektivat kinal, hogy
a magyar bolcsészeti mihelyek kutatasaibol kaphatunk majd érdemi véalaszokat
ezekrél gondolkodva is!



