Gyermekmédia-tanulmany 2017

OKOSTELEFON IDE VAGY ODA, A GYEREKEK A HAGYOMANYOS OLVASAST KEDVELIK!

Forditotta Keresztes Tamads

Hat német kiadé (a Blue Ocean Entertain-
ment AG, az Egmont Ehapa Media GmbH,
a Gruner + Jahr, a Panini Verlags GmbH,

a SPIEGEL-Verlag és a ZEIT Verlag) elsé
alkalommal végzett felmérést Német-
orszdgban 7,17 millio 4 és 13 életév kozotti
gyermek médiafogyasztdsi szokdsairdl.

A Kinder-Medien-Studie 2017 arra is ravilagit,
hogy a gyermekek hogyan és milyen gyakran
hasznaljak ezeket a médidkat, mivel toltik &ltala-
nossagban a szabadidejiiket, van-e kiilonbség az
online és az offline viselkedésiik kozott, és ebben
milyen szerepet jatszanak a sziil6k és a baratok.

»~Mennyire digitalisak val6jdban a fiatal digi-
talis bennszilottek?” (,Young Digital Natives —
wie digital sind sie wirklich?”) A kérdésre t&6bb
mint 2000 interjuban valaszoltak. A reprezenta-
tiv felmérés legfontosabb megallapitasai a kovet-
kez6k:

# Csabito a digitalis. — Viszont a 4 és 13 év ko-
zotti német gyermekek 72 szdzaléka hetente
tObbszor is olvas nyomtatott terméket.

¢ A nyomtatott termék vonzereje. — A nyomta-
tott gyermekkonyvek és magazinok tobb 6 és
13 év kozotti gyermekhez jutnak el, minta You-
Tube és a jatékkonzolok.

¢ Inkabb egyiitt offline, mint egyediil online. -
A gyermekek tovabbra is orommel jatszanak
barataikkal, és toltik aktivan az id6t a szabad-
ban a csaladdal.

¢ Korai diszkriminéci6. — Mér a 4 és 13 év ko-
zOtti fitk is tobb pénzzel rendelkeznek, mint
alanyok. A két nem egyarant kolt édességre és
olvasnivaléra.

¢ Bizalom a nyomtatott irdnt. — A gyermekek
hamarabb hozhatnak o6nélléan fogyasztoi
dontést offline, online esetben alaposabban
kontrolladljak a sziil6k, hogy mit tolthetnek le,
vagy mit latogathatnak meg.

¢ A nyomtatott termék hatasos. — A sziil6k po-
zitivabban értékelik a gyermekmagazinokat,
mint a tobbi médiat. Ezeket ,értelmes elfog-

laltsagnak” tartjak, amibdl a gyermekek tanul-

hatnak valamit.
Lapozgatds az érint0képernyd vagy a billentyiizet
nyomkoddsa helyett. — Az 0sszes 4 és 13 év kozotti né-
met gyermek még a digitdlis korszakban is heti tébb
alkalommal olvas papiralapii terméket. Ez deriil ki
a Kinder-Medien Studie 2017 tanulmdnybol, amely
a németorszagi gyermekek médiafogyasztasat és fo-
gyasztoi magatartasdt vizsgdlja. — Az eredményrél
nemrég szamolt be a mar emlitett hat médiaki-
ado, a Blue Ocean Entertainment AG, az Egmont
Ehapa Media GmbH, a Gruner + Jahr, a Panini
Verlags GmbH, a SPIEGEL-Verlag és a ZEIT Verlag.
A tanulmany soran 1647 kettGsinterjut készitet-
tek, minden esetben egy 6 és 13 életév kozotti
gyermekkel és egyik gondviselGjével, valamint
394 olyan nevelési jogokkal rendelkez6 személy-
lyel, akik 4-5 éves gyermekekr6l gondoskodnak.
A valaszok részletes képet mutatnak 5,79 millio
6-13 év kozotti iskolaskord, valamint 1,38 mil-
li6 4 és 5 év kozotti iskolaskor el6tti gyermek
élethelyzetér6l Németorszdgban.

Atanulmany szerint a 6 és 13 év kozotti gyermekek
61 szdzaléka heti tobb alkalommal néz bele konyv-
be, 55 szdzaléka olvas gyermekmagazinokat és kép-
regényeket. Ez azt jelenti, hogy a klasszikus olvasds
hasonlo mértékii szabadidds tevékenység, mint az
internet és az alkalmazdsok haszndlata (62 szdza-
1ék) — és joval megel6zi az olyan digitdlis szora-
koztatd eszkozoket, mint a YouTube (34 sziza-
1€k), a jatékkonzolok (28 szazalék) vagy a DVD és
a Blu-Ray (15 szazalék). Az iskolaskor el6tti kor-
osztalynal (négy- és otévesek) az internet és az
alkalmazasok (4 szazalék), valamint a YouTube
gyakorlatilag semmilyen szerepet nem jatsza-
nak. A televizi6 (93 sz4zalék) és a radio (41 sza-
zalék) mellett az egészen kis gyermekeket legin-
kébb a nyomtatott termékek, koztiik a konyvek
(68 szazalék), a gyerekmagazinok és képregények
(44 szazalék) érdeklik. Az Gj médiaversenytarsak
ellenére — a tanulmany szerint — a konyvek és a
magazinok olvasasa és nézegetése az iskolaskor
elSttiek €s a 13 év alatti fiatalok korében lénye-
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gesen kedveltebb szabadidés tevékenység, mint
a digitalis jatékokkal val6 foglalkozas, a csetelés/
telefondlés vagy a filmnézés. Fontos szerepet jat-
szanak a klasszikus olvasas sikerében a gyerek-
magazinok. Ezek a négy-6tévesek 56,6 és a 6-13
éves korcsoport 71,5 szazalékahoz jutnak el, az-
az 4,92 millié6 gyermekhez Németorszagban.
A kisebb gyermekek korében kiilonosen kedvelt
a ,Benjamin Blimchen”, a ,Winnie Puuh” és a

,Prinzessin Lillifee”. A 6-13 éves korosztaly Top 3
listdjat a ,Disney Lustiges Taschenbuch” veze-
ti, ezt koveti a ,Micky Maus Magazin” és a ,Just
Kick-it!”.

A sziilok pozitivan értékelik, és tamogatjdk a
nyomtatott olvasmdnyok irdnti érdeklodést. — Mas
meédiadkhoz, példaul a televizidhoz, a radidhoz és
az internethez képest tObb sziils tartja ltalanos-
sagban ,értelmes” elfoglaltsdgnak a gyermek-
magazinok olvasasat. A sziil6k nagy tobbsége
meg van gydzdédve arrdl, hogy a magazinok ol-
vasasa kozben a fiatal generacio tanul valamit, és
a tartalmat sajat tempojaban dolgozza fel. Ezen-
kiviil a gyerekmagazinok 6sztonzik a gyermekek
kreativitasat, aktivitasat és motivacidjat. A tobbi
médiahoz lényegesen kevesebb sziil6 irt hason-
l6an pozitiv értékelést.

A vilag digitalizaloddsa ellenére a gyermekek szive-
sen maradnak a szabadidejiikben is offline modban.
- Mind a filk, mind a lanyok elényben részesi-
tik az olyan szabadidés tevékenységeket, mint a

»baratokkal val6 egyiittlét” és a ,,szabadban Gizott
jatékok”. A Kisebb lanyok (kilencéves korig) szi-
vesen jatszanak babdkkal és pliissallatokkal, a
hasonlo koru fitk pedig épitSjatékokkal és jaték-
figurdkkal. KésGbb, 12-13 éves korban, a fitk a
sportot tartjak fontosnak, a két nem pedig egy-

arant kedveli a ,lazulast és a semmittevést”.

A modern technologia a gyermekek mindennap-
jainak részévé valt. — A 6-9 évesek 37 szazaléka-
nak van sajat okos- vagy mobiltelefonja. A 10-13
évesek 84 szazaléka haszndl sajat mobileszkozt.
A tiz—-tizenharom év kozotti gyermekek tobbsé-
ge kiildozget SMS- (61%) vagy WhatsApp- (68%)
uzeneteket, és az e-kommunikacios csatorndk
hasznalata az életkor elGrehaladtaval egytitt no-
vekszik. Ezzel szemben a németorszagi 10-13
évesek kozott kevesebben (29%) hasznaljak a ko-
z0sségi médiakat, példaul a Facebookot.

Habdr a mobiltelefonokon keresztiil hdlozati kap-
csolatban dllnak a bardtaikkal, a gyermekek zseb-
pénziik nagy részét tovabbra is nyomtatott médidkra,
példaul folyoiratokra, magazinokra és képregényekre

koltik. — A hat-tizenhdrom éves korcsoportban
az édességektd], a fagylalttol és a ragcsalnivalok-
tol eltekintve nincs olyan termékcsoport, amely-
re tobb sajat pénzt koltenének a gyermekkoruaak.
Erdekes, hogy a fitik mind az iskolaskor el6tti
korcsoportban, mind a 13 év alattiak korében
tobb pénzzel rendelkeznek, mint az azonos ko-
ralanyok. A , rendelkezésre 4116 pénz” (zsebpénz
és pénzajandék) Osszege az iskolaskor elGtti Kkis-
lanyok esetében havonta nem egészen 17 eur6
(évikb. 202 eurd), ugyanez a fiaknal 20 eurd (évi
241 eurd). Ez a kiilonbség a 6-13 évesek kozott is
megmarad: a lanyok havi atlagban 41 eur6t (évi
497 eur¢) kapnak, ezzel szemben a fiak havonta
majdnem 44 eur6hoz (évi 526 eurd) jutnak.

Azt, hogy mit csindlnak, hogyan néznek ki, és mire
koltik a zsebpénziiket, a 6-13 év kozitti németorszd-
&i gyermekek nagy része maga dontheti el. — Ezzel
szemben iskolaskor elGtt, ahol a dontést még a
szlil6k hozzak, a 6-9 évesek 74 szazaléka teljesen
onalloan kolti el a zsebpénzét (a tiz—tizenharom
éveseknél 95 szazalék). 64 szazalékuk maga don-
ti el, hogyan rendezi be a szobajat (a 10-13 éve-
seknél 87 szdzalék), 60 szdzalék maga osztja a sza-
badidejét (a 10-13 éveseknél 86 szazalék). Csak a
ruhazkodasba és a megjelenésbe van némi bele-
szblasuk a sziil6knek: itt a 6-9 évesek mintegy
fele (49%) donthet szabadon, a 10-13 éveseknél
ez az arany 82 szazalék.

Ha arrol van sz0, hogy mit olvassanak, mit nézze-
nek meg vagy mit toltsenek le az internetrél, akkor
a sziilok fenntartjak maguknak a beleszolds jogat. —
A 6-9 év kozotti gyermekek 12 szazaléka tolt-
hetle 6nall6an alkalmazasokat, és 19 szazalékuk
szorfozhet az interneten feliigyelet nélkiil. Kony-
vek és magazinok esetében viszont ugyanennek
a korcsoportnak a tobbsége (63 %) megvalaszt-
hatja, hogy mit szeretne olvasni. A gyermekek-
nek nem csak a sajat fogyasztasukra van jelentds
befolyasuk. A kiskori gyermekek az egész csalé-
dot érinté kérdésekhez — mint példaul a szora-
kozés, a bevasarlo kozpontok felkeresése vagy
az UdilShely kivalasztasa — is hozzaszolhatnak.
Mar az iskolaskor elGtti gyermekek (négy- és ot-
évesek) 69 szazaléka részt vehet a dontésben, ha
a csalad kozos szabadidds tevékenységérdl van
sz0. Ez a beleszolasi jog a legtobb csalad eseté-
ben egyiitt né az életkor emelkedésével. Ha spe-
cialisan a gyermekekre vonatkozo bevasarlasok
kertilnek sz6ba - legyen az jaték, ruha vagy élel-
miszer —, akkor a gyermek a legfontosabb infor-
macioforras.
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