Ertéknovelt nyomtatas

A PRINTCITY-ALLIANZ BEMUTATJA KUTATOMUNKAJANAK EREDMENYEIT ES PELDAIT

A PrintCity-Allianz a folyamatban levé PRINT-
plusX projektje keretében nyilvanossagra
hozta az értéktobblettel rendelkezd nyomta-
tassal foglalkoz6 kutatasanak eredményeit.

Egy diplomamunka szolgaltatta az alapot,
melyet Jochen Wied, a Hochschule der Medien
Stuttgart hallgatoja a Fachverband Medien-
produktioner (f:mp) és a PrintCity-vel valo egytitt-
miikodés keretében 2008/2009-ben készitett
a Value Added Printing koltségei és haszna té-
méban.

VALUE ADDED PRINTING - KUTATASI
EREDMENYEK

Ezen munka eredményeinek osszefoglaléjat an-
gol és német nyelven hoztak nyilvinossagra.
Az 6sszefoglal6 a PrintCity-weboldalon (www.
printcity.de) taldlhat6. A komplett diploma-
munka német nyelven kérésre hozzaférhetd.

Ezen talmenden a PrintCity az érdekl6ddk,
ugymint markatulajdonosok, dizadjnerek, ki-
adok és nyomdak részére készséggel postai titon,
megkeresés alapjan, megkiildi a VAP-példak és
-mintdk gyljteményét.

A kutatbmunka 2008-ban indult. Tobbek ko-
zott egy specialis PRINTplusX-mappa fejlesz-
tését olelte fel, mely egy sor, kiillonb6zé VAP-
technologiak alapjan gyartott nyomomintat
tartalmaz. Kifejezetten ehhez a mappahoz fiktiv
markak kertltek kidolgozasra, melyek vitaanyag-
ként és mihelymunkahoz hasznalhatok.

A kutatasi projekt eredményei egy korkérdé-
sen alapulnak, melynek keretében Jochen
Wied a drupa 2008 alatt kiilonb6z6 orszagok-
bol szdrmazo6 tobb mint 100 személlyel készi-
tett interjat. Ennek folytatasaként az interne-
ten is sor keriilt korbekérdezésre, tobb mint
400 szakért6, mint pl. méarkatulajdonosok, di-
zajnerek, kiadok és nyomdaszok bevonasaval
Németorszagban.

Kidolgozasra keriilt egy képlet, melynek se-
gitségével a kiilonbdz6 VAP-technologiak hasz-

narol alakithatok ki tAmpontok. Ugyanakkor
agy a markak témakorben begytjtott adatok,
mint mas kiadésra keriilt kutatasi munkak in-
formécioi is 6zonlottek. A képlet segitségével
az Advertising Value of Finishing (AVoF) meg-
nevezéssel a VAP-technologiak alkalmazasa
a nyomtatas és csomagolas reklamforgalmara
kiilonboz6 helyzetekben gyakorolt hatdsa is 6sz-
szehasonlithato.

A Jochen Wied altal befejezett VAP-kutatasi
munka néhany eredménye:

Az 6sszes nyomtatott reklamanyagnak majd-

nem a fele az innovativ tovabbfeldolgozasi

és nemesitési technologiak segitségével egy-

értelmtien, lathatdan felértékelhetdSk.
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Az Gj VAP-tovéabbfeldolgozési és nemesitési
technologidk a nyomdak és a csomagoléipar
szadmara jo lehet8séget biztositanak arra, hogy
megkiildnboztessék egymast.
A Point of Sale (POS)-nadl (értékesitési pont)
a vevOlk altal érzékelt mindség az impulziv/
emociondlis vasarlasi dontésnél kulcsszere-
pet jatszik —itt a ,kevesebb” gyakran ,tobb”.
A vevdk termékhiisége kortilbeliil 100%-kal
novelhetd, ha a fogyaszto tobb érzékszervvel
észlelheti a markdakat, egy helyett.
A VAP anyomott termékeknek , értéktobble-
tet” kozvetit, mivel a markatizenetek hatasat
felerdsiti — és mas marketingtechnikakkal
valé kombindaciéban kellene alkalmazni.
A nyomdai és csomagoloipari projektek min-
den tekintetben nagyon kiiléonboz6ek. Marka-
tulajdonosoknak, dizajnereknek, kiadéknak
mindenkor nyomdadszaikkal és beszallitoikkal
egylitt kozosen kellene a lehet6ségeket meg-
vizsgalni és mérlegelni, melyeket az egyes ese-
tek magukkal hoznak. Ha a VAP-technologiakat
és -anyagokat lehetdleg hatékonyan és gazda-
sagosan akarjuk alkalmazni, agy a gyartasi fo-
lyamatban részt vevé 6sszes oldalnak partner-
ségben egyiitt kell mtikddnie. Ezaltal elérhetd,
hogy a markék felillemelkednek a konkuren-
cian, a figyelem kozéppontjaba keriilnek, és na-
gyobb forgalomhoz vezetnek.

WORKSHOP LONDONBAN

»,Ez a nap atiité siker volt, az 4gazaton beliil
valoban kivalé emberek és vallalatok elegye
mutatkozott be. Mindannyiuknak kivalo és
inspiral6é nézeteik voltak arrél, hogyan lehet
értéket novelni a kreativ, nyomdai és tizleti
modellekben. Rendkiviil jOl szervezték meg ezt
anapot, és el kell mondanom, hogy mar jo ide-
je nem kaptam olyan sokat egy workshopon
valo részvételtSl, mint most. Kiilobnosen a bra-
instorming volt nagyon kimeritd, de j6 mulat-
sag is, és sikertilt néhany valoéban érdekes otle-
tet megalkotni. Nagyon varom, hogy a jovében
részt vehessek még egy masik sikeres napon
is”, jegyezte meg Helen Castledine, a Greens,
High Wycombe kreativ igazgatoéja.

AValue Added Printing (VAP) lehetSsé-
geinek megtargyaldsaban az eseményen az ér-
tékteremtési lanc minden részébdl jo felkésziilt-
ségl el6adok, tervezdk, iigynokségek, szallitok
vettek részt €és rendeztek interaktiv csoport-

foglalkozasokat. A markatulajdonosokat, ter-
vezOket és kiadokat, valamint az 0sszes egye-
stillt-kirdlysagbeli ives és tekercses nyomdaszt
megcélozva, ez volt az elsé ilyen esemény,
melyet a PrintCity rendezett az Egyestlt Ki-
ralysagban. A PRINTplusX - Az értéknove-
lés titkai cimmel a workshop megmutatta,
hogyan tudja az értékndvelt nyomtatds egy
marka versenyképességét novelni, pl. az el-
adasi ponton.

A PrintCity-Alliance tagjai, a manroland,
UPM, Merck, Sappi, Weilburger Graphics
és a Kurz megvitattak a legajabb értéknovels
nyomtatasi és csomagolasi technikdkat, anya-
gokat és lehetdségeket. Az el6addk pozitivan
beszéltek arrél, milyen elényoket és lehetSsé-
geket hozhat minden résztvevé szamara, ha
szorosabban mikodnek egyiitt a VAP kiakna-
zasaban. Szintén megtargyaltak a nyomtatas
és a papirok erds fenntarthatésaganak tizene-
tét és azt azigényt, hogy ezt eld is kell segiteni.

,Kivéalo lehetéség nyilik arra, hogy tjradefi-
nialjuk a nyomtatast, t6két kovacsolva annak
tapinthato és érzékelhet6 mindségébdl”, mond-
ja az Anderson Norton Design kreativ igazga-
toja, David Norton. Norton a nyomdaszok €s
tervez6k kozti kapcsolatra szolitott fel, amit
azoknak az id6knek a szintjére kell visszadllita-
ni, amikor ez a kapcsolat erésebb volt, és ame-
lyet a Mac és DTP bevezetése szakitott meg.

,Fogjunk 0ssze a tervezGkkel és hasznaljuk a
tud4sunkat. Ertiink a nyomtatéshoz és a web-
hez, ésismerjiik az internet korlatait. A webol-
dalak mindig RGB-ben vannak, de a nyomta-
tas sokkal tobbet tud kinalni”, allitotta.

Louisa Moger, a Richard Edward marketing-
igazgatodja inspiralo esettanulmanyt ismerte-
tett, felrajzolva azt, miként haladt a véllalat si-
keresen el6re az értéklancon az tgyfelekkel,
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A PrintCity-Allianz Value Added Printing-technoldgidval elddllitott példdk és innovativ konyvboritok

Foto: Leonhard Kurz

hogy elkeriilje az arspiralt. ,Az értéknovelt
nyomtatds nem valasztas, ez kotelez6”, mond-
ta. ,Ha ezt nem értettiik volna meg, csak sta-
tisztika lennénk a nyomtatds sok aldozata ko-
zott.”

Peter Stead, a Formgraphics Retail kiskereske-
delmi nyomtatasiigazgatdja az eseményt azzal
nyitotta meg, hogy ravilagitott a kiskereske-
déknek az értéknovelt nyomtatasi technikak
stratégiai alkalmazasara. ,Az értéknovels tech-
nikék lehet6vé teszik, hogy megragadjuk a kép-
zeletet és megragadjuk a vevék pénzét.”

VAP-MINTAK MOST ELERHETOK
A PRINTCITY-NEL

VAP-mintak gyljteménye most kérés alapjan
a PrintCity-Allianz-nal elérhetd. Kiilonb6z6
technologiak és anyagok sorat szemlélteti, és
bemutatja, hogy ezek miként kombinédlhatok
kreativ modon.

A gytijtemény tobbek kdzott tartalmazza to-
vabbéa a Novum und Beef német Kreativmaga-
zin egy kiadvanyat, a Print Perfection és az f:mp

altal gyartott mintat, a PPA 37. World Maga-
zine Kongresszusanak (Nagy-Britannia) egy
nyomtatott példanyat a FIPPO9-hez, a manro-
land altal készitett VAP-mintakat markakhoz,
agymint: Harley- Davidson, JOOP, RADO, Ba-
cardi és Siemens, valamint egy 0j lakk-példat
Weilburgertdl.

Az érdekl6dSk a VAP-nyomomintakat e-mai-
len info@printcity.de vagy telefonon (08142-
65233-12) rendelhetik meg.

A PrintCity-Allianz PRINTplusX- projekt-
tel kapcsolatos informaciok megtalalhatok
a www.printplusx.com weboldalon.
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