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OSSZEFOGLALAS

A teleptilések fejlédése, versenyképességiik
megtartisa szempontjabdl elengedhetet-
len, hogy megfelel6 marketingstratégidk-
hoz nydljanak. Ez a tudomanyteriilet még
igen kiaknazatlan Eurépa szdmos orszaga-
ban, de f6leg Romdnia és Magyarorszag
viszonylataban, ezért fontos, hogy megvizs-
gdljuk, hol tart ez a kutatds, és mi a {6 dis-
kurzus. Fellapozva a szakirodalmat, nem
talalunk hasonlé kutatdsokat, amelyek tu-
domdnymetriai szempontjabol mérik a ku-
16nboz6 orszagokat, szerzoket kulcsszavak
utan. Ezeket az adatokat elemzi a kutatas,
irdnyvonalakat mutatva, motivilva a szerzo-
ket még tobb kutatdsra a témadban.

Kulcsszavak: tirsadalomtudomany, tudo-
manymetria, teleptilésfejlesztés, helymar-
keting, virosmenedzsment, viroskép

SUMMARY

In order for communities to develop and
maintain their competitiveness, it is es-
sential that they use appropriate market-
ing strategies. In many countries in Eu-
rope this field of science is still very un-
exploited, but especially in Romania and
Hungary, so it’s important to examine
where this research is going and what is
the main discourse. Searching the litera-
ture, we do not find similar research that
measures different countries, authors,
and keywords in terms of scientometrics.
The research analyzes these data, show-
ing guidelines and motivating authors to
do more research on the subject.
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BEVEZETO

A telepiilések egyre nagyobb hangsulyt
fektetnek a versenyképességiik, eladhato-
saguk fejlesztésére. Ez viszonylag 1j szak-
tertlet a teleptiléstan, a marketing és a
turizmus hatarvonaldn. ,A kozigazgatdsi
jog — ahol az onkormanyzati toérvények
egyaltalin megemlitik ezt a fogalmat —
altaldban a helyi onkormanyzatok, a
helyhatésagok kompetencidjaba utalja a
teleptilés »eladdsaval« kapcsolatos felada-
tokat, tevékenységeket” (Tozsa, 2014).
Eurépaban tobb orszagban megfigyelhe-
t6k a helymarkazdsi tevékenység, régiok,
teleptilések er6forrasokat kiilonitenek el,
és jol megkonstrualt stratégidkkal sikeres
fejlesztéseket eszkozolnek, amelyek segi-
tik a telepuiléseket a fejlédésben, illetve
a versenyképességben. ,A helyi arculat
kialakitdisa — ha magatél nem alakult
ki a torténelem soran — a mindenkori
helyhatésag feladata, mint ahogy a tele-
pilésmarketing, kompetenciamarketing,
ami annyit tesz, hogy a helyi, a terileti
onkormanyzat, illetve orszagos szinten
a kormany felelGssége a teleptiléssel, a
régioéval, illetve az orszaggal kapcsolatos
arculat hivatalos megfogalmazisa, kom-
munikdciéja” (Tézsa, 2013b).
Romanidban és Magyarorszdgon ezek
a folyamatok még gyerekcip6ben jarnak.
Az elmult tiz évben tobb teleptlésen el-
indultak, és a megfelel6 marketinstraté-
gidk jol mérhets, porzitiv eredményeket
hoztak. Fontos, hogy ismerjik ezeket a
stratégiakat, és tudomdnyosan kutassuk,
mialtal irinyvonalakat mutathatunk azon
teleptiléseknek, ahol még nem indultak
el, vagy még nagyon az elején tartanak a
helymarketingtervek megfogalmazisa.
Manapsdg rengeteg, szinte feldolgoz-
hatatlan mennyiségl informacié 4all a

432

kutatok rendelkezésére a kiilonbozs tu-
domanyteriileteken, igy a helymarketing,
telepulésfejlesztés témdkorében is. Nem-
zetkozi szinten tobb kutaté foglalkozik
ezzel a kérdéskorrel, am fontos megvizs-
galni, hogy kik azok, akik kiemelked6en
publikdlnak, és fenntartjak a folyamatos
diskurzust. Erdélyi magyarként fontos
megvizsgalnunk, hol tart a tudomany ku-
tatottsiga Eurépaban, Romanidban és az
anyaorszagban.

A kutatds sordn tobb kérdésre keres-
tik a valaszt. Mennyire kutatott a téma
globdlis szinten? Mennyire kutatott a
tarsadalomtudomdnyok terén? Hol all
Eurépa ebben a kutatisban? Es talan a
legfontosabb és legrelevansabb, hogy
Romanidban és Magyarorszagon milyen
szinten all a kutatottsaga? A harom tétel,
melyekre igazolast kerestink:

1. Altalinos és tarsadalomtudoma-
nyok terén, globalis szinten tobb kutaté
is foglalkozik a témaval.

2. Eurdpa vezetd poziciét foglal el
ezekben a kutatasokban.

3. Magyarorszagon és Romdnidban a
téma kutatdsa még igencsak gyerekcipé-
ben jar.

ELMELETI HATTER

A tudomadnyos tevékenység vizsgalata kii-
16nb6z6 tudomanytertiletek szintjén nem
4j keletd. Ami jelen kutatdst megktlon-
bozteti az interneten fellelhetd mas kuta-
tasoktdl, az az iranyitott kulcsszé szerinti
kutatas, illetve a foldrajzi behatarolas.
A vilaghdlén valé szabad keresés, vala-
mint a szakositott kutatdsi adatbdzisok
lekérdezése alapjan ennek ellenére kije-
lenthet6, hogy a helymarketing és telepti-
léstejlesztés  tarsadalomtudomanyokban
végzett kutatoi és publikdciés tevékenysé-
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gének feltérképezése egyediilall6, hidny-
potlo és el6zmény nélkili.

A jelen kutatds eredményeinek érté-
kelése, valamint a kovetkeztetések alap-
jan, az adatok hasznositisa és a kutatds
folytatdsa el6tt, mindenképpen érdemes
vizsgdlni a hasonlé jellegti kutatatasokat.

Ha fellapozzuk a szakirodalmat, tobb
cikket is taldlunk a teleptilésmarketing tu-
domanyéra vonatkozéan (Tézsa, 2013a),
valamint tobbnyire az
melés mértékére (Tolnai, 2008) vagy az

informacioter-

egyes intézmények publikdcidinak érté-
kelésére (Vinkler, 2006). A vizsgdlatok
kimutattdk példaul, hogy a tudomdnyos
kutatdsok szerkezete és szima Romdnia-
ban és Magyarorszagon jelentésen eltér
az eurdpai atlaghoz képest, ahol a tudo-
manyos kutatds nagyobb szerepet jatsza-
nak. ,A tudomdnymetria a szakirodalom
informdciéinak (folyéiratcikkek, szaba-
dalmak) elemzése révén nemcsak a malt-
beli, illetve jelen dllapotok »tudomanyos
témdinak térképét« tudja felrajzolni, ha-
nem idébeni adatsorok vizsgdlata révén
4j szaktertiletek sziiletését, illetve mar
miikodé kutatdsok fejlodését, stagnalasat,
visszafejlodését is képes jelezni. Az egyes
témak, kutatéhelyek, orszagok kapcsola-
tainak erdsségét a publikaciok, hivatkoza-
sok és idézetek szamdnak elemzése révén
tarhatjuk fel” — frja Vinkler Péter a Ma-
gyar Tudomdnyban megjelent cikkében
(Vinkler, 2008).

Ahogy az a fentiekbdl is kidertl, a tu-
omanyos diszkurzus megrajzoldsa szem-
pontjabél
osszefiiggésben vizsgdlni a kulonbozo
foldrajzi tertiletek és tematikdk megosz-
lasat. A helymarketing kutatdsa ujszert

elengedhetetlen szamszer(

tematika, ezért rengeteg kiaknazatlan le-
het&séget nyujt a kutaték szamara. A je-
len kutatds a kezdeti szakaszaban arra a

kérdésre keresi a vdlaszt, hogy egy tudo-
manytertleten beltl milyen ardnyban
vesznek részt az eurdpai, magyarorszagi
és romdniai kutaték a kutatdsokban és
publikaciés tevékenységben.

MODSZERTAN

A kutatdshoz elengedhetetlen a Scopus
keresémotorjanak haszndlata, amely a
lektoralt irodalom legnagyobb adatgytij-
teménye, az itt fellelhets adatok elemzé-
sére tdimaszkodik a tanulmdny. A vizsgalat
els6 korben globdlis szintre terjedt ki,
majd ezt sztikitettik a tdrsadalomtudo-
many tertletére, illetve tovabb sztikitve
Romadniara és Magyarorszagra. A Google
keres6motorjit vagy a Web of Science-t
hasznalva, fellelhet6k egyéb relevans
kutatdsok is, ugyanakkor kevés tdrsada-
lomtudomanyi cikket taldlunk, szemben
a Scopus Kkiterjedt adatbadzisaval, amely
2004 novembere 6ta atfogo képet ad a vi-
lag tudomanyos kutatasi teljesitményérsl
minden tudomanyagban. Az adatbazis
1966-ig visszamendleg tobb millié kivona-
tot tartalmaz, és naponta boviil. A Scopus
hétranyai kozé tartozik, hogy ingyenesen
nem hozziférhet, regisztralt hil6zaton
kivil nem hasznalhat6.

A kutatdst a helymarketing és telepii-
lésfejlesztés tertlete négy kulcsszavanak
direkt keresésével végeztik, melyek a
kovetkez8k: place branding', place marke-
ting®, wrban management®, urban image'.
Ezek esetében a 2000 és 2017 kozotti id6-
intervallumban megfigyelhet6 adatokat
elemeztik. Els6 1épésben a kulcsszavakat
vizsgdltuk nemzetkozi viszonylatban, itt
kulonos figyelmet forditottunk a publika-
ciok szamara, ezek évenkénti névekedé-
sére, adott esetben csokkenésére, megfi-
gyeltiik az elsé ot orszdgot a publikaciék
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szarmazasi helyét illetSen, a legrelevan-
sabb szerzoket, ezek egymds kozti viszo-
nyat, elemeztik a publikdciok fajtdjat,
majd a tematikai elosztasat. Ezutdn mind-
egyik tematikdnal a kor sztikitése kovet-
kezett, csak a tarsadalomtudomanyokra,
am ugyancsak nemzetkozi szinten. Majd
a kort tovabb sziikitettiik Romanidra és
Magyarorszigra, és a fent emlitett para-
méterek szerint elemezttiik. A két orszig
esetében az intézményi elosztast is figyel-
tiik.

EREDMENYEK

A place branding kulcsszot vizsgalva a ke-
res6 1268 dokumentumot adott, orsza-
gok tekintetében az els6 helyeken az
Egyesult Kirdlysdg, Amerikai Egyesult
Allamok, Ausztralia, Hollandia és Ka-
nada all. Az évek szerinti elosztds szem-
pontjabdl emelkedd tendencia figyelhet6
meg. Tarsadalomtudomanyokban 592
dokumentumot taladlt a rendszer, hason-
16 évenkénti emelked6 tendencidval. Az
orszagok eloszldsa itt a kovetkez6képpen
alakult: Egyesiilt Allamok, Nagy-Britan-
nia, Hollandia, Ausztrilia és Kanada.
Romadéniaban 18 dokumentum, mig Ma-
gyarorszigon két publikdcié taldlhaté.
A kovetkezd, place marketing kulcsszo
vizsgilatakor 7736 dokumentum volt fel-
lelhet6, a publikaciok esetében folyama-
tos, kisebb léptékii novekedés fedezhets
fel. Orszdgok tekintetében az Amerikai
Egyesult Allamok vezet, utiana Anglia,
Ausztralia, Németorszag és Franciaorszag
sorakozik fel. A tarsadalomtudomanyok
tematikaban 1746 dokumentum lelhet6
fel, ahol a novekedési tendencia az el6b-
biekhez hasonlé. Orszagok tekintetében
az USA, Anglia, Ausztralia, Kanada és
Németorszag all a lista elején. Romaniai
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viszonylatban 9 dokumentum taldlhato,
amelyek nagy része 2011, 2013-ban jelent
meg, 2017-ben tovibbi két irds. Magyar-
orszagot tekintve 6t bejegyzés taldlhato.
Az urban management kulcssz6 3136 ta-
lalatot eredményezett, melyekbdl a leg-
tobb az Amerikai Egyesiilt Allamokhoz
kothetd, ezt koveti Nagy-Britannia, Auszt-
ralia, Kina és India. A dokumentumok
eloszlasara egy tobbnyire folyamatosan
emelkeds tendencia jellemzs. 2012 utan
rendszeresen 200 f6lott van az évenkénti
publikdciok szama, 2017-ben 260 irést je-
gyeztek. A tarsadalomtudomanyok téma-
kort tekintve, 1152 dokumentumot talalt
a Scopus keresgje, itt szintén folyamatos
emelkedést mutat a gorbe. Az orszagok
listdjan az élen Amerika all, majd Ang-
lia, Ausztrdlia, Kanada és Németorszag.
A kulcssz6 tekintetében Romadnidban és
Magyarorszagon egyarant 3-3 publikaciot
jegyeztek. Az wrban image kulcsszé kuta-
tdsa sordn, a vizsgdlt idGintervallumban
20344 bejegyzés szuletett, amelyek emel-
ked6 tendenciat mutatnak, 2017-ben
2040 dokumentumot publikdltak. Or-
szagok eloszldsdban Kina jar az élen, 6t
koveti az USA, Németorszdg, Franciaor-
szag és Olaszorszdg. Tarsadalomtudoma-
nyok terén 5206 dokumentum sziiletett
a vizsgalt idGintervallumban, amelyb6l
601 2017-ben. Orszagok viszonylatiban
az elsd helyen az Amerikai Egyesiilt Alla-
mok dll, majd Kina, Anglia, Németorszag
és Franciaorszig kovetkezik a sorban. Ro-
manidban 41 dokumentum, mig Magyar-
orszagon 17 dokumentum talalhaté.

Ha a négy kulcsszét osszevetjik az
orszagok szerinti eloszldssal, az Ameri-
kai Egyesult Allamokban jelenik meg a
legtobb publikidcié a tdrsadalomtudoma-
nyokban, emellett az Egyesiilt Kirdlysag-
ban, Ausztralidban, Kanaddban és Né-
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1. dbra: A kulcsszavak gyakorisdga orszdgonként
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Egyestlt Egyesult Ausztralia Kanada Német-
Allamok Kiralysag orszag
Forrds: Sajdt szerkesztés
metorszagban publikdlnak tdlnyomé- kulcsszé hasonlé eredményeket adott,

részt. Orszagok szerinti bontdsban az els6
harom kulcsszé tobbnyire hasonlé ered-
ményt adott, az utolsé, az urban image
kutatdsanadl volt eltérést, megjelent Kina
és Franciaorszag, de Amerika, Anglia és
Németorszag itt ugyancsak jelen van (1.
dbra). Vilagviszonylatban az els6 5 helyen
két eurdpai orszdg is talalhato, igy kije-
lenthetd, hogy Nyugat-Eurépa irdnyadé a
tematizalasban.

A 2. dbra azt mutatja, hogy mely szer-
z6k publikaltak leggyakrabban az adott
témadban. Itt négy nevet emlithetiink:
Ares Kalandides, Mihalis Kavaratzis, Gary
Warnaby és Sebastian Zenker. Temati-
kdnként ugyan valtogatjdk a helytket,
de az els6 ot, legtobbet felmertls szerzo
kozt folyamatosan jelen vannak. Legakti-
vabb kozuluk is Mihalis Kavaratzis. Itt is
megfigyelhetd, hogy mig az elsé hirom

a negyediknél nagy eltérések mutatkoz-
nak. Az urban image kulcssz6 tekinteté-
ben mas szerz6ket mutatott a keresémo-
tor, itt a leggyakrabban publikdl6 szerz6
Peter Reinartz. Ebben a tematikaban a
tobbi név kozil senki nem jelenik meg
az els6 ot leggyakrabban publikdlé szer-
26 kozt.

Ares Kalandides a Manchester Met-
ropolitan University, Institute of Place
Management professzora, amely egye-
tem a vildgranglistain a 601-800. helyen
all jelenleg. A szerz6t6l 29 dokumentum
talalhaté a Scopusban, h-indexe 13, 556
alkalommal idézték. Legtobb publika-
cidja a Journal of Place Management and
Developmentben jelent meg, amely Q2-es
besorolasd. Mihalis Kavaratzis az egye-
stilt kirdlysdgbeli University of Leicester
tandra. Az egyetem a 167. helyen all a
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Zenker
G. S.

Forrds: Sajdt szerkesztés

ranglistan. Kavaratzisnak 38 publika-
ci6ja taldlhaté6 a Scopusban, 14-es h-
1330 idézéssel. Legtobb
publikdciéja szintén a Journal of Place
Management and Developmentben jelent
meg. Gary Warnaby szintén a Manches-
ter Metropolitan University, Institute of
Place Management tagja, 81 publikdcié-
ja szuletett, amelyeket 1081 alkalommal
idézték, a h-indexe 19-es. Legtobb pub-
likaci6ja a Ql-es besoroldst International
Journal of Retail and Distribution Manage-

indexszel,

mentben jelent meg. Sebastian Zenker
a daniai Copenhagen Business School,
Department of Marketing professzora,
az iskola a 201-250. helyen 4ll a vilag-
ranglistan. 30 dokumentum taldlhaté a
neve alatt, 1081 alkalommal idézték, és
15-s h-indexe van. Legtobbet a Journal
of Place Management and Developmentben
publikalt.
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Romadnia és Magyarorszag

Roman és magyar viszonylatban nem
mondhaté reprezentativnak a publikaci-
ok szdma, vildgosan kittinik, hogy a téma
még gyerekcip6ben jar ebben a térség-
ben. Ugyanakkor pozitivumként emlithe-
t6, hogy szulettek publikaciék az elmult
id6szakban, ebbsl kovetkezik, hogy elin-
dult a parbeszéd, és kutatjak a témat. A ro-
maniai publikdciékban Luminita Filimon,
Danut Petrea, Rodica Petrea, Paul Emil
Oldu szerzok neve ttinik fel a legtobb al-
kalommal.

Luminita Filimon a nagyvaradi egye-
tem tanara (Universitatea din Oradea,
Department of Geography), az egyetem
a vilagranglistin nem jegyzett. A szer-
26 neve alatt 6 dokumentum taldlhat6 a
Scopusban, 6 alkalommal idézték, és 2-es
h-indexszel rendelkezik. Danut Petrea a
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kolozsvari Babes-Bolyai Tudomanyegye-
tem (Universitatea Babes-Bolyai Cluj-Na-
poca, Faculty of Geography) tagja, amely
egyetem a 801-1000. helybesorolast kapta
a vilagranglistin. Petrea D 22 publikalt
dokumentummal, 6 idézéssel és 4-es h-in-
dexszel rendelkezik a Scopus keresgje sze-
rint. Rodica Petrea ugyancsak a nagyva-
radi egyetem (Universitatea din Oradea,
Faculty Geography Tourism and Sport)
tagja, 6 dokumentuma lelhet6 fel, ezeket
5 alkalommal idézték, és 1-s h-indexszel
rendelkezik. Paul Emil Oldu szintén a
nagyvaradi egyetem foldrajz, turizmus és
sport fakultdsanak tagja, 3 dokumentu-
mot publikilt, 5 idézéssel, és h-indexe az
2-es. A négy szerz6 tobbnyire a Transylva-
nian Revies of Administrative Sciencesben
publikal, amely Q3-as besoroldst kapott.
Magyarorszagi viszonylatban nehe-
zebb kiemelni a fontos kutatékat, hiszen
kevésbé ismétldnek a nevek. A korabban
emlitett Mihalis Kavaratzis és Udvarhelyi
Gergely neve tiinik fel tobb alkalommal,
valamint Kovacs Krisztina és Kovacs Zoltan
egy-egy alkalommal. Udvarhelyi Gergely a
Magyar Tudomanyos Akadémia tagja, egy
dokumentum lelhets fel t6le (tarsszerzé-
ként) a Scopusban, amelynek még nincs
idézése, és h-indexszel sem rendelkezik.
A publikécié a Foldrajzi Ertesitében jelent
meg, amely 2009 utan Hungarian Geogra-
phical Bullentin néven jelenik meg Q2-es
besoroldssal. Kovacs Krisztina a budapesti
Bagazs Public Benefits Association (BA-
Gazs) tagja, egy dokumentummal rendel-
kezik, amely tobbszerzos, jelenleg nincs
idézése és h-indexe. A publikacidja a_Jour-
nal of Organisational Transformation and So-
cial Change cim lapban jelent meg, amely
Q2-es értékelési. Kovacs Zoltan a Magyar
Tudomanyos Akadémia Foldrajztudoma-
nyok osztdly tagja, 55 dokumentummal

rendelkezik, amelyeket 108 alkalommal
idéztek, 13-as h-indexszel rendelkezik.
Tobb alkalommal is publikdlt a Hungarian
Geographical Bulletinbe.

OsszEGzES

A fenti adatokbdl kideriilt, hogy nemzet-
kozi szinten nagy mennyiségti publikacio
sziiletett a vizsgdlt idészakban (2000-
2017). A négy kulcssz6 relevans informé-
ciokat biztositott a témardl, a place brand-
ing, place marketing és urban management
szavakra vonatkoz6 kutatds felrajzolta a
fébb szerzoket, akik kiemelkedGek a ku-
tatdsi téma tertletén. A nyugat-eurépai
orszagok el6kel6 poziciot foglalnak el
a téma kutatdsdban ugy a tirsadalomtu-
domanyok, mint osszes tertlet szintjén.
A kutatds soran sikerilt vazolni, hogy a
nemzetkozi szerz6k Eurépa neves egyete-
meirdl publikdlnak, a szerzok idézettsége
is magas, és a lapok besoroldsa is kiemel-
kedd, igy levonhat6 a kovetkeztetés, hogy
a szakmailag is elismert a téma.

A romaniai szakirodalom jéval szeré-
nyebb, am még mindig reprezentativak
tekinthet6. Tobb szerzs foglalkozik a té-
maval, j6 néhdny publikdci6 is megjelent,
Q3-as besoroldsu lapokban, idézettségiik
nem kiemelkedd. A szakma részérdl ki-
sebb az elismertségiik a nemzetkodzi ku-
tatokkal szemben, de nem elhanyagol-
hatok, igy adédik a kovetkeztetés, hogy
kutatds szempontjabol ez még kiaknazat-
lan tertiletnek szamit.

Magyarorszag tekintetében jelenleg
a téma nem mondhaté ismertnek. Ke-
vés szerzO talalhat6é, am emlitésre mél-
t6, hogy a magyar szerz6k nemzetkozi
szerz6kkel dolgoznak kozos publikaciok-
ban, ez elGsegiti szakmai elismerésiiket.
A fellelt publikdciok Q2-es besorolastiak,
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amely arra enged kovetkeztetni, hogy van
aktualitdsa a téma kutatasanak, és felkel-
tette a szakma figyelmét.

Az wrban image kulcssz6t nem adott
reprezentativ eredményeket, am a kuta-
tasbol nem zarhato ki, hiszen a teruletbe
tartozik.

A tanulmany célja a redlis adatok azo-
nositasa, a téma aktualitasanak felmérése,
azon szerz6k meghatdrozasa, akik a tudo-
manyos diskurzust irdnyitjak, ugyanakkor
cél a romdniai és magyarorszagi kutatok
motivaldsa, a témdban val6 publikaciékra

P

Osztonzése. A kés6bbiekben vizsgdlat tar-
gya lehet a romadniai szcéna, a kisebbségi,
jelen esetben, magyar kutaték szemszo-
gébol. Erdélyi magyar kutatéknak nagy
lehetGséget rejt a kutatdsi téma, hiszen
a romdn kollégdk kozt nem taldlunk ma-
gyar szerz6t, amely pluszmotivaciot ad, és
a kutatds relevanciajat noveli.

JEGYZETEK
1 A foldrajzi teriiletek (régio, telepiilés stb.) mar-
kazasi tevékenységének megnevezése az angol
szakirodalomban a place branding, amelynek
magyar megfeleloje a helymarkazas. A helymar-
kazas a helyi kozosségre, identitasra, valamint a
turistakra, a hely imazsara koncentral, kiemelten
kezeli a kapcsolatépitést.

Kilonb6z6 kozigazgatasi egységek (kozségek,
varosok, megyék) piackozponti telepiiléspoli-
tikai megkozelitése. A 1970-es évektdl terjedt el
a killonb6z6 nyugat-eurépai és amerikai orsza-
gokban, majd Kelet-Eurépa orszdgaiban is egyre
tobbet foglalkoztak a kérdéssel. Az angol szak-
irodalom a place marketing d6sszefoglalé kifejezést
haszndlja.

A varosmenedzsment kifejezés szamos funkciot
foglal magdban. A varos alapvets funkcidja az,
hogy a lakossignak élhet6 kornyezetet bizto-
sitson: menedéket, megélhetést, szoérakozast,
élelmet és egyéb lehetSségeket az egészséges
életm6dhoz. Ahhoz, hogy az emberek egziszten-
cidlisan jol érezzék magukat, a gazdasagi, infra-
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strukturalis, egészségtligyi és kulturalis tényezok-
nek 6sszhangban kell lennitik.

A varoskép a teleptilés jellegzetes arculata. Jelen-
ti a teleptilésrdl alkotott vizudlis képzetet és az
Osszbenyomast.
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