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Napjaink globdlis kihivésainak egyik koézponti
témajava valt az a felismerés, hogy a megtermelt
és becsomagolt élelmiszerek mintegy egyharmada
megy veszendbbe, mikdzben az élelmiszer szallitoi
lanc széndioxid kibocsatasa az elsé helyen osztozik
a szallitds-fuvarozas fosszilis izemanyag fogyasz-
tasabol szarmazo kibocsatéssal.

Az el6adas azt kivdnja bizonyitani, hogy a hajlé-
konyfalu csomagoléanyagok kitlintetett szerepet
jatszanak az élelmiszerveszteségek csokken-
tésében, mikdzben elédllitdsuk és megsemmi-
sitésiik soran lényegesen kisebb mértékben ter-
helik a természeti er6forrdsokat, mint amilyen
mértékben azok megtakaritdsahoz hozzajarulnak.
Ezt azéltal érik el, hogy kiilondsen a tobbrétegl a-
nyagszerkezetek altal testre szabott megoldasokat

kindlnak az elérheté legkisebb anyagfelhasznalas
és biztonsagos anyagmegvalasztas mellett. Mind-
ekozben az egyedi élelmiszer mindenkor meg-
kivant eltarthatésadganak biztositasat koltségha-
tékony modon teszik lehetévé, amelynek révén az
id6 el6tti élelmiszerromlasboél fakadd veszteségek
csokkenthetdk.

Ugyanezt az elényt kindljak azaltal is, hogy a csoma-
golasi egységek mérete altaluk tetszéleges és gaz-
dasdgos modon tervezheté meg, amelyeket igy az
egyedi fogyasztasi szokdsokkal lehet harmonizalni.
Fentiekben leirt szereplk alapjan a hajlékonyfalu
csomagolasi rendszereket batran sorolhatjuk azon
megoldasok kozé, amelyek a fenntarthato fejlédést
szolgaljak.

Az elsédleges csomagolasok szerepe az élelmiszermarketingben
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Korabban a csomagolasi rendszereknek elsésorban
azipar szerepl6i dltal elvéart funkcionalis igényeknek
kellett megfelelnie, természetesen szem elétt tart-
va a mindenkori ipari és torvényi szabvanyokat és
szabalyozéasokat.

A fogyasztoi tarsadalom valtozasaval, a fogyasztéi
igények finomodasaval azonban egyre sokrétlibbek
a gyartok, illetve a fogyasztok elvarasai.
Napjainkban a csomagolésok tullépnek funkciona-
lis szerepiikdn és egyre inkabb valnak a marketing
fontos eszkozévé.

A vasarldk egyre kevesebb idét toltenek a polcok
elétt, az élelmiszerek beszerzése sziikséges napi
teendévé valt, amin igyeksziink minél hamarabb
atesni. A kinalat szélesedése és az informacio éra-
dat arra sarkall minket, hogy megszokott vasarloi
dontéseinket csak nyomds érvek miatt irjuk feldl.
Kedvelt termékeinket megismerjik a polcon, gyor-
san a kosarunkba tesszik, és joggal varjuk el télik,
hogy mindig ugyanolyan ,jél teljesitsenek”, aho-
gyan megszoktuk.

Biztonsagos, tetszetds, jol felismerhetd, funk-
ciondlis csomagolasokban vésaroljuk meg még a
legalapvetébb élelmiszereket is, megkonnyitve igy
azok hazaszéllitdsat és otthoni felhasznaldsat.
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De milyen az a termék, illetve az a csomagolas, a-
mely képes megragadni a figyelmiinket és ravenni
arra a vasarlot, mégis szanjon néhany masodpercet
annak megismerésére? Hogyan tudjuk a csoma-
golast hatékony marketingeszkdzzé tenni? Milyen
elvérasai vannak korunk véleményformalé fogyasz-
toéinak, ha innovativ csomagoldsokrol beszélink?
Milyen trendek bolygatjdk meg az élelmiszerek
csomagolasanak vilagat? Milyen csomagolasok il-
lenek az Uj szegmensekhez, illetve kényelmi ter-
mékekhez, mint a készételek, a ,to-go” termékek, a
funkcionélis élelmiszerek?

El6adasomban felvazoltam a vallalatunk altal meg-
figyelt nemzetkozi fogyasztoi trendek valtozasait
az élelmiszerfogyasztas terén. Innovativ csoma-
golasi példakon keresztiil bemutattam azt, milyen
vélaszokat adunk az Uj csomagolassal kapcsolatos
ipari kihivasokra, hogyan teremtiink hozzdadott ér-
téket egy-egy Ujonnan megalkotott csomagolassal.
Hogyan hasznélhaté egy jol kialakitott csomago-
las markaépitésre, illetve hogyan integralhato az a
gyarto tarsadalmi felelésségvallalassal kapcsolatos
programjaba.



