GLOZER RITA

A KIBESZELES OROME

Valosagshow a kozossegi médiaban

ValéVilag 11 cimi val6sdgshow-sorozat
A médiatudoményi szempontbdl figye-
lemre mélté mellékszala a kiillonbozé
médiaplatformokon zajlé intenziv nézéi ,kibe-
szélés”, amely ugyan nem teljesen el6zmények
nélkiili, de mostani forméjaban a val6sagtelevi-
zi6s miifaj befogadasdnak 1j, konvergens gya-
korlataira iranyitja a figyelmet. Az ismert
val6sagshow sorrendben tizenegyedik széridja
2022. november 20. és 2023. marcius 5. kozott
volt lathaté az RTL Magyarorszag kereskedelmi
televizié egyik csatornédjan. Ez idé alatt a buda-
pesti Nagytétényi ti stiidiéba bekoltozd jatéko-
sok életének minden mozzanatat rogzitették a
villaban elhelyezett kamerak, az ezekbdl a fel-
vételekbdl osszevagott és megszerkesztett napi
osszefoglalé misort az RTL Kettd csatorna suga-
rozta, akdrcsak a BeleVal6Vildg cim, a késé es-
ti misorsavban lathat6 kisérémitsort. Ezek mel-
lett Gj elemként a néz6k az RTL+ el6fizetéses
streamingplatformon’ a nap 24 érajédban élében is
nyomon kovethették a jatékosok tevékenységét®.
A produkcié kordbbi szériaihoz hasonléan a
csatorna hivatalos weboldaldnak a Valé Vilag
formatummal foglalkoz6 aloldalan’, illetve a ha-
todik széria 6ta a k6zonség bevondsaban fontos
szerepet jatsz6 okostelefonos applikdciéban is
megjelentek a VV11-hez kapcsol6dé tartalmak
és informaciok.
A produkci6 készitinek felismerhetd és j6l
nyomon kovethet6 szandéka volt, hogy a televi-
zi6s tartalom koriil a kiilonféle kozosségimédia-

...az eredetileg televizios
tartalom valdjaban

a tévénézoknél joval
sz¢lesebb kozonséget
ért el a kozosségi és
tartalommegoszto
oldalak jovoltabal,
pontosabban az ezeken
jelen lévo felhasznalok
sokféle aktivitasa
(tartalmak tovabb-
osztasa, kedvelése,
hozzaszolas, kiilonféle
felhasznaloi tartalmak
készitése) révén.
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oldalakon minél intenzivebb és aktivabb nézdi, felhasznaléi jelenlétet general-
janak. Ennek érdekében a televiziés produkciéhoz kapcsol6dé platformspeci-
fikus tartalmakat gyartottak és tettek kozzé annak hivatalos kézosségimédia-fi-
6kjaiban a Facebook®, az Instagram® és a TikTok® kozosségi oldalakon. Ehhez
kapcsoléddéan a produkciéban részt vevd jatékosok korabbi privat Instagram-
fidkjait a jaték idGtartamara egységesen atnevezték,” és bevontak az emlitett tar-
talomgyartasba, akik pedig kozilik el6zéleg nem rendelkeztek felhasznaléi
fiokkal, azok szdmara wjonnan létrehoztdk ezeket. A jatékosok a villaban -
ugyan erésen korlatozott funkciokkal — képi és videds tartalmak készitésére
hasznéalhattak okostelefonokat, ezek a tartalmak (nyilvdnvaléan a misor készi-
t6inek kozremtiikodésével) rendre kikeriiltek Instagram-oldalaikra.

A produkci6 sajat kozosségimédia-csatorndin és a jatékosoknak a produkcio-
ba bevont fiékjain tdl szdmos mas feliileten jelentek meg a Val6Vilag 11-gyel fog-
lalkoz6 kozosségimédia-tartalmak. A Facebookon nyilt és zart rajongéi csopor-
tokban® a televizi6adasok és a streamingszolgaltatas el6fizetdi vitattak meg egy-
massal a legfrissebb villahireket és fejleményeket. A YouTube vide6megosztén
tobb ismert videdblogger (Dancs6 Péter, Osvath Zsolt, azaz ZSHOWtime, vala-
mint a Budapest Eye csatorna, Melcsa, Csizi Agi) tett kozzé tgynevezett reak-
ciovidedkat, amelyekben a val6sdgshow egy-egy megoszté6 mozzanatdval kap-
csolatban fejtik ki a véleményiiket, vagy reagélnak ezekre humoros, ironikus
vagy komoly hangnemben, de mindenképpen kreativ formaban. A mozgdképes
tartalmak, elsGsorban filmek és sorozatok klasszikus ,kibeszéld” szintere a
Reddit nevi platform, ahol példaul a szériahoz kapcsol6do6 subreddit® biztositott
teret az érdeklédéknek véleménytiik kifejtésére, megvitatasara. Mindezeken tul
szamtalan egyéb, kisebb elérési rajongéi oldal, amatG6r tartalomkészit6i csator-
na osztott meg vagy osztott Gjra a szériaval foglalkozo6 képi, videés vagy szove-
ges tartalmakat, hasznalt a VV11-re utalé hashtageket, cimeket és egyéb eleme-
ket. Osszességében szembet(ing, hogy az eredetileg televiziés tartalom valéjaban
a tévénézdéknél joval szélesebb kozonséget ért el a kozosségi és tartalommegosz-
t6 oldalak jovoltabol, pontosabban az ezeken jelen 1év6 felhasznélék sokféle ak-
tivitidsa (tartalmak tovabbosztasa, kedvelése, hozzaszélas, kiilonféle felhasznal6i
tartalmak készitése) révén. Ez a diszkurziv és disztributiv tevékenység azonban
nem spontdn zajlott, a VV11-hez kapcsol6dé tartalomdarabkék és interakcidk
generédlasdban nagyon fontos kezdeményezd szerepet jatszottak maguk a televi-
zi0s tartalom gyértéi, szerkesztdi.

Kiterjesztés és bevonas

B Amint az kozismert, a bekoltoz6s valésagshow forgatékonyve a jatékosok ko-
zOnség altali be- és kiszavazasara, az utébbit megel6z6 parbajokra, a bent toltott
id6ben pedig kiilonféle szérakoztaté, a résztvevik kozotti versengést is maguk-
ban foglal6 feladatokra épiil. A VV11 résztvevdi villabeli tartézkodasuk sorédn
kalonféle feladataik kapcsan — a televizids osszefoglalékban is kovethetd médon
— tobbszor emlitették, hangstalyoztak kozosségimédia-aktivitasaikat, igy a televi-
zionézok figyelmét ezen a médon rairanyitottdk a produkcié kozosségi médiabe-
li kiterjesztésére. Es forditva: a VV11 idején hivatalossa tett Instagram-fiékjaikon
megosztott tartalmakban gyakran arra biztattdk a nézdéket, hogy nézzék a
ValéVilag11 televizids produkciét, ezzel a tévés tartalom online prométereiként
viselkedtek. A televiziés 6sszefoglaldk és a streamingtartalmak sordn gyakran jol



lathat6 volt, amint éppen fotét vagy videdt készitenek telefonjukal, nyilvanvald
modon az emlitett Instagram-, illetve TikTok-csatornékra.

A produkcion belil a szerkeszt6k altal a jatékosoknak kittizott feladatok és
tevékenységek forméjaban is erGteljesen megjelent és tematizal6dott a kozossé-
gi média. A produkcié szerves részét képezd tematikus hetek soraban rogton a
masodik, ugynevezett ,influencerhéten” a jatékosok azt a feladatot kaptak, hogy
toborozzanak minél t6bb kovet6t Instagram-fidkjaikon, ennek érdekében inten-
ziv tartalomgyartasba kezdtek, a kovetészamok alakulasarol pedig naponta kap-
tak informaciot, visszajelzést. A jaték tizedik, ,interaktiv” hetében a produkcié
kozosségimédia-oldalain (kiilonosen az Instagramon) keresztiil a nézék kozvet-
leniil beleszo6lhattak, beavatkozhattak a villabeli eseményekbe, példaul abba,
hogy az egyes jatékosoknak milyen hazimunkat kell elvégezniiik. A jaték tizen-
harmadik hete ,médiahét” volt, ekkor a résztvevék azt a feladatot kaptak, hogy
készitsenek a produkci6 hivatalos TikTok-csatornédjara paros challenge tipusa
rovid videdkat, ezek koziil a legsikeresebbek milliés nézettséget értek el a plat-
formon. A jaték elsé harmadaban egy alkalommal a villalakék lehetdséget kap-
tak arra is, hogy anonim moédon, név nélkil kommenteljék egymés kozosségimé-
dia-tartalmait, amib6l komoly konfliktusok alakultak ki.

A jatékosok mellett a miisorvezetdk megnyilvanuldsai is tobbféle médon ira-
nyitottak rd a nézdék figyelmét a kapcsol6dé kozosségimédia-feliiletekre. A napi
tévés Osszefoglalok mar-mar rituélisan ismétl6dé mozzanataként a miisorveze-
t6k mindig ugyanazt az el6re megfogalmazott szoveget elmondva hivték fel a te-
leviziénézgsk figyelmét a produkcié killonboz6 kozosségimédia-oldalaira, kérve
Gket, hogy ,.kovessék be” azokat. E fi6kok neve, logbja a képernyd meghatérozott
részén vizualisan is megjelent. A misorvezetk ezenfelil (kiilonosen a széria
elején) tobbszor megemlitették a Messenger tizenetkiildd szolgaltatas keretében
létrehozhat6 VV11 ,kibeszél6csoportokat”, vagy éppen a produkciéhoz kapcso-
16d6 mémek készitésére biztattdk a nézdéket. A napi osszefoglaléban feltett kér-
désekrdl tartott igynevezett ,,napi szavazas” szinterei is részben a kozosségi ol-
dalak voltak, példdul az Instagram story funkciéja. Emellett a produkcié
Instagram-fiékjan adott é16 kozvetitésekben olyan exkluziv felvételeket lathat-
tak a kovet6k, amelyek révén példaul a péarbajra indulé vagy onnan visszatérg
jatékosok utjat kovethették él6ben a studié és a villa kozott, azaz bepillanthat-
tak a produkcio6 kulisszai mogé is. Mindez tovdbb novelte a kozosségi feliiletek
ismertségét, vonzerejét és presztizsét a nézdk korében.

Ezek a mtsorszerkesztési technikék, verbdlis és vizualis {izenetek végsé so-
ron a misorkészit6knek azt a torekvését szolgaltdk, hogy a killonféle médiaplat-
formok konvergencidjanak® kiaknézasaval, a kiilonb6z6 kozonségek aggregala-
séval a produkcié koriil minél nagyobb létszdmua kozonséget épitsenek fel. Ez-
zel 6sszefliggésben a kereskedelmi csatornan futé show-miisor mint médiaszo-
veg fogyasztasa, befogaddsa nem korlatozodott a televiziémiisorok, esetleg a
streaming-tartalomfolyam megtekintésére, hanem a felsorolt médiafeliileteken
zajlo kibeszélés, megvitatds, véleménynyilvanitas révén jelentGsen kiterjeszke-
dett a televizio, a web és a k6zosségi média alkotta konvergens és hibrid média-
okoszisztémaba.
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.Kibeszélés"

B Az egyes kozosségimédia-platformokon demografiai értelemben és a haszné-
lati preferencidkat tekintve is tobbé-kevésbé eltéré kozonségszegmensek vannak
jelen, és hasonléképpen eltéréek a felhasznal6i viselkedés platformspecifikus
normai és mintazatai is. Az aldbbiakban a @valovilagrtl TikTok-fi6kon, vagyis a
produkcié hivatalos TikTok-csatornajan zajlé felhasznéléi diskurzus fontosabb
jellemzéit foglalom 6ssze, amelyek a televiziés produkci6 idGtartama alatt koz-
zétett 182 rovid videbhoz kapcsol6dé hozzéaszéldsok elemzésébdl dllapithatok
meg. A vizsgalt hozzaszolasok jellemzd mintéazatot alkotnak, a megjelené téma
és az észlelhetd attitid alapjan néhény hozzaszoélastipus egyértelmden leirhat6.

A kommentek egy része valamiféle allasfoglalas a jatékosokra vonatkozéan,
a hozzaszo616 egyes szerepldk irant taplalt érzéseinek a megfogalmazasa. A villa-
ban zajl6 és a kozosségimédia-tartalmakban is lathaté események gyakran olyan
erds érzelmi toltetdek, hogy a produkciét figyelemmel kisérd, abba érzelmileg
bevondédé nézdket allasfoglalasra késztetik. A hozzdsz6lék rendre kinyilvanit-
jak, kinek a pértjan 4llnak a ,,j6 és rossz” harcaban, illetve, hogy a szerepldk ko-
zil szerintiik ki 4ll a j6 és ki a rossz oldalon. Nyelvileg az ilyesfajta allasfogla-
lasok gyakran a szurkoléi zsargonra épiilnek (én X. Y.-nak drukkolok, 6 a leg-
jobb, gy6zzon 6, X. Y.-t utdlom, essen ki). Ez a fajta ,,szurkolas”, akarcsak sport-
mérkézés vagy valamilyen viadal, verseny esetén, itt is gyakran a tdmogatott,
kedvelt versenyzének sz6l6 biztaté hozzaszolas formajat olti (hajra, X. Y.!).

Egy masik csoportot alkotnak az érzelmi vagy kognitiv megérintettség, bevo-
nédas kovetkeztében a villalakok viselkedését, kiilsejét (testi adottségait vagy
megjelenését, valamilyen tulajdonsagat) vagy egész személyiségét mindsitd, ér-
tékel6 (pl. kovér, igényteleniil 6ltozik, cstinya, szép, okos, erkolcstelen, hazug
stb.) megjegyzések. A villabeli jatékosok széhasznélatdban és a kovetSk
kozosségimédia-kommentjeiben is gyakran jelenik meg a valamelyik jatékossal
val6 azonosulas témaja. A jatékosokkal a riportszobaban készitett interjikban és
a kivalasztasokkor megfogalmazott indokldsokban is rendszeresen elhangzott,
hogy melyik tarsukkal tudnak vagy nem tudnak azonosulni, és hogy k6zosségi
médiabeli kovetdik bizonyara villabeli viselkedésiik miatt tudnak velitk azono-
sulni. Ennek a kifejezésnek a jelentése tehat a vizsgélt diskurzusban szintén a
valaki melletti allasfoglalas, szolidaritas véllaldsa, a kapcsol6dés kinyilvanitasa.
A kovet6k egy-egy jatékos vicces viselkedését (almos ébredés, unott-jatékos ta-
karitas stb.) megmutaté videdk lattdn gyakran nyilatkoznak gy, hogy 6k maguk
is gyakran viselkednek igy, vagyis lényegében parhuzamot vonnak sajat maguk
és a jatékosok kozott, tehat mintegy azonosulnak veliik. Ezt sok esetben a csa-
tornan felhasznal6ként jelen 1év6 ismerGseikkel kozvetleniil is megosztjak,
akit az adott kommentben betaggelnek, azaz felhasznélénévvel bejelolnek
(@felhaszndlénév mikor van kajam, és kérni akarsz, és én igy reagalok — nevetd
emoyjik, felkialtéjelek — @felhaszndlénév mikor megeszem a puredet, Ez én kara-
csonykor xd, mindha magamat ldtndm stb.). A hozzéaszélasok jelentds része
egyébként is pusztdn egy masik, ismerds felhasznélé nevének megadasat tartal-
mazza, ennek funkci6ja a masik személy figyelmének felhivasa az adott tarta-
lomra, hiszen a betaggelés a masik fél fiokjdban megjelenik, és ezen a médon
lényegében a kivant videdhoz, illetve az ahhoz kapcsol6dé kommenthez iranyit-
ja az illet6t. Igy a tartalom olyanokhoz is eljut a platformon beliil, akik esetleg
egyébként nem kovetik a fidkot.



Sok kommenteld nyilvanit véleményt a produkcié szinvonalaval, szérakoz-
taté voltaval kapcsolatban. Az ilyen mindsits, értékelé megjegyzések kisebb
részben elismerden, tobbségiikben azonban inkéabb kritikusan viszonyulnak a
produkciéhoz. Birédljak a szereplék alacsony szinvonalat, a misor igénytelensé-
gét, a miisorvezetdk teljesitményét, és gyakran hasonlitjdk a mostani sorozatot
az 4ltaluk jobbnak itélt korabbi széridkhoz. Végiil a sajatosan egyszerd, 4m an-
nél gyakoribb hozzaszdlas-tipus mindossze egy neveté emojit tartalmaz. Ezzel
a rendkivil egyszerd és rovid megnyilvanulassal a felhasznalék azt jelzik, hogy
a tartalom vicces, humoros, megnevettette 6ket. Az emojik ilyen médon torténd
hasznélata performativ jellegd, cselekvést jelol, és egyben kozOsséget teremt
mindazokkal, akik ugyanazon a tartalmon méskor mashol ugyantgy nevetnek.

Jo6l lathat6 tehat, hogy a vide6k kommentszekciéiban kibontakozé diskurzus,
ami gyakran kifejezetten vitajellegli, meglehetGsen polarizalt. Az egyes jatéko-
sok hivei és ellenségei egymads utan szélnak hozza, nagyon sarkos és kontrasz-
tos itéleteket fogalmazva meg. Kozéput, mérsékelt vagy arnyalt vélemény alig
fordul el6. Az er6teljes polarizdcié minden bizonnyal 6sszefiigg a megjegyzések
terjedelmével: a platformon szokésos hozzaszélasok jellemzben rovidek, néhany
sz6bdl, esetleg par rovid mondatbdl allnak. Ezt értelemszertien az okostelefonos
applikécié hasznalati jellemz6i magyardzzéak, telefonnal a kézben nem komfor-
tos, nem egyszer(d hosszabb szdvegeket, komplex és részletes gondolatmenete-
ket leirni. Minél rovidebb a megnyilvanulas, szitkségképpen annal inkabb leegy-
szerlsitett az érvelés, sarkosabb a megfogalmazott vélemény. Mivel pedig a tar-
talom maga a fentiek miatt 4llasfoglalasra 6szténzi a felhasznal6kat, a mindgsités,
az itélet tobbnyire tehat karakteres, ami konnyen ellenséges, durva, sértd,
abuziv megnyilvanuldsokhoz vezet. Ezek pedig a legkevésbé sem racionalis
vagy érveld jellegtiek, inkabb érzelmeket, s6t indulatokat fejeznek ki és general-
nak. A latottakkal kapcsolatos szenvedélyes véleménynyilvanitas, a jatékosokkal
val6 identifikaci6 és a kozonség megosztottsaga, polarizaciéja szorosan Gssze-
fligg, és mindezt a gyartok éltal kozzétett tartalmak erdteljesen provokaljak.

Fontos megjegyezni, hogy a kutatds soran tett megfigyelések szerint a kiillon-
féle platformok kozonsége egymastol tobbé-kevésbé eltér, a produkcié teljes ko-
zonsége tehat meglehetdsen rétegzett. Kovetkezésképpen a kiilonboz4 feliilete-
ken més-mas stilust és jellegt diskurzus zajlik, méas a felhasznal6i kor demog-
réafiai és szociokulturalis hattere, ez a hozzéaszé6lasok nyelvi mingségébdl, kidol-
gozottsagabdl egyértelmiien latszik. A TikTok valamennyi més kapcsol6dé plat-
form kozo6tt mind a megnyilvanuldsok nyelvezete, sz6hasznélata és helyesirasa,
mint a diskurzus stilusa tekintetében a legalacsonyabb szinvonalt. Gyakori
a tragarsag, a vulgaris, durva stilus, az igénytelen és pontatlan nyelvhasznalat,
a hibas iras.

Befogadas és vita

B A bemutatott diskurzus térgya végs6 soron tehat egy kortars popkulturalis
szoveg esztétikai és moralis, illetve tagan értelmezve politikai szempontd meg-
vitatasa, értelmezése a fogyasztds és befogadés gyakorlatai sordn. A Val6Vilag 11
széria (azaz a televizids tartalom és annak tjraszerkesztett, Gjracsomagolt darab-
jai a k6zosségi oldalakon) médiaszovegként a kortars popularis kultdra megosz-
t6 audiovizualis szovegkorpusza. Az esztétikai vonatkozasok elsGsorban a mé-
diaszoveg mindgségével, kidolgozottsagaval, értékességével vagy értéktelenségé-
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vel kapcsolatos megnyilatkozasokban érhetéek tetten. A morélis szélat a szerep-
16k villabeli viselkedésérdl és a misor gyartéinak felelGsségérdl alkotott itéletek
képviselik, politikainak pedig a tarsadalmi nemi és egyéb kulturalis politikakra
(példédul a sorozat meleg karakterének viselkedése kapcsan), illetve a megjelend
tarsadalmi értékekre reflektdlé megjegyzések mindsithetdk.

Mindezek alapjan, joggal mertil fel a kérdés, hogy az esztétikai, moralis és po-
litikai diskurzusokat vizsgalé tarsadalomtudoményi elméletek tiikrében miként
érthet6 meg és hogyan értelmezheté a VV11-r6l a TikTok vizsgalt csatornéjan
zajl6é diskurzus. Miben rejlik az ilyesfajta vitdk mélyebb tarsadalmi és féként
kulturélis jelent6sége? Mi az értelmiik a vizsgalt online interakciéknak a széle-
sebb tarsadalmi nyilvdnossag és a kozbeszéd perspektivajabol? Mi a szerepe a
vélemények ilyen modon torténé kinyilvanitasanak, a vitaban valo allasfoglalas-
nak? A kovetkezékben néhany ismert és klasszikus elméletet alapul véve proba-
lom kijelolni az értelmezés kereteit.

Vajon Habermasnak a raciondlis, érveld és az dllam hatalmat a maga modjan
kontrollalni képes polgarinyilvanossag-idealja" vagy a kommunikéciéba integralt
normékra hivatkozé kommunikativetika-koncepci6ja* alkalmas-e ezeknek a kor-
tars befogaddi gyakorlatoknak a vizsgalatara? A hozzaszéldsokat olvasva egyértel-
mien latszik, hogy sem a racionélis érvelés, sem a higgadt, targyszerd vita nem
jellemzi a VV11 kapcsan zajlé diskurzust. Bar esztétikai és kulturalis politikdkat
érintd kérdések felmeriilnek, a véleménynyilvanitds tobbnyire indoklas nélkali ki-
nyilatkoztatas forméjaban torténik, sem a konszenzuskeresésnek, sem a kommu-
nikativ interakciokban gyokerezd egytittmiikodésnek a nyomait nem talaljuk. El-
lenkezGleg: a hozzaszo6léknak lathat6an nem céljuk sajat véleménytiik részletes (és
igy vitathatova valé) kifejtése, sem a masik allaspontjanak megismerése, megérté-
se. A sajat allasfoglaldsok kinyilvanitasa a tobbségi dontés logikajat koveti. Akar-
csak a televizios produkcioban felmeriil6 dontési helyzetekben, vagyis a szavaza-
sok sordn, itt is az egyéni vélemény tobbségivé transzformalédsa a hozzaszo6lok cél-
ja. Ezért nyilvanitanak véleményt a jatékosokrdl, és fogalmazzak meg igényiiket
arra vonatkozoéan, hogy kinek kellene gy6znie. A tobbségi logika a modern demok-
racidkban a politikai gyakorlatok alapelve: a tobbségi dontés mindenkire érvényes,
az ellenvéleményt képvisel6 kisebbségre is. A polarizaltsag, megosztottsag, ellen-
séges hangnem a nyilvdanos kozéleti vitak ismerds jellemzgije.

A mindennapi élet méasik szférajara, a sport mint tarsadalmi-kulturalis jelen-
ség bizonyos gyakorlataira ugyancsak raismerhetiink a val6sagshow-k befogada-
sat megfigyelve. Ahogy a versenysport spektdkulumma lett eseményei alkalmat
adnak a rajongéi identifikdcid, a szurkolds és az ehhez kapcsol6dé érzelmek
(6rom, harag, indulatok, szimbolikus és tettleges 0sszecsapasok) megélésére és
kinyilvanitasara, agy ezek a sajatos projekcidk a popularis médiaszoveg fogyasz-
tdsdban is megjelennek.

A média ritudlis elmélete a val6sagshow-k és egyéb populéaris médiaszove-
gek, illetve az ezekhez kapcsol6dé befogadéi viselkedés értelmezéséhez olyan
koncepciét kinal, amely azokat hangstlyozottan nem a habermasi értelemben
vett raciondlis vita gyakorlataiként, hanem szimbolikus-ritualis cselekvésekként
fogja fel. E megkozelités szerint a populéris médidban lathat6va tett normasze-
g6 viselkedés, és dltaldban az tgynevezett ,trash kultara”, nem egyszertien meg-
sérti és megkérdGjelezi a normakat, hanem a normasért6 viselkedés bemutatésa-
val magukat a megsértett normékat, kézvetve a tarsadalmi normalitast rajzolja
koriil és tematizélja.” A befogadas diskurziv gyakorlatainak funkci6jat nem a ra-



cionalis mérlegelés és moralis kritika megvaldsitdsaban, hanem egyfajta 6rom-
elvnek a karnevalisztikus fogyaszt6i performansz sordn torténé megélésében lat-
ja. Ugyanakkor ez a megkozelités nem foglalkozik az ilyesfajta tartalmakat el-
allit6 és terjeszté médiavallalkozdsok motivacidival, tizleti érdekeivel.

Michel Foucault* a tarsadalmi vilagot atszovd diskurzusokat szimbolikus (és
ebben az értelemben nem racionélis) nyelvi és hatalmi rendszerekként irja le,
amelyek a szovegek termelése révén tarsadalmi intézményeket, hatalmi viszo-
nyokat hoznak létre és miikodtetnek. A diskurzus — amely egyszerre a szovegek
keletkezését irdnyité szabalyrendszer, a létrejott szovegek Osszessége és sajatos
hatalmi gyakorlat — tehat uralmi tényez6ként miikodik, birtokba veszi, invesz-
talja és tarsadalmi-kulturalis értelemben megalkotja az emberi testet és szemé-
lyiséget. A kortars kozosségi médidban zajlo és jelen esetben a kereskedelmi mé-
diumok gazdasagi-tizleti logikai altal fGtott laikus diskurzus sajatos fogalmakat
kinal fel a résztvevék szdmara, kitermeli a megtehetd kijelentések bizonyos ti-
pusait, kirajzolja a vélemények szérédasédnak terét. Végsé soron olyan hatalmi
rendszerként miikodik, amely (Gjra)termeli a popularis média kézonségét: jel-
legzetes viselkedésformakat mutat fel és legitimal, tarsadalmi tipusokat (példa-
ul hétkoznapi celebritdsokat) termel ki és termel tjra.

A médiaszovegek befogadasat szemiotikai megkozelitésben vizsgélé birming-
hami kultarakutaték nyomén a val6sagtelevizds tartalmak diszkurziv fogyaszta-
sa az értelmezés folyamata fel6l is vizsgalhat6. A médiaszovegek poliszémikus
voltat és a jelentésnek a befogadés soran torténd teljessé valasat hangsulyozo
Stuart Hall" a fogyaszt6i dekédolas harom kiilonboz6 poziciéjat irja le. A befo-
gadas gyakorlatai megoszlanak a dominéns, az egyezkedd és a szembehelyezke-
dd értelmezések kozott, igy a médiafogyasztas kozosségi 1éptékben véltozatos és
dinamikus jelleget 6lt. A lehetséges befogaddi viszonyuldsok sokfélesége —
ahogy azt a gyakorlatban latjuk — vitara, az allaspontok titkoztetésére ad modot,
kialénosen a kozosségi média feliiletein.

A nyilvanossi tett befogad6i vélemények, lathattuk, nem leir6 médon viszo-
nyulnak a val6sdghoz. Kijelentenek, itélkeznek, elismernek vagy elutasitanak,
sértegetnek, verbalisan bantalmaznak, esetleg jokivansidgokat fogalmaznak meg.
Az online térben jelen 1évé agensek nyelvi megnyilvanulésai verbalis aktusok,
beszédcselekvések®™. A kozos értékekrdl, normékrol, tarsadalmi-kulturalis poli-
tikdkrol foly6 diskurzusoknak a kozosségi média terébe valé egyre fokozodo at-
terel6dése az ilyesfajta vitdkat kisér6 érzelmek eszkaldlédasét is ezeken a felile-
teken teszi lehetGvé, illetve idézi elS. Ezek a helyzetek azonban nélkil6zik azo-
kat a fékeket és kontrollmechanizmusokat, amelyek a személykozi interakcidk
é16 helyzeteiben a masik fél személyként torténd észlelésével osszefuggésben
gétat szabnak az indulatok kiaradasénak, és reflexiéra 6sztonzik a feleket.

A val6sagshow-knak és mas popularis médiaszovegeknek, illetve azok befo-
gadasanak kozosségimédia-terekbe torténd kiterjesztése olyan jelenség, amely
mindenképpen tovabbi kutatdsra érdemes, és hozzéasegithet annak mélyebb
megértéséhez, hogy miként formalodik 4t a televizi6 szerepe a jelenkori konver-
gens médidban.
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