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Amerikai bennsziilott motivumok a globalis divatban

kulturalis kisajatitas fogalméara (egy
adott, jellemzdéen kisebbségi kulttara

elemeinek atvétele egy masik, jellem-
z6en dominans kultdra tagjai altal) nincs ponto-
sabb iskolapélda, mint az, ami az amerikai
bennsziilott kultdra motivumaival torténik a
nyugati tdrsadalmakban. Még tovabb, a kultura-
lis kisajatitds semmivel sem példazhaté jobban,
mint éppen a divattal, melynek iparagi szerke-
zete eldirja a kulturalis kisajatitdst. Az amerikai
indidnok kultardjahoz kapcsolédé kliséket
annyira fiatalon sajatitjuk el sok-sok nagyon
népszerd médiatermék altal, hogy nagyon ne-
héz barmiféle autentikussédgon alapulé kritika
érvényesitése. Illetve a divatipar teljes logikaja
alapul szimbolikus jelentések pénzzé tételén,
értékik konvertdlasan, igy ami a globalis divat-
ipar aramkorébe bekertil, sziikségszertien kitett
a torzitdsnak. A kulturélis kisajatitds angol
nyelvd wikipédia sz6cikke pedig egyenesen egy
fehér férfi altal divatkiegészitéként viselt harci
tolldisszel hatdrozza meg a fogalmat.! Azzal
a viseletelemmel, mely az amerikai bennsziilot-
tek viseletébdl leginkabb bekerult a nyugati
divatipar kdnonaba.

Eppen ezért ennek az irasnak a logikéja ket-
t6s felépitést fog kovetni: megmutatja az ameri-
kai bennszulottekhez kapcsol6dé képzelet ol-
tozkodéskultirdban jelenlevs elemeit, azoknak
legmediatizéaltabb vagy leginkédbb botranyossa
valt megjelenéseit, majd kisérletet tesz ezek el-
lenpontozésara olyan tervezdi életmiivek és

Az aruba bocsatas és

a remixelés, hivatkozas
nélkiili atvétel kozotti
résbe nagyon sokféle
kreativ gyakorlat fér el.
Raadasul 2011-t6l egyre
inkabb olyan iranyu
mozgasok is
kimutathatok, ahol
amerikai bennsziilott
dizajnerek érvelnek amel-
lett, hogy a kollekcidikat
érdemes egy altalano-
sabb 6ltozkodésesztétika
kddjaihoz mérni...
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mozgalmak felidézésével, melyek a bennsziil6tt tervez6 megjelenését, érdekér-
vényesitd képességét és pozicidjat tisztazzak.

1990-ben a The Face magazin cimlapjan megjelent egy huncut mosolyd,
szeplds kislanyarc indian tollas fejdiszben — ezt az arcot unalomig fetisizalja
majd a divatipar a kovetkez6 hiisz évben. Ez a kislany ugyanis Kate Moss, aki
ennek a Corinne Day készitette foténak és a hozza kapcsolédé fot6osszedl-
litasnak koszonhetéen indul el a szupermodellség rogos utjan. A 16 éves Kate
a sorozat egy masik képén ugyanezzel a fejdisszel, meztelen felsétesttel, ro-
vidnadrégban lathatd, héattérben a tenger. Ezzel a Szerelem harmadik nyara
fotésorozat végképp kijeloli az indidn fejdisz helyét az elvesztett artatlanséag
korénak kiegészit6i kozott. Az amerikai bennsziilott kultara vizualis kiegészi-
t6i koriilbelil ugyanebben a szereposztdsban vélnak mainstreammé 2013-
2014-ben, amikor Coachella és a nyéri fesztivalok szinte kotelez6vé teszik a
hipszter indian fejdisz viseletét a nyugati parttél Azsiaig. A kisajatitas logika-
jat és irdnyét az is jol mutatja, hogy a bennszul6tt indian kultdra tarsitasa
e kiegészit6khoz sem mindig torténik meg: az instagramon a #nativefashion
hashtagra 2019 februarjdban mindossze 27 713 bejegyzés hivatkozott, mig
a #headdress, tolldiszre utal6 hivszé 468 132 taldlatot eredményezett. A ki-
sajatitds val6ban annyira radikélis, hogy az eredettorténetet még nyomaiban
sem tartalmazza.

A divat kommunikaciés funkciéit figyelembe véve a probléma azzal van,
hogy az o6ltozékelemek magikus-vallasos funkcidjat az 6lt6zék onkifejezé vagy
kommunikéacids funkcidjara cseréljiik le,* rdadédsul gy, hogy a mégikus-vallasos
szerepet nem is ismerjiik (el). Igen, az egyének szintjén kétségkiviil valami ilyes-
mir6l van szé, a probléma viszont éppen onnan ered, hogy nem az egyének di-
vatviselkedése szintjén, hanem més érdekek, logikdk mozgatta intézmények és
csoportok szintjén jelenik meg. A konnytzenei fesztivalon, a kifutén, a boltok
kirakataban, a reklampannoén, a divatmagazin fotésorozatdban. Ahelyett a kor-
nyezet helyett, ahol kital4ltdk, a rendeltetésszer( hasznalatrél levalasztva.

Lassuk, hogy hogyan. A bennsziilott divat kisajatitdsanak egyik iskolapélda-
ja a Chanel 2013-2014-es Métiers d’art dallasi kollekciéjdnak bemutatéja.®
A Métier d’art néven futé kollekciék a Chanel marka véllalkozasa arra, hogy
az haute couture kézmives hagyoményat crokségesitsék egy nagyon latvanyos,
sorozatszerd bemutaté forméjédban: ezek a bemutatok nincsenek ott az éves, sze-
zonalis rendszerességli bemutaték kozott, rangban magasan azok folott helyez-
kednek el. Sokan nevezik egyenértékiinek a divatvildg legnagyobb eseményével,
a Costume Institute hires MET Galajaval, azzal a kiilonbséggel, hogy a Métier
d’art bemutaték mindéssze a Chanel-védjegyet inneplik. Az esemény méretén,
jelent6ségén és ambici6jan egyarant latszik, hogy az a Karl Lagerfeld talélta ki, aki
kétségkiviil a kortars divatvilag legnagyobb latvanyszakértGje volt. A show-k 1é-
nyege, hogy mindig van egy tematikus hivészavuk, amely valamilyen lokélis kul-
tardhoz kapcsolddik, viszont az 6ltozetek kidolgozasa a szabés-varras, diszités
azon technikainak allit emléket, melyeket a f6ként francia divathazak a 20. szédzad
els6 felében alkalmaztak, s amely annyira része a Chanel érokségének is. E bemu-
taték a kézmives tudas és a divatban levé kézmiives munka megiinneplését cé-
lozzak meg. A koncept viszont meghatarozasa szerint a kulturalis kisajatitdson
alapszik: vegytunk egy megfelel6en mediatizalt kultarat, annak vizudlis kliséit,
kombinéljuk a kézmiives tradiciok elGallitasi technikaival, allitsunk el hozza egy



dizajnjaban szintén a hangulathoz kapcsol6dé helyszint, vigytik végig ezt a folya-
matot szaz koruli outfiten — és megvan a bemutat6 alapsémaja.

A 2013-2014-es kollekcié hiviszava Texas: a bemutaté kisérévidedjaban
Lagerfeld arrél beszélt, hogy a Texashoz kapcsol6dé kliséket akarta elkertlni, a
pomponlanyok vilaga helyett a 19. szdzad végi Amerika vilaga ihlette.* A show
masik jellemzdje, hogy a hirességek ugyantgy felvonulnak ezen az eseményen,
mint az emlitett MET Galan: jelent6sége van a ki ki mellett iilt, ki jott el, mit vi-
selt teljes mondén kérdéssoranak. Ebben a szellemben a dallasi bemutatén Zoe
Kravitz is ott volt, 6 pedig igy foglalta 6ssze a bemutaté kulturélis vonatkozasat:
minden benne volt, amit szeretek, ,ez a polgarhaboruds, amerikai bennsziilétt,
mexikéi dolog” / ,this civil war inspired native american Mexico thing”.* Mind
a Lagerfeld-, mind a Zoe Kravitz-idézet j6l mutatja, mennyire laza e bemutat6k
és az amerikai bennszilott kultara kozotti kapcsol6déds szerkezete. Rdadasul a
Métiers d’Art kollekciék mindig felmutatnak egy-egy olyan motivumot is, mely a
Chanel-haz torténetéhez kapcsolddik: ebben az esetben a markatorténeti hivat-
kozas az, hogy az 1950-es években a texasi Neiman Marcus bolthal6zat tdimogat-
ta Chanel karrierjének tujraindulasat. A Dallasba atvitt show tehat egyfajta
visszaadott kolcson: a méarka mai kulturalis hatalmabél odanytjtani valamit a
krizishelyzetekben ott levg szovetségeseknek. A bemutat6 egy gigantikus wes-
ternfilmes kocsméban/istalléban zajlik, melynek foldjét szalmaval szortdk fel,
mennyezetérdl pedig megviselt amerikai, konfoderéacids, eurépai unids és fran-
cia zaszlok lognak. Az oltozetekre is ugyanez az egyenetlen hibridizacio jellem-
zG: a klasszikus Chanel tweed kosztiimok kiegészitGje a vonalaiban visszafogot-
tabb cowboycsizma, az dthalldsos cowboykalap és a rojtok. A szoknyék térd ala
érnek, a kabatok szabésa csipd alatti. Az oltozetek szinei is természetesek: a bar-
na és a bordé arnyalatai uraljak a bemutaté els6 egységét, aztan kovetkezik a far-
meroltozetek, majd a fekete-fehér 6sszedllitdsok blokkja. A rojtok hasznalataban
is jelen van a kollekciét ihlets két kulturdlis dimenzié: a Chanel-kosztiimok jel-
lemzdje, hogy az alapvetéen kétszind felvetéfonalbdl sz6tt anyagot az aljan
rojtosan lehet hagyni, ezek azonban rovid szaliak, rendezettek a texasi wes-
ternhangulat hossza és gondozatlan rojtjaihoz képest: a ruhdkon mindkettével
taldlkozunk. Az amerikai bennsziilott inspirdcié a geometrikus mintédkban,
a szGtt textarakban, a poncsékban és az ékszerekben is visszakoszon. Legérde-
kesebb azonban a tollfejdiszek hasznélata. A kifutén kisebb-nagyobb rendsze-
rességgel jelennek meg azok a lanyok, akiknek a copfjdba egy-egy szines, az 6l-
tozékkel szinében harmonizalé tollat tiiztek. A tollas fejdisz tobzdédésa a be-
mutaté végén jelenik meg két 6ltozeten. Mindkét esetben fehérbe 6lt6zott nad-
ragos nék hordanak kizarélag fehér tollakbol készitett fejdiszt, s a bemutat6
ruhak poziciéjat toltik be: a fejdisz egy konvenciék ellen lazad6 feminista
menyasszony kiegészitGjévé valik. Az utolsé o6ltézet fehér tollfejdisze a modell
bokajaig ér és a teljes testnek keretet ad: a rezzenéstelen dacos arccal végigvo-
nul6 né arckifejezése 6nmagédban egy identitaspolitikai kialtvany. Az itt felvil-
lantott hibridizédcids eljarasokhoz hasonlé a bemutatét kisérd elektronikus ze-
ne is, mely fegyverropogasra, allathangra egyardnt utalé jelzésekkel van tele.
A dallasi shownak természetesen koriilbelil annyi koze van az amerikai benn-
szulott kultrdhoz és Texashoz, mint a Westworld jatékparkjanak, és koriilbe-
lal ugyanolyan érzés is részt venni benne.
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A masik olyan divatfemoném, melynek nagy médiavisszhangja volt, Ralph
Lauren 2014-6s online reklamkampénya, mely amerikai bennszulottek arcat
hasznaélta vizualis elemként. Ralph Lauren az ikonikus amerikai tervezg: kollek-
cioi és reklamkampényai gyakran épitenek az amerikaiség sztereotipidira. Ebben
a 2014-es fotésorozatban 19. szdzadi médiatermékek rekldmjainak vizuélis jel-
lemzd6i szerint jelenitette meg a marka ruhadarabjait gy, hogy a szépia képfe-
luletek egyik részén az 6ltozetelemek, masik részén pedig a marka ruhdiba 61-
tozott amerikai bennszulottek portréi voltak. A foték elleni tiltakozas egyik érve
az volt, hogy a kép éppen a nyugati elnyomas és kolonizaci6 gesztusat tinnepli,
a nyugati szokasokba beolt6zott, mert arra kényszeritett embert, s a képet ,,asszi-
milaciés esztétikajuként” irtak le.®* A nyomés hatdsara a marka eltévolitotta a fo-
tékat online feltileteirdl, a tervezd pedig nyilvanosan bocsanatot kért arra hivat-
kozva, hogy a marka mindig is nagy hangsulyt fektetett az amerikai bennsziil6tt
orokség megtinneplésére, és ennek nevében vonjak vissza a kampéanyfotokat.
A megjelenités ugyanazokat a kliséket vonultatja fel, mint a Lagerfeld-show. Ez
a vilag egzotikus, a nyugati civilizdci6tél kiillonbozé, s szerethetGségét a nemes
vadak értékeire alapozzak.

Az egzotizalas erotikus regisztere egy 2012-es Victoria’s Secret bemutatén
nyilvanul meg leginkédbb. Karlie Kloss szupermodell a fehérnemtmarka angya-
lai kozott vonulva egy olyan allatmintéds bikiniosszeallitdsban villantott benn-
szulott amerikai motivumokat, melyet gigantikus tolldisszel egészitettek ki.
A Chanel-hibridizaciéhoz képest a Victoria’s Secret még egy szinttel megy lej-
jebb a remixelésben: itt nem cél az, hogy a kliséket kimozditsuk, itt az a cél,
hogy a klisét minél tokéletesebben mutassuk meg. Karlie Kloss barnés arnyala-
ta furdéruhéjat tirkizkék ékszerekkel, rojtos ékszerdvvel, rojtos magassarkuval
egészitették ki, a fehér-piros mintas tolldisz pedig a féldet verte. Amennyiben
azonban ez az 6ltozet bekeriilt az identitaspolitikai kiizdétérre, majdnem min-
denik outfittel megtérténhet ugyanez: a marka lényege a kulturélis szimbdélu-
mok erotikus apropénzre valtdsa. Hasonl6 regiszterben mozog Pharrell
Williamsnek egy 2014-es brit Elle magazin boritéjan megjelend fotéja: az énekes
szintén tolldiszt visel, a gesztus miatt — a kozosségi médidban beindul6 tiltako-
zasok hatdsara — neki is bocsanatot kellett kérnie.

E példéak jol mutatjak a skalat, melyen e kisajatitasok elhelyezhetSk: Lager-
feldnél érzékelhetd a mediatikus tudatossag. Nem a hagyomanyra utal, hanem
a hagyomany valamilyen médiamegjelenitéseihez kapcsolja a kollekciéjat, igy
az autentikussdg szamonkérése kevésbé valésul meg. Ralph Lauren esetében a
torténeti hitelesség hivoszavai — a sajtéfotoként valé keretezéssel — tal erds va-
l6ségreferenciat tartalmaznak, igy a szamonkérés kotelezd, Pharrell Williamsnél
pedig a felelGsség talsdgosan egyénre szabott, igy a bocsdnatkérés elmaradasa
egyenesen a személyes arculatot érintené. A Victoria’s Secret esetében — hidba
a folyamatos rajuk valé utalds a bennszulott biiszkeség mozgalmaiban — a piaci
befolyas annyira er6teljes, hogy a tiltakozéds valéjaban nem art a marka hirnevé-
nek, igy a bocsanatkérés elmarad.

Mindenik idézett példa attdl is izgalmas, hogy az 1990-es évekre térvényes
vonatkozasaiban lezarul6 bennsziilott amerikai 6rokségmozgalom utén keletke-
zik. Ebben az irdsban ezért is helyeztiink cezarét ide, mert a bemutatott példa-
kat megel6zden valéjadban mar lezajlott e kulturalis 6rokség patrimonizacioja.
1990-ben az Indian Arts and Crafts Actet elfogadja az Egyesiilt Allamok Kong-
resszusa, s ennek értelmében csak azok a mivészek forgalmazhatjak termékei-



ket amerikai bennsziilott (Native American) jeloléssel, akik hivatalosan tudjak
igazolni, hogy valamelyik bennszilott térzsho6z tartoznak. E térvény célja éppen
az volt, hogy megallitsa e kultiira motivumainak kidrusitdsdt nem bennszalott
tervezdk, cégek altal. Egyik hivatkozasi alap éppen az volt, hogy a tolldisznek
magikus-rituélis szerepe van a torzsi kultirdkban. Az druba bocsatas és a remi-
xelés, hivatkozas nélkuli atvétel kozotti résbe azonban nagyon sokféle kreativ
gyakorlat fér el. Rdadasul 2011-t6l egyre inkdbb olyan irdnyd mozgasok is kimu-
tathaték, ahol amerikai bennsziilott dizdjnerek érvelnek amellett, hogy a kollek-
cioikat érdemes egy éltaldnosabb 6ltozkodésesztétika kédjaihoz mérni, vagyis
6k maguk élnek a remixelés olyan eljarasaival, melyeket fentebb is lattunk. E di-
vatszcéna intézményesiilése pedig egyre komolyabb: az Indian Market Santa
Fében olyan haute couture kollekciékkal zarul, melyek ambiciéja a globalis di-
vatipar périzsi centrumu haute couture-vilagaval felvenni a versenyt.” Az haute
couture, az egyénre szabott luxusoltozet, a nyugati divatipar cstcsa: kézi mun-
kat alkalmazé gyartasi technikai kétségkiviil hasonlitanak ahhoz, ahogyan a tor-
zsi kultarak diszes oltozeteit elGallitjak. Az Gj generdcids amerikai bennszalott
tervezdk ruhdi egyszerre valnak lathat6va a vilag egyéb torzsi, regionalis, hagyo-
manyos 6ltozeteivel: az identitaspolitikai mozgalmak hitelessége egy olyan ko-
z0sségi médids sziir6n megy keresztil, mely — igaz, hogy rétegfogyaszték szama-
ra, de — megmutatja a belsd tekintet tapasztalatat.

Egy tervezdi életmiire utalnék a bennsziilott narrativik megmutatasdhoz:
Patricia Michaelséra, a PM Waterlily marka alapit6janak torténetére. A Santa
Fében alkoté tervez6t a 2012-es Project Runway televizidés show tette ismertté,
amelyet megnyert, majd visszatért a Project Runway All Stars 4. évadéban. O az
elsé amerikai bennszilott tervezd, aki bekertilt e televiziés tehetségkutatéba, és
ott jelentés eredményt ért el. Munkassagaért 2014-ben megkapta a Smithsonian
Museum Arts and Design Awardjat. Native Fashion Showijéat 2015-ben a Peabody
Essex Museumban mutattdk be. Patricia Michaels karrierje j6l mutatja, hogyan
képes a divatipar intézményrendszere és az orokségpolitikdk intézményrendsze-
re 0sszekapcsolddni egy egyéni karriertorténet alakitdsdban. A televiziés tehet-
ségkutaték formatumara optimalizélt Project Runway, mely beépiti a nyugati di-
vatipar sztarrendszerét (az ikonikus tervezét, a szupermodellt, a divattjsagirot),
létrehozza az egyéni hirnevet, hogy a tehetséggondozast rabizza aztan az eltérg
szempontrendszer és értékosszefiiggés szerint miikodd orokségprogramokra és
orokségvédelmi intézményekre.

Ezeknek az 0Osszefiiggéseknek a divattorténeti jelentGsége felmérhetetlen.
A nyugat-eurépai sebesség-, véltozas-, latszat- és onkifejezés-alapa divatfo-
gyasztds szembetaldlja magéit a méltésag, megbecsultség-, statusz-, hierarchia-
és szakralitasalapu viselettorténettel. A divat intézményrendszere megpréobalta
bekebelezni a viselet szimbolikus hivatkozasrendszerét, most viszont tgy ttinik,
nagyon kevés sikerrel. Ha a recens folyamatokbdl kellene kovetkeztetést levon-
ni, inkdbb gy tidnik, a viseletek miikodési logikaja helyet kér a divatvilag szaz-
otven éves intézmény-, esemény- és keretrendszerében, s taldn szét is bomlaszt-
ja azt. Azon az aron azonban, hogy 6 maga is divatszer(ivé valik.
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