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TORTENETMESELES EREJE

A médiajelenség, amirol keveset tudunk,
am annal nagyobb hatassal van rank

W Mitdl valik vilagszerte ismertté egy film vagy konyv? Hogyan épitenek és koz-
vetitenek a média eszkozein atszilirve egy torténetet Gigy, hogy az akar évtizedek
miultan is népszerd sztoriként béviiljon tovabb? A valasz a tobbplatformos torté-
netmesélésben rejlik, amely ugyan nagyon elterjedt kutatasi téma Nyugaton, és —
mint fogyasztékra — rank is hatdssal van itthon, azonban magyarul egyel6re kevés
értekezés sziiletett ebben az irdnyban. Az olyan népszerd, hatalmas rajongétéabort
maga koré gytjté franchise-ok, mint a Harry Potter, a Gytiriik Ura, a Mdtrix vagy
a popularitas hatarait egyre tagité Tronok harca példédjan keresztiil lathatjuk, hogy
a képes, hangos és online média, valamint az online marketing kozegeinek kiak-
nézasa szinte hatartalan lehet6séget ad arra, hogy egy kozkedvelt torténetnek idé-
all6 népszeriiséget teremthessenek a készit6k. Egy-egy ilyen torténet dollarmilli-
ardos bevételeit latva jogosan gondolkodhatunk el, hogy az adott alkotds mennyi-
re koszonheti népszertiségét csak bnmaga tetszetGsségének, a megnyer6 sztorinak,
és mennyire a franchise mogott 4116 szdndékos médiafogasoknak, marketingnek.

A ,transmedia storytelling” fogalmét Marsha Kinder amerikai professzor hata-
rozta meg eldszor 1991-ben,' de Henry Jenkins kutatasai tették népszertivé.
Az ember tulajdonképpen az Gskor 6ta 6sztonosen szeret személyes, valds vagy
éppen fiktiv torténeteket atadni, amit elGszor a szobeliség, majd barlangrajzok, ké-
s6bb hieroglifak, vésetek, rovasok, majd fejlett irdstechnika dtjan valdsitott meg
egészen a jelen digitalis kommunikaciohalézatéig fejlesztve a torténetmesélés esz-
kozeit. Tehat a transzmédiat torténetmesélésiink tovabbfejlédésének is tekinthet-
juk, hiszen az adott sztori tobb médiakozegben is megjelenik, az adott kornyezet
sajatos velejaréira komponélva, példaul sikerkonyv alapjan készal film, képre-
gény, személyes, nem hivatalos blogokat vezetnek a sztori kovet6i, vagy a torténet
rajongdi tovabbgondolasat olvashatjuk ugyancsak weboldalak formaéjaban, de a hi-
vatalos, szérakoztaté weboldalakat is ide sorolhatjuk a szamit6gépes jatékokkal és
telefonos alkalmazasokkal egytitt.

A hagyoményos médiafranchise-ok esetében a fiktiv vildg ugyancsak megjele-
nik néhany kilénbozé platformon, de kordntsem hasznélja ki tigy a technolégi-
ai/digitalis fejlettséget, mint a transzmédia, az egyes szegmensek pedig kiillonélls-
ak, legtobbszor egymastdl teljesen fliggetlenek, s igy osszefiiggéstelen egységet al-
kotnak. Ilyenkor a film egyaltaldan nem reflektél a konyv alapjaira, vagy a szamité-
gépes jaték szintjén is inkdbb djraformaélédik a torténet, akar teljesen maés lénye-
get is kaphat, ahelyett, hogy pluszt adna a mar meglévé tartalmakhoz. Példaul
Pékember torténetei az eredeti képregényformatum utdn mozivasznon, rajzfilm
formaban, szdmitogépes jatékként is megjelentek, de ezek mindegyike kiilonall6
eseményeket dolgoz fel, egymastdl teljesen fiiggetleniil. A legtijabb mozisorozat,
A csoddlatos Pokember sem kapcsolédik az eddig ismert filmek eseményeihez,
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nem azok folytatasa vagy el6zménye, még a megszokott arcokat is 4j szinészekre
cserélték. Ezzel szemben a tobbplatformos torténetmeséléssel kidolgozott sztori
vildganak darabjai egymasba illeszthetd, egymast kiegészit6 kozegek. Nem csupan
figyelembe veszik a tobbi feliilet tartalmat, hanem az adott platform lehet6ségeit
hozzéak elétérbe, példaul egy film esetében a rendez6 nem feltétleniil a szazszéza-
lékos konyvhiiségre torekszik, hanem a tomorségre a konnyed megértés érdeké-
ben, illetve azt hangstlyozza, ami j6l mutat a vdsznon: latvanyelemeket, fantasz-
tikumot, esetleg Gj parbeszédet, Gj jelenetet is hozzdad a torténethez a szinészek
képességének kiaknazasa céljabol.

(Bar a médiatudomédny magyar vonalon a tobbplatformos torténetmesélés kife-
jezést hasznalja, tudnunk kell, hogy ez teljes egészében nem fedi a transmedia
storytelling jelenség alapvetd jellemzgit. A fent emlitett példa altal is lathatjuk,
hogy a hagyoményos torténetmesélés esetében is tobb médiakozeget hasznalnak a
készit6k a sztori kozvetitésére, a transmedia franchise-ok esetében azonban a leg-
fontosabb kiilonbség a tradicionalisakhoz viszonyitva az, hogy az egyes platfor-
mok egymasra reflektalva, egymast kiegészitve adnak djat a torténet vilagadhoz. Az
elmult évben azonban egyre inkabb a transzmédia magyarositott formajat alkal-
mazzak a teriilet kutat6i, amely, bar magyartalanabb ikertestvérénél, sokkal telje-
sebben lefedi a targyalt médiajelenséget.)

Nem nevezhetjik hibas, nem megfelelen dtgondolt kozlési formanak a ha-
gyoményos torténetmesélési modszert sem, hiszen a technoldgia és a digitalis
vilag fejlédése, a web 2.0, illetve az online marketing, online PR fejl6dése, nép-
szerlisége tette lehet6vé, hogy a tobbplatformos térténetmesélés mara teret nyer-
jen maganak. Ennek célja egyrészt az el6nyos tizleti célok megvaldsulasa, mas-
részt a torténet értéke és élettartama is jelentésen novekedik. Mivel tobb koze-
gen keresztiil sz6litja meg a fogyasztokozonséget, a sztori a tarsadalom t6bb, kii-
16nb6z6 rétegeihez is eljut: mig konyveket, filmeket (tématol fiiggben) elsGsor-
ban felnétteknek gyartanak, addig digitélis és egyéb jatékokat kiskortiaknak, fi-
atal felnétteknek.

Henry Jenkins amerikai médiakutat6 szerint a transzmédia lehet6ségeinek ki-
hasznalaséra a legjobb miifaj a science-fiction, illetve a fantasy alapu fiktiv vilag.
A szakértd a torténetmesélést alapvetGen olyan folyamatként irja le, amely soran
egy fiktiv torténetet tobb szallitdsi csatornan keresztiil szérunk szét a fogyasztok-
nak azzal a céllal, hogy egységes és 6sszehangolt, rdadasul sokkal maradandébb
élményt kapjanak.” A valésagtél messze elrugaszkodo fantaziavilagok konnyedén
magaval ragadjak a néz6t/olvasét, ugyanis teljesen kiilén univerzumot teremte-
nek, a torténet ismerdje szivesen menekiil egy nem létezd, szinesebb vilagba.
A fantéziaviladgok iranti néz6i érdekl6dés az eszképizmusnak nevezett jelenségen
alapul, amely szerint eldszeretettel keriljiik el alkalmanként a valésagos, esetleg
a sajat bériinkén megtapasztalt hétkoznapi problémakat, életdramékat, és olyan
képzeletbeli vilagok, események relaxaciot nyujto lehetéségeit helyezziik elétér-
be, amelyek messze elrugaszkodnak a csupasz valdsagtol. ,,Az élet felgyorsult és
néha nehéz. Munkat kell taldlni és megtartani, fizetni a lakbért és etetni a gyere-
keket. Nincs id6 mélyen gyokerezd problémékon és ezek szerteagazo kovetkezmé-
nyein elmélkedni. [...] De munka vagy iskola utdn hazamehetiink, berakhatunk
egy DVD-filmet a lejatszéba, vagy el6vehetiink egy Playstation jatékot, és kikap-
csol6dhatunk egy virtudlis vilagban”*- irja Robert Hassan Media, politics and the
network society cimd mivében. A kislexikon szerint ,,az eszképizmus a modern
kor emberének, f6leg a tomegkozlés manipuldcidja altal kivéltott eltdvolodédsa
a tarsadalmi valdsagtdl, illetve az erre irdnyulé torekvés”.* Tovabba a fantaziavila-
gok abrézolasa lehetGségek egész tarhazat nyitja meg minden médium szdmara,
hiszen a készitének nem kell torvényszertien ragaszkodnia a hiheté val6sag meg-
teremtéséhez.



Anita Ondine torténetmesélési szakért6 a Spiegel német lapnak adott egyik in-
terjujaban tgy fogalmazott, hogy ,ma a torténetmesélés egyszerre folyik a kiilon-
boz6 platformokon, egymastol fiiggetlen helyszineken és id6pontokban”.? Ondine
szerint a toébbplatformos torténetmesélés egyik legnagyobb elénye, hogy a rajon-
gok is részt vesznek a torténet alakitdsaban. A készit6k ugyanis folyamatosan fi-
gyelembe veszik a kozosségi halokon megosztott fogyasztoi észrevételeket, 6hajo-
kat, és esetenként megprobaljak bizonyos mértékben azokra szabni a mi tovabbi
alakitasat — példaul a vasznon olyan karakterek kozott szovédik szerelmi szal, aki-
ket a rajong6k szivesen latnanak egyiitt, de az eredeti mtiben, mondjuk a kényv-
ben nem alakul ki koézottiik tobb, mint baratsdg. Anita Ondine ugyanakkor pozi-
tiv visszajelzésnek, mi tébb, boknak tartja, ha valaki feldolgozza az eredeti alko-
tast, hiszen ezaltal csak tovabb népszertisitik a torténetet, és feldolgozas nélkiil
nyilvdn nem beszélhetnénk tébbplatformos térténetmesélésrél. Ondine gy fogal-
maz: ,a killonb6zé 4j formatumok mindegyike segit abban, hogy az adott torténet
koré éptilt szubkultara fennmaradhasson”.®

Niliifer Pembecioglu, az Isztambuli Egyetem médiaszakos professzora a
Narratives through turkish perspective. Transmedia storytelling and intertextuality
examples in the postnetwork era cimi kényvében olvashaté, hogy a transzmédia-
torténetmesélés a multimédia-eszkozok és a hagyomanyos feliiletek egytittes
hasznélatanak technikajan alapul, amelyben az egyik legfontosabb szerepet az
intertextualitas’ lehetésége kapja, mivel a sztori darabjai nemcsak egyszertien kap-
csolédnak egymashoz a kozos alaptéma okan, de elbeszéléi szinkronban kozlik
a torténetet. Tehat az egyes platformok egymassal kapcsolatban allva, egymast
mintegy kiegészitve mutatjak be a sztorit, igy a torténet méas-més feliileteken meg-
jelenitett formait nem kezelhetjiik egymastol fiiggetlen egységekként. Példaul nem
vonatkoztathatunk el a filmektél, ha meg szeretnénk érteni, hogy a jatékban miért
nem csak a mar ismert helyszineket kell végigjarnunk, miért kapunk esetleg olyan
feladatokat egy-egy digitalis kalandiit soran, amelyek, a torténetnek sem a nyom-
tatott, sem pedig a mozivasznas valtozatdban nem szerepel. Pembecioglu szerint
a multiplatformos megjelenités ad lehetdséget arra, hogy a sztori kedvel4i minden
jként megjelend feltileten kovetni és fogyasztani tudjak a torténetet,® rdadasul a
tobb kozeg tobb lehetéséget is jelent, és a folyamatosan megijulé médiafelaletek
lehet6ségeit kihasznalva a sztori sosem avul el teljesen, hosszt ideig aktiv téma-
ként maradhat fenn.

Az altalunk kovetett narrativasorozat szereplgivel torténd gyakori ,talalkozas”
valamelyik platformon el6bb-utébb olyan jelenséget idéz el8, hogy rajongdoként,
kovetéként az egyes karakterekrdl sz6l6 szitkségtelen és kevésbé érdekes informa-
ciok is érdekelni fognak. Egyre fontosabb lesz, hogy a torténet eldrehaladasaval
a kedvelt szereplék minden 1épését kovessiik, igy az aprobb jelenségek is erds fi-
gyelmet kapnak a fogyasztéi tarsadalom részérél. A tébbplatformos térténetmesé-
lés szakértdi igy vonnak be egyre tobb személyt a karakterek és a sztori vildgéba,
igy érik el azt, hogy, aki egyszer rajongova valt, mindig figyelemmel kisérje a tor-
ténet alakulasat.

+Az elbeszélési mod a tobbplatformos torténetmesélés kulcsa, hiszen ilyen
esetekben a sztori olyan hatalmas mennyiségli anyagot és lehetdséget jelent,
amely megkdveteli, hogy kiilonb6zé feliileteken jelenjen meg” — irja Elizabeth
Evans, a Nottinghami Egyetem el6adétanara Transmedia Television: Audiences,
New Media, and Daily Life cimG munkajaban. A fantaziatorténetek osszetettsége
és a lehetséges folytatasok aspektusai ugyanis nemcsak lehetGséget adnak, de meg
is kivanjak a kilonb6z6 médiaplatformokon valé megjelenitést. Evans is alata-
masztja a multimédia-torténetek egyik alapelvét, mely szerint az egyes kozegek
sajat specifikus lehet6ségeikre alapozva az adott torténetvildgnak, ha nem is telje-

P
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szik a néz6/felhasznédlé szdmara, hogy belépjen az éaltala kedvelt fiktiv vilagba,
hogy egyrészt Gj nézépontbdl is megvizsgalhassa a sztorit, masrészt interakciéba
léphessen a fantaziauniverzum lakdival, elemeivel. A webes feltletek pedig, els6-
sorban marketingalapon a visszajelzések lehet6ségével a torténet tjitasat és kibé-
vitését korabban nem lehetséges formékban teszik lehet6vé, figyelembe véve a fo-
gyaszt6i kozonség feedbackjét, igy a tovabbiakban, a néz6k igényeire szabva olyan
formara alakithatjak a sztori vilagat, amely sokkal biztosabb ldbakon &ll a bevételt
és a kovetdket tekintve.

Ugyanakkor a torténetmeséléknek figyelembe kell vennitik a sztori forgalma-
zasanak minden lehet6ségét, méretre szabva igy azt, hogy az egyes tartalmakat mi-
lyen formaban hol és hogyan lehet konnyebben elérni, példaul a torténetvildggal
foglalkoz6 hivatalos weboldalt mobilbarétta kell tenniiik. A multimédias népsze-
rliségre nem sok esély van, ha a kiillonbozé feltiletek koziil csak egy-kettére korla-
tozzak le a megjelenitési lehetdségek szamét, hiszen ma mar egy médiafogyaszt6
nemcsak a televizi6jan koveti kedvenc sorozatit, de a szamitégépén, s6t az
okostelefonjan is folytathatja." A viladghalé pedig hosszabb, korlatozatlan idétarta-
mu epizédok lefutdsdra és egyéb, hangos-képes médiaanyagok kozvetitésére ad
lehetdséget.

Az 0Osszetettebb narrativak, torténetek esetében azonban el6fordul az is, hogy
a fogyaszt6 szdmara nem elégséges a média alapvetd eszkozein keresztiil torténd
kozlés, hiszen nemcsak latni és vizsgélni, illetve atérezni akarjak a torténetet, ha-
nem ,felfedezni és megtapasztalni is”.”* Ezt a szerepet toltik be a jatékok mellett a
valésagban is megépitett fantdziavilagok, amelyekre példdul a Harry Potter-vilag
esetében is taldlhatunk példakat a londoni stadi6tél kezdve a lengyel varazsléis-
kolan 4t a japan és amerikai fantasy-bazéarokig, amelyeknek mindegyike korbejér-
haté, és szamos, Joanne Kathleen Rowling vildgéval kapcsolatos, megvasérolhat6
terméket kinédlnak a fanatikusoknak.

Stephen Brown amerikai marketingszakember szerint ma olyan vilagban
éliink, amelyben mindenhol torténetek vesznek koriil minket, amelyeket akarva
sem tudunk elkeriilni, hiszen a média kiillonb6z6 eszkozein és feliiletein, radion,
televizion, mobiltelefonon, webes platformokon folyamatosan torténetingerek
érik a fogyaszt6i tarsadalom tagjait. Mara a média és marketing eszk6zein keresz-
ttl a fogyasztékkal kozosen teremtik meg a szerz6k és mérkakésziték egy-egy tor-
ténet népszertiségét, fogyasztdi igényre szabott kereteit.”” A Psychology and Mar-
keting szaklapnak irt tanulményabdl kidertil, a Harry Potter-brand multimédias
népszertiségét annak koszonheti, hogy a mesterien kezelt elbeszélésmdod mogott
tobb, kiilonb6zé megvalésitasi modszer, tgymond ,lednyvallalat” all, kezdve az
eredeti regényektdl a kiegészit6konyveken, a mozifilmeken és jatékokon at min-
den mas virtuélis és val6s kozegig, amely a marka jegyében sziiletett. Raadasul a
hét kotet éppen elég idé6t adott a készit6knek arra, hogy a gyorsan Gjulé digitalis
médiavilag aktualis eszkozeit kihasznaljak a torténet terjesztésének javara.

Brown a rajongok fiktiv torténeteinek rétegét emeli ki (fan-fiction) a markat és
sztorit megjelenit§ kozegek koziil, ugyanis ez az a feliilet, ahovd mar sem az ere-
deti md szerzGje, sem a filmeket forgalmaz6 cég nem jut el a termékével: a civil
média-feliilet igy erdsiti a késziték akaratan kiviil az adott sztori hirnevét. Ugyan-
akkor sohasem fontosabbak a filmek, a szamitogépes jatékok, a rajongéi oldalak,
az ajandéktargyak vagy a milliészamra eladott puldverek, mint a marka eredeti
forrasa: a konyv. A kiilonb6z6 platformokon jelen 1év4, ezeknek tartalmat fogyasz-
t6 és gyarto rajongok legnagyobb része ugyanis azért valik a sztori médiaformaja-
nak kovetdjévé, mert megragadta a torténet valédi, legelsd véltozata, vagy forditott
esetben: az ajandéktargyak sokasdgét és a mozisorozat népszertiségét latva sziik-
ségét érzi a konyvek elolvasasanak. Az egyes kozegek ugyanis sohasem adnak tel-
jes képet egy mutliplatformos torténetrél, a maguk sajatos eszkozein keresztiil je-



lenitik meg azt, és mindig visszautalnak az eredeti alkotasra, igy kiegészitve és 107
népszertsitve a forrasmvet.

Vegytik a Csillagok haborijdnak legtjabb, hetedik moziepizédjat egyszerre ha-

sonl6 és ellenpéldaként: ebben az esetben ugyanis az alapmi nem regény, hanem
George Lucas science-fiction tiropera-trilogiaja. Az els6 harom egész estés mozi-
filmre alapozva sziiletett meg a Star Wars-mérka a képregényekkel, szintén népes
fan-fiction-kozeggel a vilaghéalon, rajzfilmekkel, rovid, alacsony koltségvetési pot-
lékfilmekkel, ajandéktargyak, polok és plassfigurdk garmadajaval bezérdlag.
Azonban miutdn a Disney megvésérolta a Lucas-filmtél a folytatds megfilmesité-
sének jogat, és a rendez6i székbe a marketingszakértéként is ismert J. J. Abrams
ilt, Az ébredd erd bemutatoja elétt valosdgos marketinghisztéria alakult ki: a leg-
kisebb sarki boltokban is jedi-figurakkal mintézott targyakkal talalta szembe ma-
gét a vasarl6, minden elképzelhet6 tanszerrdl, eszcajgrél, pohérrdl és tanyérrol,
pliissrél, parnérél vagy éppen hatitdskardl az tdrkaland szerepldi néztek le a fo-
gyasztokra. A féléves, taleréltetett kampany azonban elérte a céljat: rekordossze-
gl bevételt hozott a mozi az 4j készitéknek, és hirtelen olyan személyek vallottak
magukat Csillagok habortija-rajongénak, akik nem is lattdk az addig megjelent hat
filmet teljes egészében. A népszertiség ebben az esetben azonban kérdéses, ugyan-
is korantsem biztos, hogy az emlitett sci-fi ekkora nyereséget termelt volna egy ke-
vésbé nyomast gyakorld, izlésesebb rekldamhadjarat mellett.

Att6l a pillanattél kezdve, hogy egy torténet tobb platformon is megjelenik,
mar sem a késziték, sem a fogyasztok nem tekinthetnek ra csak egy ,,gondolkodas-
ra késztetd rendszerként”,** hiszen a multimédia-jelenléttel mér az ,eladésra szant
gépezet”” funkcidt is megkapja a sztori. Stephen Brown szerint ugyanakkor elég,
ha az alapnarracié olyan témét, eseményeket dolgoz fel, ami érdekli a fogyaszté-
kozonséget, ugyanis ,.amig van, amirél beszélniink vagy vitdznunk — legyen sz6
Harry Potterrél, Madonnardl, az Apple-rdl vagy a Wal-Martrél —, addig a gordiilg
torténet begytjti maganak a marketingsikereket”.”

»A tobbplatformos torténetmesélés elméletében mindegyik médium azt teszi,
amiben a legjobb”— fogalmaz Henry Jenkins. Tehat megfilmesitéskor a torténetet
az értelmezhetd minimumra redukaljdk, éppen annyira, hogy az érthetd legyen
anézd szamara, mig a latvanyos és akci6jeleneteket elGtérbe helyezik, hangbeli és
vizudlis effektekkel egészitik a konyvekben leirtakhoz képest. Mig a filmek egyfaj-
ta vizualis bénuszként miikodnek az eredeti alkotds mellett, a videojatékok a fik-
tiv vildg megtapasztaldsanak élményét nyujtjak, a webes feliiletek a torténet
hattérinformacisival, hireivel, érdekességeivel egészitik ki a vildgot a fotok mel-
lett. Mindezek tudatdban tehat atfogébban és igazsdgosabban tudunk értékelni
egy-egy mozgoképes vagy digitdlis miivet az egymadst kiegészités elvére alapozva,
ugyanakkor tudatosabban kévethetjilkk végig egy-egy altalunk szeretett torténet
életvonalat, megfigyelve, hogy a néha izlésesesnek cseppet sem mondhatni mar-
ketingkampany esetében minden tartalomért biztosan fizetnénk-e, értékes-e,
sziikséges-e szdmunkra az a tartalom a torténet folytatdsanak megértése érdeké-
ben, vagy csak egy tGjabb reklamfogésnak estink dldozatul.

M JEGYZETEK

1. Carlos A. Scolari: Transmedia Critical: Empirical Investigations in to multiplatform and Collabo-
rative Storytelling. Introduction. Tallinn University, Tallinn. 2014, 1. https://repositori.upf.edu/bitstream/
handle/10230/26011/Scolari_IJoC_Trans.pdf?sequence=1, letoltés idépontja: 2015. oktéber 27.

2. Henry Jenkins: Transmedia storytelling. 101. http://henryjenkins.org/2007/03/transmedia_storytelling_
101.html, 2007. marcius 22., megtekintés id6pontja: 2015. oktéber 27.

3. drd. Dedk Anita forditésa, az eredeti idézet: ,Life is fast and so life can be hard. Jobs need to be
got and kept, rent paid, kids fed. There’s no time to think in terms of root causes and branching
effects. (...) For example, after work or school we can relaxat home and slip a DVD movie in to the
player, or insert a Playstation game and blast away at something virtual.”

4. http://www.kislexikon.hu/eszkepizmus.html, megtekintés idépontja: 2016. marcius 19. | mii és Vlléga



JAK

2017/4

5. Szabaditsdatok ki Harry Pottert! — A térténetmesélés jovdje. (jeloletlen szerzd) HVG 2011. okt6ber 10.
www.hvg.hu/tudomany/20111010_tortenetmeseles_harry_potter, megtekintés idépontja: 2016. mar-
cius 8. Eredeti forrds: Spiegel Online, Christian Stocker: Zukunft des Erzdihlens: Freiheit fiir Harry
Potter. 2011. oktéber 8. megtekintés idépontja: 2016. mércius 8.

6. Uo. (HVG)

7. Nilufer Pembecioglu: Narratives through turkish perspective. Transmedia storytelling and
intertextuality examples in the postnetwork era. Argonaut Publishing House, Kvar, 2014. 212.

8. Niliifer Pembecioglu: Narratives through turkish perspective. Transmedia storytelling and
intertextuality examples in the postnetwork era. Argonaut Publishing House, Cluj-Napoca, 2014.
44-45. (Sajét forditas.)

9. Elizabeth Evans: Transmedia Television: Audiences, New Media, and Daily Life. Routledge, New
York, 2011. 28.

10. Uo. 29.

11. Uo.40.

12. Uo.111.

13. Sephen Brown — Anthony Petterson: Selling Stories: Harry Potter and the Marketing Plot.
Psychology & Marketing 27 (2010) 541-556, online publikdcié: Wiley Periodicals 2010. majus 13.
542. http://onlinelibrary.wiley.com/doi/10.1002/mar.20343/pdf, letsltés idGpontja: 2016. aprilis 8.
14. Uo. 553.

15. Uo. 554.

16. Uo. 554. — sajat forditas (,If there’s always something to talk about or argue over — be it Harry
Potter or Madonna or Apple or Wal-Mart — then a rolling story will continue to gather marketing
moss.”).

17. Henry Jenkins: Transmedia storytelling. 101. http://henryjenkins.org/2007/03/transmedia_
storytelling 101.html, 2007. marcius 22., megtekintés datuma: 2015. oktéber 27.






