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BORSOS EMOKE
A HELY SZINE

M irésom néhéany elemzési pontot, keretet
igyekszik szolgaltatni a székelyfoldi régio-
ban utébbi években feliveld, helyi élelmi-
szerekkel kapcsolatos mozgalmak, jelensé-
gek értelmezésére. Célom helyi élelmiszer-
rel kapcsolatos, latszdlag egynemi folya-
matok elkiilonitése, amelyek  bar
egyidében, egymés mellett vagy egymdast
atfedve (,athalézva”) jelennek meg, jelle-
giikbél fakaddan talan mégis elhatérolan-
déak. Dolgozatom masfell prébalkozas;
atfogé, de rovid helyzetképet szeretnék
nydjtani azt illeten, hogyan kiilonbozik a
hely és gasztronémiai 6rokség intézményes
értelmezésének (értelmezéseinek) ,szine”
(jellege): milyen mintdkat hasznélnak, és
milyen mintdk alakulnak a helyi termékek
konceptualizdlasaban? Mindez nemcsak
mezdbgazdasagi vagy pusztin gazdasagi,
hanem kulturélis, identitasbeli kérdések-
kel is Osszefiigg.

Romaéniaban a 2000-es években, az Eu-
répai Uniéhoz val6 csatlakozassal, néhany
tekintetben azel6tt beindulnak a regionalis,
térségi folyamatok. Az 14j struktarédban
(egyben djfajta tarsadalmi problémak és
nyomaésok, kihivasok kozepette) djfajta ko-
z0sségi, politikai 6nmeghatdrozasok valnak
sziikségessé, lehetségessé. A regionalis ki-
sebbségi torekvések az unié fényében 1j
lendiiletet, de mas ,ruhat” is kapnak. Bir6
Zoltan a 2000-es évek elején irja le azt a
modot, ahogyan a székelyfoldi identitasépi-
tési gyakorlatok a szimbolikus elhatéarol6-
das kozépponti modelltfl a pragmatikus
épitkezés modellje felé hajlanak el. Ennek
vazaban az eddigi virtualis szerepléket va-
l6ségosak, az el6zményekre valé hivatko-
zast a jovere vald utalés véltja fel. Az iinne-
pek helyett a napi eseményeknek lesz nagy,
a szimbolikus elemeknek kisebb szerepe. A
szerz6 ezeket ekkoriban még csak a kistér-
ségi tarsuldsok megalakuldsa kapcsan irja,
az Ujfajta identitastermelési modellt még
csak homalyosan az el6zével keveredve
azonositja.5 Kozel tiz év utan ezek a jelen-
ségek egyre meghatdrozébbak. A kultira-

Manapsdg nemcsak a ruralitds jelentését kell

tanulmdanyoznunk, hanem azt, hogy ki és
hogyan hatdrozza meg azt.7

gazdasagi, a kulturalis, térségi jegyekre ala-
pozott vidékfejlesztést3 civil és adminiszt-
rativ szervezetek széles kore alkalmazza,
egyben kitalélva 4ltala a kulturélis jegyeket.
A kulonboz6 palyéazati forrdsok és hozza-
férhetdségek bdviilésével egyre tobb sze-
repld, egyre tobb szinten és médon termeli
az identitasokat.

A téargy szempontjabdl relevans folya-
matok egy idGben a mezdégazdasagban és az
élelmiszerpiacon zajlanak. Az unios csatla-
kozéssal az autochton mezdgazdasag egy
része illegalissa valik: nemcsak az eurépai,
de a hazai piacon sincs egyel6re ekkor még
cimke (intézményes keret) a haztdji gazda-
sagokban, informélis élelmiszerbiztonséagi
feltételek kozott termelt élelmiszerek keres-
kedelmi értékesitésére.1 Ezek ugyanakkor a
vidéki életmdd szerves részét képezik. A
romaniai mezdgazdasag sok egyéb szem-
pontb6l nem eukonform. Az alternativ
(megkiilonboztetett) élelmiszerek globélis
piaci trendjei is ekkoriban jelennek meg
Romaénidban.

Némileg sajatos helyzet, ahogy mind-
ezek egyszerre hatnak, hogy a 2000-es évek
kozepét6l Székelyfoldon a nemzetépités, a
vidékfejlesztés és az alternativ élelmiszerpi-
ac kozos vaganyra téved a mezdgazdasag és
a kultdragazdaség teriiletein. A hely és az
értékek meghatarozasanak és cimkézésének
kompetitiv intézményes folyamatai indul-
nak el. A helyi élelmiszerek a kiemelt targy:
politikai, gazdasagi, civil szereplék egyre
tobben igyekeznek lahasitani ebbdl egy-egy
sajat szeletet.

A nyugati faluszocioldgia évtizedekkel
ezel6tt leirja ezt a problémat. A gazdasag
modernitésra jellemzé falu-varos (mezdégaz-
daségi vs. ipari termelés) megosztottsaga
folytan a ruralitds értelmezése vildgosabb
distinkciék mentén torténhet. A posztmo-
dernben a ruralitds igen divatos, sok min-
denre hasznalatos, identitdsmeghatéarozé
konstrukcié (Marin: @j archaizmus), de
mint ilyen egyre inkabb konstrukcié, ver-
sengd csoportok, értelmezések targya.3



A mezogazdasag néhany
jellegzetessége

B Az eurdpai élelmiszerpiacon a megkii-
lonboztetett termékek trendjei meghataro-
z6ak, a hozzdjuk valé alkalmazkodas sziik-
ségesség, és bizonyos teriileteken 4j lehet6-
ségeket nyujt.

A megkiilonboztetett élelmiszeripari
termékek piacat Roméniaban, Ggy tnik, két
stiribben reprezentalt, széls6bb mindségi
standard: a ,bio” és ,hazai/hazias/helyi/ter-
mészetes” alternativ mindségek, illetve az
azok kozti dtmenetek, varidciok jellemzik.
Igen elnagyoltan az els6 az egészségesség
eur6pai intézményes standardjainak felelne
meg, az ennek megfeleld termelés professzi-
onalis, szakmai és anyagi tékét feltételez, az
arra vald atallas hosszi és koltséges. Az
élelmiszerbiztonsdg masik véglete a haztaji
termelés, az informélis kapcsolatokra, koze-
liségre alapozott fogyaszt6-termeld viszony.
A bio termelési eljarasra valé atallas nem
megy egyik naprél a masikra, a kistermelés
szamaéra egyeldre, ha nem is jarhatatlan, mi-
nimum nagyon rogos Ut (nem is az egyet-
len). A mésik Gt a mar emlitett helyi-hagyo-
manyos termékek piaca.

Orszagos szinten megsziiletnek a kiilon-
b6z hagyomanyos és helyi jelleget biztosi-
tani hivatott intézkedések: hagyomanyos
termékek bejegyzésére vonatkoz6 2004-es
690. szamu rendelet, a foldrajzi indikéaciok-
ra vonatkozo6 2007-es HG 828. szamu rende-
let, a hagyomaényos jelleg garancidjara vo-
natkoz6 2008-as HG 134. szamu rendelet.
Ez ut6bbi foldrajzi beagyazottsagra vonatko-
z6 kritérium a 2006-os 509. szamu rendelet
alapjan a kozosség altali bejegyzés. A Ha-
gyomanyos és Okologikus Termékek Orsza-
gos Hivatala késve, 2008-ban alakul meg.1 E
torvények az eurdpai piaci standardokhoz
val6o felzarkézast szolgaljak, a hagyoma-
nyossaggal és foldrajzi indikacidkkal kap-
csolatos nemzeti mingségi standardokat fo-
galmazzak meg.

A székelyfoldi régiéban a mezdgazdasa-
got a kisbirtok, a haztaji mez6gazdasag és a
kisléptékd, informalis viszonyokra épiilg
kereskedelem jellemzi a kommunizmus
el6tt; ezek részben a kommunizmusban is
tovabb élnek, a rendszervéltas utdn az ipa-
ri mezdgazdasédgi struktardk leomlasaval a
vidék nagy részére ismét ezek lesznek a
meghatarozéak. Az alacsony professzio-
nalizaci6ja mezbégazdaség is emellett térsé-
gi jellegzetesség, a felzarkdztatas intézmé-
nyi lépései leggyorsabban a helyi, héaztaji,
kistermel6ktdl szarmazé élelmiszerek ter-
melésének és piacdnak erdsitését tiizik ki
célul.

Salais és Stroper kozgazdéaszok vezetik
be a ,termelési vildg” fogalmat, amellyel a
térségek gazdasagi jegyeit irjak le. Kiindul6-
pontjuk szerint a gazdasagi tevékenységek
nyoman bizonyos, a termék mingségeire,
termelési eljardsokra vonatkoz6 megegyezé-
sek jonnek létre fogyaszté és termeld kozott;
ezek a megegyezések, ,konvenciék” egy-
mastdl elkaloniilé termelési vilagokat alkot-
nak, amelyek egy-egy régio esetén leirhat6-
ak. Az alternativ élelmiszerek mindségeinek
tanulmanyozésaban ezt a modellt néhany
speciélisan az élelmiszerekre vonatkozo ki-
egészitéssel, ,Elelmiszer vilagok” elmélete
megnevezéssel j6 magyardzé modellként
hasznaljak. Marsden, Murdoch és Morgan
szerint az élelmiszer-rezsimek elemzésében
a kozgazdaszok altal leirt gazdaségi logikat a
természeti, korményzati-politikai és kultu-
réalis tényez6k vizsgalataval kell kiegészite-
ni, ezen meghatarozé jellemzdék egyiittesen
alkotnak egy-egy 0Osszefiiggd ,élelmiszer-
vilagot”.4

E konvenciéknak Thevenot, Moody és
Lafaye szerzék szerint a gazdasagi javakat il-
letéen van néhany kialakult mintdja. A 7.
konvencid, amelyet azonositanak, s az azo-
kon belili vonatkozasi pontok : ,piaci telje-
sitmény” (a javak piaci verseny kozti gazda-
ségi értéke), ,ipari hatékonysdg” (hosszu ta-
v beruhéazés, novesztés, ellatasi infrastruk-
tara), ,,polgdri egyenldség” (kozos jolét, biza-
lom), ,hazai érték” (helyi, beagyazott jelleg,
bizalom), ,inspirdci¢” (szenvedélyesség, ér-
zelem, kreativités), ,rénomé”, ,kérnyezettu-
datossdgi igazolds”.2

A konvenci6knak kiilonb6z6 kombina-
cioit talaljuk az egyes élelmiszervilagokban
is, ezek tehat a térségben egymas melletti,
egymast atszovd ,,piacok”, amelyeket a ter-
meld-fogyaszté megegyezések, de az intéz-
mények és a természeti és kulturalis adottsa-
gok is meghataroznak.

Az alternativ
(helyi-hagyomanyos)
termékek piaca
Székelyfoldon

B A hirom kezdeményezés a Transylvania
Authentica védjegy, a Székely Termék véd-
jegy és a Gobé termék kereskedelmi marka,
amelyek egymastdl teljesen kiilonb6zd in-
tézményi kornyezetbdl néttek ki. A civil
szervezeti kezdeményezés szellemi védjegy-
ként, a megyei politikai-adminisztrativ szer-
vezet kozosségi védjegyként jegyeztetik be,
a GObé termék az egyetlen székelyfoldi tu-
lajdonban 1évé§ tizletlanc sajat markéaja.
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A Székely Termék védjegy kategoriai
kézmitves, ipari, szellemi termékekre és
élelmiszerekre terjednek ki, a Transylvania
Authentica elszallasolas/vendéglatas, kéz-
miives termék, élelmiszer és élményszolgal-
tatas kategéridkban mindsit. Gobé termékek
kezdetben élelmiszer, ital kategéridban je-
lentek meg, G6bé szellemi temékek cimke
alatt mér tarsasjaték és konyv is kaphaté.' A
termékek kore igen dinamikusan bévil, a
szervezetek részben sajat hélézatokra ala-
pozva,” a nemzeti standarok mellett, sajat
szervezeti szirdjikon keresztil (profiljuk-
nak, céljaiknak megfelelGen) taldljak ki a
helyi élelmiszereket. Nem ritka, hogy a
minta, példa hasonl6 nyugati szervezeti vi-
lagbdl szarmazik.

Minoségi standardok,
diskurzus

Székely termék.
«Székely termékkel Europaba”

B A reklamfeliilet minden kezdeményezés
esetén az internetes honlapot, szérélapokat
jelenti. A Székely Termék kezdeményezdi a
honlapon a hagyomdnyos jelleg, mindség,
egészségesség termékkritériumokat egyarant
kiemelik. A piaci értékesitéssel kapcsolat-
ban a helyi és eurdpai piacok kialakitasdnak
fontossagat a ,,Helyi termékekkel Eurépaba”
reklamszlogen hangsilyozza. A hivatalos
bejegyzési okmanyban a helyi identitastudat
megerdsitése, helyi fogyasztoi kultira kiala-
kitdsa van egyértelmid célként definidlva.
Ugyanitt a hagyomanyos jelleg a jellegzetes-
ség fogalmaval cserélédik fel.

A szabdlyrendszer a nevezési eljardsban
a termékkritériumokkal kapcsolatban csupén
a vallalkozasi formaét, a helyi termelési egysé-
get, a gyartasi licenszet, kézm(ves és mar ha-
gyoményos termékként val6 mindsités ese-
tén a hagyomanyossagrol szolé bizonylatot
(abban az esetben, ha van mar ilyen a terme-
16nek) tudja (akarja) formalisan ellenGrizni.
A tobbi jellegzetességnek valé megfelelést
egyfajta 6nmindgsitési eljarason kersztil pa-
lyazati formaban nytjtja be a termelg, a ter-
melé 6mindsitésén alapul.

Gobé termék

«Helyi termeloktol helyi
kereskedovel

helyi embereknek”

B A G6bé termék reklamfeliiletén a szere-
tet, gondossdg, hdziassdg, mindség megkii-
lonboztet6 jegyei szerepelnek a termékre

jellemzg értékekként. Egyes termékek ese-
tén a hagyomanyos jelleg is kiemelddik, ez
valamilyen hagyomanyos termelési eljaras-
ba val6 illeszkedésként definidlédik. To-
vabbi kiemelt értékek a globalizaciés piaci
strukttra ellenében valo fellépés, a helyi pi-
acok megdrzése — amint az a kezdeménye-
z6kkel készitett interjambdl kidertlt, ez ké-
pezi az alapkoncepciét.

A szabdlyozasi eljards az élelmiszerek
komponenseinek ellendrzését leszdmitva
egyel6re csak szobeli megéllapodéasokat tar-
talmaz a fent emlitett standardokra vonatko-
z6lag. A formalis ellendrzés tulajdonképpen
csak a (hét torténelmi székely székre vonat-
koztatott) térségen beliili termelést s az élel-
miszer Osszetételét szavatolja. A kezdemé-
nyez6 munkacsapat egyik szakértGjével ké-
szitett interjibdl specifikusabb adatok deriil-
nek ki. A f6 koncepci6 interjialanyom meg-
fogalmazasédban: ,, Térségiink gazdasdgi meg-
erdsitését szolgalja, és segit megelézni azt,
hogy eltiinjén a helyi piac*. (].O. szakértd)

A jovGbeni tervek kozott szerepel a pré-
mium és alacsonyabb kategoria elkiilonité-
se, a prémium kategoria fogja a mingséggel
kapcsolatos magasabb standardokat hordoz-
ni (egészséges, hagyoményos, bio stb.) A ha-
gyomanyos jellegre és annak szavatolasara
vonatkoz6 tovabbi rakérdezés megvilagitja a
hagyomanyos jelleg értelmezését. A hagyo-
madnyos jelleg egyfajta hdzias jellegként elég-
gé homaélyosan definialédik. A lenti interja-
részlet jol szemlélteti ezt.

,A: Példaul a htisokndl a hdzi sonka, az
csak hagyomdnyos sés pdcot kap és fiistét,
semmi mdst, Ugy, ahogy nagyapdink készi-
tették. Magyardn azokndl a termékeknél biz-
tosra veheted, hogy az egészségességet teljes
mértékben szem eldtt tartjdk.

I: Igen, értem, és a hagyomanyos jelleg
minden esetben a térséghez kotddik, vagyis
hagyomdnyosan székely?

A: Példaul a zsivany felvdgott, ami aj
termék, darabos szalami, E nélkiil, és hagyo-
mdnyos helyi fliszereket hasznalt a termeld,
példaul kéményt meg majoranndt.” (J.O.,
szakértd)

Az egészségesség, haziassag, hagyoma-
nyossag fogalmai helyenként cserélédnek, a
ytisztdn hagyomanyos jelleg ebben a
retorikaban az innovacié és a vallalkozasok
fejlédése fényében kevesebbként tiinik fel.

~Mindezt azért tartottuk fontosnak, mert
ha csak a tradiciondlis receptre figyeliink,
akkor az csak hagyomdnydrzés, de ha a régi
értékeinket felelevenitd termékek sziiletnek,
az mdr fejlédés, és a gazdasdgi fellendiilés-
hez az egy jé ut.” (J.O. szakértd)

A kis- és kozépvallalkozasok gazdasagi
megerdsitése a fontosabb cél.



wEz azért fontos, mert igaz, hogy a
hosszi tavi megerdsédéshez nélkiilozhetet-
len az egyéni, a gazddk szintje, de a gyors
valsdgkezeléshez a vdllalkozdsok szintjén
kell gondolkodni.” (].O., szakértd)

A f6 inspiraciés forras a hasonl6 szerve-
zeti vilaghdl jové példa: a sajat kereskedel-
mi markas termék a szupermarketldncok sa-
jat elGallitasa és markanévvel ellatott termé-
kei (Tesco-termék, a Cora iz és hagyomany
termékcsaladja stb.), amelyeknek egyre na-
gyobb sikere van a kalf6ldi piacokon.

wNyugati statisztikdk évek dta eldrejelez-
ték, hogy a fogyasztéi szokdsok abba az irany-
ba tolédnak el, hogy az emberek tébb sajat ke-
reskedelmi mdrkds terméket vdsdrolnak, és
egyre t6bbet fognak vdasarolni.” (J.O., szakértd)

Transylvania Authentica

+Az €16 orokség”

M A termékstandardokra vonatkozéan he-
lyi eléallitast, hagyomdanyos, mindségi ter-
mékek tamogatasa jellemzg. A termelési fo-
lyamatot illetéen a kisvallalkozdk, helyi be-
szallitéi és értékesitési lancokba becsatla-
kozott, kornyezettudatossdgot szem el6tt
tart6 termelSk kaphatjak meg egy-egy ter-
mékiikkel. Mindezek a kritériumok az el-
lendrzési szabélyzatban rogzitettek.

A szabéalyozasi eljaras évenkénti ki-
szallasos ellenérzést jelent a szervezet ré-
szér6l. Az ellendrzésnél hasznalt kritéri-
umrendszernek valé megfelelést a szerve-
zet projektasszisztense személyesen ellen-
6rzi, 6 tolti ki az ezt rogzit formanyomtat-
vanyt. A projektasszisztenssel készitett in-
terjum az el6z6 esethez hasonléan az ada-
tok tovabbi ellendrzését, kibdvitését szol-
gélta. A projektasszisztens elmondésa sze-
rint a palydzaskor és az idGszakos ellendr-
zéskor egyarant szigoru eljarast alkalmaz-
nak, egyes kritériumok be nem tartdsa a
felvétel megtagadasat, illetGleg a tagsig
visszavondasat vonhatja maga utan. A Szé-
kely Termék bejegyeztetési eljarasanak ese-
tén bizonyité ereji fényképes dokumenta-
cio itt csak az elGszelekcid része.

wElég szigorti a kritériumrendszer, a bi-
ralé bizottsag is elég szigori. Es nem kap-
hatja meg mindenki, tehdt meghatdrozott
az a szint, amelynek meg kell felelni. Azt is
elmondandm, hogy nem az a célunk, hogy
minél tobb termék legyen, hanem az, hogy,
ami van, az legyen mindsitve, legyen mind-
ségi, a kritériumnak megfeleld, és tartsa
megadott mindségét.” (L.O. szakértd)

A projektasszisztens hangsilyozza,
hogy a kezdeményezgdk tisztdban vannak a
termel6k el6tt 4116 piaci kovetelményekkel,

szamot vetnek azzal a problémaéval, hogy a
termel4 nem minden egyes keresett termé-
ke képes a feléllitott standardoknak megfe-
lelni, éppen ezért alkalmazzak a szelekcids
kritériumokat csak az egyes termékek ese-
tén, igy a védjegyet nem az egyes termeldk,
hanem a standardoknak megfelel termé-
kek kapjak.

»Bizony ezt nem mindenki kaphatja
meg, mert ott csak hagyomdnyos, kérnyzet-
tudatos temékek vannak, azt is mondtam,
én csak addig maradok benne, amig fel
nem higul.” (L.Z. Gébé, TA, SZT védjegyes
élelmiszertermeld)

Osszegzésként — s néhany
szoban a fogyasztokrol

B A helyi termékekkel kapcsolatos kezde-
ményezések egyre szélesebb a skalaja, véd-
jegyek (Transylvania Authentica, Székely
Termék), kereskedelmi marka (Gobé ter-
mék), cimkével ellatott terjesztési hal6za-
tok (Atalvetd), kozosségi mezdégazdasag
(asat), cimkés gazdaegyesiilet (Székely
Gyiimolcs) is léteznek. Miutan ezeknek a
kezdeményezéseknek forrdsbevonasi lehe-
téségeik, sikerességiik is nagy, egészen biz-
tosan tjabbak is varhatéak (a civil szerve-
zeti, helyi 6nkorményzati vilagbol). Az ed-
digi kezdeményezések leginkdbb (a Szé-
kely terméket kivéve) a székelyfoldi piacot
célozzak meg, s a helyi jellegre vonatkozé
nemzeti standardok mellett mikodnek.
Egy-egy termeld tobb ilyen cimkével is ren-
delkezhet, ahogyan ez nagyon sok esetben
eléfordul. Gyakorlatilag ennek csak a val-
lalkozéi kapacitds és a célok szabnak ha-
tart. A hagyoményos és helyi jelleg valami-
lyen formaban minden kezdeményezésnél
megjelenik, még ha esetenként nem is tel-
jes mértékben indokolt vagy alatdmasztott.

Kezdeményezdk és vasarlok koncepci-
6iban egyarant talalkozunk egy a helyi ter-
mékeket egybemosé képzettel, a ,minden,
ami helyi, és a helyi gazdasagot el6remoz-
ditja”, valamilyen formaban hasznos. (Ez
egyébként a Székely termék extenziv, 4lta-
lanosabb termékmindségi kategoriaihoz all
legkozelebb)

A kezdeményezbk specidlisabb (ez
esetben sziikebb kord termékbevonassal)
vagy altaldnosabb mindgségek mentén fo-
galmazzak meg a helyi élelmiszer miben-
létét. Az eddigi eseteket Gsszehasonlitva
azt latjuk, hogy a civil kezdeményezések
modellje, konvenciéi hasonlébbak, az ipari
és adminisztrativ szerv modellje ismét
tobb hasonl6sdgot mutatnak egymassal
(@bra).
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Helyi ,tudatos fogyaszt6k” koncepcioit
tanulmanyozva a helyi szarmazas — fuggetle-
niil a specifikusabb termékmingségt6l — a va-
sérlasi motivéaciok egy fontos rétegét képezi.
A térséghez kapcsol6dé élelmiszerek beszer-
zése, rendszeres fogyasztasa jellegzetes va-
séarl6i magatartast feltételez (keresés, véaloga-
tas, beszerési helyek megvalasztasa, bonyo-
lultabb, idéigényesebb vasarlas, élelmiszer-
fogyasztas), ennek mértéke a tudatos vasarl6i
motivaciok régiségével, erdsségével fliiggnek

A székelyfoldi kisvarosi fogyaszt6 a hely-
ben kaphaté helyi élelmiszerek kinélatdbol
valogat, a helyi érdekeltségii tizletlancban, pi-
acon, hagyoményos vasaron szerzi be az ilyen
jellegti élelmiszert, er6sebb mindségi kotédé-
sei is vannak. A termékekkel kapcsolatos kép-
zetekben az egyéni értékrend figgvényében
keriil az egészségesség vagy a helyi jelleg va-
lamilyen értel-mezése fontosabb pozicidéba. A
kezdeményezések konvencidi (az egyes helyi-
leg kialakul6 élelmiszervildgok) alakitjak is a
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Ossze. helyi fogyaszt6i kultara milyenségét.

M JEGYZETEK

1. A Transylvania Authentica a Magyar Polgartérs Alapitvany, egy kornyezetvédelmi tevékenységet ot
orszagban folytato civil szervezet szellemi védjegyprogramja, a védjegy 2007-ben keriilt bejegyezte-
tésre az Allami Szabadalmi Hivatalndl (OSIM). A Székely Termék komunitaris védjegyet Hargita Me-
gye Tandcsa jegyezteti be az OHIM-nél (Bels6 Piaci Harmonizaciés Hivatal) 2010-ben. A Gobé termék
az Elan Trio (Szuper és Merkir aruhazak tulajdonosa) nevi székelyudvarhelyi székhelyt vallalkozas
2010-ben elinditott kereskedelmi maérkaja, a mérkaként valé értelmezés a tulajdonos szerint abban
tér el a védjegyétdl, hogy az a véllalkozés sajat terméke, mig a védjegy a kozosség tulajdona.

2. Bér a TA-s projektasszisztensek nagyrészt kézmives és hagyomanyos vasérokban keresik fel a ter-
melGket, nem egyedi eset az sem, amikor maga a termeld, el6zetesen egyiittmtikodésben all a szerve-
zettel, vagy annak valamelyik partnerszervezetével, s a becsatlakozasi motivaci6t valamilyen pozitiv
elGzetes tapasztalat erdsiti meg. A Gobé termék a programban dolgoz6 marketingeseken keresztiil kér
fel egy-egy termelét az egyiittmiikodésre, tobb esetben azokat a termelGket, akikhez mar bevalt be-
szallitoi kapcesolat fizi. A termeldvel személyes, szobeli megéllapodas sziiletik a sziikséges atalakita-
sokrol, igy a termékek kore a kereslet mentén 4j partner termelS bevondséaval vagy régi partner édtala-
kitott termékével bévil. A Székely Termék védjegyrdl legtobb esetben a sajtébdl vagy maés termelék-
kel valé6 érintkezés éltal szereznek tudomaést a becsatlakozottak. A Székely termék kitalaldi regiond-
lis hatokord egyesiiletet is mikodtetnek Székely Konyha Egyesiilet néven, amelynek tevékenységébe
a kozségek turisztikai szervezeteket, egyesiileteket, 6nkormanyzatokat igyekeztek bevonni. Legijabb
fejlemény a Vidékfejlesztési Egyesiilet, amelynek tébbek kozott terjesztési szovetkezet, székely bolt-
halézat létrehozasa.
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