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B Termékek, mérkak vagy brandek, illetve a szolgaltatdsok megismertetésére, népszertsité-
sére irdnyul6 kampanyok nem jelentenek tjszerd, ismeretlen tevékenységet. Am az, hogy az
ezekre a technikdkra, tapasztalatokra alapozé orszégokat, régidkat vagy telepiiléseket — els6-
sorban a vérosok esetében figyelheté meg — markazzak, viszonylag 4j agat képezi a kommu-
nikaci6 gyakorlati tertileteinek. Az elsGsorban turisztikai, de ezzel parhuzamosan gazdasa-
gi, kulturalis, sport, gasztrondmia és més teriiletek vonatkozéséban fontos, tudatos és hosszt
tavra tervezett kampédnytechnikdk egyre hangsilyosabb szerepet kapnak az erdélyi varosok
vizidjdban is. Kétségtelen, hogy varosvezet6k, szakemberek, intézményvezetdk, vallalkozok
és véroslakok olyan kozos csapatmunkaja fog latvanyosan elindulni a kozeljovében Erdély-
ben is, amely a fent emlitett tertiletek szdmara hatalmas lehetéségeket tartogat.

B Alina Wheeler: Designing Brand Identity:
An Essential Guide for the Whole Branding
Team. John Wiley & Sons, 2012.

W Arva Laszl6 - Deli-Gray Zsuzsa: Turiz-
musmarketing esettanulmdnyok. Akadémiai
Kiadé, Bp., 2010.

m Arva Laszl6 — Deli-Gray Zsuzsa (szerk.):
Cases in Tourism Marketing. Miegyetemi Ki-
ado, Bp., 2010.

W Becker Gyorgy — Izsé Lajos: Termékél-
mény. Akadémiai Kiadd, Bp., 2011.

W Nishit Kumar — Anil Varna (szerk.): Nation
Branding. Concepts and Country Perspectives.
The Iscfai University Press, India, 2009.

B Marc Gobe — DeMario Clarke: Emotional
Branding: The New Paradigm for Connecting
Brands to People. 2013.

B Martin Lindstrom: Branduri senzoriale.
Publica, Buc., 2009.

B Matthew Healey: Mi a branding? Scolar
Kiadé, Bp., 2009.

W Papp-Vary Arpad: Mdgikus mdrkdzds:
Beckham. BKF — Szazadvég Kiadé, Bp., 2009.
W Piskoti Istvan: Régid- és telepiilésmarke-
ting — Marketingorientdlt fejlesztés, marka-
zdgs. Akadémiai Kiad6, Bp., 2012.

B Teemu Miolanen — Seppo Rainisto: How
to Brand Nations, Cities and Destinations:
A Planning Book for Place Branding. Palgrave
Macmillan, 2008.

B Tor6esik Méria: Fogyasztéi magatartds —
Insight, trendek, vasdrlok. Akadémiai Kiado,
Bp., 2011.

B Wally Olins: A mdrkak. Joszoveg Miihely
Koényvkiadé, Bp., 2004.

125






