
ZÖRGÕ NOÉMI AJÁNLJA
Termékek, márkák vagy brandek, illetve a szolgáltatások megismertetésére, népszerûsíté-

sére irányuló kampányok nem jelentenek újszerû, ismeretlen tevékenységet. Ám az, hogy az
ezekre a technikákra, tapasztalatokra alapozó országokat, régiókat vagy településeket – elsõ-
sorban a városok esetében figyelhetõ meg – márkázzák, viszonylag új ágát képezi a kommu-
nikáció gyakorlati területeinek. Az elsõsorban turisztikai, de ezzel párhuzamosan gazdasá-
gi, kulturális, sport, gasztronómia és más területek vonatkozásában fontos, tudatos és hosszú
távra tervezett kampánytechnikák egyre hangsúlyosabb szerepet kapnak az erdélyi városok
víziójában is. Kétségtelen, hogy városvezetõk, szakemberek, intézményvezetõk, vállalkozók
és városlakók olyan közös csapatmunkája fog látványosan elindulni a közeljövõben Erdély-
ben is, amely a fent említett területek számára hatalmas lehetõségeket tartogat.
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