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KISS BOGLARKA ERZSEBET

AZ OTVENES EVEK
HOLLYWOODJA,
MOZGOKEPEKEN

A fehér bori és
raadasul sz6ke haju no
a fehér férfi legnagyobb
értékét jelenti.

B Az 6tvenes években az Amerikai Egyesiilt Alla-
mokban a szexet az emberi 1ét problémainak a
megoldasaként definidltak. A meztelenség, a csu-
pasz test, a civilizacién kiviili 1étméd egyre gyak-
rabban jelent meg a kulttira termékeiben. Ledéltek
a tabuk, explicitebbekké valtak a filmek. Ez a kez-
detben underground mozikra jellemzd abrazolas-
mo6d a hollywoodi mainstream filmekbe is beszi-
vargott. A csaladi mozik mellett megjelentek a ki-
zaro6lag feln6tt nézéket megcélzo filmek, explicit
erotikus jelenetekkel megttizdelve. Igy tehat kije-
lenthetjiik, hogy a korabeli filmképeken megjele-
né ndi test nem més, mint a szex képe. A fenti fej-
lemény az 6tvenes évek Hollywoodjéban elkeriil-
hetetlen volt, mivel a haboru a filmgyartésra is ke-
ményen ranyomta a bélyegét. A trosztellenes tor-
vények komolyan befolyédsoltdk a monopolhely-
zetben 1évé studidkat.

A moziba jarék szama drasztikusan csokkent,
mig 1946-ban 82 milli6 nézét szamlaltak, ez a
szam 1950-re 36 millidra esett vissza, és nem allt
meg a zuhanésban.’

A végs6 csapast azonban a televizio jelentette
a hollywoodi stidiék szdmaéra.

Megjelentek a kisebb produkciés cégek, tobb
filmes megalakitotta a sajat kis stididjat, az élta-
luk gyartott filmek bemutatésarél pedig a nagy cé-
gekkel targyaltak. 1956-ban koriilbelil 150 film
késziilt a nagy stididkon kiviil. Mivel a nagyok le-
mondtak a B-szérids filmek, a rovidfilmek és a
filmhirad6k gyartasarol, az ezek éltal lefedetlen
kisérletezési lehet6ség a kis cégekre maradt. A
fiiggetlen producerek pedig nem sajnaltdk az ener-
giat, hogy olyan filmeket gyartsanak, amelyekkel



visszahédithatjak a kozonséget a mozitermekbe, tabukat lepleztek le, erotikus filme-
ket készitettek, kisérleteztek.

Ezzel szemben a nagy stadiék az innovativ megoldasok helyett latvanyos, szines,
szélesvaszni produkcidkat gyartottak, igy legalabb képileg fel tudtak venni a ver-
senyt az 6tvenes években még fekete-fehér televizidval. Tobb kisérlet sziiletett arra,
hogy még vonzoibba tegyék a filmeket a k6zonség szdmara, igy sziiletett meg a Smell-
O-Vision és az AromaRama, amelyek az illatos mozival probélkoztak, de létrejottek
a haromdimenzios filmek is, majdnem minden miifajban. A szines filmek szdma ro-
hamosan nétt az 6tvenes évek folyaman. 1952-ben 115, 1953-ban 163, mig 1956-ban
mér 170 szines film késziilt.”> A hatvanas évekre azonban az Amerikai Egyesiilt Al-
lamokban mar elterjedt a szines televizid, és ez a versenyfeliilet is lezarult. Egyetlen
megoldasként az egyiittmiikodés mutatkozott lehetségesnek, a studidk csatornakat
vettek, eladtak a filmek jogait. Az Oscar-dijat 1927-ben kezdték el 4tadni az arra ér-
demes produkciék készitGinek, viszont 1952-ben a televizio is kozvetiteni kezdte az
eseményt, ekkor jottek ra, a dijkiosztonak akkora nézettsége van, hogy amely filmek
dijat kapnak a galan, hatalmas nyereségre szamithatnak a jegypénztaraknal.’

A stadioknak muszaj volt biztosra mennitik, hiszen egy ilyen szuperprodukcio-
ba rengeteg pénzt fektettek, igy sziilettek meg az 6tvenes években a nagy filmepo-
szok, mint a David and Bathsehba (1951), a Quo Vadis (1951), a The Greatest Show
On Earth (1952), From Here to Eternity (1953), Around the World in 80 Days (1956),
The Bridge on The River Kwai (1957) és a Ben Hur (1959).

A szoérakoztat6 latvanyra épiilé filmekkel megerdsodott a sztarrendszer. A kény-
szer, hogy sikeres filmeket készitsenek, magéaval vonta a sztarok szerepeltetését a
studiok 4ltal kibocsatott filmekben. A sztar is biztositék volt arra, hogy tobb nézét
vonz majd be a film a vetitGtermekbe, és annak érdekében, hogy a filmcsillag minél
vonzébb legyen, megfeleld technikai hatteret kellett biztositani: szines filmet széles-
vasznon. Tobb, a szines technikaval foglalkoz6 cég fejlédésnek indult, de a vezetd
helyet a Technicolor foglalta el. A kisebb cégek jelenléte, mint példaul a Cinecolor
vagy a Truecolor azonban arra engedett kovetkeztetni, hogy a piac megnyilt. A Tech-
nicolor képmingségével nem versenyezhettek, de a kisebb, fiiggetlen produkcids iro-
dak veltk dolgoztak. A hatvanas évekre a Technicolor mér csak egy volt a tobbi le-
het6ség koziil.*

Amig a televizi6 fekete-fehér volt, addig még Hollywoodban is gyartottak fekete-
fehér képeket, de a hatvanas években ez mar elképzelhetetlen volt.

A masik 1ényeges tényezd, ami az 6tvenes években alakult ki, és fontos szerepe
van a sztarrendszerben, a szélesvaszon technikaja. A technikaval mar a htuiszas évek-
ben is prébalkoztak (a Fox stiidi6 a Magnascope-pal), de az igazi attorést ez az évti-
zed hozta meg. Az eljaras a technikai apparatus miatt igen koltségesnek bizonyult.
Kiilonleges felvevd- és vetitégépre volt szitkség, kiillon vasznakat kellett felszerelni a
mozikban, ezt nem mindenki engedhette meg magénak. Brian O’ Brian azonban
megalkotta a szélesvasznii kamerat 4 lencsével, ez egyben vetitéként is szolgalt. Vé-
gil a Panavision fejlesztette ki és standardizédlta a technikét. Specidlis lencse-
egytuttesiikkel kikiiszobolték a szélesvaszni felvevék addigi hibait (perspektiva, ko-
zelik).’ Igy a sztarok még tiindoklbbek lehettek a hatalmas vasznakon.

Mindegyik stidiénak megvoltak a maga sztarjai, akiket reklamozni kellett, nem-
csak a filmekben, hanem — hogy ezek sikerét elGsegitsék — a napilapokban, magazi-
nokban, radiéban, televizioban. Christine Gledhill a Stardom: Industry of Desire® ci-
mid konyvében olvashatunk egy tanulmanyt arrél, hogyan alakitottak a sztarok
imézsat. A népszertsitési médszerek minden médiumot lefedtek, és a legegyszertibb
és leghatdsosabb mddnak a sztereotipizalds bizonyult. A tanulményban Thomas
Harris Grace Kelly és Marilyn Monroe alakjara és képére tér ki. Az dtvenes évek két
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fontos szinészndje két teljesen kiillonb6z6 jellemnek volt a szimbéluma, érdekes mo-
don a sztereotipizédlds folyamatdnak a lépcséi ugyanazok voltak. Grace Kelly a
»,holgy”, mig Monroe a ,lany” figurajat testesitette meg. A népszertsités technikaja
megegyezik a két szinészng esetében, de az eljarast nemcsak naluk hasznéltak, ha-
nem minden sztarnal, minden kidolgozandé karakternél.

A Grace-1r6l sz6l6 hireket, informécidkat f6ként néknek sz616 magazinokban, fo-
ly6iratokban talaljuk meg, a Cosmopolitan, a Vogue, a Mademoiselle, a Good
Housekeeping, a The Ladies Home Journal k6zol réla cikkeket. Lélegzetelallit6 ruha-
ir6l, romantikus szerelmi életérdl, sikereirél olvashatnak a nék: arrdl, hogy férjhez
ment a monac6i herceghez, és természetesen hirt adtak gyermekiik sziiletésérdl is.
Grace Kelly a tokéletes tars volt a férfiak szaméra, és kovetni valé példa minden né-
nek, aki az otvenes évek normai szerint akart élni.

A férfisztarok tinimagazinoknak adtak interjiakat arr6l, hogy 6k hogyan képzelik
el a tokéletes randeviut, mivel szeretnek foglalkozni szabadidejiikben, milyennek
kell lennie egy lanynak, hogy elnyerje a tetszésiiket. A mozis folyédiratok tele voltak
ilyen cimekkel, mint a The Tale of Two Legend, The Girl I Go For, Dating Advices,
Bobby Vee Talks About Love, Hot Movie Star Fashion. Minden a péarvalasztas és a ha-
zassag koril forgott. A lanyok megismerhették a folyo6iratokbdl a tokéletes férfiakat,
megtanultak, hogy meg kell 6ket szerezni, és tippeket kaptak, hogyan kell a csabitast
véghezvinni. Posztereket, fényképeket tehettek ki a falaikra, hogy emlékezzenek, 6k
a férfiak, akiket be kell cserkészni. A n6i magazinok megtanitottdk a néket, hogyan
sminkeljék magukat, mibe 6lt6zzenek, hogy sikeresek legyenek, hogy bevaltsak al-
maikat, vagyaikat, melyeket tobbek kozott a filmekben hoztak 1étre nekik. Legyenek
szép holgyek, jo feleségek és kitartd, gondos anyak.

A férfiak is kaptak sztarokat, képeket, testeket, néket, akikért epedezhettek.
Thomas Harris tanulmanyédbél tudhatjuk, hogy Grace Kellyvel ellentétben
Marilynt elsGsorban a férfiaknak sz6lé6 magazinokban szerepeltették, az idealis
tars helyett 6 az idealis jatszotars szimbéluméva valt. Amig Grace a holgyeket, ad-
dig Monroe a lanyokat képviselte, fotémodell volt, cimlap-lany.” A Fox stidié ki is
adta a réla késziilt aktnaptart, amely az 1953-ban debiitalé Playboy férfimagazin
els6 szamaban is szerepelt, de a Playboyon kiviil Marilyn gyakran szerepelt az
Esquire és a Coronet ciml magazinokban is. A szex szimb6luméva valt, mintha a
normalis csaldd hidnya mentesitette volna 6t a j6 kislany szerepkor alél, és legali-
zélta volna testének explicitebb megmutata-
sat. A rola megjelend hirek szerelmi, csaladi
életére vonatkoztak, valasait és hazassagkoté-
seit targyaltdk, koreai fellépésérgl informél-
tak. Monroe alakja val6jaban annak az ideal-
nak a szimbdluma volt, aki boldogan kiszol-
gélta a férfiakat, teste és tettei (legalabbis
azok, amelyek a filmekben és a médidban
megjelentek) egyarant ezt tamasztottdk ala.
Richard Dyer® Monroe and sexuality cim ta-
nulmanyaban irja, hogy Marilyn és a Playboy
egyuttes igérete a kovetkezd: leveszik a férfi-
ak véllarol azt a terhet, hogy a néket ki kell
elégiteni, biztonsdgos, gond nélkiili szexet
igérve. Tulajdonképpen Monroe és képei tes-
tesitik meg a magazin filozéfiajat, ami kulta-
ra, civilizdcié és a Rousseau értelmében érin-
tetlen, fehér bérd sz6két ajandékoz minden



férfinak. Dyernél olvashatjuk azt is, hogy a forma, amit Monroe megtestesit, ott él
a kultaraban.

A fehér béri és rdadasul sz6ke haja né a fehér férfi legnagyobb értékét jelenti.
Az, hogy magdénak mondhat egy ilyen nét, kivaltja barmely rassz tagjanak elisme-

rését és irigységét. A ,Fehér istennd” képe szdmos kultiiraban fellelhetd.

A székeség (f6ként a platina) pedig a ,fehér-
ség” leghangsilyosabb jele, gyakran asszociéljak
a joléttel, gazdagsaggal, és parhuzamba allitjak az

arannyal és ékszerekkel, allitja Dyer. Bertrand —

Meyer-Stambley Monroe-rél irt életrajzi konyvé-

ben olvashatjuk Marilyn és Elia Kazan viszonya-

rol: ,Kazan nem volt magas férfi, de akkor, ’ P 8

Marilyn oldalan legaldbb harommeéteresnek tiint. § ";

Marilyn gytijteménybe ill§ darab volt. A férfiak 3 -l l’ f

szdméra ez presztizskérdés.” ]
Marilynnek a filmvasznon kiviil foly6 élete is 9

annyira Osszemosddott a szerepeivel, hogy
ugyanazt a képet erésitette. A sztereotipizélas, a
folyamatos informéciécsere a kozonséggel (maga-
zinok, napilapok, radio, televizid) és ennek az in-
formaciénak a folytonos ismétlése olyannyira be-

valt, hogy a sztér — jelen esetben Marilyn Monroe
— alakjarol, testérél mindenki tudta, hogy mit jelképez. Az élethelyzetek, amelyekbe
keveredett, viharos kapcsolatai, a fényképek, amik és ahol megjelentek, mind arra
voltak hivatottak, hogy ugyanazt hangsilyozzak: Marilyn Monroe sztar, a testiség
szimbo6luma. Hogy pontosan mit is jelenthetett alakja az 6tvenes években, az Ame-
rikai Egyesiilt Allamokban, azt a kovetkez6 két vélemény is titkrozi: ,Az 6tvenes
évek kitalacidja volt, annak a hazugsaga, hogy a nének nincsen szexualis igénye, és
csak azért létezik, hogy taplalja 6t és kielégitse a férfi sziikségleteit” — olvashatjuk
Marilynrdl Molly Haskellnél." Annak ellenére, hogy ez feminista 4llaspont, hason-
16t talalunk Norman Mailer Monroe-rdl sz6l6 életrajzi regényében: ,O volt a mi an-
gyalkénk, a szex édes angyala, s tigy aradt belGle a szex mézes édessége, mint egy
mesterheged(ibdl a hang. [...] Marilyn azt sugallta, hogy legyen bar gyotrd és vesze-
delmes a szex masokkal, G6vele mer6 fagylaltnyalogatas. Ha gusztusod, mint az 6vé,
istenem, de szép s milyen édes lehet az a testpuha alom, amit veled megosztana.”"

Rendszerint énekesndét, szinésznét, titkarnGt, koéristalanyt, modellt alakitott.
Mindegyik munkakoérben fontos szerepe van a testnek. Egy szinészné vagy egy mo-
dell barmikor megmutathatja bajait, anélkiil hogy szemérmeskednie kellene. Mun-
kaja az, hogy el6készitse magat arra, hogy nézzék, a nézé pedig tantja ennek az el6-
készitési folyamatnak is (példaul sokszor latunk 6ltozében zajlo jeleneteket, melyek
nem szolgalnak mast, csak hogy a test igazan jo6l lathatéva valjék). A vilag legtermé-
szetesebb dolgaként keriil tehét a test és ezzel egyiitt a szex a képre. Ezek a feminis-
tdk és maga Monroe altal is sokat karhoztatott pézok absztrahaltdk és tették idGtlen-
né az alakjat. Marilyn sajat bevallasa szerint szerette volna kiprébalni magét mas
miifajokban is, de miutén sajat véallalata lett, filmjeib6l ezutan sem tiintek el a fent
emlitett karakterek, és nagyjdbol a miifajokhoz is hd maradt. A szerepek bejaratésa,
a folyamatos ismétlés altal kialakulnak bizonyos sztereotipidk, azok, amelyekrél a
fenti idézetekben is olvashatunk.

A miviség, amely a tarsadalmi életre volt jellemzd, a sablonok és normak szerin-
ti életmdd, a meghatérozott szerepek elfoglalasa tehat ugyanigy miikodott a mozi-
vasznon, mint a valésdgban. A n6k megkaptak a mintdkat, a kovetendé példaként
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felallitott szinészndbket, akik a vdszonrdl és a magazinok hasabjairdl is ugyanazt az
tizenetet kozvetitették: legyetek igazi nék, feleségek, anydk. A férfiak pedig megkap-
tak a tokéletes n6 képét, aki kiszolgélja 6ket, felnéz rajuk, és lesi minden gondolatu-
kat. A tanitas bevalt, mindenki tgy akart viselkedni, ahogyan a sztarok, olyan életet
élni, mint 6k, de ha ez nem is volt lehetséges, megelégedtek annyival, amivel lehe-
tett. A divattippekkel, etikett-tandcsokkal és a fogyaszt6i tdrsadalom altal felkinalt
javakkal: ruhdkkal, ékszerekkel, divatos frizurdkkal. A filmek val6sagga tették, hogy
a ng az, amit hord, tehat jol kell kinéznie.” Egy né 6ltozéke feltétlentil meg kell fe-
leljen a divat szabalyainak (F .C. fashionably correct), ha nem idomul megfelelen
az elvarasokhoz és a felmutatott példdkhoz, akkor természetesen lehetetlenné valik
szamaéra a sikeres parvélasztéds és a szerelmi élet. Egy nének mindig tokéletesen kell
kinéznie, amikor talalkozik élete férfijaval, ha nem néz ki jol, evidens médon nem is
gondolkodhat megfelelGen."”

A divat volt az, amihez az emberek a valésagban is hozzajuthattak, egy darabka
a filmek, a kaprazat vilagabol. Amikor erre Hollywood rajott, tgy szérta a csillogd
sztarokat, a kaprézatos ruhdkat, hogy mindenki olyan F. C. akart lenni, mint a fil-
mekben szerepl§ szinészek. A szines filmeken és a szélesvdsznon a szinészngk tgy
vonultak fel, akar egy divatbemutatén. Minden jelenetnek, minden tevékenységnek
megvolt a maga viselete, egyenruhdja. A tokéletesitett kozeliken pedig nemcsak a fri-
zura formaja, de a sminkek is pontosan latszottak. Amit egyszer a testtel lehetett m-
velni, hogy szebb legyen, divatosabb, az mind ott volt ezekben a szuperprodukciék-
ban, az tizletekben pedig mindezeknek az olcs6bb utanzatai, hogy mindenki megva-
sarolhassa 6ket.

A ndék ruhaja a filmvasznon tobb mindenre kiterjedd eszkozként miikodott.
Megtanitotta a néket arra, hogy megfelelé ruha nélkiil nem lehetséges az 6sszhang, és
sziikséges a beilleszkedéshez is. Kihangstlyozta a n6k szerepét szexualis targyakként
vagy szexudlis partnerekként. Ezenkivill felvonultatta, kozszemlére tette az 6tvenes
évek amerikai tarsadalmanak javait, amelyekre a néz6 is szert tehetett. Az pedig, hogy
milyen kozegben hasznaltdk ezeket a kredcidkat (sizés, lovaglas, teadélutan, korcso-
lyazas, tiszas), felmutatta a kozonségnek azokat a képeket, melyek példaként miikod-
tek. A nék otleteket kaptak, hogyan toltsék idejiiket, mire hasznéljik fel energiajukat,
hogyan hatarozzak meg 6nmagukat. A filmek a nék tarsadalmi intelligenciajanak fok-
mérdjeként kezdték el hasznalni a divatot, az, hogy ki mennyire volt csinos, trendi,
azt jelentette, hogy mennyire okos, hogyan tudja menedzselni magat.

A How to Marry a Millionaire” cim filmben annak kapcsan vizsgaljuk Marilyn
Monroe és altalaban a ndi test reprezentaciéjat, hogy mennyire hat ré a kor két fon-
tos sematizal6 tényezdje: a divat és a pin-up hagyomany, és hogy ez miként fonédik
0ssze a lanyok/nék tarsadalomban kijelolt helyével.

Ahogyan mar emlitettiik, a legidealisabb a divatos viseletek hangstilyos haszna-
latara az, ha énekesndk, szinésznbk vagy modellek hordjak éket. Ennek a filmnek az
esetében ez all fenn. A f6cim is arulkodé a film egészére nézve. Félrehtizédik a flig-
gony, és elindul a bemutatd, a testek és mindenekelétt a ruhdak bemutatéja, ez vizu-
alis analdgidja a filmbe beékelt divatbemutatén lathaté drapéridnak, ahonnan els-
jonnek, és amely el6tt p6zolnak a ruhdkat bemutaté topmodellek. Ugyanez a fig-
gony zarul be a torténet végén, amelyre rakeriil a ,vége” felirat, mint a nap végén be-
zarul6 kirakatok tivegére a ,zarva” sz6. A film a ,fashionably correctség” jegyében
folyik és kezeli a szinészeket. A testek és a felvett poziciok, mozdulatok és gesztus-
rendszer mind a Vargas Girlok vilagat idézi. A harom szinésznd koziil egyik barna,
a masik kettd platinaszéke, és magukon viselik a buta széke szinészndk jellemvona-
sait. Minden tevékenységnek megvan a sajat viselete, erre utal a filmbe konkrétan is
beiktatott divatbemutaté-jelenet, amelyben minden alkalomra kinalnak megfeleld



ruhat: furdéshez, kirdandulashoz, kivételes alkalomra. A konkrét részleten kiviil a 49
film azt is kozvetiti, hogy melyek a legmegfelelébb ruhadarabok otthonra, fogada-
sokra, sieléshez, sétahoz és utazdshoz. Természetesen minden ruha rendelkezik

megfeleld kiegészitékkel, ezzel is erdsitve a tényt, hogy a nének mindig tokéletesen
kell kinéznie, ha jon a nagy O, masképp nem is lehet szerencsés a parkapcsolatban.

Erre utal az a filmben elhangz6 parbeszéd, amelybdl megtudjuk, hogy mi kell egy
gazdag férfi megszerzéséhez; ez az egyik lany szerint a legintelligensebb dolog a vi-
lagon: ,elsdosztalyti ruha, elsGosztdlyti hattér, elséosztalyt karakter.” A mar emlitett
divatbemutato6-jelenetben figyelhetjitk meg legjobban a naptarakon lathaté lanyok fi-
gurdit, alakjat, kellékeit, ilyenek a Marilyn Monroe altal viselt gyémantok és a voros
fiird6ruha, mely egyértelmtien idézi kordbbi szerepét a Gentlemen Prefer Blondes ci-
m filmbél (gyémantok) és a Golden Dream fot6sorozatot (voros szin és testtartas).

Az 6 alakja épiti be a leginkabb a réla késziilt pin-upok elemeit a karakterébe, és
a tobbi ldnnyal 6sszehasonlitva az & testébdl latunk a legtobbet. Viszont nemcsak )]I(
Pola idézi be Vargas nétipusait, hanem a bemutatéban részt vevé tobbi lany is, a ki-  2010/12
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egészitd kellékek és a p6zok szintjén. Ilyen kiegészité a hatalmas szalmakalap vagy
a magas sarku cipd.

Eltekintve ettél a sokat emlitett jelenettdl, a film egészével kapcsolatban az az ér-
zéstink, hogy a szereplék kirakatbabuk, és mi végig egy tizlet vitrinjén nézink be,
hogy meglessiik a legtjabb trendet. Ezt ergsitik a kamera altal kivalasztott néz6pon-
tok és a szitudcidk is. A kamera szemszoge sosem rant be a cselekménybe, nem en-
ged azonosulni egyik szereplével sem igazan, tdvol marad t6lilk, nem hasznéal szub-
jektiv nézépontokat, egy kiilsé szemszogbdl figyeliink ebben a vilagban. Ez a legide-
alisabb helyzet a testek és ruhak lattatasara. Igy figyelhetjitk meg legjobban a Mon-
roe altal viselt fehér kontost, a Locon lathaté kirdlykék Dior-ruhat vagy Schatze fe-
hér ingét. A jelenet, amikor a fogadason csinositjak magukat a szereplék, egy préba-
fiillke ruhaprébajara hasonlit: megfigyelhetjiik Schatze prémmel szegélyezett zold al-
kalmi ruhajét, Loco rézsaszin habos ruhakolteményét, Monroe testén pedig, a titkor-
ben megsokszorozva, egy lila szaténruhat csodalhatunk meg. A film kulcsjelenete,
az eskiivd is egy ruhabemutatéhoz hasonlit, a menyasszony végigvonul a szinen mé-
lyen dekoltalt fehér csipkeruhéjiban, a kamera pedig tgy koveti az eseményt, hogy
a menyasszony és vele egyszerre a ruhdja is minden oldalrél, illetve hatulrél is meg-
tekinthetd legyen. A lakdsban talalhaté targyak, bitorok mind a legtajabb divatot ko-
vetik, értéket képviselnek, pénzt jelentenek a lanyok szamara, de amikor ezekrél le-
mondanak, csak egy dolog marad, amit megtartanak, amir6l akkor sem mondanak le,
ha maér tényleg eladésodtak: ez nem mas, mint a divathoz val6 hiiség, a szép ruhédk
és az ezzel jaro kellékek, kiils6ségek. Ily médon valik kotelezévé a divatos ruha, a
megfelel parfiim és testtartas, amelyekkel Schatze szereli fel magét, még miel6tt be-
leborulna vélegénye karjaiba.

Ha ezekrdl is lemondanénak, azt jelentené, megtagadjak nemiiket, néi mivoltu-
kat, és eldobjak maguktél az esélyt, hogy megtalaljak az igazit, aki Mr. Cadillac, Ro-
ckefeller, Brookman Building vagy Dallas Texas nevet visel, mindenképpen olyat,
amely jeloli, hogy mennyi pénz van a bankszamléjan. Az egy mésik Monroe-filmben
mar emlitett mondéas tehét forditva is igaz: ha egy férfi gazdag, az olyan, mint ami-
kor egy né szép.

A film tehéat nem arrél szél, hogy mennyire illik egy kesztyd egy cipéhoz vagy
egy kalaphoz, a divat mondhatni élet-halal kérdése, ahogyan Jeanine Basinger"” is
megfogalmazza, az 6tvenes évek Hollywoodjaban ezeknek a ndéknek az, hogy mit
vesznek fel, egyenld volt azzal, amit csinaltak, ugyanolyan fontossa véltak a ruhak,
mint a cselekedetek. Ezeken a ruhdkon divattervezék dolgoztak, a szinésznék kézzel
festett cipdket, egyedi tervezésid ruhakat hordtak, a teljes 6ltozethez pedig minden



kiegészité hozzatartozott, a kalaptiitél a fehérnemdig. Mindegyik darab lenytigozg,
bamulatos, a szinek, a formak és az anyagok kavalkadja, a csillogas jelképe. A ruhédk-
kal egyiitt pedig a smink, a buatorok, a testek és az egész életstilus elado volt. A film
egy hatalmas aruhazra nyilé ablak, amelyen csak be kellett tekinteni és kivalasztani
a megfeleld ruhét és testtartast, és a siker felé vezetd utak megnyiltak. Pola ezért nem
hord szemiiveget, mert nem tartja divatosnak, ha hordana, elterelné a figyelmet az
arcarél és mindenekel6tt a ruhajérdl, a férfiaknél pedig igy nem szamithat sikerre. A
film egy poénnal oldja fel ezt a helyzetet, de végiil is kétségtelen, hogy az 1t a sze-
relem és a hazasség felé a nézgé szeme elé van tarva, ez pedig nem mds, mint a kira-
katok, uizletek, divatos ruhdk vildga. Hollywood megtanitotta: ,Fashion counts!”*
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