SIMO SANDOR

~ TEZISEK A DIVATROL

A divat é16 mitosz — a tarsadalom miti-
_ kus ¢lete. A divat gorbe tiikrében az em-
ber sajat torzképét szemlélheti.

1. Valamely dolog, jelenség szocidlis elterjedése létfeltétele és 1ét-
formaja a divatnak, de a pusztin szocidlis elterjedés csak az eleve
divat jellegii dolgok, jelenségek (Uin. tiszta divatjelenségek) esetében je-
lenti egyben divatjukat is. A porszivé gépek vagy a fert6z6 betegségek
nem divatként terjednek.

2. Tiszta divatjelenségekrdl beszélve (mint a néi cipék sarokmagas-
sdga, egy divatos szin, a sétapdlca) eleve feltételezziik a divatot mint
az egyes konkrét divatoktél, divatjelenségektdl fiiggetlen tarsadalmi me-
chanizmust, amely a divatjelenség divatjellegét kezdettél fogva megha-
tarozza. A tiszta divatjelenség is tehat eleve a divat jegyében terjed.

3. A divatjelenségek kore nem sziikithet§ le a tiszta divatjelensé-
gekre. Sok minden valik divatossd, ,divattda¥, ami nem divatjelenség-
ként sziletik, és gyakran csak az utdn (vagy joéval az utan), miutan
kisebb-nagyobb mértékben (és nem divatjelleggel) mar elterjedt (nép-
miivészeti motivumok, személygépkocsi, nyelvtanulas stb.).

4. Minden konkrét divat kialakul és megsziinik. A divatoknak vél-
tozo élettartamuk van; sziiletésitk €és haldluk okai sokfélék. A divat
egészében mint torténelmi-tarsadalmi jelenség, mint az ember sokiranyu
(a dolgokhoz, 6nmagidhoz, a tarsadalomhoz) és sokrétli (lelki, erkdlesi,
esztétikai, ideoldgiai) viszonyuldsainak sajatos képlete tdrténelmileg ala-
kult ki és térténelmileg fog megsziinni.

5. Egy konkrét divat megsz{inése nem jelenti feltétleniil a sz6-
ban forgé divatjelenség tényleges eltlinését. A nadrag és a kabat vi-
selését a kozépkori Eurdpa a népvandorlas népeitél veszi at — divat-
ként; mindkett6t ma inkdbb viseletnek tekintjiik (legaldbbis a férfiak
esetében); a viseletté valassal a nadriag vagy a kabat nem tlinik el.

6. Elvi szempontbdl egyetlen konkrét dolog, jelenség sem wvalik
szilkségszerlien divattd, még egy tiszta divatjelenség sem; nagyon ke-
vés viszont az ember életébe-¢életéhez tartozé dolog, jelenség, amely
ne valhatna divattd. TOrténelmileg a divat sziikségszerlien jelenik meg.

7. Nincs a tarsadalmi életnek olyan terlilete, amelyen a divat ne
jelentkezhetne (és ne jelentkezne); bizonyos terlileteken (6ltézkddés, la-
kaskultura, tarsasagi élet stb.) a divatjelenségek legfeljebb gyakoribbak.

8. Az ember elemi sziikségletei (mint az alvis, a taplalkozas) és ta-
gabb értelemben a bioldgiai sziikségszer{iségek (mint az élet vagy a ha-
1al sziikségszer{isége) nem valhatnak divattd, de azzd valhatnak a sziik-
ségletek kielégitésének eszkOzei, mikéntjei, az ember egész életmédja,
s6t — ha maga valasztja -—— halala is.
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9. Ami egy foldrajzi térségben nem divat, azza valhat egy masik
foldrajzi térségben; ami egy tarsadalmi csoportban, rétegben, osztilyban
nem divat, egy masikban divatként jelentkezhet.

10. A divat lényegét nem adja meg sem foldrajzi, sem tarsadalmi
kiterjedtségének mértéke, sem népességbeli, szocidlis elterjedtségi foka.
A divat lényegét sajatos divatsziikségletekben és a dolgok, jelenségek
sajatos divat-funkcidiban kell keresni.

11. A divatnak elengedhetetlen feltétele az autondm wvdlasztds,
amellyel az egyén Onkéntesen, szabadon, kiils6 kényszerektél mentesen
véllalja a divatot. Amit nem lehet szabadon valasztani, az nem tartoz-
hat a divathoz, még akkor sem, ha tiszta divatjelenségekrél van sz6.
Aki csak azért 6lt magara divatos ruhat, mert nem jutott méshoz, az
csak latszdlag koveti a divatot; kényszerb6l cselekszik, s ezért tulajdon-
képpen kiviil 4ll a divaton. A kényszer (ha kiilsG) semlegesiti a divat
divatjellegét. Amikor Nagy Péter car elrendelte bojarjainak a rovid
haj viseletét (ami megfelelt az akkori eur6pai divatnak), ez akkor és ott
nem volt divatjelenség.

12. A divat megitélésének, az egyes konkrét divatok felismeré-
sének és elhatdroldsanak kritériumait (til a latszaton) a divatot és di-
vatokat létrehozé — egyénileg szubjektiv pszichikai, tarsadalmilag ob-
jektiv: szociolégiai s szocidlpszicholégiai — inditékok és célok jelentik.

13. Mindaz, amit az ember szabadon valaszthat és vallalhat — le-
het divat. A halal is; az Ongyilkossag éppugy lehet divatjelenség, mint
formai. Az élet leértékelése és gyakori megsemmisitése a polgari deka-
dencia egyik divatjelensége. A polgéari tarsadalom viszonyai kozott €16
divatember, ha onként szanja magat haldlra — divatos haldlnemet va-
laszt.

14. A divat feltételezi a szabad valasztast; ezért a divat az egyéni
szabadsag megnyilvanuldsara val6 torekvés kinyilvanitdsa (affirmaciéja)
és részleges megvalésuldsa, ami az egyén részleges onmegvalésulasat (6n-
realizdciojat) is jelenti.

15. Minél kevésbé érzi magat szabadnak az egyén mas vonatko-
zasban, anndl inkabb kiélheti (és kiéli) szabadsagvigyat a divatban.
Ezért a divat a polgari tarsadalomban tUgy is jelentkezik mint lehetdség
az egyének tomeges lazongasdra-lazadasara a tdrsadalmi kényszeriiségek
és szitkségszeriiségek ellen.

16. A divatban kifejezésre juté ldzadds csak felszini és illuzérikus:
egyszer(i érzelmi magatartds, tett nélkiili lazadds, mert pusztdn a va-
lasztds gesztusdra (a divat vallalasara) szoritkozik, s ez inkabb csak
jelzés, mint tett; célja nem a kényszerliségek felszamoldsa, csak mene-
kiillés és egy minimalisra zsugorodott szabadsagérzet kiélése. A divat-
ban-divattal lazadas az igazi lazadasnak csak helyettesitése és szurro-
gatuma. Spontan és Osztonds, tomegjellege puszta szdmszerliség, amely-
ben az egyén szabadsagvagyaval egylitt izolalt marad. Az igazi lazadas
céltudatossagot, célszerli tetteket, tomeges formajaban pedig kollektiv
szabadsagvagyat és kollektiv tetteket kovetel.

17. Az ember igazi szabadsdga a divatban nem is lehet mas, csak
1lizi6. Az egyén minél tobbszor ismételgeti a szabad valasztds gesztusat,
amellyel a divatjelenségeket divatjelleglikért wvallalja, annal inkéabb
divatemberré valik, rabjava a divatnak, s mikozben részleges szabadsa-
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ﬁéval amitja onmagat, val6jdban egy tjabb kényszernek engedelmes-
edik.

18. Torténelmileg a divat csak akkor jelenhet meg, miutdn az ember
felszabadul elemi sziikségleteinek abszollt, mindent meghatarozé kény-
szerébdl, mert csak ezutdn valaszthatja meg szabadon sziikségletei ki-
elégitésének eszkozeit, formajat, egész életmdédjat; csak ezutan alakit-
hatja ki tjfajta sziikségleteit és hozhatja létre a megfelel6 haszndlati,
erkdlesi, esztétikai stb. értékek gazdag vilagat.

19. Messzemensen valtozatos és tiszta formakban a divat akkor
jelentkezik, amikor az ember igényei és lehetSségei is messzemenden
valtozatosak, és szamos dlsziikséglet és szamos dlérték is kialakult. Tor-
ténelmileg a divat a polgdri gazdasdgi-tdrsadalmi rendben éri el arany-
kordt.

20. A divatot torténelmileg divatszilkségletek hozzak létre és éltetik;
az egyes konkrét divatokat konkrét divatsziikségletek teremtik és tart-
jdk fenn. Adott konkrét divat vizsgalatakor elengedhetetlen az imma-
nens vizsgalat.

21. A divatsziikségletek f6bb formai: 1. az identifikdcié (mint azo-
nosulasi torekvés), a) expanziv identifikdcié, b) alkalmazkodé identifi-
kécio, ¢) imitativ identifikaci6; 2. disztingvdcié (mint megkiilonboztetési,
elhatarol6 t6rekvés); 3. reprezentdcié (képviseleti, szereplési, kinyilvanito
toérekvés); 4. On-realizdcio (mint 6nmegvaldsité, Onkiteljesité torekvés),
valamint ezeknek kombinalt formdi. A divatszlikséglet tehat soktényezds,
sokértelmii szocidlpszicholégiai képlet.

22. A divatsziikséglet (mint sziikséglete a divatnak) nem a divat-
jelenségek iranti targyi, dologi szlikséglet, vagyis nem kétédik a divat-
jelenség, divattargy gazdasagi, esztétikai vagy praktikus értékeihez; a
divatsziikséglet egy dolog, jelenség divatjellegének szlikséglete, arra
irdnyul, amit a divat divatként kifejez, vagyis a divat funkcionalis érté-
kére. A divatjelenség divatériéke a dolgok, jelenségek jelentéshordozo,
jelz6-szimbolizal6 képességében rejlik.

23. A divatérték alérték (non-valeur). Masfajta eértékek visszfénye;
eredetileg valddi értékek alapjan alakul ki, t6bbnyire valddi értékekhez
tarsul, ezért valédi értéknek latszik. (Ez a latszat a divat fetisizdcidjat
is jelenti.)

24. Egy praktikus vagy esztétikal sziikséglet kielégitésére egy divat-
jelenség is alkalmas lehet, néha az is, de nem sziikségszeriien alkalmas,
vagy éppen a legalkalmasabb (t0bbnyire nem az!); ezért a divatjelenség
megakadalyozhatja valédi értékek értékrealizdcidjat. (Legjobb példa erre
a gices.)

25. Valamely dolog, jelenség pusztin divatértékkel is jelentkezhet
a divatban, vagy mert nem hordozéja mdés értékeknek (a divat az érték-
telen terjeszt6je is), vagy mert amig divatfunkciéjat bet6lti, addig mas-
fajta és valédi értékei nem nyilvanulhatnak meg, nem realizalédhatnak.
A divat mint a valédi értékek konkurrencidja és érvényesiilésitk aka-
dalya — antiértékként 1ép fel.

26. A divat valédi értékek terjesztéje is lehet, de ez csak masod-
lagos funkciéja, s egyaltalan nem lényege a divatnak. A divat-manipuldcié
szamara — néha — lehet elsédleges cél 4j és valddi értékek terjesztése,
ez esetben a divatszilkségletet csak eszkdzként, alkalomként hasznaljak
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fel (ez jelentené a divat-manipulaci6 pozitiv lehetSségét), de tdbbnyire
a divat-manipuldci6 az értéktelen (vagy csekély érték{i) értékesitését
célozza.

27. Az emberek egy része nem divatjellegéért vallalja a divatot,
ezért valéjaban kiviill maradnak a divaton, masok a divatjelenség divat-
jellegét is vallaljak ugyan, de csak masodsorban, s tobbnyire alkalmaz-
kodé identifikaciéval. A divatember nemcsak alkalmazkodik a divathoz,
hanem a divat minden funkciéjara igényt tart, ,kiéli% és , megéli“ magat
a divatban, a divatot elsésorban vagy kizérélag divatjellegéért vallalja,
s ha Iehetosége1 megengedik, mindenben és mindenkor véllalja. A
divatember sajatos személyiségtipus, lelkialkata, mentalitdsa ugyanaz,
mint a giccs-emberé vagy a sznobé.

28. Valamely dolog, jelenség szocialis elterjedését sokféle sziik-
séglet meghatéarozhatja, de mind a jelenségnek, mind elterjedésének divat-
jellege a divatigényekkel, divatsziikségletekkel valé taldlkozasébél ered.
Ha egy dolog, jelenség divatigényt, divatsziikségletet nem elégit ki, nem
beszélhetiink divatjarél.

29. Egyazon dolog, jelenség az emberek egy részénél divatjelenség
(mert divatszitkségletet is, vagy csak divatsziikségletet elégit ki), masik
részénél nem divatjelenség (mert divatsziikségletet egydltaldn nem elé-
git ki) — ezért a divatta valé jelenség elterjedtségi kore tobbnyire
nagyobb, mint divatjanak kiterjedési kore.

30. Az identifikdcié mint a divatot létrehozé és fenntartd, egyik
szocialpszichol6giai inditék feltételezi az egyéni, személyi és térsadalmi
kiilonbségeket; torténelmileg: a személyiségek kialakulasdt és a tarsa-
dalmi tagozodast. A divat létrejotte és torténete egybeesik az osztaly-
tarsadalmak 1étrejottével és torténetével.

31. Messzemenden tiszta és valtozatos formdkban a divat akkor és
ott jelentkezik, amikor és ahol egy nagyfoku tarsadalmi tagozédas paro-
sul a sokféle egyéniség kialakuldsanak lehetéségével. Torténelmileg a
divat a polgdri gazdasdgi-tirsadalmi rendben éri el aranykordt.

32. A divatban jelentkezd, a divatot létrehozé identifikdcié formai:
a) expanziv identifikici6 — egy tarsadalmi csoportnak, rétegnek vagy
osztilynak azonosuldsi térekvése egy masik tarsadalmi csoporttal, réteg-
gel vagy osztallyal (lasd a kispolgari, az értelmiségi identifikéciét); b)
imitativ identifikaci6 — valamely tdrsadalmi réteg, osztaly azonosulési
torekvése egy masik tarsadalmi réteg, osztaly eélet-modelljével, annak
lemasoldsaval, utdnzdsaval a maga adott lehetfségei szerint (nem ugyan-
azt, de ugyantgy); c) alkalmazkodé (adaptdcids) identifikacié — az egyén
torekvése arra, hogy fenntartsa azonossagit azzal a tarsadalmi osztallyal,
réteggel, amelyhez tartozik, vagy amelyhez tartozénak véli magat; d) az
egyének szintjén jelentkezd, végeredményben kollektiv azonosuldsi to6-
rekvés valamely koreszménnyel, személyiségidedllal (amelyet konkrét
személy is képviselhet).

33. A divatban jelentkezd, a divatot 1étrehozé reprezentdcio: az
egyén egy tarsadalmi réteg, osztdly tagjaként annak mutatkozik, ami,
kinyilvanitja tarsadalmi mivoltat és hovatartozasiat. A reprezentdciés
igény fejezédik ki a stdtusjelekben és stdtusszimbolumokban. Egy adott
tarsadalmi rétegen, csoporton beliil a reprezentaciés igény inditja el va-
lamely statusjel vagy statusszimboélum divatjat; terjesztéje és kiteljesi-
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t6je a csoporton, rétegen beliili adaptaciés identifikdcio igénye. A repre-
zentdcié ez esetben realis; mihelyt egy masik réteg vagy csoport is at-
veszi ugyanezt a divatot (expanziv identifikaciéval), a reprezentacié
hazugsdggd valik.

34. Az identifikacié felfelé mutaté tendencia a térsadalom hossz-
metszetében, tobbnyire egymashoz kézel allé tarsadalmi rétegek, oszta-
lyok kozott jelentkezik. A kispolgdr a nagypolgarral, a dzsentri az
arisztokratdval kivan azonosulni. A divat torténelmi kialakuldsandl az
expanziv identifikacié a dominans meghatarozo.

35. Az identifikacié egyetlen forméajdban sem tokéletes, inkéabb
érzelmi, hamis tudaton alapul, latszélagos, kiils6ségekben megnyilvanuléd
jelzésekre és szimbolumokra szoritkozik. Feltételezhets, hogy torténelmi-
leg a divat elsé jelentkezési formdaja a stdtusjelek és stdtusszimboélumok
divattd valasa (mind reprezenticié, mind adaptédciés, majd expanziv
identifikaci6é révén).

36. Statusszimbdlum és statusjel kozott 1ényegi kiillonbségek vannak.
A stdtusszimbolum része a statusnak, hozzatartozik, s mint rész jelké-
pezheti az egészet. Az arisztokrata lovashintéja, a bankar luxuskocsija,
feleséglik gyémantékszerei egy valdsagos vagyon részeiként statusszim-
bélumok. A stdtusjel kiils6 jaruléka a statusnak, amelyet a szokds, a
tradicié vagy maés hasonlé tényezdk avatnak statusjellé, de nem lényegi
tartozéka a stdtusnak. Az expanziv identifikacié leghamarabb a stétus-
jeleket, ezek divatjat veszi at és sajatitja ki.

37. A statusjel nemcsak hamar valik divatta, de hamar ki is megy
a divatbél. Az expanziv identifikaciéval szemben jelentkezik a diszting-
vacid, amely a kisajatitott, atvett statusjel helyébe 11j, megkiilonbdztets
statusjelet hoz divatba; a kisajatitott statusjel végiil a kisajatitok status-
jelévé valik, de miutdn célja nem ez volt, divatja értelmét veszti, és
lassan megszlinik.

38. A statusszimbélumokat nem lehet abszollit értelemben kisajati-
tani, elvenni, csak Aatvenni és utanozni lehet, mert a statusszimbélum
jelentése allanddé (egy gyémantékszer mindig a vagyoni stdtus szimbo6-
luma marad, még akkor is, ha mir nem mindenkinél szimbolizdl redlis
vagyont). A statusszimbélumok divatja ezért kevésbé dinamikus, kevésbé
valtozékony, mint a statusjeleké.

39. A szimb6lum viszont jobban megfelel az expanziv identifika-
ciénak, mint a puszta jel, mert szimbdélumértékét akkor is megdrzi, amikor
mdr valéjdban nem jelképez, csak latszélag. Ez adja meg a statusszim-
bélum divatfunkci6jat, divatértékét és alkalmassigat a divatra abban a
tdrsadalmi rétegben, osztalyban, amelynek részér6l az expanziv identi-
Tikaci6é jelentkezik. Ebben a formdajaban a divat hazugsidg, képmutatds,
és nem menti, hogy ugyanakkor gndmitds is.

40. Tipikus példajat lathatjuk a divatban is jelentkezd statusillizié-
nak a nyarspolgarnal. A nyarspolgar tehetls nagypolgir szeretne lenni,
de legaldbb annak szerepében tetszelegni, ezért sok mindent &tvesz
(valojédban keveset vehet at) abbdl, ami a nagypolgart kiilsSleg (repre-
zentacioként) jelzi: Oltozetet, viselkedést, életmodot. Részben expanziv
identifikaciéval, részben imitativ identifikaciéval prébalja nagypolgarra
hamisitani magdt, de atlatszé latszattal, ami moégiil mint hamisitatlan
kispolgar bukkan el6. Mindent megtesz a ldtszatért, gyakran mindenét
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feldldozza érte (koplal és erején feliil giircl példaul egy luxusautéért),
igyekszik megszerezni azt a statusszimboélumot, amely nem az § statusa-
nak szimbéluma. Eléfordul, hogy egy poziciét vesztett, ,lecsiszott
nagypolgar is mindent megtesz, hogy megérizze annak latszatat, ami
volt. A nyarspolgar annak hazudja 6nmagat, ami soha nem volt, és nem
is lehet. Ez a fajta igény a divat egyik 6 mozgatéja, éltetSje.

41. Egy konkrét statusszimbélum divatélete csak addig tart, amig
a ldtszat hitelesnek mutatkozik. Minél inkébb kiterjed divatja, anndl
inkdbb csokken a latszat hitele, s a divat fokozatosan megsziinik. Egy,
tiz, ezer kispolgar elhitetheti, hogy 6 nagypolgar, de ezt tdmegesen
bizonyitani, latszatat kelteni ennek ugyanazzal a jelzéssel — lehetetlen.
Ha a divat kezdetben disztingvdl, elhatarol; terjedése folytdn egyre
inkdbb nivelldl, s ezzel minden konkrét divat magaban hordozza sajat
halalat.

42. A divatban — latszélag — lefelé mutaté azonosulasi térekvéssel
is talalkozunk. Ilyen példaul a népmiivészet, a népmiivészeti motivumok,
népi viselet elemeinek elterjedése értelmiségi kordkben (6ltozkodésben,
lakaskultiraban, mivészetekben). Ami itt ,lefelé¥ mutaté, mert a pa-
raszti-népivel valé azonosuldsnak latszik, az valéjaban ,felfelé“ iranyulé,
mert a nemzetivel val6é azonosuldsi térekvés. Ezt igazolja az egyidejlileg
jelentkezé disztingvacié is, a paraszti-népit6l valé elhatarolds igénye; a
népmfiivészet, népviselet csak akkor és ugy valik divattd, amikor nem a
paraszti-népit jelzi, jelenti, hanem a nemzetit szimbolizdlja és repre-
zentalja.

43. A divat az dnmegvaldsitds lehetbsége is. Az egyén nemcsak
szabadséagat, tarsadalmi szerepét, nemzeti mivoltdt stb. élheti (és éli)
meg a divatban; sokféle vagya, torekvése megvaldsuldsdnak illuziéjat
nyujtja a divat. De éppen ez a fajta 6nmegvaldsitds, az egyén tarsadalmi
létének, mivoltanak, egyéniségének és személyiségének ez a fajta kibon-
takoztatasa, kiteljesitése, amely divatot teremt s amelynek lehet6ségeit
a divat illuzorikusan biztositja — olcsé és sekélyes, tarsadalmilag, em-
berileg alig ér valamit, s nem mutat az igazi humanizalédas irédnyaba.
Aki nemzeti érzelmeit és nemzeti mivoltat a divatban éli ki, az éppoly
messze van nemzeti mivoltatél és ennek redlis megvaldsuldsdtol, mint
a divatban lazadé az igazi lazad6tol.

44, A divatot és az egyes divatokat létrehozé és fenntarté okok
nem mindig és nem egyidében ugyanazok. Az okok, inditékok valtoza-
tos kombindci6jarol és helycseréjérsl van szé, de emellett sajatos fenn-
tartd, divatot élteté okot is talalunk: miutdn a divat tdrsadalmi képlete
mar kialakult, a divat egészében, tehat fliggetleniil konkrét formaitél
és a konkrét divatjelenségektdl, sajatos értékfunkciora tesz szert, amelyet
a divat fétisjellege biztosit.

45. A divatfetisizdcié a dolgok, jelenségek fetisizaciéjan alapul. A
fetisizaciét is a dolgok, jelenségek érték- és jelentéshordozé jellege teszi
lehetévé.

a) Az értékek 4altalaban egyiitt jelentkeznek; egy hasznos, prakti-
kus, szép, tartés dolog tobbnyire koltséges is. Az értékasszocidcic meg-
fordul a hamis tudatban, ezért egy ,koltséges® dologrol eleve feltéte-
lezhet6, hogy valéban ,értékes“. Egy filozéfiai fogalom hasznédlata ott
is filozéfiai miiveltséget jelezhet, ahol nincs, ezért egy-egy filozé6fiai
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fogalom konnyen valik divatossd, ha alkalmas az ilyenszerli latszat-
teremtésre.

b) Azonos természet{i értékek egymadssal koélesénhatasban érvénye-
slilhetnek, egymast felerdsithetik, dtsugdrozzdk, athatjdk egymast. Egy
6nmagédban szép ruha megszépiti, egy ,eredeti® Gltozet eredetinek mu-
tatja viselgjét. Ugyanaz a ruha, amely kevésbé szép testalkaton nem
latszik szépnek, megszépiil a szép testformakon.

A divat egyértelmiien a dolgok ,varazserejének® hitére épiil, a ha-
mis tudat a valdésdgos értékviszonyokat és redlis jelzéseket tigy forditja-
forgatja, hogy sajatos értéket teremt bel6liik: a divatértéket, ami tulaj-
donképpen a divat fetisiziciéja, a divat kiilonds hatalmdba vetett hit;
hogy a csinyat szépnek, a szegényt gazdagabbnak, az Oreget fiatalnak,
a gyavat batornak, a mifiveletlent mfiiveltnek mutatja. De éppen ezért
illuzié és alérték a divat.

46. A divatmanipuldcié megnyergeli a divatsziikségleteket, azt, hogy
az emberek szebbek, okosabbak, fiatalabbak, gazdagabbak, egyaltalan:
mindig ,értékesebbek% akarnak lenni, mint amilyenek, s elhiteti veliik,
hogy a divat ,értékesebbé% is teszi az embert. Persze, a hamis tudat
kialakitdsa mem a manipuldcié bline. A hamis tiikrézés elemei a tarsa-
dalmi tudatban sziikségszeriien vannak jelen.

47. A divatmanipulacié erfsiti a divat fétisjellegét. De egy madsik
irdnyban is mélyiti a hamis tudatot: a divatot nem vallalék kevéshé
Hertékes* emberek, s6t: korszeriitlenek, maradiak, konzervativak, pers-
pektivatlanok; a helyes vildgnézet és magatartds a divatot vallalék vi-
lagnézete és magatartdsa. A divat kisajatitja a korszeri értelmét is.

48. A divatban erkoéles, esztétika, politika, ideolégia van. A divat
nemegyszer vdalik a tdrsadalmi erdk Osszecsapdsdnak nemcsak porond-
java, hanem utkozépontjava is. Az, hogy a divat erkdlesi vildgképet is
magdban foglal, nem jelenti, hogy a divatot egészében erkdlesileg kell
megitélni és elitélni. (Amikor képmutatdsrél, hazugsagrél, hamisitasrél,
Ondmitasrél és illtziokrsl beszéliink a divat kapesdn, e fogalmakat csak
a hamis tudat, a divatsziikségletek aljellegének, a divat alértékének le-
irasdra haszndljuk, tehat nem tulajdonitunk erkdlesi itélGerét nekik;
az elemzést, a vizsgélodast tisztdn logikai értelemben végeztiik.)

49. A divatot torténelmileg nem a manipuldcié alakitja ki, hozza
létre; mint tarsadalmi jelenség a divat nem valakinek vagy valakiknek
a személyes Otlete, ,taldlmanya®. A divat sziikségszerlien alakul ki, a
divat alapvetd, lényegi formai objektiv formdk, a divatsziikségletek ob-
jektivnek tekinthetd szocialpszicholégiai sziikségletek. A divatmanipula-
ciénak alkalmazkodnia kell ezekhez, s csupdn a divattendencidkon beliili
variaciok, a konkrét divatjelenségek manipuldldsara szoritkozhat.

50. A divat torténelmileg szilkségszerlien, objektiv €s immanens
térsadalmi torvényszerliségek alapjan jelent meg — s ugyanigy fog el-
tinni. Ezért nem lehet kiils6, erGszakos beavatkozassal felszamolni.

Ha a divat létrejotte és torténete egybeesik az osztalytarsadalmak
létrejottével és torténetével, akkor tovabbi torténete és megsziinése
egybeesik az osztdlytarsadalmak jov6jével és megsziinésével,

51. A divat erkdlesi értelemben se nem j6, se nem rossz.

A divat él6 mitosz — a tdrsadalom mitikus élete.

A divat gorbe tiikrében az ember sajit torzképét szemlelheti.
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