
PETRU PÂNZARU TÁ rsada lomlé lek tan 
és propaganda 

A társadalomlélektan, e tudományos diszcipl ína és a propaganda bensőséges 
kapcsolatát még n e m méltatták kel lőképpen. A nép tömegek szocialista tudatának 
alakítására és fejlesztésére hivatott rendszeres és fo lyamatos tevékenységként , a 
társadalmi attitűdök, a mental i tások megvál toztatásának eszközeként, egyszóva l : a 
régi és az új harcának egy ik legfontosabb fegyvereként értelmezett propagandára 
gondolunk . Tárgya és foglalatoskodásai természete folytán a társadalomlélektan 
mint t udomány közvet lenül hozzájárulhat az ideológiai , pol i t ikai-nevelési és kul
turális munka hatékonyságának növeléséhez , m i n d össztársadalmi szinten, mind 
pedig a szűkebb csopor tok k isebb léptékű méreteiben. (Ezzel összefüggésben utalunk 
a Teorie şi metodă în ştiinţele sociale sorozat III. köte tében megje lent Consideraţii 
asupra psihologiei sociale ca ştiinţă c ímű tanulmányra.) 

A z elmélet i—módszertani v iszonylatban jó l megalapozot t s a gyakorla tban ha
tékony propagandatevékenység haszonnal alkalmazhat ja a társadalomlélektan 
t u d o m á n y o s kutatásait a társadalmi-emberi meggyőződések , magatartások, ál lásfog
lalások kialakulására és vál tozásuk módjára , mint ahogyan a hírközlésre vona tkozó 
társadalomlélektani kutatások fontos e redményei t is. Sőt, mi t ö b b : a korszerű p ropa
ganda már n e m is nélkülözheti azokat a mérési, i l letve kutatási módszereket és 
technikákat, amelyeket a szocio lógia és társadalomlélektan a közvéleménykuta tás
ban használ. 

Megkísére l jük áttekinteni a társadalomlélektan és a propaganda azon érintkezési 
pontjait, amelyekben az együt tműködés a l e g g y ü m ö l c s ö z ő b b n e k ígérkezik: 

1. A társadalomlélektan tanulmányozza és értelmezi a csopor tban, a társa
dalmi osztály, a nemzetiség, a nemzet kereteiben tekintett egyedek mentalitása, 
nézetei, magatartásai kialakulásának belső mechanizmusai t , s t é r idő-konkré tumok
ban változásaik társadalmi, ideológiai és művelődés i -psz ichológia i feltételeit. A p ro 
paganda egyik legfontosabb eszköze az egyedek, társadalmi csopor tok és osztályok, 
nemzet iségek és nemzetek tudata és társadalmi psz iché je alakításának és be fo 
lyásolásának. 

2. A társadalomlélektan felöleli a történelmi megismerési , érzelmi és akarati 
folyamatok, va lamint azon ob jek t ív társadalmi tényezők egész skáláját, amelyek 
c fo lyamatok módosulását , egyik vagy másik i rányba terelődését magyarázzák, s 
ily m ó d o n — adott körü lményekre vonatkozta tva — a propaganda rendelkezésére 
bocsátja a tömegek „szel lemi- ideológia i meteorológiá jának" térképét; j ó hasznát 
veszi ennek a nagy társadalmi közösségek lelkiál lapotának és nézetének szüntelenül 
hul lámzó vizein ha józó propagandista. 

3. Tudománykén t a társadalomlélektan az ob jek t ív igazság megállapítására tö
rekszik, hogy ne csupán a tá rgykörébe tartozó sajátos — szel lemi- ideológiai — j e 
lenségekkel és fo lyamatokkal kapcsolatos valóságnak megfele lő magyarázatokat do l 
gozzon ki, hanem kiművelhesse a társadalmi haladás közvet len szolgálatába állít
ható, a gyakorlati , átalakító társadalmi tevékenységnek megfele lő eszközöket is. A 



marxista—leninista p ropaganda ere iének és hatékonyságának l eg főbb forrása a z 
igazság e lőbbrev i te le . 

4. K ö z ö s végül a társadalomlélektanban és a p ropagandában az is, hogy m i n d 
kettő az emberek nagy csoport jaival , széles néptömegekkel , n e m pedig elszigetelt 
egyedekkel foglalkozik. 

Me lyek hát a propagandatevékenység — korszerű társadalomlélektani k o n c e p 
c iók szerint megítél t — j e l l emző i? 

Egyik elsődleges nézőpontként megemlíthető, hogy a propaganda tudományosan 
elemezhető és megalapozható . A társadalomlélektan a p ropaganda eredete és tör
ténelmi fej lődése, tartalma, funkciói és cselekvési módszere i p rob lémá inak a t isz
tázására törekedett és törekszik manapság is. A társadalomlélektani szakkönyvek 
döntő többsége rendszeresen és magától ér te tődően beiktat a legfontosabb fejezetek 
sorába kifejezetten a propagandáró l szólót is. Példaként emlí t jük a köve tkezőke t : 
O. K l inebe rg társadalomlélektani t ankönyve (1940), m e l y Magatartások és vélemé
nyek c ímű fejezetében összefoglalást ad a p ropaganda kérdéseiről ; Kre tch és 
Crutschfield 1948-ban írt m ű v é n e k egyik legter jedelmesebb fejezete szól a p r o p a 
gandáról ; Jean Stoetzel kéz ikönyve (La psychologie sociale, 1963) a Kollektív in
formáció c ímű fejezetben tárgyalja a p ropaganda sajátos kérdéseit . A tá rsada lom
lélektan szempont jából érdekes mozzana tok találhatók Jacques Ellul, G. Bou thou l , 
Gurvi tch, P iéron és mások szociológiai , poli t ikai és lélektani műve iben is. 

A z említet teken kívül , va lamin t az enc ik lopédiákban és s zak lex ikonokban 
található fejezetek és a fo lyói ra tokban itt-ott e lő fordu ló c ikkek mellett számos, a 
propaganda különféle p rob lémáinak szentelt k ö n y v is megjelent . (A továbbiakban 
j ó néhányra hivatkozni fogunk. Ezeken kívül megeml í t jük még az a lábbiakat : 
Dictionary of Social Science, 1964; J. B . Wi t ton : La propagande internationale — 
instrument de guerre ou de paix, 1949; Jacques Ellul: Propagandes, 1962; Jacques. 
Ellul: Un cas du passage de l'information à la propagande, az Année sociologique 
1963-ban; Al f red Sauvy Le pouvoir et l'opinion 1950-ben megje lent m ű v é n e k Psy
chologie collective et propagande c ímű fejezete; J. Dr iencor t : La propagande, nou
velle force politique, 1950.) E k ö n y v e k tematikája nagyon vál tozatos: a p ropaganda 
természetével, tar talmával és cél jával foglalkoznak, az alapjául szolgáló é r t e lmi 
érzelmi indí tékokkal ; s szólnak a technikákról , a l egmegfe le lőbb el járásokról , a m e 
lyek révén a propagandiszt ikus hatás kifejthető. 

» 

A gazdag pszichoszociológia i i roda lomban a propagandáró l kifejtett s z e m p o n 
tok felületes rendszerezése során mindenekelő t t a következő vonatkozásokra i rá
nyít juk a f igyelmet : a propagandatevékenység eredete és fe j lődése, a p r o p a g a n d a 
meghatározására i rányuló kísérletek a társadalomlélektan szempont jából ; azon a la 
n y o k sajátosságai, akikhez a propaganda szói, a p ropaganda hatása és ha tékony
sága növelésének útjai; néhány megjegyzés propagandánkró l a társadalmi fe j lődés 
je lenlegi szakaszában. 

Tör ténelmi leg a rendszeres p ropagandatevékenység alapjait a francia forra
da lom idején rakták le, s Napóleon korában öltött nagy méreteket (Jacques El lu l : 
Histoire des institutions, 1956). A Grand Larousse, miután leszögezi, hogy a po l i 
tikai p ropaganda tu la jdonképpen egyidős a poli t ikai versengéssel és a polit ikai 
harccal, hangsúlyozza: a modern polit ikai p ropaganda — az ideológia és a pol i t ika 
fúziójával, i l le tve a nyomdatechn ika gyorsan terjedő eszközeinek felhasználásával 
— a francia for rada lom idején je lent meg. „ A k k o r folyt le az első p ropaganda-



hadjárat, s az vo l t az első háborús propaganda . A k k o r szabadult fel és szervez
kedett első ízben egy nemzet o lyan doktr ína nevében , ame ly egy csapásra az e g y e 
temest célozta. Első ízben társul egy vi lágnézet expanz ió j a a b e l - és külpol i t iká
hoz, s e tény már önmagában természetszerűen kitermeli a propagandát" (J. M. D o -
menach: La propagande politique, 1959). 

A propaganda- je lenség s kialakulásának, fe j lődésének marxis ta kutatói e g y ö n 
tetűen k idombor í t j ák azokat az ob jek t ív társadalmi tényezőket , ame lyek a X I X . , d e 
kivál tképpen a X X . században meghatározták a közvé l emény befolyásolhatósága 
fokának je lentős növekedésé t a tökéletesített p ropaganda-eszközök révén. A köve t 
kező tényezőkről van szó: a poli t ikai harcok, az osztá lyharcok é leződése; a n é p t ö 
megek társadalmi-poli t ikai és nemzet i felszabadulási je l legű forradalmi c se l ekvé 
seinek indítékai; m i n d több nemze t és nemzet i á l lam kialakulása és megsz i lá rdu
lása; a városiasodás folyamata, ame ly a tőkés termelési v i s z o n y o k és a tőkés ipa
rosítás ki ter jedésének kísérőjelensége, s a népesség m i n d n a g y o b b összpontosulásá-
hoz veze t ; a vá l ságok és a háborúk, ame lyek megsokszorozták a modern élet f o k o 
zatos uni formizálódásának tényezőit , s egyide jű leg azokat a műszaki ta lá lmányokat 
is (rotációs gépek, rádió, f i lm, te levízió) , amelyek azonnali és egy ide jű ráhatást tet
tek lehe tővé ezekre a n a g y o b b o d ó néptömegekre . 

Hason lóképpen a társadalomlélektan sok műve lő jé t foglalkoztatta a propaganda 
meghatározása, s a befolyásolási eszközökhöz, a meggyőződések és magatartások 
megvál toztatásának különféle eszközeihez, különösen a neveléshez fűződő v i szonyá 
nak a tisztázása. B izonyos meghatározások ál talánosabb je l legűek, láthatóan tudo 
mányos szintézisre törekvők. Barttlet szerint például „ a p ropaganda kísérlet a tár
sadalom v é l e m é n y é n e k és magatartásának befolyásolására, hogy a személyek m e g 
határozott magatartást tanúsítsanak és meghatározot t vé lemény t val l janak". A z 
olasz fi lozófiai l ex ikon a propagandáró l a következőket tartalmazza: „Olyan tech
nika, amel lyel megkísér l ik — pe rcepc ió ik és értékítéleteik módosí tásával — a c s o 
portok vagy a személyek magatartását megváltoztatni , s cselekvést kiváltani adott 
eszmék, in tézmények, személyek, do lgok érdekében." Más meghatározások magukon 
viselik a nép tömegekke l és közvé l eménnye l kapcsolatos sajátosan polgár i poli t ikai 
magatartások és ideo lóg iák jegyei t . A szintézisre tö rekvők kategóriájába tartozik 

— a már idézetteken kívül — Lumley meghatározása is, amely szerint „ a propa
ganda kifejezés a latin propagare kifejezéssel egyazon családba tartozik; szélesebb 
ér te lemben: terjesztés, véde lmezés" (J. E. Lumley : The Propaganda Menace, 1933). 
A l eg több polgári szerző (például Laswel l ) szerint a p ropaganda a nép tömegek 
becsapásának, félrevezetésének hatékony eszköze az ura lkodó osztá lyok hasznára v a l ó 
politikai, gazdasági és ideológia i a lárendel tségük biztosítására. Ebben a szel lem
ben foga lmaz Y u n g és D o o b is. Y u n g szerint a p ropaganda az eszme, nézet, maga
tartás terjesztésének o lyan akciója , amelyben n e m magyarázzák meg vi lágosan a 
hallgatónak vagy az o lvasónak a p ropaganda igazi célkitűzését (Kimbal Y u n g : So
cial Psychology, 1930). D o o b a propagandát a köve tkezőképpen minősí t i : „B izonyos , 
az egyedek csoport jai magatartásának e l lenőrzésében érdekelt személyek szuggesztió 
útján végzett rendszeres kísérlete a szóban forgó csopor tok magatartásának el len
őrzésére, következésképpen cselekvéseik e l lenőrzésére is" (L. W . D o o b : Propaganda 

— Psychology and Technic Aspect. N e w Y o r k , 1935). 

A propagandáró l szóló polgár i i roda lom b izonyos részét az je l lemzi , hogy a 
propagandát a publicitással azonosítja, és szembeáll í t ja a nevelési folyamattal . 
Alfred Sauvy antagonizmust lát a hírközlés, az oktatás és a propaganda között. 
„Határozottan elhatárol juk a hírközlést a propagandától . A propaganda cél ja az 



alárendelés, a hírközlésé pedig a szel lemi felemelés és felszabadítás" (Alfred Sauvy: 
Introduction à la psychologie politique. La nature sociale, 1959). Gustave Le Bon 
Psychologie des foules c ímű könyvé t — kezdetlegessége el lenére is — Sauvy hasz
nos bevezetőnek tartja a p ropaganda módszer tanába, s mesterével egybehangzóan 
vallja, hogy a p ropagandának el kell kerülnie a szel lem foglalkoztatását; dogmákat 
kell becsepegtetnie a le lkekbe, feltételes ref lexeket keil kialakítania; éppen ezért 
le kell egyszerűsítenie a problémákat , s inkább az érzelmekre , mint a mindig bajt 
hozó rációra kell apellálnia! A propagandáró l szóló teljes fejezet e sze l lemben 
fogant, amiről végkövetkezte tése is tanúskodik: „ A propaganda n e m egyéb , mint a 
sebész számára nélkülözhetet len érzéstelenítő szer, amelyrő l még azt s em köteles 
tudni, hogy mennyi ideig hat." 

Számos, n e m marxis ta szerzőnél találunk ésszerűbb, ant ikommunizmussal n e m 
mérgezett szempontokat . A H. P iéron szerkesztésében közzétett alkalmazott lé lek
tani t ankönyv Propaganda és publicitás c ímű fejezetében G. Durandin rámutat a 
közönség befolyásolása két t ípusának minőségi különbségeire , s hangsúlyozza a p r o 
paganda bonyolul tságát . A p ropaganda szerinte n e m csupán már e l ő b b kialakult 
szükségletek adott i rányba terelését és hangsúlyozását jelenti . K i e m e l i az eszmék 
propagálásában részt v e v ő megismerő és érzelmi mechan izmusok szerepét is. Noha 
a propaganda n e m áll távol a publici tástól , kü lönböz ik is tőle, min thogy olyan kí
vánalmakat szuggerál vagy érvényesít , ame lyek gyakran módosí t ják a magatartás
formákat, a lelkiséget, sőt, a meggyőződéseke t is. „ A propaganda befo lyásol ja az 
ember i l ény alapvető magatartásait" — írja idézett művében D o m e n a c h . 

Függetlenül def in íc ió ik eltéréseitől a társadalomlélektan kü lönböző műve lő i 
abban kétségtelenül egyetértenek, hogy napja inkban a propagandának, k ivál tkép
pen a poli t ikai p ropagandának óriási a meggyőző hatása. Kre tch és Crutchfield — 
talán n e m is szándékolat lan túlzással — a következőket írja: „ A p ropaganda az e m 
bereket vezér lő egy ik l eg főbb ha ta lommá vált. Úgy tűnik, veszé lyesebb fegyver , 
mint az a tombomba , s ha tékonyabb békeeszköz, min t az ENSZ. Rendre a p ropa 
ganda erényei közé sorol ták: v iszonylag szerény költségeit, szubtilitását, azt a lehe
tőségét, h o g y formái t m a j d n e m a végtelenségig variál ja" (D. Kre tch—R. S. Crutch-
f ie ld: Théories et problèmes de psychologie sociale, 1951). 

A tudományos tárgyilagosság a lapelvétől gyakran eltérő D o m e n a c h általános 
szel lemének elfogadása nélkül idézzük egyik józan megállapítását : „ A z igazságnak 
b izonyos légkörre van szüksége, hogy létezzék és győzede lmesked jék . Naivitás vo lna 
azt hinni, hogy egy o lyan évszázadban, amelyben minden p r o b l é m a tömegmére tek
ben jelentkezik, hasonló l égkör s vonzóe rő a p ropaganda felhasználása nélkül is k i 
alakítható l e n n e . . . A propaganda az önmagukban , hivatásukban, j ö v ő j ü k b e n hívő 
társadalmak természetes megnyi lvánulása" . 

A propaganda többe t jelent eszmék vagy — egy társadalmi osztály adott vi lág
nézetéből következő — ideo lóg iák terjesztési módjánál . A propaganda szervezett 
társadalmi közösségek meggyőzésének módja , alapfontosságú eszköze b izonyos esz
mék, a társadalmi életet a lkotó tények és e semények ideológia i ér tékelésének és 
ér te lmezésének helyességéről vagy helytelenségéről , s ugyanakkor arra is törekszik, 
hogy — az általa szolgált poli t ikai és társadalmi eszméknek megfe le lő cselekvések 
kiváltásáért — a szóban forgó közösségek alkalmas magatartásukat is kialakítsák. 
A propagandatevékenységben a lényeges ideológiai vonatkozás összefonódik a lé
lektanival, he lyesebben: a társadalomlélektanival , ami azt is jelenti , hogy nemcsak 



az emberek eszéhez és í té lőképességéhez szól, hanem az ember i személyiség érzelmi 
tényezőihez is, va lamint a társadalmi é rze lmekhez ; hiszen tartalmában az ideológia i 
racionális összetevő egyben emot iv tar ta lom hordozó ja is. Egyszóval : a p ropaganda 
elméleti , politikai, művelődés i , de n e m kevésbé lélektani ér tékek hordozó ja is. 

A z elmélet i lélektani és a poli t ikai bensőséges kapcsolata annyira hangoztatott 
és fontos, hogy f igye lembevéte le nélkül lehetetlen megérteni egy lényeges tényt, 
nevezetesen bá rmely propaganda osztályjel legét . „ A z adott eszmék, doktrínák, po l i 
tikai e lméletek magyarázatára, terjesztésére törő p ropaganda osztály- és pártos j e l 
legű" (Dicţionarul politic. Sub redacţia lui B. Ponomar iov , Bucureşti , 1959). 

A propaganda közvet lenül vona tkoz ik a társadalmi osz tá lyok azonnali és táv
lati alapérdekeire, s ebbő l következően — a szembenál ló társadalmi osz tá lyok ki fe
jeződéseként — félre n e m ismerhető különbség és szembenál lás adód ik a munkás
osztály és a polgárság propagandája , vagy a tör ténelmileg haladó osztá lyok és a 
pozitív tör ténelmi szerepüket m á r eljátszott, esetleg éppen hanyat ló osz tá lyok p r o 
pagandái között . Noha n e m magától , ö n m ű k ö d ő e n valósul meg, a fe lsőbbrendűség 
mindenkor azé a propagandáé , amely következetesen harcol a társadalmi és n e m 
zeti igazságosság eszméiért , a ha ladó eszmékért , az ember i méltóságért és szabad
ságért, a tartós és igazságos békéért . 

Ilyen — a proletariátus forradalmi céljait és történelmi hivatását kifejező — 
eszmények oldalán áll a munkásosztá ly filozófiai, poli t ikai és etikai felfogására 
építő és ahhoz igazodó marxista—leninista propaganda . M é g az ezzel a felfogással 
nyilván n e m rokonszenvező polgári kutatókat is arra késztetik a realitások, hogy 
el ismerjék e p ropaganda hatalmas meggyőző erejét. „ A marxizmust sugárzása e re 
jével j e l lemezhetnők; arra alkalmas filozófia, hogy elterjedjen a nép tömegek közöt t ; 
mindenekelőt t azért, mert egyezik az ipari c iv i l izáció adott helyzetével , aztán meg 
azért is, mer t megfe le lő je egy o lyan dialektikának, ame ly — anélkül, hogy lénye
gében el torzulna — szélsőséges egyszerűségre redukálható. Ennek el lenére b izonyos , 
hogy a marx izmus n e m terjedhetett vo lna el olyan széleskörűen és gyorsan, ha 
Lenin át n e m írta vo lna a gyakorlat i tevékenység módsze révé" — állapítja meg 
Domenach La propagande politique c ímű müvében . Ez n e m csupán a marxista— 
leninista p ropaganda ere jének elismerését jelenti , hanem egyik a lap- je l lemzőjét is: 
e p ropaganda széttéphetetlen kapcsolatát a társadalmi élet gyakorlatával , a mun
kásosztály forradalmi harcának stratégiájával és taktikájával. 

A továbbiakban — a kommunis ta sajtó átfogó levelezői hálózatára h ivatkozva 
— ugyancsak D o m e n a c h jegyzi meg, hogy „ e z a tájékoztatási tevékenység a k o m 
munista propaganda fe lsőbbrendűségének egyik kétségbevonhatat lan e leme: lehe
tővé teszi számára az ellenfél propagandájáénál gyorsabb cselekvést ; ezzel megza
varja s igen gyakran maga m ö g é is utalja az el lenséges propagandát" . 

A propaganda az egyik l egnagyobb felelősséggel já ró társadalmi tevékenység. 
Tá rgykörébe tartoznak a rendkívül széles néptömegeket á l landóan intenzíven fog 
lalkoztató és érintő é le tbevágóan fontos be l - és külpoli t ikai kérdések. A p ropa
ganda formáinak és eszközeinek változatossága (ideológiai oktatás, könyvkiadás , 
sajtó, rádió, televízió, e lőadások, f i lmek) , nagy hatósugara és gyorsasága csak hang
súlyozza ezt a fontosságot. 

A propagandatevékenység során fe lhalmozódot t gazdag tapasztalat, a p ropa
ganda jelenlegi és távlati feladatai tartalmazzák és megköve te l ik további tökélete
sítésének lehetőségeit és szükségességét. E vonatkozásban nélkülözhetet lennek tűnik 



a társadalomlélektan és a szociológia elméleti és módszertani eszközeinek haszno
sítása. A tudományos társadalomlélektan kidolgozta fogalmi és ér te lmező apparátus 
lehe tővé teszi az — esetenként b izonyos propagandis ták tevékenységében még érez
hető — szokványos el járások és i rányzatok kiküszöbölését . Ez az empir izmus a ru
tin és az elévült módoza tok elburjánzásának táptalaja, o lyan el járások m e g ö r ö k í -
tője, ame lyek nagy hatékonyságú eszméket is elszegényítenek. 

A társadalomlélektani és szociológiai ismeretek biztos ellenszerei a p r o p a 
gandatevékenységben megny i lvánu ló formal izmusnak. A propaganda tevékenység 
egy ik hibája, amely ellen pártunk nagy energiával harcol , a realitások egysíkú — 
vagy csak pozit ív, v a g y csak negatív oldalait láttató — ábrázolásának irányzata. 
Ez n e m dialektikus, hanem irreális, tehát leszerelő álláspont. A z alkotó marx izmus 
sze l lemében fogant propaganda arra hivatott, hogy a valóságot teljes — ellent
mondásos — bonyolultságában, pozitív és negatív oldalaival ábrázolja, s rámutas-
son a hiányosságok és hibák kiküszöbölésének módozataira. Ehhez még hozzá kell 
fűznünk azt is, hogy a propaganda n e m öncélú , de n e m is egyszerűen b i z o n y o s 
eszmék és ismeretek felvi lágosí tó je l legű terjesztési mód ja A sablon, a szürkeség: 
és az egyhangúság terheitől megszabadított , s a t udomány és műve lődés — mai 
fej let tségének megfele lő — v ívmánya iva l gyarapodó ideológiai p ropaganda o lyan 
mér tékben bizonyíthat ja a hatékonyságát, ami lyenben sikerrel emel i a nép töme
gek szocialista öntudatát, mozgósí t ja energiáit, képességeit és elhatározását társa
dalmi cselekvésünk minden aspektusának tökéletesítésére. 

A propagandáva l kapcsolatos társadalomlélektani kutatások f igyelemre mél tó 
következtetései azt bizonyít ják, hogy csupán a kifejező, szuggesztív erejű p ropa 
ganda hatásos; főként az, amely alanya lelkiál lapotához, sajátos p r o b l é m á i h o z iga
zodva tör célra. Felsül az a propagandista , aki n e m képes felkelteni hallgatói vagy 
olvasói érdeklődését a közlés tartalmát és formáját il letően, n e m csigázza fel gon
dolataikat, n e m alakítja pozi t ív ér te lemben értékítéleteiket, n e m mozgósí t ja érzelmi 
és — főként — akarati energia-tartalékaikat. 

A propagandis ta fő hivatása n e m merülhet ki magyarázatok megfoga lmazásá
ban, eszmék, értékelések, elmélet i , ideológiai , poli t ikai ismeretek közvet í tésében; 
meg kell győzn ie hallgatóját v a g y o lvasójá t a magyarázatok, eszmék, értékítéletek 
helyességéről ; a meggyőzés alapján rá kell b í rnia őket b izonyos magatartások vá l 
lalására, a cselekvés serkentésére kedvező lelkiál lapotot kell kialakítania, növe ln ie 
kell az időszerű és ha ladó politikai, gazdasági, társadalmi cé lok megvalósí tására 
i rányuló akaratot. Mindez a megismerés , az é rze lem és az akarat lélektani-társa
dalmi folyamatainak ismeretét is megkövete l i . E fo lyamatok e léggé bonyolul tak , 
hiszen n e m elszigetelt egyedekrő l van szó, hanem embercsopor tokró l , társadalmi 
rétegekről és osztályokról , a nemzetiségről , a nemzetről . Ez megkívánja , hogy a 
propagandista be leé l je magát a p ropaganda alanyainak lelkivi lágába, lé lektanának 
mágneses bűvkörébe . 


