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datos irodalompolitikat épitsen ki, vagy hogy ideoldgiai manipulaciéit irodalomra
hivatkozassal timassza ala, az irodalom tiszteletére, esetleg kultikus hodolatara,
agy latszik, nem lett semmi szitkség; igy a kultusz, akar akarta, akar nem, kiment
a mindennapi gyakorlatbodl, s minden izében archaikus jelleget oltott. Vagy pedig
kalonos, jelentés nélkiili, zavaros groteszkké torzult el. Egy igazan erGs mai példa
talan jol szemléltetheti, hogyan szallt ala, s mivé lett az egykor nagy kultusz. Mikor
az 1990-es években a barguzini Petdfi-asatasok folytak, a Parnaszus folyoirat ja-
tékos gyljteményt adott ki Petdti elképzelt szibériai verseibdl (1999), s e folyoirat-
szamba tobb mint 6tven jeles szerz§ irt ironikus vagy elégikus Petdfi-imitaciokat.
Ezek kozott volt olvashaté Szilagyi Akosnak remek kis poémija, melynek vezér-
motivuma az volt (a magyar koltészet hagyomanyanak kedves és talalo megidézé-
seként): ,Egyszer mindenki volt Petdfi, / Egyszer mindenki lesz...”. S mara mi lett
ebbdl az otletbdl? Hallgassuk meg a hallatlan népszertiségre szert tett nyiregyhazi
rap-dudnak, azaz Nemazalanynak és Lil G-nek dalat a YouTube-on (https://-
www.youtube.com/watch?v=9PxSDOI_Tks), ahol tdbbszor is hallhatjuk, teljesen
értelmetlen és szervetlen szovegdarabok kozott, mintegy refrénként: ,itt mar min-
denki Petd6fi Sindor” — ime, a nagy kolté mindennapilag, természetesnek tlindleg
felidézett neve mar teljesen Uresen, jelentés és asszocidciok nélkil kong, lazan
besorolddik Yoda mester és a Malibu-koktél emlitései kozé — mintegy szemléltet-
vén a néhai nagy kultusznak mara tortént erGs kitiresedését is.

GULD ADAM
Konvergens média, konvergens
médiasztarok?

Celevizid, celebrizacio, outsider és crossover televizios sztarok — csak néhany Gj-
szerl fogalom, ami azt sugallja, hogy az online média térhoditasaval a televizio
kulturilis befolyasa nemhogy csokken, hanem éppenséggel né. Vajon hogyan le-
hetséges az, hogy a televizid ma is a sztarépités egyik legfontosabb eszkoze? Mi-
lyen Osszefliggés van a televizids népszerliség és az online sztirsig kozott? Az
alabbi tanulmanyban ezekre a kérdésekre keressiik a valaszokat.

Bevezetés

Minden idSk egyik leghiresebb selfie fotoja 2014. marcius 2-an késziilt, a 86. Os-
car-galan, ahol az Amerikai Filmmtvészetek és Filmtudomanyok Akadémidja a
2013-as év legjobb filmjeit és filmeseit dijazta. A fotd az amerikai televizids szuper-
sztar, Ellen DeGeneres kezdeményezésére késziilt, aki mar a dijkiosztd elején
tobbszor elmondta, hogy szeretné elkésziteni a vildg leghiresebb selfie-jét.! Végul
a kissé homalyosra sikertlt, jol lathatéan amatér fotd, ami egy hétkdznapi okoste-



lefonnal készilt, olyan sztirokat abrazolt mint maga Ellen DeGeneres, tovabba Ja-
red Leto, Jennifer Lawrence, Meryl Streep, Bradley Cooper, Channing Tatum, Julia
Roberts, Kevin Spacey, Brad Pitt, Lupita Nyongio és Angelina Jolie.* A foton egy
akkor még ismeretlen, fiatal kenyai férfi, Peter Nyongio is feltlint, aki — mint ahogy
az késébb kiderult — a 712 év rabszolgasdg cimd film sztarjanak, Lupita Nyongionak
a fivére.’ Ellen DeGeneres vagya teljesilt: a foté talan nagyobb hirverést kapott,
mint maguk a dijazott filmek. A kép pillanatok alatt bejarta a kozosségi médiat és
a sajtot, illetve néhany nap alatt a kortars média- és sztarkultira ikonikus szimbo-
lumava valt.*

Ha a kép hihetetlen népszertiségére keresiink magyarazatot, az egyik legvalo-
szinlibbnek tind lehetség az, hogy az emlitett fotd képes megragadni és magaba
striteni a kortars médiauniverzum hirnévvel és ismertséggel kapcsolatos szinte
Osszes létezG aspektusit, a kiilonbozé csatornaktdl kezdve a kiilonbozé felilete-
ken, killonbozé moddon 1étrejovs ismertség-transzformaciokig. A digitalis, kozossé-
gi média esztétikai gyakorlatinak megfelelGen készilt fotd fokuszaba Ellen De-
Generes kertilt, aki a kortars televizios piac egyik legmeghatarozobb alakja. A koré
gyllt hirességek a klasszikus hollywoodi filmipar A-listas sztarjai, mig a képen egy
olyan fiatalember is feltnik, aki bar a fotd elkészitésének pillanatdban még telje-
sen ismeretlen volt, 6t éppen a digitalis média, illetve a mellette megjelend sztarok
hirnevének kisugirzasa emelte be az ismertségbe. Mindemellett a kép egy tovabbi
fontos folyamatra is ramutat a médiaban megszerezhets hirnévvel és ismertséggel
osszefliggésben. Torténetesen arra, hogy a digitalis forradalom hatasara feler6s6dé
és kiteljesed6 konvergens médiafejlédés alapvetSen Gj viszonyokat teremt a hir-
névvel osszefiiggésben. Az egyes médiaplatformok kozotti atjaras ugyanis ma mar
nem csak a kozonség vagy a kovetdk szamara nyilik meg, hanem ezen a folyama-
ton keresztiil maga a hirnév és az ismertség is exportilhatova valik az egyik mé-
diafeltletrél a masikra.

A fentiek alapjan az alabbi szoveg elsGsorban azzal foglalkozik, hogy a kon-
vergens médiafejlédés eredményeként hogyan valtoznak meg a hirnév és az is-
mertség viszonyai; a platformok egyre nagyobb atjarhatdsagaval osszefiiggésben
milyen 0j lehetéségek nyilnak meg azok el6tt a szerepldk elétt, akik hiresek sze-
retnének lenni; illetve hogyan hasznalhatjak ki ezt a lehetGséget azok, akik az
emlitett folyamatokon keresztiil szeretnék kiszélesiteni az ismertségiiket. Az igy
korvonalazodo kérdések értelmezéséhez attekintjik a konvergens médiafejlédés-
sel kapcsolatos fontosabb elméleti kereteket, és megvizsgaljuk, hogy az emlitett
folyamatok milyen hatast gyakorolnak a médidban megszerezhets ismertség viszo-
nyaira. A jelen tanulmany keretei kozott amellett érvelek, hogy az ismertség meg-
szerzésében, megtartdsaban és kiterjesztésében a televizidé ma is 6ridsi szerepet jat-
szik, annak ellenére is, hogy ma mar nem 6nall6, bnmagaban értelmezhetd médi-
um, hanem szoros szimbidzisban mikodik mas platformokkal és médiafeliletek-
kel. Igy a televizionak a sztirok megkonstrualisiban és népszertsitésében jatszott
kulturalis-gazdasagi szerepe sem 6nmagiban, hanem inkdabb a mas médiumokkal
valo egytttmikodésében érhetS tetten, s mig az emlitett folyamatban az online
média szerepe is jelentSs, mégis Ggy tlnik, hogy a televizid tovabbra is kulturalis
kornyezetink egyik legmeghatiarozébb tényezGje marad.
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1. A konvergencia, médiakonvergencia, kulturdlis konvergencia

A konvergencia az elmult évtized sordn a gazdasag, a kultGra, a tarsadalom és a
tudomany szamos teriiletén valt kulcsfogalomma. Atfogo jellegébdl adoddan a je-
lenség viszonylag nehezen megragadhato; az utdbbi években szamtalan killonbo-
z6 meghatarozas sziiletett a folyamat leirdsara a természettudomanyoktol kezdve a
bolcsészettudomanyon keresztiil a tirsadalomtudomanyokig. Eppen ezért jelen iras
keretei kozott a konvergencia jelenségének csak azon aspektusaira fokuszalok,
amelyek a téma szempontjabol relevansak. Ebben a munkaban elsésorban Andok
Monika Digitdlis média és mindennapi élet cimi konyvére tamaszkodom, amely
onallo fejezetben (3. fejezet) foglalkozik a konvergencia fogalmanak és tipusainak
ismertetésével.’

Andok a konvergencia hat tipusat kiilonbozteti meg, melyek bizonyos mértékig
az itt targyalt jelenséggel is Osszefliggésbe hozhatdak. A szerzé elscként emliti a
technikai konvergencia fogalmat, amely jogosan érdemli meg az elsS helyet ebben
a felsorolasban, hiszen maga a technologia alapozza meg minden tovabbi kon-
vergenciatipus lehet&ségét.® Ezek alapjan a technologiai konvergencia a digitalis
forradalom eredményeként értelmezhets, amely lehetévé teszi, hogy a korabban
nem kizarolagosan, de lényegében elkiloniilten mikods tomegmédiumok (nyo-
mtatott sajtod, radio, televizid) kozeledése és szorosabb egylttmtikodése, Osszeolva-
dasa megtorténhessen. A technologiai konvergenciat némileg eltéré megvilagitas-
ba helyezik Sallai Gyula és Abos Imre munkai, melyek a jelenséget a tavkozlés, az
informatika és az elektronikus média technologiai 6sszeolvadasaként targyaljak, mi-
kozben a f6 hangsilyt a szamitastechnika térhoditasara helyezik. A szerzGparos a
technologiai konvergencia értelmezésének, illetve hatasainak harom szintjét ktloniti
el, igy az eszkozok, a piacok, valamint a szabalyozas szintjének Osszetartd fejlédését
emliti meg.” Végiil a technolbgiai konvergenciaval osszefiiggésben szoba kell hoz-
nunk a téma egyik hazai szakértGjének, Csigd Péternek az értelmezését, aki a szol-
galtatasok Osszeolvadasa feldl kozeliti meg a kérdést, és aki ennek megfelelGen a
konvergens televiziot nem 0j médiaplatformként, hanem 0j szolgaltatasként targyalja.®

Bar a kilonbozé médiatechnologiak dsszetartd fejlédése eleinte komoly aggo-
dalmakat szilt a piaci szereplSk korében, csakhamar kidertilt, hogy a trend nem
csupan kockazatokkal jar, de komoly gazdasagi haszonnal is kecsegtet. A gazda-
sagi konvergencia ugyanis azt a potencialt rejti magaban, hogy a kulonb6zé csa-
tornak atjarhatdsagabol kifolyolag lényegében ugyanazok a (kreativ) tartalmak
azonos vagy némileg eltéré formaban, kiilonboz6 platformokon is értékesithetévé
valnak, illetve hogy a fogyasztason keresztiil az egyik platform a masik pozicidjat
is megerésitheti. Friedman és Csigd irasait idézve Andok megjegyzi, hogy igy az
internet a legfébb rivalisbol csakhamar a kereskedelmi televiziok gazdasagi szo-
vetségesévé valt, miutdn a tulajdonosok felismerték, hogy az Gj, tobb platformos
tartalomterjesztési stratégiat konnyedén a sajat hasznukra tudjak forditani.’ Az is
alatamasztja mindezt, hogy az utébbi évtizedben a téma kapcsan végzett kutatasok
donté tobbsége azt igazolta, hogy az online megtekintett televizids misorok képe-
sek arra, hogy a fogyasztok visszatalaljanak a hagyomanyos televizids csatornak-
hoz. Ezzel 6sszefuggésben Friedman azt is megjegyzi, hogy az online is elérhet6



tartalom ebben az esetben ,marketingeszk6zként mikodik”, ami az eredeti tarta-
lomkibocsatd ismertségét és pozicidjat erdsiti.”

A tartalmi konvergencia a technolbgiai és a gazdasagi konvergencia szlikség-
szerd kovetkezményének tekinthets, mig maga a folyamat tobb szempontbdl is
megragadhato. Egyrészrél, az el6z6eknek megfelelGen, beszélhetiink ugyanazon
tartalmak tobbféle platformra torténd Kiterjesztésérdl, masrészrél ma mar arra is
szamos példat lathatunk, amikor a legkilonbozébb tartalmak ugyanazon az esz-
kozon/platformon valnak elérhetévé. Az elébbi gyakorlatra lehet példa, amikor a
televizio esetében az eredetileg linearis rendszerben kozvetitett tartalom késGbb
online is megtekinthets, mig az utdbbi eset akkor fordul els, amikor a kiillonbo-
26 forrasokbodl szarmazd tartalmak ugyanazon az eszkozon/felileten (példaul
okostelefon) jelennek meg." Csigd a tartalmi konvergencia egy gazdasigi szem-
pontbdl 1ényeges gyakorlatira is ramutat, amit ,a modularis tartalomgyartas stra-
tégidjanak” nevez."” Ez lényegében azt jelenti, hogy egy-egy misorszam (tartalmi
modul) ma mar megjelenhet ugyanazon médium mas csatorniin (kereskedelmi
televizios csatorna sikeres misora egy masik televizids csatornan), exportalhatd
mas platformra (televizids misorszam az online médiaban), illetve ugyanaz a
misor egyben és részeire bontva is eladhat6 az online felilleteken (tehetségkuta-
t6 misorok szétdarabolasa és kozzététele az egyes elGadok onalld performanszai-
nak megfelelGen)."

A média konvergens fejlédésének a befogaddk gondolkodidsara, valdsiagérzé-
kelésére és vilaglatasara gyakorolt hatasat Osszefoglald néven pszichologiai kon-
vergencidanak nevezzik." Pottert idézve Andok Kkifejti, hogy a pszicholdgiai kon-
vergencia harom teriileten fejti ki a hatasat. Egyrészrdl beszélhetiink a fizikai terek
érzékelésének atalakulasardl, ami annak eredményeként jon létre, hogy a digitalis
média nyitottsigan és atjarhatdsagian keresztiil 1ényegében megsziinik a foldrajzi
tavolsagok jelentGsége. Masodsorban a folyamat hatasira megfigyelhets, hogy a
tarsadalmi csoportok, osztilyok kozotti hatarvonalak elhalvanyulnak, s végiil a be-
fogadodk médiardl valé gondolkoddsmodja is atalakul.”® Bizonyos szerz6k a pszi-
choloégiai konvergencia jelenségét a tapasztalati konvergencia modelljével hozzak
osszefliggésbe, amely megkozelités a média hatasit nem elkilonitve, hanem a
hétkodznapi valdsag szovetébe integrilva értelmezi,'® mig masok kozel ugyanezt a
folyamatot az élménykonvergencia fogalman keresztil igyekeznek megragadni.”

A kommunikdcios szinterek konvergencidja egy olyan modell, amely feltlirja
azoknak a korabbi kommunikacios elméleteknek a relevancidjat, amelyek a ki-
16nbdz6 személykozi- és tomegkommunikacios szinterek killonbségtételén alapul-
tak. Igy mig a digitalis forradalmat megel6zéen a kommunikiciés elméletekben
élesen elkiilonitltek a személykozi kommunikacio, a csoportkommunikacio, a tar-
sadalmi kommunikacio, vagy éppen a szervezeti kommunikacié kilonbozs for-
mai, addig ezek a funkciok ma mar akar egyetlen eszkozon keresztiil is elérhets-
ek.”® Andok az okostelefonokat emliti példaként, amelyek segitségével beléphe-
tink a tomegkommunikaci6 vilagaba (televizibadast nézhetiink vagy radiot hall-
gathatunk), hasznalhatjuk az eszkozt irott vagy szobeli személykodzi kommunikaci-
oOra (SMS és hanghivas), de akar tartalomel&allitoként is megjelenhetiink a na-
gyobb nyilvanossag el6tt (posztok a kozosségi médiaban).
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A konvergencia-tipologidk egyik legtjabb fejleményeként jelenik meg a médi-
at a cselekvés kontextusaban értelmezs elképzelés. A cselekvési konvergencia mo-
dellje a felhasznaloi aktivitdsra helyezi a f6 hangsulyt. Vagyis elsGsorban amellett ér-
vel, hogy mig a médiafogyasztas korabban passziv tevékenységként volt felfoghato
abban az értelemben, hogy a média az volt, amit ,néztiink, hallgattunk vagy olvas-
tunk, ma a média az, amivel cseleksziink”."” Ez részben azzal magyarazhat6, hogy a
mobileszkozok elterjedésével a médiahasznalat a hétkdznapi cselekvési mintak szer-
ves részévé valt, vagyis a legtobb ember életében maga a médiafogyasztas valik az
egyik legmeghatarozobb tevékenységgé. Részben pedig azzal hozhatd osszefliggés-
be, hogy napjainkban a médiafogyasztok a cselekvé/aktor szerepében is megjelen-
nek, nem csak értékelhetik, kommentelhetik, szerkeszthetik és megoszthatjak a tar-
talmakat, hanem részt is vehetnek a tartalmak létrehozasaban és disztribaci6jaban.

Végiil a gondolatmenet lezarasaként roviden meg kell emlitentink Henry Jen-
kins kulturdlis konvergencidval kapcsolatos nézeteit. Napjaink egyik legnagyobb
hatast médiateoretikusa kiterjedt munkassagaban behatoan foglalkozik a konver-
gens médiakultira jelenségkorének értelmezésével. Szamara a konvergencia kul-
turalis vonatkozasai érdekesek, azon belil is elsGsorban annak a popkultarira
gyakorolt hatasaival foglalkozik. A szerzé ennek megfelelGen nem a konvergencia
technikai/technologiai vetiletét kutatja, hanem a média aktiv felhasznaléinak, fo-
gyasztoinak és kozonségének a hétkoznapi gyakorlatat, illetve azt, hogy az miként
valtozik, alkalmazkodik és igazodik az Gjabb lehet&ségekhez. Andok igy fogalmaz:
,A konvergencian Jenkins azt érti, hogy miként aramlik a médiatartalom tobbszo-
ros médiaplatformokon keresztiil, egytittmikodve kiulonbozé médiaiparagakkal, a
befogaddk vandorld viselkedését is beleértve, akik folyamatosan keresnek szora-
koztatd tartalmakat, tapasztalatokat a maguk szamara.”® Jenkins modelljében nagy
hangsulyt kap tehat az is, hogy a konvergencia nem egy allapot, hanem folyamat,
amely egyrészr6l az allando technikai innovaciot jelenti, masrészrél a termékek,
szolgaltatasok, tartalmak, illetve a kozonség allandé mozgasat. A kutatd ezt a
komplex rendszert érti a konvergens médiakultiran, ami ennek megfelelGen az
egyik legatfogobb megkozelitésnek tekinthetd.

2. Konvergens média, konvergens médiaszitdarok

A sztarsag mindig izgalmas téma, hiszen a sztarokkal kapcsolatos események szin-
te mindenkit érdekelnek, a veliikk kapcsolatos hirek és médiatartalmak elvalasztha-
tatlanok a késémodern élet hétkoznapjaitdl. Hires embereket minden torténelmi
korszakban talalunk, de a sztarsag fogalma, abban az értelemben, ahogyan ma
hasznaljuk, csak a 20. szdzad elejétdl, a tomegmédia megjelenésétdl fogva létezik.
Ma madr azt is latjuk, hogy a sztirsig nem egy statikus kategoria: a médiatechnol6-
gia, a tirsadalom és a kultara valtozasaival parhuzamosan a sztarsag fogalma is al-
lando6 atalakulasban van. Jo példa erre az, hogy a sztarok folyamatosan Gj terilete-
ket hoditanak meg: napjaink sztarjai ott vannak a sport, a tudomany, a gazdasag
vagy akar a politika vilagaban, igy népszertségiik és befolyasuk folyamatosan no-
vekszik. Azonban a sztarok nem csak szimbolikus tertileteket foglalnak el, hanem
a foldrajzi korlatokat atlépve, globalis szinten is egyre konnyebben mozognak.



Egy 2014-ben végzett kutatas példaul azt talalta, hogy Justin Bieber nevét aranyai-
ban ugyanannyian ismerik Kindban, mint sztil6hazajaban, Kanadaban.” Mindezek
tikrében nem meglepd, hogy manapsag joggal érezhetjik azt, hogy a média min-
den feliiletét elarasztottak a sztarok és a celebek, és gy tlnik, hogy a hirességek
egyre inkabb kulturalis referenciapontokka valnak. Gyakran talalkozhatunk azzal
a jelenséggel is, hogy sokan kozelebb érzik magukhoz a hirességeket, mint a sajat
szomszédjaikat vagy barataikat.

A sztarok vilagaban régota megfigyelhets trend, hogy a legsikeresebb szerep-
16k egyszerre tobb platformon vannak jelen. A jobb lathatésag érdekében a kulon-
boz6 online feliiletek tudatos menedzselése ma mar elengedhetetlen, de tgy td-
nik, Gjra egyre nagyobb hangsuly keril a tomegmédiaban és az offline kornyezet-
ben torténé megjelenésekre is. A sztiarsig és az ismertség mai formai a XX. szazad
eleje ota elvialaszthatatlanok a mediatizalt nyilvinossag mikodését6l. Abban vi-
szont jelentSs kulonbségeket latunk, hogy az egyes korszakokban milyen médiu-
mokon keresztil és hogyan tortént/torténik az ismertség felépitése és kiterjeszté-
se. A XX. szazad els6 évtizedeiben a legnagyobb sztirok még a filmvasznon szii-
lettek, majd egy rovid, atmeneti korszakban a radi6 jarult hozza a népszertség
eléréséhez. A mult szazad kozepétsl azonban mar a televizidzasé volt a fGszerep,
amelyhez csak b6 egy évtizede jarulnak hozza az internet altal nyajtott specialis le-
hetGségek, elsGsorban a kozosségi média kulonbozé feliletei.

A digitalizacioé és az online média megjelenése rovid id6 alatt jelentSs valtozast
eredményezett a hirnév megszerzésének tekintetében. A médiarendszerek konver-
gens fejlédésének kulturdlis és gazdasagi potencidljat kihasznalva, a hirességipar Gj
lehet&ségekkel gazdagodott, s egyben Gj lendiiletet kapott, ami tobb irdnyban is ki-
fejti hatasat. Egyrészrél megjelennek azok a szerepldk, akik mar kizardlag az online
feluleteken valnak ismertté, Sket nevezhetjik hétkoznapi hirességeknek, vagy diva-
tos kifejezéssel élve, influencereknek. Az online feliilleteken, elsGsorban a kozosségi
média kalonbozé platformjain korabban mar mashol hirnevet szerzett emberek is
egyre tobbszor és egyre kozvetlenebb modon jelenhetnek meg kozonséguk eldtt.
Mindezzel 6sszefiiggésben az is jellemzévé valt, hogy a hirnév felfelé ivelésével par-
huzamosan azoknak a csatorndknak a szama is névekszik, ahol az eftéle megjelené-
sek torténnek. Igy ma mar kordntsem szamit ritkasdgnak, hogy a sztarvilag legsike-
resebb szerepldi atfogd, 360 fokos jelenlétre torekszenek, amelyben az online, az
offline és a non-média* megjelenések mar kozel azonos hangsullyal jelennek meg.

Az elmult b6 egy évtizedben a hirnévipar elsGsorban a digitalis médiaban rejlé
lehet&ségekre koncentralt, s ekdzben a hagyomanyos megoldasok és platformok
valamelyest hattérbe szorultak. Azonban az utébbi egy-két év soran egyre tobb
olyan megallapitassal talalkozhatunk szakmai berkekben, miszerint a sztarok meg-
konstrualasaban és népszertsitésében jatszott szerepén keresztiil a televizid képes
lehet megdrizni, s6t akar megerdsiteni is a kulturilis befoly4sat. Es valéban, ha a
teljes lakossagra vonatkoztatjuk a kérdést, nem is annyira meglepd, hogy a televi-
zi6 sztarjai tovabbra is a média legismertebb arcai kozé tartoznak, hiszen a televizi-
On keresztlil a mai napig szinte minden korosztalyt elérnek.? Mindez viszont nem
jelenti azt, hogy minden korosztilyban a televizids hirességek a legnépszertibbek.
Az Egyesiilt Allamokban tobb éve ismétlédnek azok a kutatisok, amelyek rendre
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azt mutatjak, hogy a most felnovekvé generaciok tagjai kozott mar az online mé-
dia sztarjai a legnépszertibbek,* és egy hazankban elvégzett 2016-os vizsgalat is
ugyanerre a kovetkeztetésre jutott.” Ugyanakkor a televizid szerepe a sztarok fel-
épitésében ma is Oriasi. Azt viszont fontos megérteni, hogy a televizié ma mar nem
onallo, bnmagaban értelmezheté médium, hanem szoros szimbidzisban mikodik
mas platformokkal és médiafeltiletekkel. Ez a jelenség, vagyis maga a médiakon-
vergencia, tobbek kozott azt eredményezi, hogy a sztarok atjarhatnak a killonbozé
médiumok kozott, és az egyik platformon megszerzett népszeriségliket megers-
sithetik vagy kiterjeszthetik egy masikon. Igy a televizionak a sztirok megkonstrua-
lasaban és népszertsitésében jatszott kulturilis-gazdasagi szerepe sem 6nmaga-
ban, inkabb mas médiumokkal val6 egytittmikodésében érhetd tetten.

3. 1. Médiakonvergencia és régi tipusii televizios sztdarok

A médiakonvergencia és ezzel egytitt a killonbozé platformok kozotti atjaras lehe-
tGsége bizonyos mértékben mindig is 1étezett. A leghiresebb filmsztarok a televizi-
Oban is feltlintek, ahogy népszerl radidsok is valhattak televizidssa, és elGbb-
utdobb a legnépszertbb televizids sztarok is felbukkanhattak a filmvasznon. A mé-
dia csatornaszikos korszakaban a lehetGség csak kevesek szamara volt adott, és
csak meglehetGsen sziikos keretek kozott mikodhetett. Viszont a televizid mar eb-
ben a korszakban is kozponti szerepet jatszott a sztarok ismertségének felépitésé-
ben és kiterjesztésében.

A médiakonvergencia, illetve a televizios sztirok és a platformok kozotti atjar-
hatésag szempontjabol négy jellemzé karrierutat, és ezzel parhuzamosan négy te-
levizios sztartipust tudunk megkiilonboztetni. A televiziozas korai szakaszaban
klasszikus televizios sztdarokkal és régi tipusii konvergens televizios szidrokkal talal-
kozhatunk. A klasszikus televizios sztarra jellemz6, hogy a televizioban valt ismert-
té, mas feliletre nem lépett at, igy lényegében az egész karrierjét ugyanabban a
médiumban futotta be. Az amerikai televizids kornyezetben ilyen sztarnak szami-
tott Lucille Ball, aki néhany sikertelen filmes probalkozas utan végiil a televizibban
valt évtizedeken at tinnepelt sztarrd, olyan ikonikus sorozatok szereplGjévé és ké-
s6bb producerévé, mint az I Love Lucy, a The Lucy Show és a The Here is Lucy. Ha-
sonl6 példakat szép szamban talalhatunk Magyarorszagon is, de az egyik legérzék-
letesebb eset mégis Rozsa Gyorgy palyafutisa lehet, aki el6bb mtsorvezetSként,
majd késébb producerként lett ismert a hazai televizids kozonség korében.

A Kklasszikus televizios sztarokkal szemben a régi tipust konvergens televizids
sztar mar lehet6séget kapott arra, hogy az egyes platformok kozott atjarjon, ami
ebben az esetben tobbnyire a radid, a televizid és a film kozotti mozgast jelentet-
te. Erre azonban csak néhany olyan kivételes sztar volt képes, akinek részben elég
tehetsége volt ahhoz, hogy azt egy Gjabb terileten is kibontakoztassa, részben
pedig az ismertsége is megfelelen nagy volt. Igy mivel feltételezték, hogy a hi-
séges rajongok kovetni fogjak balvanyukat, a vallalkozas gazdasagi értelemben is
kifizet6dé lehetett. A nemzetk6zi mezénybdl ezzel Osszefliggésben Oprah Winfrey
alakjat érdemes kiemelni, aki délutani televizids beszélgetémisorokban valt sztar-
ra, de kés6bb szinészndként is kiprobalhatta magat olyan nagysikerd produkciok-



ban, mint a Biborszin vagy A komornyik cimd filmek. Hazankban Antal Imre futott
be hasonl6 karriert az 1970-es és 1980-as években, hiszen mig orszagos ismertsé-
gét 6 is a televizibnak koszonhette, késébb mar a filmvasznon is feltlnt, tobbek
kozott az N. N., a haldl angyala és a Kojak Budapesten cimU filmekben.

A televizidzas egy viszonylag rovid, atmeneti korszakaban jelentek meg a reality
tipusii televizios sztdrok vagy pontosabban televizios celebek, akikre mar a sok-
csatornds televizids modell piaci termékeiként tekinthetink. Az 1990-es évek vé-
gétdl a 2000-es évek kozepéig virdgzo kategoria képviselsire a rovid, gyorsan felfelé
ivel6 és gyorsan hanyatlo karrier, illetve inkdbb a televizids csatornik és nem a
ktlonbozé médiumok kozotti atjaras volt jellemzd. A kategoria nemzetkozi etalonja-
nak Paris Hilton tekinthet6, aki bar hirnevét egy szexbotranynak koszonhette, valo-
di ismertségre mégis az amerikai televizios halozatok kilonbdzé csatorniin futd va-
losagshow-kkal tett szert. Hazankban Molnar Aniké szamit olyan televizids celeb-
nek, aki ilyen jelleg( karrierutat futott be. Ot VV Anikoként ismerhette meg a hazai
televizios kozonség, az RTL Klubon futd Valé Vilag els6 széridjanak szereplGjeként.
A hiresség késGbb ezt az ismertséget meglovagolva vallalt el kiilonbozé feladatokat
mas kereskedelmi csatornakon, igy lett péld4ul a TV2-n sugarzott Nagy O cim{ m{-
sor f6szereplGje, majd ezt kovetSen gyakorlatilag eltiint a nyilvanossagbol. Itt érde-
mes megjegyezni, hogy a kétes teljesitménnyel bird reality tipust televizids celebek
allando szereplGivé valtak a bulvarsajtonak is, ami az ezredforduld kornyékétdl
fogva mar hazankban is teljes szimbidzisban miikodott a kereskedelmi televizidkkal.

3. 2. Outsider és crossover televizios sztarok

A televizios sztarok vonatkozasaban az igazi attorést az online média térhoditasa
hozta el, ami megsokszorozta annak lehetGségét, hogy egy sztir egyszerre tobb
csatornan keresztil érje el a kozonségét. A televizioval osszefiiggésben ugyanis
most mar egy olyan kétiranyG folyamatrol beszélhetliink, amelyben a televizio, az
online médiaval szoros egyittmikodésben, a sztarsig megteremtésében, megers-
sitésében és kiterjesztésében egyarant fontos szerepet jatszik.”” Egyrészrél jol meg-
figyelhetG az Ggynevezett outsider televizios sztdrok elGretorése, akik eredetileg
online feltileteken valnak sztarra, majd az ismertséglik egy bizonyos ponton olyan
magas szintet ér el, ami mar a kereskedelmi televiziok szamara is érdekes lehet.
Ma mar egyre tobb példat lathatunk arra, ahogyan az online média sztarjai a televi-
zibban probaljak megerdsiteni és kiszélesiteni az ismertségiiket. Talan ebben az
esetben mutatkozik meg a legviligosabban az a kolcsonodsen elényos kapcsolat,
amelyben a televiziok egy mar eleve ismert arc vonzerejére épithetnek, az online
sztar pedig egy szélesebb korosztalyhoz juthat el. Ez utobbi esetben az sem mellé-
kes tényezs, hogy a televizid a bevételszerzés szempontjabol sokszor még mindig
vonzobb és kiszamithatobb partner, mint az online média. Az utdbbi idében ezt a
karrierivet futotta be az amerikai szinész, komikus, humorista, Adam Devine, aki
egy pantomim tarsulat tagjaként alapozta meg az ismertségét a Myspace és a You-
Tube feliiletein, s ez segitette hozza ahhoz, hogy késébb olyan népszerd soroza-
tokban tlinjon fel, mint a Modern Family és az Adam DeVine’s House Party cimU
sitcomok. Hazankban Szabé Gabor, ismertebb nevén Pumped Gabo szamit a ka-
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tegoria egyik kitiné példdjanak. A fiatalember egy mémbdl valt el6szor orszago-
san ismert online celebbé, késébb tobbszor feltlint kereskedelmi televiziok szora-
koztatd misoraiban (Ezek megoriiltek!, Gyertek dat)), végiil 2017-ben 6nalld misort
kapott az RTL Spike tévécsatornan Pumpedék cimmel.

Masrészrél ma mar az is jol megfigyelhetS folyamat, hogy a televizidban ismert-
té valt személyek atléphetnek az online médiaba, és ott a televizios karrierjiikkkel
parhuzamosan tovabb kamatoztathatjdk a népszertségiiket. Ennek megfelelGen,
crossover televizios sztdrnak tekinthetjik az amerikai televizids szupersztart, Ellen
DeGenerest, aki széles korl ismertségét oriasi sikerrel exportalta az online kozeg-
be. Onallo6 YouTube-csatorndjan 30 millional is tébb feliratkozéval és 14 milliard
megtekintéssel biiszkélkedhet,® mig Instagramon kozel 64 millio kovetSje van.? A
hazai mezénybdl Majoros Pétert, ismertebb nevén Majkat, érdemes ezzel 6sszefiig-
gésben kiemelni. A korabbi valoésagshow-celeb a Valé Vildg ¢cimG misorban valt
ismertté, késébb zenei csatornakon tlnt fel sajat dalaival és videoklipjeivel, illetve
mUsorvezetSként is kiprobalhatta magat. Majka szintén a tomegmédidban szerzett
népszerlségére épitve valt kiulonbozé kozosségi médiaplatformok meghatarozo
alakjava, a YouTube-on elérhetS zenés videoi koziil tobb is tiz millios megtekin-
tést generalt, Instagramon pedig 330 000 feletti kovetével rendelkezik,* s ezzel a
magyar médiapiacon mar a makro-influencerek ko6zé sorolhat6.

4. Celevizio

A fent vazolt tendencidk azt sugalljak, hogy a televizioé egy olyan Gj korszakba lé-
pett, ahol a sztarok kulturalis-gazdasagi szerepe felértékelédik, és amelyben a ce-
lebritas a televizios tartalom kiterjesztésének egyik legfontosabb eszkozévé valik.
A szakirodalom alapjan celevision, magyarul celevizio® kifejezéssel leirhato rend-
szerben a sztar- és celebkultira gyors expanzitja figyelheté meg, illetve az, hogy
a folyamatban a televizioként hasznalhatd képernySk multiplikdcidja és mobiliza-
ci6ja hasonlé hangsullyal jelenik meg, mint az ezzel parhuzamosan zajlé konver-
gens médiafejlédés.” A kutatdsok alapjan azt latjuk, hogy az emlitett folyamatok
természetesen a kozonség soraiban is fontos valtozasokat eredményeznek. A celevizid
kozonségét nem homogén masszaként kell elképzelni, hanem olyan csoportok hal-
mazaiként, amelyek kozott sokszor atfedés van. Ezekben a halmazokban a hires em-
berekhez valo kotGdés mértéke széles skalin mozog, ami az egészen laza viszonytol a
mély elkotelezsdésig, szélsGséges esetben akar a fanatizmusig terjedhet. Osszességé-
ben viszont azt latjuk, hogy a médiafogyasztok egyre szorosabban kotddnek az ismert
emberekhez, amit nagyban elGsegit, hogy a televizio és az online média egyluttmtko-
dése, és kulonosen az interaktiv feliiletek altal nyujtott lehetSségek képesek megte-
remteni a sztarral kialakitott intim kapcsolat illazidjat. A celevizid keretei kozott az is-
mert emberek egyre tobb feliilleten és egyre konnyebben érhetéek el, ami tovabb ers-
siti a sztarok kozonségre gyakorolt hatasat és befolyasat, s ennek a legfontosabb
kovetkezménye az lehet, hogy a rajongdk hiségesen kovetik balvanyaikat a kiilon-
b6z platformokon. Viszont ennél is lényegesebb, hogy bar az emlitett folyamatban
az online média szerepe is jelentSs, a fentiek alapjan Ggy tlnik, hogy a televizio
tovabbra is kulturdlis kornyezetiink egyik legmeghatarozobb tényezdje marad.



JEGYZETEK

1. Oscars 2014: The most famous ‘selfie’ in the world (sorry Liza).

https://www.telegraph.co.uk/culture/film/oscars/10674655/Oscars-2014-The-most-famous-selfie-
in-the-world-sorry-Liza.html

2. https://twitter.com/theellenshow/status/440322224407314432

3. Peter Nyongio maga is szinész, illetve Instagram-celeb, jatékan kiviil meghokkenté megjelenésé-
vel szerzett nagyobb ismertséget a gila utan. Lasd: O volr a kakukktojds a legendds oscar-szelfin.
https://velvet.hu/kockahas/2018/12/23/0_volt_a_kakukktojas_a_legendas_oscar-szelfin/

4. A foto széles ismertségét és kulturalis jelentGségét jol szemlélteti, hogy a 2014-ben megjelent, P.
David Marshall és Sean Redmond altal szerkesztett, A Companion to Celebrity cimi kotet boritojan is ez
a kép szerepel. A Companion to Celebrity szerk. P. David Marshall — Sean Redmond, Wiley Blackwell,
Oxford, 2016.

5. Andok Moénika, Digitdlis média és mindennapi élet, U'Harmattan, Budapest, 2016.

6. Uo., 44.

7. Sallai Gyula — Abos Imre, A tdvkéziés, informdcié és médiatechnologia konvergencidja, Magyar
Tudomany, 2007/7., 844-852.

8. Csigod Péter, A konvergens televiziozds. Web - TV — Kozonség, L'Harmattan, Budapest, 2009.

9. Andok, i. m., 49.

10. Friedman, Wayne, Death Greatly Exaggerated: TV Key To Media’s Future, Media Daily News.
https://www.mediapost.com/publications/article/102804/death-greatly-exaggerated-tv-key-to-medias-
futur.html

11. Andok, i. m., 54.

12. Csigo, i. m.

13. Csigd a modularis tartalomgyartas mellett az event-programming, az élménykiterjesztés, az Gj ti-
pust markaépités és a kozonség kontextustermelS funkciojat emliti a tartalmi konvergenciaval ossze-
fiiggésben. Mivel ezeknek a relevanciaja a targyalt témaval kapcsolatban csak érintéleges, ezekkel rész-
letesen itt nem foglalkozom.

14. Andok, i. m., 57.

15. Uo., 57.

16. Roger Silverstone, Miért van sziikség a média tanulmdnyozasdra, Akadémiai Kiadd, Budapest, 2008.
17. Csigo, i. m.

18. Andok, i. m., 60.

19. Uo., 63.

20. Uo., 68.

21. Marshall — Redmond, i. m., 2.

22. Non-média megjelenések kozé soroljuk példaul az €16 koncerteket, fellépéseket, kozonségtalal-
kozokat.

23. Ok a legnépszertibb celebek. http://www.mmonline.hu/cikk/ok_a_legnepszerubb_celebek

24.  Survey: YouTube Stars More Popular Than Mainstream Celebs Among U.S. Teens
http://variety.com/2014/digital/news/survey-youtube-stars-more-popular-than-mainstream-celebs-
among-u-s-teens-1201275245/

25. A magyar tiniknek mdr a vioggerek a celebek http://kreativ.hu/cikk/a_magyar_tiniknek-
_mar_a_vloggerek_a_celebek

26. Misha Kavka, Celevision — Mobilizations of the Television Screen = A Companion to Celebrity.

27. Uo.

28. https://www.youtube.com/user/TheEllenShow/about

29. https://www.instagram.com/theellenshow/

30. https://www.instagram.com/majesz187/?hl=hu

31- Guld Adam, Celevizio: Tévés sztdrok az online médidban, Média-Kabel-Mthold, 2017/5, 34-36.

32. Kavka, i. m.

53



